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 عن عائشة رضي الله عنها : 

صلى الله عليه وسلم: قال رسول الله    

"ادرؤوا الحدود عن المسلمين ما استطعتم فإن كان له  
مخرج فخلو سبيله فان الإمام أن يخطئ في العفو خير من  

 أن يخطئ في العقوبة." 

 رواه الترميذي 

 

 



 

 

 

 

الكليــــة لا تتحمّــــل أي مســـؤوليــــة علـــى مــــــا  
 المذكـــرة مــن آراء يرد في هذه  

 

 



 

 

�� و  انشش  �رفف
 

�يم  
ظ

�ه و�� جب�ل و�ب ��يق �ب راّ بي �ي ��ث رہ، �مداً  �ظ
�ظ ��ت

ظ
��تهد�يه و�

ظ
ظه و� ��ي�

��ت
ظ
�مدہ و�

ظ
ا��مد � �

دي.  تت �فت لأ�ه � في �هذا و�ولاہ ما  �
�ت
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 مقدمة: 

عن    فرغم توفر وسائل أخرى لترو�ج  ، تستلزم حر�ة التجارة والصناعة وفرة المعلومات

الإشهار أن  غیر  الشر�ات  أصحاب  طرف  من  المقدمة  والخدمات  والسلع  �حتل    ال�ضائع 

وتمثل  الإشهار  هدف  هي  الإقناع  حر�ة  لأن  له.  حدود  لا  فعالا  دورا  وله  إحدى    الصدارة، 

وجود منافسة  الحر�ات الاقتصاد�ة، حر�ة التجارة والصناعة مقیدة �احترام حر�ة المنافسة " أي 

الاقتصادي أدى إلى   مشروعة"، ولحمایتها وضع لها المشرع قواعد لا �جوز خرقها، فالتطور 

تغیی  ثمحدوث  ومن  الاقتصاد�ة،  ه�اكل  في  عم�قة  الاقتصاد�ة    رات  القوانین  أص�حت 

أص�حت   منها  المنافسة  قوانین  فحتى  المستهلك  حما�ة  إلى  واضح  و�شكل  تهدف  المعاصرة 

 02تنص صراحة على أنه من أهدافها حما�ة المستهلك، �ما هو منصوص عل�ه في المادة  

القانون   على    )2004یونیو    23المؤرخ  (  04/02من  المط�قة  العامة  �القواعد  المتعلق 

القانون   �مقتضى  والمتمم  المعدل  التجار�ة  رمضان عام    5(المؤرخ في    10/06الممارسات 

رقم  2010  أوت  15الموافق    1431 القانون  و�تمم  �عدل  القواعد   04-02،  �حدد  الذي 

العدد   التجار�ة، جر�دة رسم�ة  الممارسات  في    46المط�قة على    1431  رمضان  8مؤرخة 

 . )2010 أوت 18الموافق 

سلفا المذ�ورة  القوانین  تلك  �اتت  موازن   وقد  وحما�ة  تجري  جهة  المنافسة من  بین  ة 

الموازنة مسألة في غا�ة   المستهلك من جهة أخرى، حیث أص�حت قیدا على الأولى، وهذه 

حر�ة المنافسة الأهم�ة وفي غا�ة الدقة والصعو�ة، قد تغلب حما�ة المستهلك  فتنتهك بذلك  

 وقد تغلب هذه الأخیرة فتنتهك حقوق المستهلك ورغ�اته المشروعة. 

أكبر   لجذب  ناجحة  وسیلة  �عتبر  الذي  الإشهار  المنافسة  آل�ات  أهم  بین  من  ولعل 

لمستهلك الذي قد �كون  حما�ة لحكامه  شدد القانون في أ  ولذلك  قدر ممكن من المستهلكین،

إشهاري، و�ذب  تضلیل  أ  ضح�ة  علىن غیر  التأكید  ین�غي  الأعوان    ه  حر�ة  إطلاق 
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الاقتصادیین في مجال الإشهار سیؤدي �ضرورة إلى المساس �حقوق المستهلك س�ما الحق  

 �عد هدفا تسعى إل�ه قوانین حما�ة المستهلك .  ي الإعلام الصادق والنز�ه الذيف

إ المذ�ورة �ل  القوانین  سا أو  شهار من شانه أن یزرع ل� ولأجل ذلك الغرض منعت 

الإشه تسمى  لهذا أص�حت ما  المستهلك  لحقوق  انتهاك  أو  الاغموضا  والكاذ�ة رات  تضلیل�ة 

 . لنتائجها السلب�ة على المستهلكین محل حظر قانوني

�الإشهار   الخاصة  القواعد  مخالفة  في  الجزائ�ة  المسؤول�ة  موضوع  أهم�ة  تتجلى 

ذي هو في الأساس فرد له حقوق  وتضلیل المستهلك من خلال اِرت�اطه الوثیق �المستهلك ال

من   الأهم�ة  هذه  فتكمن  الخاصة،  الأحكام  تحت  تنطوي  و�ذلك  الجزائري،  المشرع  �ضنها 

�رس   والذي  القانون،  أحكام  وفق  وذلك  المستهلك  بها  یتمتع  التي  الضمانات  تب�ان  خلال 

قتصاد�ة  ة الاسحما�ة لحقوق الأفراد عن طر�ق إ�جاد نظام قانوني �حقق التوازن بین المؤس

في  المائلة  والكفة  الأضعف  الحلقة  �عتبر  الذي  المستهلك  والفرد  صفاته  �مختلف  والتاجر 

 �عض الأح�ان. 

المستهلك    راسة �شكل عام إلى تسل�ط الضوء على ضمانات وحقوق دوتهدف هذه ال

الأول   إجراءات  �المقام  إلى  التطرق  خلال  في إث من  توفرها  الواجب  والشروط  الإدانة  �ات 

عامة  التضلی  الجزائري  المشرع  أطرها  التي  والجزاءات  الشرعي  وغیر  الزائف  والإشهار  ل 

 . والجهة المختصة خاصة

هذا   دراسة  الرغ�ة  في  تتمثل  أس�اب شخص�ة  إلى  الموضوع  اخت�ار  أس�اب  وترجع 

الموضوع ومن خلال معرفة ��ف�ة حما�ة الحقوق الفرد�ة للمستهلك وأس�اب موضوع�ة نذ�ر  

ر في إجراء التأطیر القانوني للمادة الإشهار�ة ومدى حاجاته للتطو�ر عن  منها ضرورة النظ

 طر�ق استعمال الأنظمة البدیلة التي تكفل حقوق المواطن والمستهلك. 

تعددت الموضوعات الأكاد�م�ة في هذا الموضوع من مقالات و�تب ومذ�رات،  وقد  

 : �بیرهذه الدراسة �شكل  علیها في تمّ الاعتماد فاخترنا �عضا منها و 
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في الإعلام دراسة مقارنة بین    حق المستهلك  المعنونة ب"ماني عبد الحق  دراسة  

والمصري  الجزائري  القانون�ة  "التشر�ع  العلوم  في  ماج�ستیر  شهادة  لنیل  مقدمة  مذ�رة   ،

،  والإدار�ة، تخصص قانون أعمال، �ل�ة الحقوق والعلوم س�اس�ة، جامعة محمد خ�ضر �سكرة

2004 . 

دراسة   عزوزأ�ضا  ب"  سارة  في  المعنونة  المظلل  الإشهار  من  المستهلك  حما�ة 

الجزائري  جامعة  "القانون  الإداري،  القانون  في  منشورة  غیر  د�توراه  ،  01�اتنة    رسالة 

2016/2017 . 

و��اقي الدراسات فقد واجهتنا في هذه الدراسة صعو�ات نذ�ر من بینها صعو�ة هذا  

في �ونه   والتجارة  الموضوع  التسو�ق  �عد موجة  دائم خاصة  وتوسعه  التجدد  موضوع سر�ع 

 الإلكترون�ة التي جعلت �ل ال�حوث القانون�ة تصوب نحوها. 

المنطلق   هذا  فيومن  تصب  الجزائري  المشرع  نصّها  التي  القوانین  حما�ة    فإنّ 

ال الإشهارات  من  المضللة  المستهلك  الجزاتجار�ة  المسؤول�ة  في  ال�حث  خلال  عمن    ن ئ�ة 

و  المستهلك،  وتضلیل  الإشهار  قواعد  على  مخالفة  الإجا�ة  تقتضي  الموضوع  هذا  دراسة 

 الإشكال�ة التال�ة: 

 لإشهار التضلیلي ؟ ا ما هي الأحكام القانون�ة الخاصة �حما�ة المستهلك من  

 و�تفرع عن هذه الإشكال�ة العامة إشكال�ات فرع�ة مفادها:

لي ؟ وهل هناك حما�ة مقررة من خلال تحدید هذا  ما مفهوم الإشهار التجاري التضلی 

 المفهوم؟  

التال�ة: إلى    ارتأینا التفاصیل  وفق  الخطة  فصلین    إت�اع  في  للموضوع  التعرض  تم 

م�حثین تضمن  هذا وفق  ، و الأحكام الموضوع�ة لجر�مة الإشهار غیر المشروعتضمن الأول  
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الشروط العامة للإشهار غیر    الثاني فتضمنأما  ،  مفهوم الإشهار غیر المشروعول منهما  الأ

 . المشروع

  الأحكام الجزائ�ة لجر�مة الإشهار غیر المشروعالفصل الثاني فقد  ف�ما �خص  أما   

الإطار القانوني للإشهار المضلل وغیر    تضمنف تضمن أولهما  ه م�حثین،  ف�   أوردناالذي تم  

 غیر المشروع.  الجزاءات المقررة لجر�مة الإشهارأما الثاني   المشروع،

 



 

 

 

 

 

 

الأحكام الموضوعية لجريمة  الفصل الأول:  
 الإشهار غير المشروع
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 تمهید 

من   الكثیر  تقابله  والخدمات  المنتجات  من  لحاجاته  اقتنائه  عند  المستهلك  إن 

القدرة  �سمى ضعف  ما  أو  والأسعار،  الجودة  لد�ه من  المعلومات  لنقص  نظرا  الصعو�ات، 

�قدم   التي  التجاوزات  �عض  �جهل  أنه  �ما  الخدمة،  عارض  أو  ال�ائع  مع  �المقارنة  التقن�ة 

إلى المهنیون سع�ا منهم  یؤدى    علیها  المستهلكین، مما  تحقیق الأر�اح دون مراعاة مصالح 

 . والتضلیلإلى تعرض هؤلاء إلى الاستغلال 

لقد أولى المشرع أهم�ة �بیرة لحما�ة المستهلك السا�قة من الإشهارات التجار�ة الذي 

مفهوم جر�مة الإشهار غیر المشروع في  إلى    وسنتطرق نظم هذه الحما�ة في عدة نصوص،  

 الم�حث الأول، ثمّ في الفصل الثاني  إلى أر�ان جر�مة الإشهار غیر المشروع
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 مفهوم جر�مة الإشهار غیر المشروعالم�حث الأول: 

المستهلك لحما�ة  مقررة  التضلیلي  الإشهار  من  الحما�ة  أن  في    نجد  المشرع  سنّها 

الب�   ، عدة نصوص ع وخصوص�ة  �ما �كرس حقه في الإعلام �الأسعار والتعر�فات وشروط 

المستهلك في علاقته التعاقد�ة    تحمي هذه النصوص أ�ضاالمنتوج أو الخدمة المقدمة، �ما  

مع ال�ائع و�منع الشروط التعسف�ة، و�ذا الإشهار التضلیلي أو الكاذب الذي یهدف إلى تعت�م  

یلي  فالطرف المعني �الحما�ة من الإشهار التضل هو�ة ال�ائعین و منتجاتهم وخدماتهم، وعل�ه

رقم   القانون  هو    )1(04/02حسب  التجار�ة  الممارسات  على  المط�قة  للقواعد  المحدد 

الفرنسي   الفرنسي �موجب قانون الاستهلاك  القانون  تبناه  الذي  المستهلك، وهو نفس الاتجاه 

، �ما تنصب  )2(كما استقر الفقه على أن حما�ة المستهلك في علاقته مع العون الاقتصادي

الإشهار   منع  مفهوم  هما  أمر�ن  على  التضلیلي  الإشهار  منع  خلال  من  المستهلك  حما�ة 

 : التالیین   مطلبین الالتضلیلي ومجالاته، وهذا ما نتعرض له في 

 المطلب الأول: مفهوم منع الإشهار التضلیلي. 

أشكال  من  �شكل شكل  أنه  وذلك  للمعلومات،  أهم مصدر  التجاري  الإعلان    �عتبر 

�حاجات   الوفاء  على  قدرتها  ومدى  والخدمات  �المنتجات  لتعر�ف  أداة  أ�ضا  وهو  الدعا�ة، 

 
ر�دة الرسم�ة  جال�حدد القواعد العامة المط�قة على الممارسات التجار�ة،    23/06/2004المؤرخ في    02/ 04القانون رقم    1

  .41العدد
 .نفسهمصدر  04/02  رقم القانون   -2
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المستهلك إلا أن المعلن قد یلجأ إلى أسالیب الغش والخداع والكذب لتضلیل المستهلك الأمر  

 )1( الذي �جعل من حما�ة المستهلك من هذه الإعلانات تحتل أهم�ة قصوى.

�أنو  الغش  �سب�ه  لما  المستهلك  ونظرا  من  �ل  على  �بیرة  أضرار  من  المختلفة  اعه 

على  الضارة  وأثاره  للموارد  وهدره  �المستهلك  إضراره  من خلال  الوطني،  والاقتصاد  والمنتج 

�السلع   المستهلكین  ثقة  و�ضعاف  الاقتصادي  �النشاط  والإضرار  المستهلكین  وح�اة  صحة 

الاقتصاد�ة ومنها الغش والاحتكار    والخدمات �ان موضوع حما�ة المستهلك ومكافحة الجرائم

هو   �ما  الدول�ة،  المؤتمرات  من  العدید  �عثتها  التي  الموضوعات  من  المضللة  والإعلانات 

العقو�ات بروما عام   لقانون  للمؤتمر السادس  �النس�ة  في لو�سمبورغ، و�ذلك    1959الشأن 

ناقش موضوع حم الذي  الأرجنتین  في  الاقتصادي  للقانون  الأول  المستهلك من  المؤتمر  ا�ة 

 .)2(مثل تلك الممارسات، وغیر ذلك من المؤتمرات الدول�ة 

  الفرع الأول: تعر�ف الإشهار التضلیلي. 

إذا �ان الإشهار وسیلة م�احة لترق�ة المنتوج سواء �ان سلع أو خدمات، فإن هذه  

اك ظهرت  الإ�احة لا تتجاوز حدود الأعراف النظ�فة وذلك �المساس �مصالح المستهلكین، لذ

أولى   لذا  التجاري  الإشهار  استعمال  في  التعسف  مظاهر  لدرء  ضوا�ط  وضع  إلى  الحاجة 

�م�ادئ شرف  و�مس  الحق�قة  �خالف  ما  هو  فالتضلیل  له،  خاصة  أهم�ة  الجزائري  المشرع 

الاستحواذ علیهم أو  العملاء  تضلیل  �قصد  المنافسة  إطار  في  الأمانة  و  النزاهة  و    التعامل 

 
المستهلك، �جا�ة، �قاعة المحاضرات أبودار أ�ام  بن قري سف�ان، مداخلة في أعمال الملتقى الوطني، المنافسة وحما�ة    -2

  .30، ص 2009نوفمبر  18و17
  . 167و166، صالمرجع السابقطحطاح علال،   -1
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صب على هو�ة وطن�ة أو تر�ی�ة أو مصدر أو �م�ات أو صفات أو ��ف�ة  والتضلیل قد ین 

أو أس�اب استعمال المنتوج أو الخدمة، �ما یتحقق التضلیل في الأسعار عن طر�ق إشهار  

أهمها  تعر�فات  عدة  سنتناول  �ما  المستهلك،  أمام  المعروض  الحق�قي  للسعر  مطابق  سعر 

 )1( لي:التعر�ف اللغوي الاصطلاحي والفقهي فما ی 

من   عامة  �صفة  وذلك  �التضلیل،  المقصود  تحلیل  خلال  من  تعر�فه  �مكن  مما 

 الناح�ة اللغو�ة �أنه: " الإظهار والنشر والشهر". 

 وفي الإصلاح تم تعر�فه عدة تعر�فات مختلفة منها:

الجمهور   لتعر�ف  الوسائل  مجموعة  �أنه:  الكبرى  الفرنس�ة  المعارف  دائرة  فعرفته 

وعرفته    تجار�ة أو صناع�ة و�قناعه �امت�از منتجاتها والحث �شراء ما �حتاجه إلیها. �منشأة  

الثمن من قبل الشر�ات  أداة اتصال غیر شخصي مدفوعة  �أنه:  التسو�ق الأمر�ك�ة  جمع�ة 

أو   المستهلكین على شرائها  أفكار معینة، وحث  أو  الترو�ج لسلع وخدمات  إلى  التي تهدف 

 ) 2( الاقتناع بها.

الإشهار هو النشاط أو الفن الذي �ستهدف إحداث تأثیر نفسي على الجمهور تحق�قا  

لغا�ات تجار�ة، الهدف منها تنم�ة المشروعات الاقتصاد�ة وتسو�ق منتجات معینة، شرط أن  

التجارة   حر�ة  الإشهار.  هدف  هي  الإقناع  على  القدرة  لأن  صر�حا،  صادقا  إشهارا  �كون 

لمنافسة المشروعة. القاعدة أنه لا توجد حق�قة مطلقة في الإشهار  والصناعة مقیدة �احترام ا

فالكذب منتظر ف�ه، شرط ألا یلحق ضرر �المستهلك أي لا یؤدي إلى تغل�طه أو من شأنه  

أن یؤدي إلى ذلك سواء �استعمال الكذب أو بدونه، عن قصد أو دون قصد حتى و�ن �ان  

�الر�ن المادي ولا �شترط توافر الر�ن المعنوي  �إهمال، والقضاء في فرنسا أص�ح حال�ا �أخذ  

 
  .30، صمرجع سابقبن قري سف�ان، مداخلة في أعمال الملتقى الوطني،  -1
 . 1، الاشهار الكذب أو المضلل، ص  الجزائر جامعة منتوري قسنطینة والعلوم الس�اس�ة �ل�ة الحقوق  �مینة بل�مان - 2
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لصعو�ة إث�اته . حتى لا ی�قى الإشهار الكاذب أو المضلل دون قید �ان لابد من ال�حث عن  

وسائل قانون�ة للحد من أثاره السلب�ة ووقف التجاوزات، بهدف حما�ة المستهلكین، وخلق جو  

 )1(�ة.النز�هة وهذا بتوق�ع جزاءات مدن�ة وجنائ للمنافسة

�عرفه ال�عض: �أنه شكل من أشكال الاتصال غیر الشخصي �جري عن طر�ق   كما

 .)2(وسیلة مخصصة مدفوعة الأجر و�واسطة جهة معلومة ومحددة 

خدمة،   أو  سلعة  متناولا  �انت  وسیلة  �أ�ة  �حصل  "�أنه  الأخر  ال�عض  �عرفه  كما 

�ع�ارات   مصاغ  أو  �اذ�ا  ادعاءا  أو  ب�انا  أو  عرضا  �طر�قة  متضمنا  تؤدي  أن  شأنها  من 

 . )3(م�اشرة أو غیر م�اشرة إلى خداع أو تضلیل المستهلك

و �عرف الفقه الإشهار �أنه "كل بلاغ صادر عن محترف موجه إلى العامة بهدف  

 تشج�ع طل�ات الشراء" 

رقم   القانون  في  الإشهار  التجار�ة  04/02عرف  الممارسات  على  المط�قة  للقواعد  المحدد 

على أنه "أنه �ل إعلان یهدف �صفة م�اشرة أو غیر م�اشرة إلى ترو�ج    3/4دة�موجب الما

هذا  خلال  من  المستعملة"،  الاتصال  وسائل  و  المكان  �ان  مهما  والخدمات  السلع  ب�ع 

 التعر�ف نلاحظ ما یلي:  

اعت�ار أن    للإشهار وهذا یؤدي بنا إلى اعت�ار المشرع "للإعلان "كوسیلة أو أداة  )1

 وهذا �الرجوع إلى النص المحرر �اللغة الفرنس�ة. الإعلانن الإشهار هناك فرق بی 

یوحي  2 الإشهار مما  أهداف  هدفا من  الخدمات  أو  السلع  ترو�ج  المشرع  اعت�ار   (

 . )4(والترو�جبوجود فرق بین الإشهار  

 
 . 1، الاشهار الكذب أو المضلل، ص  الجزائر جامعة منتوري قسنطینة والعلوم الس�اس�ة �ل�ة الحقوق  �مینة بل�مان - 1
  .167، صسابقطحطاح علال، مرجع  -1
  .112، ص 2006لى، بیروتغسان ر�اح، قانون حما�ة المستهلك، الجدید، منشورات ز�ن الحقوق�ة، الط�عة الأو  - 2
  .27و26بن قري سف�ان، المرجع السابق، ص -1
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الإخلال    و�التالي دون  على  بنصها  مشروع  غیر  التضلیلي  الإشهار  ف�ه  �كون 

التشر�ع�ة   إشهار غیر شرعي  والتنظ�م�ة �الأحكام  �عتبر  المیدان  هذا  في  المط�قة  الأخرى   ،

 .)1(وممنوعا �ل إشهار تضلیلي

 الفرع الثاني: خصائص الإشهار التضلیلي. 

 الإعلان �ضم عدة خصائص وهي �الآتي:  

شخصي:1 غیر  نشاط  الإعلان  اتصال    )  وجود  الإعلان  في  ضرورة  هناك  ل�س 

غیر   الاتصال  أشكال  من  شكل  الإعلان  أن  �اعت�ار  إل�ه،  والمعلن  المعلن  بین  م�اشر 

 الشخصي �جري عن طر�ق وسیلة متخصصة مدفوعة الأجر و�واسطة جهة معلومة ومحددة. 

: فهو وسیلة إ�صال المعلومات للأفراد من جهة،  وسیلة اتصال مزدوجة  ) الإعلان 2

 كما انه وسیلة إلى معرفة ردود أفعال المستهلكین من جهة ثان�ة. 

ــه: 3 ــلان و أهدافــــ ــراض الإعــــ ــدد أعــــ ــات ) تعــــ ــوفیر المعلومــــ ــى تــــ ــدف إلــــ ــو یهــــ فهــــ

للمســـــتهلك وتـــــأثیر عل�ـــــه علـــــى نحـــــو غیـــــر م�اشـــــر و�قناعـــــه وتحفیـــــزه، و یهـــــدف أ�ضـــــا إلـــــى 

ــرت�ط  ــه یــ ــروع إلا أنــ ــل مشــ ــه عمــ ــي الإعــــلان أنــ ــل فــ ــلعة، والأصــ ــ�س للســ ــة ولــ ــرو�ج للمؤسســ تــ

ــة  ــادئ المنافســـ ــا لم�ـــ ــروع ومناف�ـــ ــر مشـــ ــه غیـــ ــات تجعلـــ ــى غا�ـــ ــدف إلـــ ــاع و�هـــ ــال و أوضـــ �أفعـــ

والدعا�ــــة الكاذ�ــــة هــــي  الحــــرة والنز�هــــة، وهــــو بهــــذا �شــــكل دعا�ــــة �اذ�ــــة أو إشــــهارا مضــــللا.

 لذین توجه إلیهم في غلط.كل دعا�ة تؤدي إلى إ�قاع الأشخاص ا

ــادة   ــددت المـــ ــد حـــ ــون  28وقـــ ــي �كـــ ــالات التـــ ــة الحـــ ــات التجار�ـــ ــانون الممارســـ ــن قـــ مـــ

ــلال �الأحكــــــام  ــى" دون الإخــــ ــها علــــ ــروع بنصــــ ــر مشــــ ــالي غیــــ ــلیلي و�التــــ ــهار تضــــ ــا الإشــــ فیهــــ

ــهارا غیــــــر شــــــرعي  ــدان �عتبــــــر إشــــ ــذا المیــــ ــي هــــ ــة فــــ ــرى المط�قــــ ــة الأخــــ التشــــــر�ع�ة والتنظ�م�ــــ

 وممنوعا �ل إشهار تضلیلي، لاس�ما إذا �ان:

 
 . 167ص ــ طحطاح علال، المرجع السابق، -1
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ضــــــمن تصــــــر�حات أو ب�انــــــات أو تشــــــكیلات �مكــــــن أن تــــــؤدي إلــــــى التضــــــلیل ـ یت 1

 .بتعر�ف منتوج أو خدمة أو �كمیته أو وفرته أو ممیزاته

ــائع آخـــــــر أو مـــــــع 2 ــع �ـــــ ـ یتضـــــــمن عناصـــــــر �مكـــــــن أن تـــــــؤدي إلـــــــى الالت�ـــــــاس مـــــ

 .منتجاته أو خدماته أو نشاطه

لا ـ یتعلــــــق �عــــــرض معــــــین لســــــلع أو خــــــدمات فــــــي حــــــین أن العــــــون الاقتصــــــادي 3

ــب  ــي �جـــ ــدمات التـــ ــمان الخـــ ــه ضـــ ــلع أو لا �مكنـــ ــك الســـ ــن تلـــ ــاف مـــ ــزون �ـــ ــى مخـــ ــوفر علـــ یتـــ

 .  )1(تقد�مها عادة �المقارنة مع ضخامة الإشهار"

أن و  أساس  المضلل على  والإعلان  الكاذب  الإعلان  بین  التمییز  �حاول  هناك من 

بینما الإع الكاذ�ة �ل�ا أو جزئ�ا،  ب�انات  الكاذب هو الذي یتضمن  لان المضلل لا  الإعلان 

یتضمن ب�انات �اذ�ة ولكن �صاغ �طر�قة تؤدي إلى خداع المتلقي، �ما �ذلك لا فرق بینهما  

وهو   المتلقي  على  یرت�ه  الذي  �الأثر  و�نما  الإعلان،  �مضمون  ل�ست  العبرة  لأن  وذلك 

تضلیله، سواء �ان الإعلان متضمن غیر الحق�قة أو متضمن حق�قة و لكن �ص�اغة سیئة  

 . )2(النها�ة سیؤدي إلى تضلیل المتلقي وعل�ه �كون مضللا في �لتا الحالتین فإنه في

المتعلق �شروط    2004المؤرخ في    13/06من القانون رقم    15حیث نصت المادة  

فقرة التجار�ة  الأنشطة  الإشهارات  2ممارسة  للأشخاص    "تهدف  �النس�ة  الإلزام�ة  القانون�ة 

الفعلي   التاجر و�عنوان المؤسسة للاستغلال  الغیر �حالة وأهل�ة  التجار إلى إعلام  الطب�عیین 

 .   )3(لتجارته، و�ملك�ة المحل التجاري، و�ذا بتأجیر التسییر و��ع المحل التجاري 

 
 ، مصدر سابق.  02/ 04القانون رقم    -1

  2. 168و167سابق، صالمرجع الطحطاح علال،  -2

 . 169سابق، صمرجع  علال، طحطاح -1
، السنة  41العدد    ، الجر�دة الرسم�ة،2004ممارس �الأنشطة التجار�ة المؤرخ في  المتعلق �الشروط    13/06القانون رقم  -2

2004 . 

 . 169سابق، صمرجع  علال، طحطاح -3
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بیل ذلـــــــك كمـــــــا �ســـــــعى �ـــــــل الأعـــــــوان الاقتصـــــــادیین التـــــــرو�ج لمنتجـــــــاتهم وفـــــــي ســ ـــــ

ــرنا  ــا أشـــــ ــه (كمـــــ ــد �ـــــ ــهار)، والـــــــذي �قصـــــ ــا الإعـــــــلان (الإشـــــ ــدة أهمهـــــ ــائل عـــــ �ســـــــتعملون وســـــ

ســـــــابق) �أنـــــــه النشـــــــاط أو الفـــــــن الـــــــذي  �ســـــــتهدف إحـــــــداث تـــــــأثیر نفســـــــي علـــــــى الجمهـــــــور 

�قصـــــــد تحقیـــــــق أهدافـــــــه تجار�ـــــــة، أو أنـــــــه مجموعـــــــة الوســـــــائل المســـــــتخدمة وذلـــــــك لتعر�ـــــــف 

ــروع  صــــناعي أو تجــــاري لتســــو�ق وتــــرو�ج منــــتج معــــین، وهــــو �ــــل مــــا ینشــــره التــــاجر  �مشــ

ــق  ــة تعلـــ ــرات خاصـــ ــون أو نشـــ ــة أو  التل�فز�ـــ ــحف أو الإذاعـــ ــي الصـــ ــوقین فـــ ــن المســـ ــره مـــ وغیـــ

علــــــــى الجــــــــدان أو تــــــــوزع علــــــــى و�علــــــــن فیهــــــــا مــــــــا یــــــــراد التــــــــرو�ج لــــــــه، ولفظــــــــة الإعــــــــلان 

(الإشــــهار) لا تعتبـــــر فـــــي عمومهـــــا علـــــى الهـــــدف المقصـــــود المتمثـــــل فـــــي حما�ـــــة المســـــتهلك 

تهـــــدف إلـــــى المســـــاس �حقـــــه فـــــي اخت�ـــــار الســـــلعة أو الخدمـــــة، لأنـــــه قـــــد  مـــــن الطـــــرف التـــــي

 .)1(�حتوي على ما یؤدي إلى تضلیل المستهلك وخداعه والتأثیر في عقیدته الشرائ�ة

ــا  ــذا أن كمـــ ــلیل هـــ ــن التضـــ ــأنه مـــ ــن شـــ ــة مـــ ــرى  جهـــ ــالح المســـــاس أخـــ ــتهلك �مصـــ  المســـ

ــا إذا ســـــــ�ما لا المشـــــــروعة، ــا  ممیزاتـــــــه أو  الخدمـــــــة أو  المنتـــــــوج بتعر�ـــــــف الأمـــــــر تعلـــــــق مـــــ  �مـــــ

 العـــــون  إدعـــــاء �ســـــبب الأســـــعار لارتفـــــاع �النســـــ�ة الأمـــــر و�ـــــذلك ، وتـــــدل�س غـــــش فـــــي یوقعـــــه

 الخدمة.  أو   المنتوج ندرة الاقتصادي

ن عناصـــــر �مكـــــن أن تـــــؤدي إلـــــى الالت�ـــــاس ب�ـــــائع آخـــــر أو مـــــع منتجاتـــــه ـ یتضـــــم أ

أو خدماتــــــه أو نشــــــاطه وفــــــي هــــــذا أ�ضــــــا مســــــاس ب�ــــــاقي ال�ــــــائعین مــــــن جهــــــة  لأن ذلــــــك 

�شــــــكل صــــــورة مــــــن صــــــور المنافســــــة غیــــــر المشــــــروعة، �مــــــا �شــــــكل تدل�ســــــا لمقتنــــــي ذلــــــك 

مـــــــن جهـــــــة  المنتـــــــوج أو الخدمـــــــة مـــــــن الأعـــــــوان الاقتصـــــــادیین والمســـــــتهلكین علـــــــى الســـــــواء

 أخرى ، وهو بذلك مساس بلا شك �الالتزام �النزاهة.

ــادي لا  ب ــون الاقتصـــ ــین أن العـــ ــي حـــ ــدمات فـــ ــلع أو خـــ ــین لســـ ـ یتعلـــــق �عـــــرض معـــ

ــب  ــي �جـــ ــدمات التـــ ــمان الخـــ ــه ضـــ ــلع أو لا �مكنـــ ــك الســـ ــن تلـــ ــاف مـــ ــزون �ـــ ــى مخـــ ــوفر علـــ یتـــ

ــر  ــهار، وهــــــذا �شــــــكل نــــــوع مــــــن الكــــــذب الغیــــ ــة مــــــع ضــــــخامة الإشــــ ــادة �المقارنــــ تقــــــد�مها عــــ
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ــى المس ـــــ ــع إلـــ ــذا الوضـــ ــدف هـــ ــد یهـــ ــا قـــ ــة ، �مـــ ــوء ن�ـــ ــى ســـ ــنم علـــ ــروع و�ـــ ــة المشـــ اس �المنافســـ

ــة "أ". ــي الحالــ ــم ب�انــــه فــ ــا تــ ــق �الأســــعار �مــ ــا یتعلــ ــ�ما ف�مــ ــا �قواعــــد  لاســ ــس إمــ التضــــلیلي �مــ

 )1( المنافسة و�مس �مصالح المستهلك المشروعة.

وعلـــــى هـــــذا ین�غـــــي اعت�ـــــار إشـــــهار تضـــــلیلي �ـــــل إشـــــهار یـــــتم �أ�ـــــة وســـــیلة �انـــــت  

ــاءا �اذ ــا أو إدعـــ ــا أو ب�انـــ ــمن عرضـــ ــة و�تضـــ ــلع أو خدمـــ ــاول ســـ ــارات و�تنـــ ــاغ �ع�ـــ ــا أو مصـــ �ـــ

مـــــن شـــــأنها أن تـــــؤدي �طر�قـــــة م�اشـــــرة أو غیـــــر م�اشـــــرة إلـــــى خـــــداع  أو تضـــــلیل المســـــتهلك  

ــلیل فــــــــي  ــلعة أو الخدمــــــــة ، والتضــــــ ــد الأمــــــــور المتعلقــــــــة �الســــــ أو التــــــــدل�س عل�ــــــــه فــــــــي أحــــــ

الإعــــلان قــــد �قــــع علــــى عنصــــر أو أكثـــــر مــــن عناصــــر المنــــتج أو الخدمــــة محــــل الإعـــــلان 

ــأن هــــــذا ا ــات أو �حیــــــث �كــــــون مــــــن شــــ ــال علــــــى منتجــــ ــع الجمهــــــور إلــــــى الإق�ــــ ــلیل دفــــ لتضــــ

ــا لكـــــن وفقـــــا لشـــــروط  خـــــدمات مـــــا �ـــــان ل�قبـــــل علیهـــــا أصـــــلا أو �ـــــان �مكـــــن أن �قبـــــل علیهـــ

ــلیل  ــا وقـــــد �قـــــع هـــــذا التضـــ مختلفـــــة ، ومحـــــل التضـــــلیل قـــــد یتصـــــل �ـــــالمنتج أو الخدمـــــة ذاتهـــ

 .)2(على عناصر خارج�ة أو مستقلة عن المنتج أو الخدمة

 تحدید معاییر التضلیل. الفرع الثالث: 

حیـــــث یبـــــدي القضـــــاء الألمـــــاني تشـــــددا �شـــــأن الإعلانـــــات المضـــــللة ، حیـــــث أیـــــدت 

المحكمــــــة الاتحاد�ــــــة حكمــــــا اعتبــــــر إعــــــلان خــــــاص �مصــــــنع المعجنــــــات الغذائ�ــــــة مضــــــمونه 

ــذا  ــة هــــ ــحوق البــــــ�ض ، حیــــــث اعتبــــــرت المحكمــــ ــا مســــ ــة مــــــن مكوناتهــــ ــادة غذائ�ــــ ــه �مــــ التنو�ــــ

ــأة ــه تضـــــمن قوقـــ ــللا لأنـــ ــلان مضـــ ــ�ض المســـــتعمل  الإعـــ ــذهن أن البـــ ــا �صـــــرف الـــ ــاج �مـــ دجـــ

 )3 (طازج ول�س مجرد مسحوق وهذا خلافا للحق�قة.
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أمــــــا القضــــــاء الإ�طــــــالي فإنــــــه یتخــــــذ موقفــــــا متســــــامحا إزاء الكثیــــــر مــــــن التأكیــــــدات 

غیــــر الصـــــح�حة فـــــي الإعـــــلان، حیـــــث یــــرى القضـــــاء الإ�طـــــالي أن فإعلانـــــات الم�ـــــالغ فیهـــــا 

تســــقط تلقائ�ـــــا والجمهــــور فـــــي نها�ــــة المطـــــاف لا �صـــــدق أ�ــــا منهـــــا ، وهــــو یـــــرى أن الخـــــداع 

ــد دع ــا نجـــــ ــادرا مـــــ ــة ونـــــ ــع الدعا�ـــــ ــا مـــــ ــتلازم حتمـــــ ــالف یـــــ ــا لا �خـــــ ــلعة �مـــــ ــید �الســـــ ــة لا تشـــــ ا�ـــــ

الحق�قــــة، فهــــو لا �عتبــــر الدعا�ــــة مضــــللة ولــــو �ــــان م�الغــــا فیهــــا طالمــــا لا تحســــم فــــي توجــــه 

المســـــتهلك ، الـــــذي �عتبـــــره القضـــــاء الإ�طـــــالي ـ المســـــتهلك الإ�طـــــالي. مســـــتهلك واع ، وهـــــو 

 )1 (.التضلیل �مع�ار المستهلك المتوسط�أخذ في تقدیر  

ــاء الفرن  ــا القضــــ ــات أمــــ ــأرجح، حیــــــث قــــــد لا �عتبــــــر �عــــــض الم�الغــــ ســــــي فموقفــــــه متــــ

ــرورة  ــلان ضـــــــ ــق أن الإعـــــــ ــن منطلـــــــ ــللة، مـــــــ ــات مضـــــــ ــة إعلانـــــــ ــر أخلاق�ـــــــ ــت غیـــــــ ــو �انـــــــ ولـــــــ

ــات غیـــــر  ــدد �شـــــأن الب�انـــ ــل یتشـــ ــو فـــــي المقابـــ ــه، وهـــ ــات مـــــن طب�عتـــ ــاد�ة، وأن الم�الغـــ اقتصـــ

أمـــــــا �النســـــــ�ة للقضـــــــاء الأمر�كـــــــي التـــــــي تعطـــــــي إرشـــــــادات �اذ�ـــــــة للز�ـــــــائن، الصـــــــح�حة أو 

ــألة محــــل الإعــــلان �ختلــــف تقی�مهــــا مــــن  ــاوز مســــائل الــــرأي فــــي الدعا�ــــة، أي أن المســ فیتجــ

 .)2(شخص إلى آخرـ إلا أنه �عتبرها إعلانا مضللا إذا ارت�طت �سوء الن�ة

وصوب   جانب  �ل  من  العاد�ة  ح�اته  في  �المرء  تح�ط  الإعلانات  صارت  لذلك 

الأ �الدرجة  التلفیز�ون  من  وذهب،  أینما حل  فضائ�ا وتت�عه  أو  ارض�ا  البث  �ان  سواء  ولى 

حتى أن دق�قة الإعلان ف�ه �حسب المناس�ة تصل على �عض القنوات المشهورة إلى عشر�ن  

الجرائد   أو  المسائ�ة  و  الص�اح�ة  الفترات  في  ولاس�ما  الإذاعات  عبر  و�ذلك  دولار،  ألف 

وأعمد الم�اني  لواجهت  و�بیرة  واسعة  مساحات  تغط�ة  جانب  إلى  وعلى  والمحلات  الإنارة  ة 

أو   الصحف  مع  المرسلة  الإعلام�ة  المنشورات  إل  الخاص  أو  العام  النقل  وسائل  جن�ات 

الموضوعة قي علب البر�د، �ذلك على أجساد الناس من خلال القمصان الر�اض�ة الممنوحة  

 )3( .من شر�ة ما مجانا

 
 -1 .. 172نفس المرجع، ص 
 -2 .172و 171مرجع السابق، صطحطاح علال، ال

  3د -.31و30غسان ر�اح، المرجع السابق، ص 



   الأحكام الموضوع�ة لجر�مة الإشهار غیر المشروع

16 

أن   �عتبر  ال�عض  أن  حتى  الغذائ�ة،  المواد  ومعل�ات  الكتب  أغلفة  إلى  �الإضافة 

الإعلانات صارت واقعا یتعا�ش معه الإنسان رغم محاولة رفضه وأص�ح �مثل قوة ضاغطة   

الأمر   �جري  الأح�ان  �عض  أو طلب خدمة، وفي  قرار شراء سلعة  �إرادته في حال  تتحكم 

�ان   إذا  لاس�ما  لاشعور�ة  أن  �طر�ة  حیث  علیها،  للحصول  مستعجلا  الحاجة  صاحب 

�عض   في  والكاذ�ة  المضللة  الدعا�ة  إلى  یلجأون  والتجار  والموردین  الصناع�ة  المشروعات 

العلاقة  ذوي  من  ال�سطاء  على  ثم  مقصودة  مغالطات  من  عل�ه  ینطوي  �ما  �ثیرة  الأح�ان 

م حساب  على  الأر�اح  من  حد  أقصى  سوى  �عنهم  لا  المضللون  بهذه  وهؤلاء  �خدعوا  ن 

 )1( الدعا�ة.

و�تناول   �انت  وسیلة  �أ�ة  یتم  إشهار  �ل  تضلیلي  إشهار  اعت�ار  ین�غي  هذا  وعلى 

سلع أو خدمات، و�تضمن عرضا أو ب�انا أو ادعاء �اذ�ا أو مصاغ �ع�ارات من شأنها أن  

في أحد  تؤدي �طر�قة م�اشرة أو غیر م�اشر إلى خداع أو تضلیل المستهلك أو التدل�س عل�ه  

الأمور المتعلقة �السلعة أو الخدمة، والتضلیل في الإعلان قد �قع على عنصر أو أكثر من  

الجمهور   دفع  التضلیل  شأن  من  �كون  �حیث  الإعلان،  محل  الخدمة  أو  المنتج  عناصر 

لشرط   وفقا  لكن  علیها  �قبل  أن  �مكن  �ان  أو  أصلا  عل�ه  ل�قبل  �ان  ما  منتجات  الإق�ال 

الت  ومحل  على مختلفة،  التضلیل  هذا  �قع  وقد  ذاتها  الخدمة  أو  �المنتج  یتصل  قد  ضلیل 

 . )2(عناصر خارج�ة أو مستقبلة عن المنتج أو الخدمة 

 المطلب الثاني: مجالات التضلیل عن طر�ق الإشهار. 

فموضــــــوع الكــــــذب أو التضــــــلیل قــــــد ینطبــــــق علــــــى عــــــدة مجــــــالات تتصــــــل �ــــــالمنتج 

المنـــــتج أو الخدمـــــة أو طب�عتـــــه أي حق�قتـــــه  ذاتـــــه أو الخدمـــــة ذاتهـــــا إذا انصـــــب علـــــى وجـــــود

أو ذاتیتــــــه أو نوعــــــه أو خصائصــــــه الجوهر�ــــــة، و�كــــــون التضــــــلیل متعلقــــــا �عناصــــــر خارجــــــة 

 
 . 107السید محمد السید عمران، المرجع السابق، ص 1

 . 107السید محمد السید عمران، المرجع السابق، ص 1
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أو مســـــتقبلة عـــــن المنـــــتج أو الســـــلعة أو الخدمــــــة، إذا انصـــــب علـــــى الـــــدافع إلـــــى الب�ــــــع  أو 

شـــــــروط هـــــــذا الب�ـــــــع أو الـــــــثمن وأوضـــــــاع الوفـــــــاء �ـــــــه، ومـــــــدى التزامـــــــات المعلـــــــن وشـــــــخص 

. ولابـــــد مـــــن التعـــــرض أ�ضـــــا إلـــــى الإشـــــهار المقـــــارن �اعت�ـــــاره )1(تـــــاجر وصـــــفاته الحق�ق�ـــــةال

ــي  ــا یلــ ــذا ف�مــ ــلل، وهــ ــین الإعــــلان المضــ ــه و�ــ ــز بینــ ــذلك تمیــ ــ�س و�ــ ــهیر واللــ ــى التشــ ــؤدي إلــ یــ

 .تفصیل مجالات التضلیل عن طر�ق الإشهار

 الفرع الأول: التضلیل المتصل بذات المنتجات أو الخدمات.  

لولاها  و�قصد   والتي  تلازمه  التي  للمنتوج  الأساس�ة  الصفات  المنتوج مجموع  بذات�ة 

لما أقدم ال�عض على التعاقد ، وفقدان هذه الذات�ة �غیر من طب�عة المنتوج، و�جب أن �قع  

في   التضلیل  و�كون   ، المنتوج  �شوه طب�عة  �ما  الجوهر�ة  الصفات  هذه  إحدى  في  التضلیل 

المنتو  بذات  إل�ه في  الإعلان متصلا  الخدمة منظورا  أو  المنتوج  إذا وقع على  الخدمة  أو  ج 

حیث   من  الخدمة  أو  المنتج  وجود  هو  التضلیل  هذا  محل  �ان  إذا  یتحقق  ما  وهو   ، ذاته 

نوعه أو  مكوناته  أو  حق�قته  أو  النتائج   الأصل  أي  الجدوى،  أو  الجوهر�ة  خصائصه  أو 

وزن أو الكیل أو طر�قة الصنع أو تار�خ هذا  أو العدد أو الكم�ة أو المقاس أو ال المتوقعة منه 

 . )2(الصنع أو المصدر

 و�شمل التضلیل المتعلق بذات المنتوج والخدمة ما یلي:

 وجود المنتوجات والخدمات:أ ــــ 

فقـــــــد �كـــــــون الإعـــــــلان علـــــــى منتوجـــــــات أو خـــــــدمات غیـــــــر موجـــــــودة، وقـــــــد قضـــــــى 

ــود ــن وجـــ ــاجر عـــ ــلان التـــ ــل إعـــ ــلان مضـــ ــار إعـــ ــي �اعت�ـــ ــاء الفرنســـ ــه  القضـــ ــر لد�ـــ ــید �بیـــ رصـــ

ــتراد  ــادین علـــــى إســـ ــانوا معتـــ ــذین �ـــ ــار الـــ ــدفع �عـــــض التجـــ ــین الأمـــــر الـــــذي یـــ مـــــن منتـــــوج معـــ

 
  1. 114غسان ر�اح، المرجع السابق،ص 

  2. 115غسان ر�اح،المرجع نفسه،ص
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ذلــــك المنتــــوج إلــــى عــــدم إســــتراد و التعاقــــد معــــه ، وتبــــین أنــــه لا �ملــــك ســــوى رصــــید محــــدود 

ــفر إلــــــى جز�ــــــرة  )1(مــــــن المنتــــــوج ــ�م رحلــــــة ســــ ــفر عــــــن إعــــــلان تنظــــ ــة ســــ ــذا ق�ــــــام و�الــــ ، و�ــــ

 .)2(صقل�ة وتضمین الرحلة ز�ارة المدینة وقلعة مشهورة وهذا لم یتم

ــة   ــادي عـــــــن وجـــــــود غســـــــالات مـــــــن علامـــــــات تجار�ـــــ �ـــــــذلك إعـــــــلان عـــــــون اقتصـــــ

وفــــي الحق�قــــة یوجــــد نــــوع واحــــد لــــ�س معــــروف فــــي الســــوق، أو إعــــلان  متعــــددة ومشــــهورة

ــاجر عــــن ب�ــــع خمســــین وحــــدة مــــن منتــــوج �ســــعر التكلفــــة فــــي حــــین لا �جــــد الجمهــــور إلا  تــ

الحق�قــــــة  تســــــعة فقــــــط أو إعــــــلان شــــــر�ات الانترنــــــت عــــــن وجــــــود خــــــدمات أو أســــــعار وفــــــي

عـــــدم تـــــوفر تلـــــك الخـــــدمات أو تلـــــك الأســـــعار، وقـــــد �ضـــــللون الز�ـــــائن �شـــــأن الكم�ـــــة �ـــــالقول 

 .)3(أن الكم�ة محدودة والأمر ل�س �ذلك

 و�دخل ضمن هذا النوع التضلیل المتعلق ب:

ــا:  • ــة ذات�ــــــة المنتوجــــــات أي طب�عتهــــــا أو حق�قتهــــ ــة أو ذات�ــــ ــد �طب�عــــ و�قصــــ

زة لـــــــه وتكــــــون دافعـــــــا للإق�ــــــال عل�ـــــــه ، وهـــــــي أو حق�قــــــة الشـــــــيء مجمــــــوع العناصـــــــر الممیــ ــــ

تشــــكل الطب�عـــــة الماد�ــــة للشـــــيء ، و�كــــون هنـــــاك �ـــــذب وتضــــلیل فـــــي هــــذا الشـــــأن إذا �ـــــان 

، وقـــــــد اعتبـــــــر القضـــــــاء المقـــــــارن إعـــــــلان )4(هنـــــــاك تغییـــــــر جســـــــ�م فـــــــي خصـــــــائص الشـــــــيء

ــر  ــع أن الأمــــ ــز مــــ ــن البرونــــ ــا مــــ ــون �عــــــض أجزائهــــ ــدفأة تتكــــ ــى أن مــــ ــلیلي الإعــــــلان علــــ تضــــ

�قــــل �ثیــــرا عــــن البرونــــز أو الإعــــلان عــــن ب�ــــع مخطوطــــات نــــادرة أصــــل�ة لــــم  یتعلــــق �معــــدن

�ســــــبق نشــــــرها علــــــى خــــــلاف الواقــــــع، �ــــــذلك الإعــــــلان عــــــن مر�ــــــى مستخلصــــــة مــــــن ثمــــــار 

 
 .110المرجع السابق، صالسید محمد السید عمران،  1
 .116سابق، ص غسان ر�اح ، مرجع 2
 .111السید محمد السید عمران، المرجع نفسه، ص 3
 .112ــالسید محمد السید عمران، المرجع السابق، ص ــــ1
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ــى  ــاف إلـــ ــناعي مضـــ ــى صـــ ــق �مر�ـــ ــر یتعلـــ ــع أن الأمـــ ــمس مـــ ــي الشـــ ــج فـــ ــت تنضـــ ــة تر�ـــ فاكهـــ

 .   )1(عصیر فاكهة مستورد

الخـــــدمات فقـــــد أعتبـــــر إعلانـــــا مضـــــللا إعـــــلان أحـــــد شـــــر�ات الســـــ�احة  و�خصـــــوص 

متــــرا  50عــــن تنظــــ�م رحــــلات تتــــوافر فیهــــا إقامــــة مر�حــــة فــــي فنــــادق ثلاثــــة نجــــوم علــــى �عــــد 

ــافة هــــــي �یلــــــومتر ولــــــم تكــــــن �ــــــل حجراتــــــه مــــــن الفئــــــة  فقــــــط مــــــن ال�حــــــر والواقــــــع أن المســــ

 المعلن عنها.

ــات المنتــــــوج • �شـــــــأن مكونـــــــات  : �كـــــــون هنـــــــاك تضـــــــلیل فـــــــي الإعـــــــلانمكونــــ

ــوارد  ــه الــ ــود �الفعــــل وتكو�نــ ــو�ن الشــــيء الموجــ ــارق أساســــي فــــي تكــ ــاك فــ ــان هنــ المنتــــوج إذا �ــ

 .)2(في الإعلان

ومـــــن تطب�قـــــات القضـــــاء المقـــــارن فـــــي هـــــذا الشـــــأن مـــــا قضـــــى �ـــــه مجلـــــس قضـــــاء     

�ــــار�س، الـــــذي اعتبــــر إعلانـــــا مضــــللا الإعـــــلان عــــن منتجـــــات مــــن الأثـــــاث علــــى  اعت�ارهـــــا 

ل مـــــن خشـــــب الجـــــوز فـــــي حــــین أنهـــــا فـــــي الحق�قـــــة مصـــــنوعة مـــــن خشـــــب مصــــنوعة �الكام ـــــ

ــذا  ــوز، و�ــ ــب الجــ ــن خشــ ــة مــ ــائق خارج�ــ ــى برقــ ــه مغطــ ــر أنــ ــي الأمــ ــا فــ ــة مــ ــودة ، غا�ــ ــل جــ أقــ

اعت�ــــــار القضــــــاء الفرنســــــي مــــــن قبیــــــل الإعلانــــــات المضــــــللة إعــــــلان مصــــــنع للمر�ــــــى علــــــى 

إت�ــــــاع وجــــــود مر�ــــــى طب�ع�ــــــة خال�ــــــة مــــــن الصــــــودیوم یوصــــــي بهــــــا الأط�ــــــاء للــــــراغبین فــــــي 

 .)3( .نظام غذائي خاص في حین هناك في الحق�قة نس�ة من الصودیوم

 
 .118ـــــ غسان ر�اح المرجع السابق، ص 1
 .116و 115ـ السید محمد السید عمران، المرجع نفسه، ص 2
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مــــثلا أن ســــاعة مــــن ذهــــب وهــــي فــــي الحق�قــــة فقــــط طلیــــت �الــــذهب،  �ــــذلك الإدعــــاء 

وقــــد تكــــون الإعلانــــات عـــــن مستحضــــرات تجمیــــل مســــتورد مـــــن جــــزر تــــاهیتي �ضــــع، �مـــــا 

كــــان �صــــنعه القــــدماء عــــن طر�ــــق نقــــع الزهــــور الطب�ع�ــــة فــــي ز�ــــت الكاكــــاو مــــع انــــه مكــــون 

 )1(.من عطور صناع�ة

ــنف):  • ــوع النوع(الصــــ ــو مجمــــ ــنف هــــ ــوع أو الصــــ ــز النــــ ــي تمیــــ ــائص التــــ الخصــــ

ــا،  قــــد تظهــــر  ــا عــــن غیرهــ ــا مــــن المنتجــــات مــــن نفــــس الجــــنس وتســــمح بتمییزهــ منتوجــــا معینــ

ــي  ــوال التـــ ــذه الأحـــ ــي هـــ ــنف فـــ ــوع أو الصـــ ــأن النـــ ــلل �شـــ ــاذب أو المضـــ ــلان الكـــ ــورة الإعـــ خطـــ

ــا �ــــــالنوع أو الصــــــنف فالمنتجــــــات قــــــد تتماثــــــل مــــــن  ــا المســــــتهلك اهتمامــــــا خاصــــ �عطــــــي فیهــــ

ــا تختلـــــف  ــا یترتـــــب عل�ـــــه تغیـــــر ق�متهـــــا حیـــــث المظهـــــر ولكنهـــ ــا بینهـــــا حســـــب النـــــوع ممـــ ف�مـــ

 .)3(ذلك  وغیر، والخیول أنواع متعددة والز�وت أنواع متعددة  )2(في نظر المتعاقد

: هنـــــــاك نظـــــــر�تین لتحدیـــــــد المقصـــــــود �الخصـــــــائص الخصـــــــائص الجوهر�ـــــــة •

 :)4(الجوهر�ة

ردة وتحـــــدد وفقـــــا لهـــــا الصـــــفات الجوهر�ـــــة �طر�قـــــة مج ـــــ النظر�ـــــة الموضـــــوع�ة: - 

ط�قــــــا لشــــــروط التــــــي یلــــــزم توافرهــــــا فــــــي الشــــــيء عــــــادة اعتمــــــادا علــــــى خواصــــــه الماد�ــــــة أو 

 الك�م�ائ�ة.

ــة أو  النظر�ـــــــة الشخصـــــــ�ة: -     لا تعتمـــــــد هـــــــذه النظر�ـــــــة علـــــــى الخـــــــواص الماد�ـــــ

الك�م�ائ�ــــة فحســـــب، بـــــل أ�ضـــــا علـــــى الخصــــائص التـــــي �ضـــــعها المتعاقـــــدان فـــــي الاعت�ـــــار، 

 
  1. 120،121،ص نفسهغسان ر�اح، المرجع 

  2.  120السید محمد السید عمران، المرجع السابق، ص
 .122غسان ر�اح، المرجع نفسه، ص  3
 )119د السید محمد السید عمران، المرجع نفسه، ص(نظر یـ  4
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ولا یلــــــزم فــــــي هــــــذه الخصــــــائص أن تكــــــون هــــــي الســــــبب الأساســــــي أو الوحیــــــد للتعاقــــــد بــــــل 

�كفــــــــي أن تكــــــــون أحــــــــد الأســــــــ�اب الدافعــــــــة إل�ــــــــه، لــــــــذلك فالخصــــــــائص الجوهر�ــــــــة مســــــــألة 

ــ�اب الدافعـــــة إلـــــى التعاقـــــد، وتتعـــــدى تقد ــة تختلـــــف �ـــــاختلاف الأشـــــخاص والعقـــــود والأســـ یر�ـــ

الخصــــــــــائص الجوهر�ــــــــــة الخصــــــــــائص التــــــــــي تلحــــــــــق طب�ع�ــــــــــا �الشــــــــــيء لتضــــــــــم أ�ضـــــــــــا 

ــع  ــد وضــ ــي قــ ــدعوى أن المقتنــ ــروف الــ ــن ظــ ــي مــ ــر للقاضــ ــا دام ظهــ ــ�ة مــ ــائص العرضــ الخصــ

 في اعت�اره توافر هذه الخصائص.

ــائص وقـــــد اعتبـــــر القضـــــاء المقـــــارن مـــــن  قبیـــــل الإعـــــلان المضـــــلل المتعلـــــق �الخصـــ

الجوهر�ــــة الإعــــلان الــــذي تضــــمن أن الــــدواجن محــــل الب�ــــع یــــتم تغــــذیتها �ــــالحبوب والغــــلال 

 .)1(فقط، في حین أن الحق�قة هي تغذیتها الأساس�ة تتم �مواد اصطناع�ة

ــا:  • ــن تحق�قهـــــ ــائج الممكـــــ أي الفائـــــــدة المرجــــــــوة أو الفاعل�ـــــــة أو الأثــــــــر النتـــــ

وج أو الخدمــــــــة محــــــــل الإعــــــــلان ، وقــــــــد اعتبــــــــر القضــــــــاء المقــــــــارن إعلانــــــــا الممكــــــــن للمنتـــ ـــــ

ــ�ة  ــال بنســـ ــن مر�ـــــب فعـــ ــمن الإعـــــلان عـــ ــك المتضـــ ــللا ذلـــ ــالات 100مضـــ ــي عـــــلاج حـــ % فـــ

 .)2(الصلع في حین أن النتائج �انت �خلاف ذلك

ــي لا �عتبـــــر الإعـــــلان مضـــــللا إذا �ـــــان  ــب الإشـــــارة بهـــــذا الشـــــأن أن القضـــــاء الفرنســـ و�جـــ

�شـــــكل لا �صــــدقه أحـــــد، حیـــــث قضــــت محكمـــــة �ــــار�س وأیـــــدتها محكمـــــة الكــــذب م�ـــــالغ ف�ــــه 

ــي �ــــرة  ــارات فــ ــذي اظهــــر أن م�ــ ــب ، والــ ــ�عض الحقائــ ــلان الخــــاص بــ ــأن الإعــ ــتئناف، �ــ الاســ

القـــــــدم اســـــــتبدلت فیهـــــــا الكـــــــرة �الحقائـــــــب ، دون أن �صـــــــیب الحقائـــــــب أي ضـــــــرر، و�عـــــــدها 

ــآلات الحفـــــر الكبـــــرى التـــــي �انـــــت تمـــــر �الحقائـــــب دو  ــتبدل اللاعبـــــون �ـــ ــا اســـ ن أن تلحـــــق بهـــ
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أي أثـــــــر، حیـــــــث اعتبـــــــرت هـــــــذه الم�الغـــــــة الكبیـــــــرة لا تشـــــــكل إعلانـــــــا مضـــــــللا لأنهـــــــا بـــــــذلك 

 )1( الشكل لا �مكن أن تخدع أحدا.

حیــــــــث زاد اهتمــــــــام المســــــــتهلكین مــــــــؤخرا �طر�قــــــــة صــــــــنع طر�قـــــــة الصـــــــنع:  •

المنتجــــــــات   لأن �عــــــــض المنتوجــــــــات قــــــــد تصــــــــنع �طــــــــرق مختلفــــــــة ، فمــــــــثلا الز�ــــــــوت قــــــــد 

ــن تعصـــــر  ــة عـــ ــد �فضـــــل المقتنـــــي طر�قـــ ــة وقـــ ــة م�كان�ك�ـــ ــد تعصـــــر �طر�قـــ ــة وقـــ ــة یدو�ـــ �طر�قـــ

ــة  ــلاف الحق�قــ ــى خــ ــة علــ ــة معینــ ــنع �طر�قــ ــمن الصــ ــلان یتضــ ــل إعــ ــر �ــ ــذلك �عتبــ ــرى ، لــ الأخــ

 إعلانا مضللا.

وقــــــد اعتبـــــــر القضـــــــاء المقـــــــارن مـــــــن قبیــــــل الإعـــــــلان المضـــــــلل ذلـــــــك المتضـــــــمن أن   

 في الحق�قة �شتغل �الكهر�اء.الخبز معد في فرن وقوده الخشب، في حین أنه  

ــنع:  • ــار�خ الصـــ ــدمات، ذلـــــك تـــ ــات دون الخـــ ــي المنتجـــ ــور فـــ ــر یتصـــ ــذا الأمـــ هـــ

ــلان ــي الإعــ ــتم فــ ــار�خ الصــــلاح�ة فیــ ــق بتــ ــه یتعلــ ــلاح�ة  أنــ ــار�خ الصــ ــأخیر تــ و�عــــد تقــــد�م أو تــ

 .)2(هذا من قبیل الإعلان المضلل

ــل:  • ــدر أو الأصــــــ الاســـــــــتخراج أو و�تعلـــــــــق هـــــــــذا �مكـــــــــان الإنتـــــــــاج أو المصــــــ

�النســــــب إذا تعلــــــق الأمــــــر �الحیوانــــــات، وقــــــد اعتبــــــر القضــــــاء المقــــــارن الإعــــــلان المتضــــــمن 

  .)3(أن البن براز�لي من نوع معین على غیر الحق�قة إعلانا مضللا

 الفرع الثاني: التضلیل الخارج عن ذات المنتجات أو الخدمات. 
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ــذات المنتـــــوج أو   ــة لا یـــــرت�ط بـــ ــذه الحالـــ ــلیل فـــــي هـــ ــة محـــــل الإعـــــلان  فالتضـــ الخدمـــ

ــا، �الــــــدافع إلــــــى الب�ــــــع أو شــــــروط هــــــذا الب�ــــــع وقــــــدر التزامــــــات  و�نمــــــا �ــــــأمور خارجــــــة عنهــــ

 المعلن والثمن وأحكام الوفاء �ه أو �شخص المعلن ومؤهلاته.

ــع:  • ــى الب�ــــ ــدافع إلــــ قــــــد یتضـــــــمن الإعــــــلان ذ�ــــــر أســـــــ�اب الب�ــــــع، وتتعلــــــق هـــــــذه الــــ

تولـــــد لـــــدى الجمهـــــور اعتقـــــاد وجــــــود الأســـــ�اب �أوضـــــاع قانون�ـــــة أو اجتماع�ـــــة خاصـــــة قـــــد 

شـــــــــروط اســـــــــتثنائ�ة للب�ـــــــــع لمصـــــــــلحة المشـــــــــتري، �ـــــــــذ�ر الإفـــــــــلاس أو الحر�ـــــــــق أو حجـــــــــز 

ال�ضــــاعة أو وقـــــف النشـــــاط وغلــــق المحـــــل التجـــــاري وتصـــــف�ة الشــــر�ة وغیـــــر ذلـــــك، مـــــع أن 

تلــــــك الأوضــــــاع غیــــــر صــــــح�حة، و�نمــــــا الهــــــدف منهــــــا التــــــأثیر علــــــى الجمهــــــور، وهــــــذا مــــــا 

 في مثل هذه الحالة إعلانا مضلا.�جعل الإعلان الصادر 

ـــ �ـــــأن   أن ســـــبب الب�ـــــع هـــــو غلـــــق  الإعـــــداءلـــــذلك قـــــرر القضـــــاء المقـــــارن ـ فـــــي فرنساـــ

ــعار  ــاب الأســـ ــان علـــــى حســـ ــو �ـــ ــن الملا�ـــــس ولـــ ــه مـــ ــل مخزونـــ ــف�ة �ـــ ــاري وتصـــ المحـــــل التجـــ

�مـــــا اعتبـــــر   1التـــــي تكـــــون منخفضـــــة وذلـــــك لوجـــــود حالـــــة اســـــتعجال �عتبـــــر إعلانـــــا مضـــــللا

 50مـــــــن قبیـــــــل الإعـــــــلان المضـــــــلل الإعـــــــلان المتضـــــــمن أن الب�ـــــــع �كـــــــون �خســـــــارة مـــــــابین 

% �ســــــبب أن ال�ضــــــاعة دمرهــــــا الحر�ــــــق وهــــــذا علــــــى خــــــلاف الحق�قــــــة، �ــــــذلك �عتبــــــر 70و 

مــــن الإعلانــــات المضــــللة ق�ــــام ال�ــــائعین فـــــي مرحلــــة ســــا�قة برفــــع الأســــعار بنســــب �بیـــــرة ، 

 .)2(�لات مغر�ة لجلب المستهلكینثم �عدها الإعلان عن الق�ام بتنز 
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وتتعلـــــق شـــــروط الب�ـــــع �ـــــالثمن والتســـــل�م والضـــــمان وغیـــــر ذلـــــك مـــــن شـــــروط الب�ـــــع:  •

شـــــروط الب�ـــــع، فـــــإدراج المعلـــــن شـــــروط ب�ــــــع لا توجـــــد عنـــــد عمل�ـــــة الب�ـــــع �جعـــــل الإعــــــلان 

ــد أن  ــ�ارة والتأكیـــــ ــع ســـــ ــن ب�ـــــ ــلان عـــــ ــي أن  الإعـــــ ــاء الفرنســـــ ــر القضـــــ ــذلك اعتبـــــ ــللا ، لـــــ مضـــــ

 .)1(حالا لكن �عد التعاقد یتبین أن التسل�م لا یتم حالا إعلانا مضللاالتسل�م یتم  

ــن :  • ــات المعلــ ــدار التزامــ المعلـــــن لا  ذ�ــــر قــــدر مــــن التــــزام قــــد یتضــــمن الإعــــلانمقــ

ــع ــي الواقــ ــذه فــ ــن تنفیــ ــتط�ع المعلــ ــوري أو  وذلــــك �ســ ــل�م الفــ ــى التســ ــلیل علــ ــب التضــ ــأن ینصــ كــ

ــد الضـــــــمان ذلـــــــك �ـــــــإعلان صـــــــاحب معـــــــرض للســـــــ�ارات أن التســ ـــــ ل�م فـــــــوري، وعنـــــــد التعاقـــــ

ــة تنظـــــ�م  ــن إمكان�ـــ ــلات عـــ ــاحب قاعـــــة حفـــ ــن صـــ ــد �علـــ ــي الحـــــال ، وقـــ ــتم فـــ ــه لا یـــ ــین أنـــ یتبـــ

شـــــــخص و�ظهـــــــر �عـــــــدها أن إســـــــتعاب القاعـــــــة أقـــــــل مـــــــن ذلـــــــك  1000حفـــــــل زفـــــــاف ف�ـــــــه 

 )2(  �كثیر.

وذلـــــك �ـــــأن یلجـــــأ المعلـــــن إلـــــى انتحـــــال صـــــفة معینـــــة  الب�انـــــات المتعلقـــــة �ـــــالمعلن: •

الإشــــــهار�ة لثقـــــة ف�ــــــه أو یـــــزعم حصــــــوله علـــــى شــــــهادات تأهیــــــل أو  لـــــدفع المتلقــــــي للرســـــالة

 خبرة خاصة.  

كــــــأن یتضــــــمن الإعــــــلان تحدیــــــد ثمــــــن معــــــین، وعنــــــد التعاقــــــد �طلــــــب ثمــــــن الــــــثمن:  •

 أكثر ما �جعل الإعلان تضلیلي.

حیـــــث �عتبـــــر إشـــــهار مضـــــللا دلـــــس ف�ـــــه علـــــى  الإدعـــــاء �صـــــفة معینـــــة أو مز�ـــــة: •

ف�ــــــه العــــــون الاقتصــــــادي صــــــاحب الإشــــــهار جمهــــــور المســــــتهلكین الإشــــــهار الــــــذي ینســــــب 
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ــزعم  ــة أو الـــــ ــم�ة أو خاصـــــ ــدال�ات رســـــ ــهادات أو میـــــ ــوائز أو شـــــ ــل جـــــ ــه �حمـــــ ــه زورا أنـــــ لنفســـــ

ــر جد�ــــــة ، �مــــــا  ــع غیــــــر متــــــوفرة أو غیــــ ــا فــــــي الواقــــ ــة فــــــي حــــــین أنهــــ ــود أســــــس علم�ــــ بوجــــ

ــدة أو  ــة مقلـــ ــتعمال علامـــ ــق �اســـ ــه حـــ ــة دون وجـــ ــة تجار�ـــ ــعار أو علامـــ ــتعمال شـــ یتضـــــمن اســـ

ــر إ  ــبیهة  ف�عتبـــ ــات علم�ـــــة شـــ ــك درجـــ ــلان أنـــــه �متلـــ ــاحب الإعـــ ــى صـــ ــلان مضـــــللا إذ ادعـــ عـــ

 )1(  أو صفة معینة �أستاذ حاصل على شهادات جامع�ة أو مخترع.

ــام  ــو الق�ــ ــداع هــ ــك أن الخــ ــداعا، ذلــ ــه خــ ــد ذاتــ ــي حــ ــكل فــ ــلل �شــ ــهار المضــ ــا أن الإشــ كمــ

ــرا  ــه مظهــــ ــه أو إل�اســــ ــر حق�قتــــ ــى غیــــ ــيء علــــ ــار الشــــ ــأنها إظهــــ ــن شــــ ــب مــــ ــال أو أكاذیــــ �أعمــــ

ــا هـــــو عل�ـــــه فـــــي الحق�قـــــة  ــع�خـــــالف مـــ وقـــــد �كـــــون الإعـــــلان مضـــــللا �غـــــض النظـــــر  .والواقـــ

ــة إجـــــرا ــب ��ف�ـــ ــلان  وذلـــــك �ســـ ــل الإعـــ ــة المنـــــتج محـــ ــن حق�قـــ ــلان أو الأشـــــخاص عـــ ء الإعـــ

ــه  ــاس أنـــ ــى أســـ ــروفین علـــ ــر معـــ ــخاص الغیـــ ــد الأشـــ ــتعمل أحـــ ــد �ســـ ــث قـــ ــه، حیـــ ــدخلین ف�ـــ المتـــ

خبیــــــر فــــــي مســــــألة معینــــــة فــــــإذا ظهــــــر أنــــــه لــــــ�س خبیــــــرا عــــــد الإعــــــلان مضــــــللا، ذلــــــك أن 

وعلــــى خــــلاف ذلــــك لــــو ظهــــر أحــــد المشــــاهیر  الخبــــراء ل�ســــوا علــــى درجــــة �بیــــرة مــــن الشــــهرة

فــــإن الإعــــلان لا �عــــد مضــــللا، ذلــــك أن الجمهــــور یــــدرك علــــى أنــــه خبیــــر وهــــو لــــ�س �ــــذلك 

 .)2(حق�قته، والهدف من ذلك هو فقط لفت انت�اه المستهلكین فقط
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 الفرع الثالث: الإشهار المقارن. 

الإشــــهار المقــــارن هــــو ذلــــك الأســــلوب الــــذي �ســــعى المعلــــن مــــن خلالــــه إلــــى إقنــــاع 

ــلعة أو  ــل عل�ــــه مــــن الســ ــدة التــــي س�حصــ ــون �ــــأن الفائــ ــل الإعــــلان ســــتكون الز�ــ الخدمــــة محــ

 .)1(�شكل أفضل من تلك التي �حصل علیها من سلعة أو خدمة أخرى منافسة

ــي  ــد فـــ ــى التعقـــ ــث علـــ ــالیب الحـــ ــاقي أســـ ــن �ـــ ــارن عـــ ــاري المقـــ ــهار التجـــ ــز الإشـــ و�تمیـــ

أن المعلــــــن یتخــــــذ ف�ــــــه منهجــــــا مغــــــایر ذو طب�عــــــة مزدوجــــــة، فــــــلا �قتنــــــع �مــــــا هــــــو المعتــــــاد 

ــزات  ــائص وممیــ ــإبراز خصــ ــهار،�ــ ــل الإشــ ــه محــ ــلعته أو خدمتــ ــك  ســ ــن ذلــ ــلا عــ ــوم فضــ ــل �قــ بــ

�ــــــالحط مــــــن مزا�ــــــا ســــــلعة مماثلــــــة لعــــــون اقتصــــــادي منــــــافس و�بــــــراز عیو�هــــــا والتقلیــــــل مــــــن 

ــل  ــتعماله مـــــن قبـــ ــهار و�ثـــــرة اســـ ــلوب مـــــن الإشـــ ــذا الأســـ ــع لهـــ ــار الواســـ ــم الانتشـــ ــا، ورغـــ ق�متهـــ

ــل ذ ــه بــ ــم أحكامــ ــم �ضــ ــري لــ ــرع الجزائــ ــادیین إلا أن المشــ ــوان الاقتصــ ــى الأعــ ــرة علــ هــــب م�اشــ

إقـــــرار قواعـــــد الحظـــــر المتعلقـــــة �الإشـــــهار التضـــــلیلي �اعت�ـــــاره ممارســـــة تجار�ـــــة غیـــــر نز�هـــــة 

وهــــذا خلافـــــا للمشـــــرع الفرنســـــي الـــــذي تناولـــــه وأجــــازه �موجـــــب قـــــانون الاســـــتهلاك متـــــى �ـــــان 

ینصــــــب علــــــى الخصــــــائص الجوهر�ــــــة للســــــلع المتماثلــــــة �مــــــا تتضــــــمنه مــــــن ب�انــــــات دق�قــــــة 

 )2(  .صادقة وموضوع�ة
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ومــــــا یلهــــــا مــــــن  8L-121�موجــــــب المــــــادة  1992وذلــــــك لأول مــــــرة فــــــي عــــــام   

قــــــانون الاســــــتهلاك، أیــــــن اشــــــترط أن �كــــــون الإشــــــهار المقــــــارن نز�ــــــه حق�قــــــي وغیــــــر موقــــــع 

 .)1(  في الخطأ �ما �جب أن �كون موضوعي

ــة  ــن ق�مــ ــط مــ ــتهدف الحــ ــا أن �ســ ــورتین إمــ ــذ صــ ــد یتخــ ــوع قــ ــارن الممنــ ــهار المقــ والإشــ

ــادي  ــافس عـــــون اقتصـــ ــائن المنـــ ــ�ما ز�ـــ ــتهلك لاســـ ــاع المســـ ــة أو إ�قـــ ــلعة أو خدمـــ ــافس أو ســـ منـــ

 .)2(الأخر في ل�س

 8-121فــــــــي المـــــــــادة 1997كمــــــــا عــــــــرف قــــــــانون الفرنســــــــي �عــــــــد تعدیلــــــــه ســــــــنة 

ــلع أو  ــمني الســــــ ــراحة أو ضــــــ ــدد صــــــ ــذي �حــــــ ــلان الــــــ ــك الإعــــــ ــه ذالــــــ ــارن �أنــــــ الإعــــــــلان المقــــــ

ــافس أ ــدمها المنــــ ــي �قــــ ــك التــــ ــع تلــــ ــن مــــ ــدمها معلــــ ــي �قــــ ــدمات التــــ ــرو�ج الخــــ ــه تــــ ــتم ف�ــــ ــر یــــ خــــ

ــة مـــــن  ــدمات المقدمـــ ــات أو الخـــ ــین المنتجـــ ــة بـــ ــة عـــــن طر�ـــــق المقارنـــ ــات �صـــــورة معینـــ المب�عـــ

قبــــــل مشــــــروع معــــــین مــــــع تلــــــك المقدمــــــة مــــــن مشــــــروعات أخــــــرى منافســــــة بواســــــطة تســــــل�ط 

الضــــــوء علــــــى مزا�ــــــا الســــــلع أو الخــــــدمات التــــــي �قــــــدمها المعلــــــن �مقارنتهــــــا مــــــع تلــــــك التــــــي 

ضــــــرورة إلــــــى الاخـــــــتلاف بــــــین تلــــــك الســـــــلع والخــــــدمات عـــــــن �قــــــدها المنــــــافس والإشـــــــارة �ال

 .)3(طر�ق وصف خصائصها الرئ�س�ة
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ــهیر:1 ــى التشـــ ــي إلـــ ــارن المفضـــ ــلان المقـــ ــة  ـ الإعـــ ــو التقن�ـــ ــارن هـــ ــلان المقـــ الإعـــ

التـــــــي �موجبهـــــــا �ضـــــــع المعلـــــــن نوع�ـــــــة أو خدماتـــــــه ونوع�ـــــــة وخـــــــدمات ومنتجـــــــات منافســـــــة 

 أو الموازنة. التي هي واحدة من طب�عة واحدة على وجه المقارنة

ــوان  ــین الأعــــــ ــة بــــــ ــط المنافســــــ ــه ینشــــــ ــة، إذ أنــــــ ــة مزدوجــــــ ــارن منفعــــــ وللإعــــــــلان المقــــــ

الاقتصـــــــادیین و�حســـــــن إعـــــــلام المســـــــتهلك ولكنـــــــه قـــــــد �شـــــــكل فـــــــي نفـــــــس الوقـــــــت ممارســـــــة 

تجار�ـــــة غیـــــر نز�هـــــة عـــــدم الثقـــــة بـــــین المتنافســـــین، إذ أن المعلـــــن لا �كتفـــــي �ـــــإبراز ممیـــــزات 

ــوم  ــه، بـــــل �قـــ ــائص ســـــلعته أو خدماتـــ ــا ســـــلعة أو وخصـــ ــالحط مـــــن مزا�ـــ ــن ذلـــــك �ـــ فضـــــلا عـــ

 خدمة مماثلة لعون اقتصادي منافس مع إبراز عیو�ها والتقلیل من ق�متها.

والتشـــــهیر عـــــن طر�ـــــق الإعـــــلان المقـــــارن قـــــد �ســـــتهدف ســـــمعة المنـــــافس أو خدمتـــــه 

أو منتوجـــــه أیـــــن یـــــتم التر�یـــــز عـــــادة علـــــى الســـــعر، النوع�ـــــة، طر�قـــــة الإنتـــــاج، ولا نـــــزاع فـــــي 

ــوا ــات مطلــــق الأحــ ــل مــــن المنتجــ ــین میــــزة �ــ ــة بــ ــتخدم المقارنــ ــدما تســ ــهیر عنــ ــام التشــ ــي ق�ــ ل فــ

ــاد العـــــادي الموضـــــوعي المعتـــــدل إلـــــى إرادة  فاعلـــــة فـــــي الحـــــط مـــــن  بتعـــــابیر تتجـــــاوز الانتقـــ

ق�مـــــة المنتجـــــات المنافســـــة والتشـــــهیر بهـــــا لفقـــــدان الثقـــــة بهـــــا لـــــدى ز�ائنهـــــا حتـــــى ولـــــو �ـــــانوا 

ــي حكــــم محكمــــة اســــتئ  ــین وهــــذا مــــا جــــاء فــ ــادر فــــي محتملــ  مــــارس19ناف �ــــار�س الصــ

19941. 
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 ــ الإعلان المقارن المفضي إلى الل�س.  2

ــادة  ــة مـــــن المـــ ــا الفقـــــرة الثان�ـــ ــارت إلیهـــ ــة التـــــي أشـــ ــم 28وهـــــي الحالـــ ــانون رقـــ مـــــن القـــ

المحـــــدد الط�قـــــة علـــــى الممارســـــات التجار�ـــــة، وهـــــي تعتبـــــر عـــــن صـــــورة مـــــن صـــــور 04/02

ــین  ــاط المنافســـ ــى نشـــ ــاري علـــ ــى التطفـــــل التجـــ ــي إلـــ ــد تفضـــ ــة قـــ ــة المقارنـــ ــات التجار�ـــ فالإعلانـــ

ــة أو منشــــأة تجار�ــــة منافســــة، وقــــد تخــــرج  ــ�س �النســــ�ة للمســــتهلكین �شــــأن ســــلعة أو خدمــ اللــ

هـــــذه الصــــــورة مــــــن الإشــــــهار التجــــــاري لتأخـــــذ صــــــورة تقلیــــــد لمنتجــــــات وخــــــدمات أو إشــــــهار 

مــــــن المــــــادة مــــــن  2عــــــون اقتصــــــادي منــــــافس وهــــــي الحالــــــة التــــــي جــــــاء بهــــــا نــــــص الفقــــــرة 

ــم ا ــوافر العنصــــــــر  04/02لقــــــــانون رقــــــ ــذه الصــــــــورة أن المشــــــــرع اشــــــــترط تــــــ ــا �میــــــــز هــــــ ومــــــ

ــكوك  ــافس أو زرع الشــــ ــادي المنــــ ــائن العــــــون الاقتصــــ ــة �ســــــب ز�ــــ ــل فــــــي ن�ــــ المعنــــــوي المتمثــــ

 والأوهام في ذهن المستهلك، و�شترط لق�ام هذا النوع من الإعلان:

 .وجود منافسة تجار�ة بین عونین اقتصادیین 

   المعلن.سوء ن�ة 

 .اختلال الأمر �النس�ة للمستهلك 

ــیئة  ــاءات مســــــــ ــاري ادعــــــــ ــهار التجــــــــ ــترط المشــــــــــرع أن یتضــــــــــمن الإشــــــــ دون أن �شــــــــ

 .)1(للعون الاقتصادي المنافس أو سلعة أو خدماته

 

 

 
  1. 33بن قري سف�ان، المرجع السابق، ص
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 الشروط  العامة للإشهار غیر المشروعالم�حث الثاني: 

الاستناد    �مكن  أنه  إلا  التجاري  الإشهار  ینظم  خاص  نص  وجود  �الرغم من عدم 

القانون الإشهار لسنة العامة لاستخلاص    1999 للمشروع  للقواعد  المتعلق �الإشهار وأ�ضا 

الخاصة للإعلان    والشروط�عض الشروط التي �مكن تقسمها إلى نوعان هما الشروط العامة  

 التجاري. 

 للإعلان التجاري.   العامةروط  المطلب الأول: الش

مدى   مراق�ة  في  تتحقق  التي  المس�قة  الوقائ�ة  الحما�ة  في  المستهلك  حما�ة  تتجسد 

الذي  الأمر  الإشهار،  في  المستعملة  الوسائل  في  الإشهار�ة  للعمل�ة  القانون�ة  الشروط  توفر 

الاقتصا الأعوان  أو  المعلن  طرف  من  التضلیل  أو  للخداع  المستهلك  تعرض    دیین �منع 

 : عد العامة �مكن استخلاص شروط وهيو�الرجوع إلى القوا 

 الفرع الأول: تحدید هو�ة الإعلان التجاري. 

تكون   أن  �جب  المستعمل  لإشهاري  السند  �ان  مهما  الإشهار�ة  الإعلانات  إن 

التلفز�ون   في  المعرف  والغیر  المجهول  الإشهار  و�منع  الهو�ة  محددة  و  معرفة  معرفتها، 

المتعلق �ك�ف�ة    37/ 97من المرسوم التنفیذي رقم    12لصحافة، و ط�قا للمادة  والإذاعة أو ا

المادة   البدني و�ذا  التجمیل والتنظ�ف  الشروط الإذاعة والمادة   41صناعة مواد  الدفتر  من 

من دفتر الشروط الخاصة �التلفز�ون، وأما عن اللوحات الثابتة التي تتضمن الملصقات    44

فإنه ممنوع نشر ملصقه مطبوعة   لى ضرورة ذ�ر اسم وعنوان الناشرالإشهار�ة فإنه ز�ادة ع
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للإعلانات  مخصصة  التقد�م  وطر�قة  واللون  الشكل  هذا  لأن  الأب�ض  على  الأسود  �اللون 

 .)1( الحكوم�ة

خلال   من  الأخیرة  هذه  تب�ان  نتولى  الإشهار�ة  الرسالة  هو�ة  تحدید  إطار  وفي 

 التفاصیل التال�ة:  

   أولا: لغة الإشهار. 

حتى تصل الرسالة الإشهار�ة إلى المستهلك وترسخ في ذهنه، لابد من اعتماد على  

اللغة  استعمال  أن  نجد  المجال  هذا  وفي  المتلقي،  �فهمها  و�لغة  وسل�مة  �س�طة  ع�ارات 

الدستور   من  الثالثة  المادة  في  والمكرسة  الوطن�ة   الس�ادة  رموز  أحد  من  �عنبر  العر��ة 

الذي اعتبر اللغة الأماز�غ�ة للغة وطن�ة ثابتة، وهذا ما نشاهده    1996الجزائري المعدل في  

 عبر الوسائل الإعلان�ة التي تعرض إشهارها بلغتین العر��ة و الأماز�غ�ة. 

وقد أكد على إلزام�ة استعمال اللغة الوطن�ة في الرسائل الإشهار�ة المرسوم التنفیذي  

ا  1974-04-03في  74/70رقم   استعمال  تعم�م  الإشهار  المتضمن  في  العر��ة  للغة 

، حیث نصت مادته الأولى "على أن الإشهار التجاري المنتج و المبث على �افة  )2(التجاري  

شر�طة   الأجنب�ة  اللغة  استعمال  إمكان�ة  مع  العر��ة  �اللغة  �كون  أن  �جب  الوطني  التراب 

الوسائل الإشهار�ة،  ترجمة الإعلانات الأصل�ة أو استعمالها بدبلجة" و�تعلق الأمر هنا �جم�ع 

 
  .  84، ص  1998ن عكنون ، الجزائر نایلة بن سیراح ع�اطة، الجوانب القانون�ة للإشهار ، ماجستیر ، ب - 1
المتضمن تعم�م استعمال اللغة العر��ة في إشهار التجاري     1974/ 04/ 03المؤرخ في    70/   74المرسوم التنفیذي رقم    -2

 .  28الجر�دة الرسم�ة رقم العدد  
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الأجنب�ة   �اللغة  تصدر  التي  الصادرة  الإشهار�ة  الأحكام  هذه  من  �ستثنى  أن  �مكن  ولكن 

 فیرخص أن �كون الإشهار �اللغة التي تصدر بها الجر�دة . 

المعلن أن    08وهذا ما یتضح لنا من خلال نص المادة   من المشروع "�جب على 

أعد بها الإشهار"وحتى دفاتر السندات الإشهار�ة    ینشر إشهاره في جر�دة تصدر �اللغة التي 

كالتلفز�ون والإذاعة، تنص على استعمال اللغة الوطن�ة في الومضات الإشهار�ة مع إمكان�ة  

بلغة   ب�انات  أو  علامات  �استعمال  للإعلام  الأعلى  المجلس  من  ترخ�ص  على  الحصول 

، إضافة إل ما سبق  )1(  أجنب�ة إذا ما �ان ذلك ضروري خاصة لوصف المتوج أو الخدمة 

من المشروع على أنه"كل إشهار تبثه الوسائل السمع�ة ال�صر�ة في الجزائر   10نصت المادة  

 �جب أن �كون �اللغة العر��ة ". 

ذلك    للمستهلك  حما�ة  هو  الإشهار  في  العر��ة  اللغة  استعمال  أن  القول  �جب 

�علم حق�قة   �جعله  المستهلك  �عرفها  التي  اللغة  استعماله  استعمال  وممیزاته وطر�قة  المنتوج 

وخطورته أما إذا �ان الإشهار بلغة لا �فهمها المستهلك فهو �مثا�ة غیر الموجود أصلا، مع  

المادة   أحكام  رقم    19مراعاة  القانون  على  )2(  91/05من  المادة  هذه  أحكام  �سري  �ما   ،

 الإشهار. 

 

 

 
  1. 85ص المرجع السابق، نایلة بن سیراح ، 
   .03 ر�دة الرسم�ة العددلعر��ة، الجالمتضمن تعم�م استعمال اللغة ا 16/01/1991المؤرخ في  05/ 91القانون رقم   2
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  ثان�ا: صحة الب�انات الواردة في الإعلان التجاري. 

تؤثر   التي  �الب�انات  المستهلك  إمداد  على  الإشهار�ة  الإعلانات  في  المعلن  �عمل 

على سلو�ه وذالك مع احترام تطابق تلك الب�انات مع الخدمات مع السعي للحصول على ثقة  

 . )1(المستهلك عن طر�قها، و من أجل هذه الأخیرة أص�ح المعلن یهتم �علم النفس

ة ونفس�ة قبل تحر�ر الرسالة الإشهار�ة، إذ أن دراسات لدراسة المستهلك دراسة سلو�� 

علم النفس المتعلقة �المستهلك بینت أن الإشهار یرمي إلى تحقیق ستة أهداف وهي: جلب  

الرسالة  في  الواردة  الأفكار  لتنفیذ  الاستجا�ة  الإقناع  الرغ�ة،  إثارة  الاهتمام  إثارة  الانت�اه، 

النفسي التأثیر  المعلن م�ادئ    الإشهار�ة، و�لى جانب  فیها  للرسالة الإشهار�ة لابد أن یراعي 

المادة نص  حسب  المستهلك،وهذا  تضلیل  بذلك  متجن�ا  والأمانة  الصدق  أهمها  من  05من 

القواعد   أنه"...إضافة إلى  التي نصت على  ..."  الأساس�ة للآداب والأمانة والصدقالمشروع 

طلقة، لأنه لا �قول �ل الحق�قة لأن  ومع ذلك فإن الإشهار لا �مكنه أن �كون صادقا �صفة م

والخدمات، السلع  إلا على مزا�ا  إشهاره  في  یر�ز  تمح�ص    المعلن لا  الجمهور  فی�قى على 

الإشهار�ة، وحتى   للرسالة  تلق�ه  والفطنة عند  �الوعي  التزود  المشهر عنها، و�ذا  المعلومات 

عر  على  �قدم  ولذا  خدماته،  أو  �منتوجه  التعر�ف  على  حر�ص  �صفة  المعلن  إشهاره  ض 

، ولهذا �حرص على أن �عرف ��ف یلفت انت�اه المستهلك حول هذه  )  2(عقلان�ة لا انفعال�ة  

 الأخیرة. 

 
  .137إسماعیل محمد السید، سلسلة التسو�ق الحدیث، الإعلان، مكت�ة العر�ي الحدیث، القاهرة، دون تار�خ الط�عة، ص 3

  2 .25، ص 1992أحمد المصري، الإعلان، مؤسسة ش�اب الجامعة الإسكندر�ة، 
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 الفرع الثاني: احترام الإعلان للآداب العامة والق�م الاجتماع�ة. 

الواردة في  المعلومات  المعلن لم�ادئ الصدق والأمانة في إ�صال  التزام  إلى جانب 

للمستهلك   العامة  الآداب  وأن  فعل�ه،  لها  المتلقي  �فهمها  لغة  خلال  من  الإشهار�ة  الرسالة 

 �احترام أخلاقه وق�مه. 

 . أولا: احترام الإعلان الإشهاري للآداب العامة

المجتمع   إلى حفظ ��ان  تهدف  التي  تلك الأسس الأخلاق�ة  العامة هي  الآداب  إن 

هي بذلك جزء لا یتجزأ منه، مما �قصد �النظام العام  وتشكل الجانب الخلقي للنظام العام، ف

مجموعة الم�ادئ الأساس�ة التي �قوم علیها المجتمع ،سواء �انت س�اس�ة ، اجتماع�ة، خلق�ة  

للصلة   ونظرا  الأخلاق�ة،  الأسس  هي  جوهر�ة،  تعد  التي  الأسس  هذه  وأهم  اقتصاد�ة،  أو 

تأثی  علاقة  هي  إذا  والمجتمع  الإشهار  بین  ذلك  الوث�قة  هو  الجید  الإشهار  فإن  وتأثر،  ر 

 . )1(الإشهار الجید هو ذلك الإشهار الذي یترك آثار حمیدة في المجتمع 

الإشهار�ة   الرسالة  �محتوى  واهتمامه  المتلقي  نظر  �إلفات  �كتفي  أن  المعلن  فعلى 

 و�ذا ترغی�ه �الشيء المعلن عنه وذلك عن طر�ق الإشهار المهذب والمتخلق. 

قو�ات الجزائ�ة على أحكام  مكرر من قانون الع  333الس�اق نصت المادة  وفي هذا  

سنتین  مفادها إلى  شهر�ن  من  �الح�س  أنه"�عاقب  على  بنصها  العام  والنظام  الآداب  احترام 

دج �ل من وزع أو أجر أو أقام معرضا أو عرض أو    100000إلى    20000و�غرامة من  

 
  1د   أحمد عادل راشد، الإعلان،  .50، صنشر دار النهضة العر��ة للنشر والط�اعة، بیروت، بدون سنة
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أو شرع في   للجمهور...أو وزع  العرض  أو  شرع في  أو رسم  أو محرر  التوز�ع �ل مطبوع 

إعلان أو صور أو لوحات ز�ت�ة  أو صور فوتوغراف�ة أو أصل الصورة أو قلبها أو أنتج أي  

 شيء مخل �الح�اء".

مما   انطلاقا  العام  والنظام  والأخلاق  الآداب  �احترام  المتعلقة  الم�ادئ  �مكن حصر  و 

 وع ف�ما یلي: من المشر  35و 34سبق وهذا ما نصت عل�ه المادتین 

 نبذ ما هو مخلف للأخلاق ومحل للآداب في الرسالة الإشهار�ة . •

 خلو الإشهار من �ل ابتذال.  •

 احترام الإشهار للق�م الوطن�ة والعمل�ة.  •

 عدم استعمال غفلة وتجاهل المستهلك.  •

 من المشروع مایلي: 39إل36و�ضافة إل ذلك �جب عل العلن حسب المواد من 

 عن�فة أو قصد المجازفة وتأكید فاعل�ة المواد المشهر   عدم اللجوء إلى مشاهدة •

أو  الإشهار�ة  الإعلانات  في  المادة عنها  والشعوذة حسب  الخرافات   36�شجع على 

 من المشروع. 

ألا یتضمن الإشهار الموجه للأطفال والقصر أ�ة مشاهدة أو صور �مكنه أن  •

 د المشهر عنها. تلحق  بهم ضرر أو أن تدعو للمجازفة للتأكید فاعل�ة الموا

التي  • الشرع�ة  والارت�اطات  المعاشرة  لغرض  الزوجي  الإشهار  یتضمن  ألا 

العامة �الآداب  تخل  إشارات  و  للمجتمع  الأخلاق�ة  الق�م  معا  أنه    .تتنافى  الملاحظة  وتجدر 
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الوسائل  فإن  والفسوق  للجنوح  مشاهدة  على  احتوت  الإشهار�ة  الرسالة  أن  فرض  على 

تمتنع ذاتها  السلطة   الإشهار�ة  له  مثلا  للتلفز�ون  المدیر�ة  أن  إذ  الإشهارات،  مثل  بث  عن 

 . )1(التقدیر�ة في ذلك

 ثان�ا: احترام الإعلانات الإشهار�ة للق�م الأخلاق�ة و الاجتماع�ة. 

علاقات   تحكم  التي  الاجتماع�ة  المتغیرات  من  مجموعة  عن  ع�ارة  هي  الق�م  إن 

المستهلكین ف�ما بینهم،والتي تتبلور في إطارها علاقاتهم �الإشهار ونظرتهم إل�ه فبذلك سلوك  

المستهلك إزاء إشهار معین یتأثر �جملة من المؤثرات الداخل�ة �ماع�ة المؤثرات الناتجة عن  

الأفر  مع  المجتمع  تعامله  ق�منا  )2(اد  عن  التعبیر  في  أساسي  دور  للإشهار  فان  ولذلك   ،

الأخلاق�ة و الاجتماع�ة و التي تختلف من جماعة لأخرى و لذلك �سعى المعلن لل�حث عن  

التي   الإشهاري  الإعلان  في  �جسدها  ثم  والق�م  الآراء  حیث  من  الأخیرة  هذه  تطابق  نقطة 

إقناع   وهو  منها  المرجو  الهدف  أن تحقق  دون  والخدمات  السلع  لاقتناع  ودفعه  المستهلك 

 �خدش الق�م الأخلاق�ة والاجتماع�ة. 

والحرص على الحفاظ على الق�م الأخلاق�ة للمجتمع الجزائري التي تختلف عن تلك  

من المشروع بنصها على انه "�خضع    58السائدة في المجتمعات الأخرى أكدت عل�ه المادة  

  والمبث  والمعد للبث في الجزائر إلى نفس الأحكام المتعلقة �الإشهار المعدالإشهار المستورد  

 في التراب الوطني". 

 
  . 53صحمد عادل راشد، المرجع السابق، أ 1
 .  45، ص2006قندوزي خد�جة، حما�ة المستهلك من الإشهارات التجار�ة، ماجستیر قانون أعمال،بن عكنون، الجزائر 2
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المشروع   في  علیها  المنصوص  الأحكام  تلك  الأحكام"  "نفس  ع�ارة  من  والمقصود 

والتي من شأنها أن تمنع تضلیل المستهلك حول السلع المعلن عنها أو من شأنها المساس  

�ة و�ذا �أخلاقه، وهذا �له راجع إلى �ون الق�م الأخلاق�ة السائدة في  �صحته ومصالحه الماد

 المجتمع الجزائري التي تختلف عنها المجتمعات الأخرى. 

وفي الإعلان الإشهاري �النس�ة للمحتوى �جب أن �كون مطابق للحق�قة وفي حدود  

�ا من التفر�ق  احترام الأشخاص والاست�عاب و�التالي الإعلان الإشهاري �جب أن �كون خال

عناصر   على  تحتوي  لا  ،وأن  العنف  من  خال�ة  وتكون  الجنس،  أو  العنصري  والتمییز 

تكون   لا  أن  �جب  �ما  والس�اسة،  والفلسفة  الدن�ة،  للاعتقادات  مناف�ة  تكون  �طب�عتها 

الإعلانات الإشهار�ة ناقصة أو غامضة أو مضخمة �ي لا تؤدي إلى تغل�ط المستهلك وهذا  

م�اشرة سن    �طر�قة  أو صغر  التجر�ة  نقص  خلالها  من  �ستعمل  لا  ،وأن  م�اشرة  غیر  أو 

لنموه وتفتحه   الطفل وغیر مضرة  تكون محترمة لشخص�ة  وسذاجة الأطفال والمرهقین، وأن 

، مما یتوجب على الأفراد أن یلتزموا في علاقاتهم حسن الن�ة المطلقة، وأن یت�ادلوا )1(الفكري  

مقدمین   هم  ما  �شأن  أو  الإعلام  �اذب  إدعاء  ،فكل  وتام  �شكل صح�ح  عل�ه  التعاقد  على 

مستنكرا  �كون  الأخر  المتعاقد  لدى  الغلط  إثارة  شأنه  من  فعل  �ل  وحتى  �س�ط  كتمان 

إلا   ل�ست  فالح�اة  وتقیید،  تشدید  هكذا  تكر�س  �مكن  لا  الواقع  في  لكن  الجزاء،  ومستوجب 

 �مكن دائما قول الحق�قة المطلقة،  تنازعا دائما لمصالح متناقضة، ولحما�ة هذه المصالح لا

لكن �جوز �اسم حما�ة المصالح وتحت ستارها أن �عمد الأشخاص إلى ارتكاب أعمال غیر  

 
 -1 .50قندوزي خد�جة، المرجع نفسه، ص 
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تشو�ه   على  انطوى  إذا  مشروع  غیر  التصرف  حیث  واضحة  ن�ة  سوء  منها  تن�عث  شر�فة 

دفعه إلى  جس�م للحق�قة، تشو�ه جدي �الغ ومعتمد من شأنه إ�قاع المتعاقد الأخر في غلط ی 

قابلا    الحلة  هذه  في  المبرم  القانوني  العمل  و�كون  �مصلحة،  مضر  قانوني  عمل  ارتضاء 

 . )1(للإ�طال لعلة الخداع 

 : حما�ة المستهلك من خلال �عض الشروط الخاصة. الثاني المطلب 

الواجب   المعلن، و  الوقعة على عاتق  الالتزامات والشروط  ب�ان جملة من  لابد من 

وعدم الإعلان    احترامها  خلال  من  المستهلك  إعلام  ضرورة  في  أساسا  تتمثل  والتي  خرقها 

 الإشهاري، وحتى یتسنى  له اتخاذ قرار الشراء عن  وعي و�كل حر�ة. 

و�التالي   الإشهاري،  إعلام�ا في الإعلان  المعلن  �كون  أن  �شترط  أن  إلا  �الإضافة 

ل المتلقي.  الإساءة لأخلاق  ما من شأنه  بث �ل  الإشهار  الامتناع عن  أن �خضع  ذا �جب 

سنتعرض   لذلك  مسبق،  ترخ�ص  على  الحصول  وهو  مراعاته  لابد من  أخر  لشرط  التجاري 

الشروط  إلى  ثم  التجار�ة  الإعلانات  �عض  في  مسبق  ترخ�ص  على  الحصول  لحالات 

   والتعل�مات الخاصة �الترخ�ص.

 الحصول على ترخ�ص مسبق في �عض الإعلانات التجار�ة.  الفرع الأول: 

شترط الترخ�ص عند إشهار المعلن �سلع معینة، أو رغب المعلن في الاستناد إلى  � 

الإشهار   خلال  من  الإشهار�ة  رسالته  بث  طر�ق  عن  أو  الإشهار  نصه  لتكملة  أجنب�ة  لغة 

 الخارجي في أماكن محددة.

 

 

 
 . 169السابق،صطحطاح علال، المرجع -2
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 أولا: في حالة �ون محل الإعلان الإشهار سلعا معینة. 

إلى   �خضع  الذي  الوحید  الصیدلان�ة  المنتوج  المواد  في  یتمثل  المسبق  الترخ�ص 

المتعلق �الإعلام الطبي والعلمي حول    286/ 92حیث أن المادة  من المرسوم التنفیذي رقم  

. تنص على ضرورة حصول المعلن  )1(المواد الصیدلان�ة ذات الاستعمال في الطب ال�شري 

العموم�ة، �عد أخذ رأي مواف قة لجنة مراق�ة الإعلام  على ترخ�ص مسبق من وز�ر الصحة 

تأشیرة  على  الحصول  في  راغب  المعلن  وعلى  الصیدلان�ة،  المواد  حول  والعلمي  الطبي 

ومدة   المختصة،  الجهة  إلى  الإشهار�ة  الرسالة  مشروع  تقد�م  الصیدلان�ة،  للمواد  �النس�ة 

و�مكن لوز�ر الصحة العموم�ة سحبها من    منه هي خمس سنوات،09التأشیرة حسب المادة  

لمستفید بنفس الطر�قة التي منحت له، وذلك �عد تمكین المعني من تقد�م ملاحظته خلال  ا

 یوما من تبل�غه �قرار السحب.30

"التأشیرة   الثاني  فصله  في  واضحة  �صفة  ترخ�ص  نظم  المرسوم  هذا  �ان  و�ن 

ها  من  53اكتفى �مادة وحیدة ألا وهي المادة  1999للإشهار" فإن مشروع قانون الإشهار لسنة  

والعلاج�ة   الطب�ة  والأجهزة  �الأدو�ة،  یتعلق  إشهار  �ل  "�خضع  أنه  على  نصت  التي 

ومؤسسات العلاج والعلاجات الطب�ة، والمنتجات والطرق التي له تأثیرات على الصحة إلى  

 . )2(تأشیرة تمنحها السلطات المؤهلة في أجل أقصاه أسبوعا من تار�خ التقد�م

 استعمال لغة أجنب�ة تكملة لنص الإشهار. ثان�ا: في حالة 

و�ن �ان الأصل أن الرسالة الإشهار�ة تكون �اللغة الوطن�ة �ما س�قت الإشارة إل�ه، 

إلا أن المشرع الجزائري سمح للمعلن �استعمال اللغة الأجنب�ة في نصه الإشهاري شر�طة أن  

فا ملائما �اللغة الوطن�ة،  تكون مكملة لنص العر�ي وذلك �أن یذ�ر �لمات لا �جد لها مراد

 
التنفیذي  1 في  286/  92المرسوم  ذات  06/03/1962المؤرخ  حول  والعلمي  الطبي  الصیدلان�ة  المواد  �الإعلام  المتعلق 

  .10، ص 53الاستعمال في الطب ال�شري، الجر�دة الرسم�ة، العدد

  2.  02ة الرسم�ة، العددالذي �حدد القواعد المتعلقة �الفندق،  الجر�د 05/01/1999المؤرخ في    01/  99القانون رقم  
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اسما   �انت  سواء  الیوم�ة  الح�اة  في  استعمالها  على  الجمهور  تعود  �لمات   یذ�ر  �ان  أو 

 أصل�ا أو علامة تجار�ة لسلعة ما. 

ومن أجل استعمال اللغة الأجنب�ة تكملة لنص الإشهاري لابد من أن �حصل المعلن  

ولكنها لم تحدد الجهة المختصة    91/95من القانون    19على ترخ�ص مسبق،حسب المادة  

المادة   الترخ�ص، غیر أن  القانون    2فقرة    6�منح هذا  �الإعلام، مما    90/70من  المتعلق 

إصدار   �مكن  أنه  "غیر  نصت  إذ  للإعلام،  الأعلى  للمجلس  الاختصاص  هذا  منحت 

المتخصصة   النشر�ات  أو  الدولي  أو  الوطني  والتوز�ع  لنشر  المخصصة  الدور�ة  النشر�ات 

 للغات الأجنب�ة �عد استشارة المجلس الأعلى للإعلام". �ا

و�التالي �مكن أن نق�س عل�ه ونقول أن نفس الجهة المذ�ورة في هذه المادة مختصة  

�خص   فما  ف�ما  أما  الإشهاري...،  لنص  تكملة  الأجنب�ة  اللغة  لاستعمال  الترخ�ص  �منح 

ولم    10عبر مادته    91/05ون  ، اكتفى �الإحالة إلى قان 1999مشروع قانون الإشهار لسنة  

 یتضمن أي مادة خاصة �الترخ�ص المسبق الاستعمال اللغة الأجنب�ة في الرسالة الإشهار�ة.

 ثالثا: في حالة ممارسة الإشهار الخارجي في أماكن محددة.  

إن الإشهار الخارجي هو �ل إشهار یتم بواسطة الملصقات واللافتات واللوحات الثابتة  

والمتن  عبر  والموجهة  الصوتي  الإشهار  و�ذا  المتنقلة  الإشهار�ة  الدعائم  و�ل  والمضیئة  قلة 

 . )1(الطر�ق العمومي إلى جانب الكتا�ات والرسوم على الجدران 

الوطن�ة   الو�الة  طرف  من  محتكرا  الملصقات  طر�ق  عن  الخارجي  الإشهار  فإن 

ال والمنظمات  المحل�ة  الجماعات  جانب  إلى  والإشهار  والتوز�ع  والجمع�ات  للنشر  وطن�ة 

الر�اض�ة والثقاف�ة، واللوحات واللافتات المعدة للملصقات هي ملك للبلد�ات واستعمالها �كون  

 
  1. 55نظر قندوزي خد�جة، المرجع السابق، صی
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المدة   �موجب عقد  المحل�ة وذلك  الهیئات  للنشر والإشهار، و�ذا  الوطن�ة  الو�الة  من طرف 

 .)1(وقابل للتجدید

المسب لترخ�ص  الخارجي،لا �خضع  الإشهار  أن ممارسة  استثناء  والأصل  ق، ولكن 

�شترط   المرور،  حوادث  من  الجسد�ة  سلاماتهم  في  الطر�ق  �مستعملي  الأمر  تعلق  ما  إذا 

من   محددة  أماكن  في  معینة  لوحات  لإقامة  مسبق  ترخ�ص  على  الحصول  القانون ضرورة 

 الطر�ق. 

الطر�ق    و�منح  �ان  إذا  البلدي،  الشعبي  المجلس  رئ�س  طرف  من  إما  الترخ�ص 

داخل أو  من  محل�ا  �منح  وأخیرا  أو سر�عا  الطر�ق عموم�ا  �ان  إذا  الوالي  أو من طرف  �ا، 

 . )2(طرف وز�ر الداخل�ة إذا تعلق الأمر �الطر�ق الوطني

بناء الخارجي  الإشهار  بث  �كون  الإشهار    كما  تعلق  إذا  مسبق  ترخ�ص  على 

مثل في  تجاري  إشهار  أي  بث  �منع  أصلا  أنه  إلى  راجع  وهذا  الأثر�ة،  هذه    �الأماكن 

استثناء ولكن  المكلف    الأماكن،  الوز�ر  من  مسبق  ترخ�ص  على  الحصول  شرط  �ه  �سمح 

 . )3( المتعلق �حما�ة التراث الثقافي 98/04من القانون  08�الثقافة وهو ما تنص عل�ه المادة 

 . الفرع الثاني: الشروط والتعل�مات الخاصة �الترخ�ص

 ها تتضمن الشروط والتعل�مات التال�ة:�الرجوع إلى �عض القوانین المقارنة نلاحظ أن 

أن �خلو الإعلان المنشورات من الإبهام أو التضلیل و�كون واضحا ولا �حتوي   .1

 على ع�ارات أو صور مخلة للآداب أو مناف�ة للدین. 

 أن �كون المحل قائما و�زاول نفس النشاط المرخص.  .2

 
  1. 90المتعلق بتأس�س الاحتكار الخاص �الإشهار التجاري، ج ر، العدد  1968/ 12/04المؤرخ في  68/78الأمر رقم  

  2. 58قندوزي خد�جة، المرجع السابق، ص 

  3. 44الجر�دة الرسم�ة العدد    1998یونیو 15ي المتعلق �حما�ة التراث الثقافي المؤرخ ف 98/04القانون   
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وزارة الإعلام  أن �كون الإعلام فقط من خلال وسائل النشر المصرح بها من   .3

 والاتصال (الصحف المحل�ة، المجلات والمطبوعات الأخرى). 

 أن �حتوي الإعلان على ب�انات المحل (العنوان وأرقام الهواتف).   .4

 لا �جوز �تا�ة أرقام الهواتف النقالة أو ما شا�ه على الإعلان.   .5

 ب�ان رقم الترخ�ص الممنوع من الوزارة  �شكل واضح �الإعلان.   .6

تز�د فترة نشر الإعلان عن أسبوع و�حد أقصى شهران للإعلان الواحد ولا    ألا  .7

 �جوز تمدیدها. 

الترخ�ص    .8 إلغاء  للوزارة  و�حق  للوزارة،  المقدم  �الطلب  ورد  ما  �كل  الالتزام 

 .)1(المذ�ورة أوفي حالة وجود أي مخالفة أخرى  الممنوح في حالة وجود أي مخالفة من البنود

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  1�شأن الإعلان (ب�ع عقار خارج الكو�ت).2004/ 197الشروط والتعل�مات المنظمة للقرار الوزاري رقم  
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 تمهید 

من   المستهلك  حما�ة  مسألة  خلال    الإشاراتتقتضي  من  تحدید  المضللة  التجار�ة 

ب�ان صور الحما�ة القانون�ة من آثار الإشهار التجاري وذلك بدءا تكی�ف الطب�عة القانون�ة  

وغیر   المضلل  التجاري  للإشهار  والجزائ�ة  المدن�ة  الحما�ة  ب�ان  قبل  التجاري  للإشهار 

 المشروع. 

التج  تتمتع  فالإشهار  معینة  قانون�ة  ضوا�ط  وفق  الإعلام  وسائل  عن  الصادر  اري 

أو   ح�ازة سلعة  في  منهم  الراغبین  یدفع  نحو  له على  الملتقى  الجمهور  لدى  الثقة  �قدر من 

أو  یتحقق لسب  أنه  إبرام عقد غیر  �في   لأخر أن لا انتفاع �خدمة معینة وذلك عن طر�ق 

فاذ سلعة محل الإعلام أو توفرها �صفة جزئ�ة  تضمنه إعلانه ومثال ذلك ن  المعلن بذات ما 

المادة تضمنتها  التي  الأس�اب  ذلك  �غیر  أو  ملحقاتها...الخ،  القانون    28دون  من 

كما أن الإشهار التجاري الهادف إلى �سمعة العون الاقتصادي قد یؤدي إلى   ،)1(04/02رقم

و  �ه  المشهر  الاقتصادي  العون  التعامل مع  لز�ائن عن  من   وعد  الضرر هو  لحاق  شانها 

�سمعته التجار�ة وهو السلوك الذي �مكن أن یوصف منافسة غیر النز�هة لمخالفة الأعراف 

ولتفصیل ذلك نعالج مسألة الإشهار التجاري التضلیلي من خلال الحما�ة القانون�ة   التجار�ة،

ي ذلك تقید  التي وفرها القانون للمستهلكین والأعوان الاقتصادیین للحد من هذا سلوك أن یؤد

 من حر�ة المنافسة.

وذلك بتطرق إلى الحما�ة المدن�ة في الم�حث الأول والحما�ة الجزائري في الم�حث  

 الثاني. 

  

 
  1مرجع سابق.  02/ 04من القانون  28لمادة ـ ا
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 . الإطار القانوني للإشهار المضلل وغیر الشرعي: الأولالم�حث 

الاستناد    �مكن  أنه  إلا  التجاري  الإشهار  ینظم  خاص  نص  وجود  �الرغم من عدم 

القانون الإشهار لسنة العامة لاستخلاص    1999 للمشروع  للقواعد  المتعلق �الإشهار وأ�ضا 

الخاصة للإعلان    والشروط�عض الشروط التي �مكن تقسمها إلى نوعان هما الشروط العامة  

 التجاري. 

 للإعلان التجاري.   العامةروط  المطلب الأول: الش

مدى   مراق�ة  في  تتحقق  التي  المس�قة  الوقائ�ة  الحما�ة  في  المستهلك  حما�ة  تتجسد 

الذي  الأمر  الإشهار،  في  المستعملة  الوسائل  في  الإشهار�ة  للعمل�ة  القانون�ة  الشروط  توفر 

الاقتصا الأعوان  أو  المعلن  طرف  من  التضلیل  أو  للخداع  المستهلك  تعرض  دیین  �منع 

 و�الرجوع إلى القواعد العامة �مكن استخلاص شروط وهي: 

 الفرع الأول: تحدید هو�ة الإعلان التجاري. 

تكون   أن  �جب  المستعمل  لإشهاري  السند  �ان  مهما  الإشهار�ة  الإعلانات  إن 

التلفز�ون   في  المعرف  والغیر  المجهول  الإشهار  و�منع  الهو�ة  محددة  و  معرفة  معرفتها، 

المتعلق �ك�ف�ة    37/ 97من المرسوم التنفیذي رقم    12لصحافة، و ط�قا للمادة  والإذاعة أو ا

المادة   البدني و�ذا  التجمیل والتنظ�ف  الشروط الإذاعة والمادة   41صناعة مواد  الدفتر  من 

من دفتر الشروط الخاصة �التلفز�ون، وأما عن اللوحات الثابتة التي تتضمن الملصقات    44

فإنه ممنوع نشر ملصقه مطبوعة   لى ضرورة ذ�ر اسم وعنوان الناشرالإشهار�ة فإنه ز�ادة ع

للإعلانات  مخصصة  التقد�م  وطر�قة  واللون  الشكل  هذا  لأن  الأب�ض  على  الأسود  �اللون 

 .)1( الحكوم�ة

خلال   من  الأخیرة  هذه  تب�ان  نتولى  الإشهار�ة  الرسالة  هو�ة  تحدید  إطار  وفي 

 التفاصیل التال�ة:  

 
  .  84، ص  1998ئر نایلة بن سیراح ع�اطة، الجوانب القانون�ة للإشهار ، ماجستیر ، بن عكنون ، الجزا - 1
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   ر. أولا: لغة الإشها

حتى تصل الرسالة الإشهار�ة إلى المستهلك وترسخ في ذهنه، لابد من اعتماد على  

اللغة  استعمال  أن  نجد  المجال  هذا  وفي  المتلقي،  �فهمها  و�لغة  وسل�مة  �س�طة  ع�ارات 

الدستور   من  الثالثة  المادة  في  والمكرسة  الوطن�ة   الس�ادة  رموز  أحد  من  �عنبر  العر��ة 

الذي اعتبر اللغة الأماز�غ�ة للغة وطن�ة ثابتة، وهذا ما نشاهده    1996الجزائري المعدل في  

 عبر الوسائل الإعلان�ة التي تعرض إشهارها بلغتین العر��ة و الأماز�غ�ة. 

وقد أكد على إلزام�ة استعمال اللغة الوطن�ة في الرسائل الإشهار�ة المرسوم التنفیذي  

استع  1974-04-03في  74/70رقم   تعم�م  الإشهار  المتضمن  في  العر��ة  اللغة  مال 

على �افة    ، حیث نصت مادته الأولى "على أن الإشهار التجاري المنتج و المبث)1(التجاري  

شر�طة   الأجنب�ة  اللغة  استعمال  إمكان�ة  مع  العر��ة  �اللغة  �كون  أن  �جب  الوطني  التراب 

ترجمة الإعلانات الأصل�ة أو استعمالها بدبلجة" و�تعلق الأمر هنا �جم�ع الوسائل الإشهار�ة،  

الأجنب�ة �اللغة  تصدر  التي  الصادرة  الإشهار�ة  الأحكام  هذه  من  �ستثنى  أن  �مكن    ولكن 

 فیرخص أن �كون الإشهار �اللغة التي تصدر بها الجر�دة . 

المعلن أن    08وهذا ما یتضح لنا من خلال نص المادة   من المشروع "�جب على 

ینشر إشهاره في جر�دة تصدر �اللغة التي أعد بها الإشهار"وحتى دفاتر السندات الإشهار�ة  

في الومضات الإشهار�ة مع إمكان�ة  كالتلفز�ون والإذاعة، تنص على استعمال اللغة الوطن�ة  

بلغة   ب�انات  أو  علامات  �استعمال  للإعلام  الأعلى  المجلس  من  ترخ�ص  على  الحصول 

، إضافة إل ما سبق  )2(أجنب�ة إذا ما �ان ذلك ضروري خاصة لوصف المتوج أو الخدمة  

لجزائر   من المشروع على أنه"كل إشهار تبثه الوسائل السمع�ة ال�صر�ة في ا10نصت المادة  

 �جب أن �كون �اللغة العر��ة ". 

 
المتضمن تعم�م استعمال اللغة العر��ة في إشهار التجاري     1974/ 04/ 03المؤرخ في    70/   74المرسوم التنفیذي رقم    -1

 .  28الجر�دة الرسم�ة رقم العدد  

  2. 85ص المرجع السابق، نایلة بن سیراح ، 
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ذلك    للمستهلك  حما�ة  هو  الإشهار  في  العر��ة  اللغة  استعمال  أن  القول  �جب 

استعماله   وممیزاته وطر�قة  المنتوج  �علم حق�قة  �جعله  المستهلك  �عرفها  التي  اللغة  استعمال 

یر الموجود أصلا، مع  وخطورته أما إذا �ان الإشهار بلغة لا �فهمها المستهلك فهو �مثا�ة غ

المادة   أحكام  رقم    19مراعاة  القانون  على  )1(  91/05من  المادة  هذه  أحكام  �سري  �ما   ،

 الإشهار. 

  ثان�ا: صحة الب�انات الواردة في الإعلان التجاري. 

تؤثر   التي  �الب�انات  المستهلك  إمداد  على  الإشهار�ة  الإعلانات  في  المعلن  �عمل 

م تطابق تلك الب�انات مع الخدمات مع السعي للحصول على ثقة  على سلو�ه وذالك مع احترا

 . )2(المستهلك عن طر�قها، و من أجل هذه الأخیرة أص�ح المعلن یهتم �علم النفس

لدراسة المستهلك دراسة سلو��ة ونفس�ة قبل تحر�ر الرسالة الإشهار�ة، إذ أن دراسات 

علم النفس المتعلقة �المستهلك بینت أن الإشهار یرمي إلى تحقیق ستة أهداف وهي: جلب  

الرسالة  في  الواردة  الأفكار  لتنفیذ  الاستجا�ة  الإقناع  الرغ�ة،  إثارة  الاهتمام  إثارة  الانت�اه، 

المعلن م�ادئ  الإشهار�  فیها  للرسالة الإشهار�ة لابد أن یراعي  النفسي  التأثیر  ة، و�لى جانب 

المادة نص  حسب  المستهلك،وهذا  تضلیل  بذلك  متجن�ا  والأمانة  الصدق  أهمها  من  05من 

القواعد الأساس�ة للآداب والأمانة والصدق..."   أنه"...إضافة إلى  التي نصت على  المشروع 

�مكنه أن �كون صادقا �صفة مطلقة، لأنه لا �قول �ل الحق�قة لأن    ومع ذلك فإن الإشهار لا

تمح�ص   الجمهور  على  والخدمات،فی�قى  السلع  مزا�ا  على  إلا  إشهاره  في  یر�ز  لا  المعلن 

الإشهار�ة، وحتى   للرسالة  تلق�ه  والفطنة عند  �الوعي  التزود  المشهر عنها، و�ذا  المعلومات 

أ  �منتوجه  التعر�ف  على  حر�ص  �صفة  المعلن  إشهاره  عرض  على  �قدم  ولذا  خدماته،  و 

 
   .03 ر�دة الرسم�ة العددلعر��ة، الجالمتضمن تعم�م استعمال اللغة ا 16/01/1991المؤرخ في  05/ 91القانون رقم   2
  .137إسماعیل محمد السید، سلسلة التسو�ق الحدیث، الإعلان، مكت�ة العر�ي الحدیث، القاهرة، دون تار�خ الط�عة، ص 3
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، ولهذا �حرص على أن �عرف ��ف یلفت انت�اه المستهلك حول هذه  )  1(عقلان�ة لا انفعال�ة  

 الأخیرة. 

 الفرع الثاني: احترام الإعلان للآداب العامة والق�م الاجتماع�ة. 

المعلوما المعلن لم�ادئ الصدق والأمانة في إ�صال  التزام  الواردة في إلى جانب  ت 

للمستهلك   العامة  الآداب  وأن  فعل�ه،  لها  المتلقي  �فهمها  لغة  خلال  من  الإشهار�ة  الرسالة 

 �احترام أخلاقه وق�مه. 

 . أولا: احترام الإعلان الإشهاري للآداب العامة

المجتمع   إلى حفظ ��ان  تهدف  التي  تلك الأسس الأخلاق�ة  العامة هي  الآداب  إن 

نظام العام، فهي بذلك جزء لا یتجزأ منه، مما �قصد �النظام العام  وتشكل الجانب الخلقي لل

مجموعة الم�ادئ الأساس�ة التي �قوم علیها المجتمع ،سواء �انت س�اس�ة ، اجتماع�ة، خلق�ة  

للصلة   ونظرا  الأخلاق�ة،  الأسس  هي  جوهر�ة،  تعد  التي  الأسس  هذه  وأهم  اقتصاد�ة،  أو 

إذا   والمجتمع  الإشهار  بین  ذلك  الوث�قة  هو  الجید  الإشهار  فإن  وتأثر،  تأثیر  علاقة  هي 

 . )2(الإشهار الجید هو ذلك الإشهار الذي یترك آثار حمیدة في المجتمع 

الإشهار�ة   الرسالة  �محتوى  واهتمامه  المتلقي  نظر  �إلفات  �كتفي  أن  المعلن  فعلى 

 و�ذا ترغی�ه �الشيء المعلن عنه وذلك عن طر�ق الإشهار المهذب والمتخلق. 

مكرر من قانون العقو�ات الجزائ�ة على أحكام    333وفي هذا الس�اق نصت المادة  

سنتین   إلى  شهر�ن  من  �الح�س  أنه"�عاقب  على  بنصها  العام  والنظام  الآداب  مفادهااحترام 

دج �ل من وزع أو أجر أو أقام معرضا أو عرض أو    100000إلى    20000و�غرامة من  

أو  للجمهور...أو وزع  العرض  أو    شرع في  أو رسم  أو محرر  التوز�ع �ل مطبوع  في  شرع 

 
  1 .25، ص 1992أحمد المصري، الإعلان، مؤسسة ش�اب الجامعة الإسكندر�ة، 

  2د   أحمد عادل راشد، الإعلان،  .50، صنشر دار النهضة العر��ة للنشر والط�اعة، بیروت، بدون سنة
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إعلان أو صور أو لوحات ز�ت�ة  أو صور فوتوغراف�ة أو أصل الصورة أو قلبها أو أنتج أي  

 شيء مخل �الح�اء".

مما   انطلاقا  العام  والنظام  والأخلاق  الآداب  �احترام  المتعلقة  الم�ادئ  �مكن حصر  و 

 من المشروع ف�ما یلي:  35و 34سبق وهذا ما نصت عل�ه المادتین 

 نبذ ما هو مخلف للأخلاق ومحل للآداب في الرسالة الإشهار�ة . •

 خلو الإشهار من �ل ابتذال.  •

 احترام الإشهار للق�م الوطن�ة والعمل�ة.  •

 عدم استعمال غفلة وتجاهل المستهلك.  •

 من المشروع مایلي: 39إل36و�ضافة إل ذلك �جب عل العلن حسب المواد من 

 عدم اللجوء إلى مشاهدة عن�فة أو قصد المجازفة وتأكید فاعل�ة المواد المشهر   •

أو  الإشهار�ة  الإعلانات  في  المادة عنها  والشعوذة حسب  الخرافات   36�شجع على 

 من المشروع. 

ألا یتضمن الإشهار الموجه للأطفال والقصر أ�ة مشاهدة أو صور �مكنه أن  •

 للمجازفة للتأكید فاعل�ة المواد المشهر عنها. تلحق  بهم ضرر أو أن تدعو 

التي  • الشرع�ة  والارت�اطات  المعاشرة  لغرض  الزوجي  الإشهار  یتضمن  ألا 

العامة �الآداب  تخل  إشارات  و  للمجتمع  الأخلاق�ة  الق�م  معا  أنه    .تتنافى  الملاحظة  وتجدر 

فإن   والفسوق  للجنوح  مشاهدة  على  احتوت  الإشهار�ة  الرسالة  أن  فرض  الوسائل على 

السلطة  له  مثلا  للتلفز�ون  المدیر�ة  أن  إذ  الإشهارات،  مثل  بث  عن  تمتنع  ذاتها  الإشهار�ة 

 . )1(التقدیر�ة في ذلك

 ثان�ا: احترام الإعلانات الإشهار�ة للق�م الأخلاق�ة و الاجتماع�ة. 

 
  . 53صحمد عادل راشد، المرجع السابق، أ 1
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علاقات   تحكم  التي  الاجتماع�ة  المتغیرات  من  مجموعة  عن  ع�ارة  هي  الق�م  إن 

ف�ما بینهم،والتي تتبلور في إطارها علاقاتهم �الإشهار ونظرتهم إل�ه فبذلك سلوك    المستهلكین 

المستهلك إزاء إشهار معین یتأثر �جملة من المؤثرات الداخل�ة �ماع�ة المؤثرات الناتجة عن  

المجتمع   الأفراد  مع  ق�منا  )1(تعامله  عن  التعبیر  في  أساسي  دور  للإشهار  فان  ولذلك   ،

جتماع�ة و التي تختلف من جماعة لأخرى و لذلك �سعى المعلن لل�حث عن  الأخلاق�ة و الا 

التي   الإشهاري  الإعلان  في  �جسدها  ثم  والق�م  الآراء  حیث  من  الأخیرة  هذه  تطابق  نقطة 

أن  دون  والخدمات  السلع  لاقتناع  ودفعه  المستهلك  إقناع  وهو  منها  المرجو  الهدف  تحقق 

 �خدش الق�م الأخلاق�ة والاجتماع�ة. 

والحرص على الحفاظ على الق�م الأخلاق�ة للمجتمع الجزائري التي تختلف عن تلك  

من المشروع بنصها على انه "�خضع    58السائدة في المجتمعات الأخرى أكدت عل�ه المادة  

الإشهار المستورد والمعد للبث في الجزائر إلى نفس الأحكام المتعلقة �الإشهار المعد والمبث  

 . في التراب الوطني"

المشروع   في  علیها  المنصوص  الأحكام  تلك  الأحكام"  "نفس  ع�ارة  من  والمقصود 

والتي من شأنها أن تمنع تضلیل المستهلك حول السلع المعلن عنها أو من شأنها المساس  

�صحته ومصالحه الماد�ة و�ذا �أخلاقه، وهذا �له راجع إلى �ون الق�م الأخلاق�ة السائدة في  

 تختلف عنها المجتمعات الأخرى.   المجتمع الجزائري التي

وفي الإعلان الإشهاري �النس�ة للمحتوى �جب أن �كون مطابق للحق�قة وفي حدود  

احترام الأشخاص والاست�عاب و�التالي الإعلان الإشهاري �جب أن �كون خال�ا من التفر�ق  

عناصر   على  تحتوي  لا  ،وأن  العنف  من  خال�ة  وتكون  الجنس،  أو  العنصري  والتمییز 

تكون  �  لا  أن  �جب  �ما  والس�اسة،  والفلسفة  الدن�ة،  للاعتقادات  مناف�ة  تكون  طب�عتها 

الإعلانات الإشهار�ة ناقصة أو غامضة أو مضخمة �ي لا تؤدي إلى تغل�ط المستهلك وهذا  

 
 .  45، ص2006قندوزي خد�جة، حما�ة المستهلك من الإشهارات التجار�ة، ماجستیر قانون أعمال،بن عكنون، الجزائر 2
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سن   أو صغر  التجر�ة  نقص  خلالها  من  �ستعمل  لا  ،وأن  م�اشرة  غیر  أو  م�اشرة  �طر�قة 

لنموه وتفتحه    وسذاجة الأطفال والمرهقین،  الطفل وغیر مضرة  تكون محترمة لشخص�ة  وأن 

، مما یتوجب على الأفراد أن یلتزموا في علاقاتهم حسن الن�ة المطلقة، وأن یت�ادلوا )1(الفكري  

أو   �اذب  إدعاء  ،فكل  وتام  �شكل صح�ح  عل�ه  التعاقد  على  مقدمین  هم  ما  �شأن  الإعلام 

إثارة شأنه  من  فعل  �ل  وحتى  �س�ط  مستنكرا   كتمان  �كون  الأخر  المتعاقد  لدى  الغلط 

إلا   ل�ست  فالح�اة  وتقیید،  تشدید  هكذا  تكر�س  �مكن  لا  الواقع  في  لكن  الجزاء،  ومستوجب 

تنازعا دائما لمصالح متناقضة، ولحما�ة هذه المصالح لا �مكن دائما قول الحق�قة المطلقة،  

اص إلى ارتكاب أعمال غیر  لكن �جوز �اسم حما�ة المصالح وتحت ستارها أن �عمد الأشخ 

تشو�ه   على  انطوى  إذا  مشروع  غیر  التصرف  حیث  واضحة  ن�ة  سوء  منها  تن�عث  شر�فة 

جس�م للحق�قة، تشو�ه جدي �الغ ومعتمد من شأنه إ�قاع المتعاقد الأخر في غلط یدفعه إلى  

قابلا    الحلة  هذه  في  المبرم  القانوني  العمل  و�كون  �مصلحة،  مضر  قانوني  عمل  ارتضاء 

 . )2(للإ�طال لعلة الخداع 

 المطلب الأول: حما�ة المستهلك من خلال �عض الشروط الخاصة. 

الواجب   المعلن، و  الوقعة على عاتق  الالتزامات والشروط  ب�ان جملة من  لابد من 

الإعلان   خلال  من  المستهلك  إعلام  ضرورة  في  أساسا  تتمثل  والتي  خرقها  وعدم  احترامها 

 ه اتخاذ قرار الشراء عن  وعي و�كل حر�ة. الإشهاري، وحتى یتسنى  ل

و�التالي   الإشهاري،  إعلام�ا في الإعلان  المعلن  �كون  أن  �شترط  أن  إلا  �الإضافة 

الإشهار   أن �خضع  لذا �جب  المتلقي.  الإساءة لأخلاق  ما من شأنه  بث �ل  الامتناع عن 

لذلك   مسبق،  ترخ�ص  على  الحصول  وهو  مراعاته  لابد من  أخر  لشرط  سنتعرض  التجاري 

الشروط  إلى  ثم  التجار�ة  الإعلانات  �عض  في  مسبق  ترخ�ص  على  الحصول  لحالات 

   والتعل�مات الخاصة �الترخ�ص.
 

 -1 .50قندوزي خد�جة، المرجع نفسه، ص 
 . 169السابق،صطحطاح علال، المرجع  -2
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 الحصول على ترخ�ص مسبق في �عض الإعلانات التجار�ة.  الفرع الأول: 

�شترط الترخ�ص عند إشهار المعلن �سلع معینة، أو رغب المعلن في الاستناد إلى  

لتكمل أجنب�ة  الإشهار  لغة  خلال  من  الإشهار�ة  رسالته  بث  طر�ق  عن  أو  الإشهار  نصه  ة 

 الخارجي في أماكن محددة.

 أولا: في حالة �ون محل الإعلان الإشهار سلعا معینة. 

الصیدلان�ة   المواد  في  یتمثل  المسبق  الترخ�ص  إلى  �خضع  الذي  الوحید  المنتوج 

المتعلق �الإعلام الطبي والعلمي حول    286/ 92حیث أن المادة  من المرسوم التنفیذي رقم  

. تنص على ضرورة حصول المعلن  )1(المواد الصیدلان�ة ذات الاستعمال في الطب ال�شري 

العموم�ة، �عد أخذ رأي موافقة لجنة مراق�ة الإعلام   على ترخ�ص مسبق من وز�ر الصحة 

ا في  راغب  المعلن  وعلى  الصیدلان�ة،  المواد  حول  والعلمي  تأشیرة الطبي  على  لحصول 

ومدة   المختصة،  الجهة  إلى  الإشهار�ة  الرسالة  مشروع  تقد�م  الصیدلان�ة،  للمواد  �النس�ة 

المادة   العموم�ة سحبها من  09التأشیرة حسب  منه هي خمس سنوات،و�مكن لوز�ر الصحة 

المستفید بنفس الطر�قة التي منحت له، وذلك �عد تمكین المعني من تقد�م ملاحظته خلال  

 وما من تبل�غه �قرار السحب.ی 30

"التأشیرة   الثاني  فصله  في  واضحة  �صفة  ترخ�ص  نظم  المرسوم  هذا  �ان  و�ن 

منها    53اكتفى �مادة وحیدة ألا وهي المادة  1999للإشهار" فإن مشروع قانون الإشهار لسنة  

والعلاج�ة   الطب�ة  والأجهزة  �الأدو�ة،  یتعلق  إشهار  �ل  "�خضع  أنه  على  نصت  التي 

ات العلاج والعلاجات الطب�ة، والمنتجات والطرق التي له تأثیرات على الصحة إلى  ومؤسس

 . )2(تأشیرة تمنحها السلطات المؤهلة في أجل أقصاه أسبوعا من تار�خ التقد�م

 
التنفیذي  1 في  286/  92المرسوم  ذات  06/03/1962المؤرخ  حول  والعلمي  الطبي  الصیدلان�ة  المواد  �الإعلام  المتعلق 

  .10، ص 53الاستعمال في الطب ال�شري، الجر�دة الرسم�ة، العدد

  2.  02ة الرسم�ة، العددالذي �حدد القواعد المتعلقة �الفندق،  الجر�د 05/01/1999المؤرخ في    01/  99القانون رقم  
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 ثان�ا: في حالة استعمال لغة أجنب�ة تكملة لنص الإشهار. 

الوطن�ة �ما س�قت الإشارة إل�ه، و�ن �ان الأصل أن الرسالة الإشهار�ة تكون �اللغة  

إلا أن المشرع الجزائري سمح للمعلن �استعمال اللغة الأجنب�ة في نصه الإشهاري شر�طة أن  

تكون مكملة لنص العر�ي وذلك �أن یذ�ر �لمات لا �جد لها مرادفا ملائما �اللغة الوطن�ة،  

الی  الح�اة  في  استعمالها  على  الجمهور  تعود  �لمات   یذ�ر  �ان  اسما  أو  �انت  سواء  وم�ة 

 أصل�ا أو علامة تجار�ة لسلعة ما. 

ومن أجل استعمال اللغة الأجنب�ة تكملة لنص الإشهاري لابد من أن �حصل المعلن  

ولكنها لم تحدد الجهة المختصة    91/95من القانون    19على ترخ�ص مسبق،حسب المادة  

المادة   الترخ�ص، غیر أن  القانون    2فقرة    6�منح هذا  �الإعلام، مما    90/70من  المتعلق 

إصدار   �مكن  أنه  "غیر  نصت  إذ  للإعلام،  الأعلى  للمجلس  الاختصاص  هذا  منحت 

المتخصصة   النشر�ات  أو  الدولي  أو  الوطني  والتوز�ع  لنشر  المخصصة  الدور�ة  النشر�ات 

 �اللغات الأجنب�ة �عد استشارة المجلس الأعلى للإعلام". 

أ ن نفس الجهة المذ�ورة في هذه المادة مختصة  و�التالي �مكن أن نق�س عل�ه ونقول 

�خص   فما  ف�ما  أما  الإشهاري...،  لنص  تكملة  الأجنب�ة  اللغة  لاستعمال  الترخ�ص  �منح 

ولم    10عبر مادته    91/05، اكتفى �الإحالة إلى قانون  1999مشروع قانون الإشهار لسنة  

 في الرسالة الإشهار�ة. یتضمن أي مادة خاصة �الترخ�ص المسبق الاستعمال اللغة الأجنب�ة

 ثالثا: في حالة ممارسة الإشهار الخارجي في أماكن محددة.  

إن الإشهار الخارجي هو �ل إشهار یتم بواسطة الملصقات واللافتات واللوحات الثابتة  

عبر   الصوتي  الإشهار  و�ذا  المتنقلة  الإشهار�ة  الدعائم  و�ل  والمضیئة  والمتنقلة  والموجهة 

 . )1(ى جانب الكتا�ات والرسوم على الجدران الطر�ق العمومي إل

 
  1. 55نظر قندوزي خد�جة، المرجع السابق، صی 
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الوطن�ة   الو�الة  طرف  من  محتكرا  الملصقات  طر�ق  عن  الخارجي  الإشهار  فإن 

والجمع�ات   الوطن�ة  والمنظمات  المحل�ة  الجماعات  جانب  إلى  والإشهار  والتوز�ع  للنشر 

ت واستعمالها �كون  الر�اض�ة والثقاف�ة، واللوحات واللافتات المعدة للملصقات هي ملك للبلد�ا

المدة   �موجب عقد  المحل�ة وذلك  الهیئات  للنشر والإشهار، و�ذا  الوطن�ة  الو�الة  من طرف 

 .)1(وقابل للتجدید

استثناء   المسبق، ولكن  لترخ�ص  الخارجي،لا �خضع  الإشهار  أن ممارسة  والأصل 

المرور حوادث  من  الجسد�ة  سلاماتهم  في  الطر�ق  �مستعملي  الأمر  تعلق  ما  �شترط  إذا   ،

من   محددة  أماكن  في  معینة  لوحات  لإقامة  مسبق  ترخ�ص  على  الحصول  القانون ضرورة 

 الطر�ق. 

الطر�ق    إذا �ان  البلدي،  الشعبي  المجلس  إما من طرف رئ�س  الترخ�ص  �منح  و 

من   �منح  وأخیرا  أو سر�عا  الطر�ق عموم�ا  �ان  إذا  الوالي  أو من طرف  داخل�ا،  أو  محل�ا 

 . )2(إذا تعلق الأمر �الطر�ق الوطنيطرف وز�ر الداخل�ة 

الإشهار   تعلق  إذا  مسبق  ترخ�ص  على  بناءا  الخارجي  الإشهار  بث  �كون  كما 

هذه   مثل  في  تجاري  إشهار  أي  بث  �منع  أصلا  أنه  إلى  راجع  وهذا  الأثر�ة،  �الأماكن 

المكلف   الوز�ر  من  ترخ�ص مسبق  على  الحصول  �ه شرط  �سمح  استثناءا  ولكن  الأماكن، 

 . )3( المتعلق �حما�ة التراث الثقافي 98/04من القانون  08فة وهو ما تنص عل�ه المادة �الثقا

 . الفرع الثاني: الشروط والتعل�مات الخاصة �الترخ�ص

 �الرجوع إلى �عض القوانین المقارنة نلاحظ أنها تتضمن الشروط والتعل�مات التال�ة:

 
  1. 90المتعلق بتأس�س الاحتكار الخاص �الإشهار التجاري، ج ر، العدد  1968/ 12/04المؤرخ في  68/78الأمر رقم  

  2. 58قندوزي خد�جة، المرجع السابق، ص 

  3. 44الجر�دة الرسم�ة العدد    1998یونیو 15في المتعلق �حما�ة التراث الثقافي المؤرخ  98/04القانون   
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التضلیل و�كون واضحا ولا �حتوي  أن �خلو الإعلان المنشورات من الإبهام أو   .9

 على ع�ارات أو صور مخلة للآداب أو مناف�ة للدین. 

 أن �كون المحل قائما و�زاول نفس النشاط المرخص.  .10

أن �كون الإعلام فقط من خلال وسائل النشر المصرح بها من وزارة الإعلام   .11

 والاتصال (الصحف المحل�ة، المجلات والمطبوعات الأخرى). 

 علان على ب�انات المحل (العنوان وأرقام الهواتف).  أن �حتوي الإ .12

 لا �جوز �تا�ة أرقام الهواتف النقالة أو ما شا�ه على الإعلان.   .13

 ب�ان رقم الترخ�ص الممنوع من الوزارة  �شكل واضح �الإعلان.   .14

تز�د فترة نشر الإعلان عن أسبوع و�حد أقصى شهران للإعلان الواحد    أن لا  .15

 ولا �جوز تمدیدها. 

الترخ�ص    .16 إلغاء  للوزارة  و�حق  للوزارة،  المقدم  �الطلب  ورد  ما  �كل  الالتزام 

 .)1(الممنوح في حالة وجود أي مخالفة من البنود المذ�ورة أوفي حالة وجود أي مخالفة أخرى 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
  1�شأن الإعلان (ب�ع عقار خارج الكو�ت).2004/ 197الشروط والتعل�مات المنظمة للقرار الوزاري رقم  
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 : الجزاءات المقررة لجر�مة الإشهار غیر المشروع ثاني: الم�حث ال

أس�اب  من  سب�ا  أص�حت  الخادعة،  أو  الكاذ�ة  الإشهارات  أن  خف�ا  �عد  لم 

الاضطرا�ات الاقتصاد�ة، و لم تعد تشكل اعتداء على مصلحة فرد�ة، فقط من هنا أص�ح  

�ال الاكتفاء  وعدم  الإشهارات،  تلك  لردع  ملحة  ضرورة  الجنائي  تنص  الجزاء  التي  جزاءات 

علیها القواعد المدن�ة، لثبوت ضعف فعالیتها لأن القانون المدني و القوانین الخاصة �حما�ة  

أن   التجر�ة  أثبتت  لذا  المستهلكین،  من  المتعاقدین  إلى  إلا  �حمایتها  تتوجه  لا  المستهلك 

و الخدمات    الإعلان قد �ستخدم استخداما سیئا لأنها أداة لخداع المستهلكین حول المنتجات

 عن طر�ق الإشهار الكاذب و المقارن. 

ونجد الحما�ة الجزائ�ة للمستهلك من الإشهارات التجار�ة المضللة مقررة في القواعد  

 العامة إلى جانب القواعد الخاصة والعقو�ات المقررة لها.

 من خلال القواعد العامة.  الجزاءات المطلب الأول: 

الكاذب هو �ل إشهار یتضمن إدعاءات و إشهارات أو عروض خاصته    الإشهار 

المواد و الخدمات، و إلى جانب ذلك نجد أن   المستعمل  المستهلك أو  من شأنها أن تخدع 

الإشهار الخادع هو ذلك الإعلان الذي �كون من شأنه خداع المستهلك أو �مكن أن یؤدي  

خداع  إلى  تؤدي  �ع�ارات  �صاغ  لكنه  و  �اذ�ة  ب�انات  یذ�ر  لا  وهو  ذلك،  الجمهور    إلى 

والإعلان الذي یتضمن مثلا ب�انات صح�حة في ذاتها، و لكنه �عطى انط�اعا إجمال�ا زائفا  

 .)1( أو مخادعا �عتبر إعلانا خادعا

فالجزائر لا تعرف تشر�ع خاص �عاقب على جر�مة الإشهار الكاذب، فقط أن المادة 

نصت على تعر�ف الإشهار، �ما تبنى المشرع الجزائري    90/39الأولى من المرسوم التنفیذي

مجال   في  المشروعة  للممارسات  الدول�ة  القواعد  مدونة  في  الواردة  العامة  الم�ادئ  معظم 

 
،  1999، الإعلانات التجار�ة بین القانون و الاجتهاد، منشورات الجلبي الحقوق�ة، بیروت، لبنان،  الناشفأنطوان  نظر،  ی   1

  .94و 93ص
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الم �موجب  ذلك  و  رقم  الإشهار  التنفیذیین  رقم  )  1(91/101رسومین  تحت  )  2(91/103و 

 عنوان أخلاق�ة المهنة. 

 الفرع الأول: جر�مة النصب. 

بن�ة تملكه، و هو  ما    �عرف النصب �أنه الاستیلاء على مال الغیر �طر�قة الحیلة 

من قانون العقو�ات الجزائ�ة و �التالي فالعنصر الممیز للنصب و    372نصت عل�ه المادة  

هو التوصل إلى الاستیلاء على مال الغیر �التدل�س الجنائي، و الإشهار التجاري قد �شكل  

فهي   النصب  جنحة  في  الموجودة  �الكذب  الخاصة  فالمیزة  الأموال،  نصب  و  ابتزاز  وسیلة 

توافر    محققة عن طر�ق من  نص�ا لابد  الإشهار  ذلك لاعت�ار  لكن مع  و  إشهار�ة،  وسائل 

 أر�ان جر�مة النصب و هي: 

 الر�ن المادي:  .1

 : أ) استعمال وسیلة من وسائل التدل�س

و هي استخدام طرق احت�ال�ة و ل�س مجرد الكذب إضافة إلى تعلیق الأمر �عمل�ة  

الطرق الاحت�ال�ة   إلى درجة  الكذب  أو مظاهر  وهم�ة و قد �صل  �أعمال ماد�ة،  اقترن  إذا 

إلى   أقرب  الإدعاءات  لتأیید  أخر  الاعتقاد �صحته �الاستعانة �شخص  تحمل على  خارج�ة 

التصدیق، و لا شك في خطورة الاحت�ال الذي یتم من خلال الصحافة المكتو�ة أو المسموعة  

بهذا القدر من  خاصة إذا اتخذ الإعلان شكل التحقیق الصحفي لأن استخدام وسیلة إشهار  

هذه  من  الغرض  حیث  من  أما  التصدیق،  و  للثقة  محلا  �جعله  قوة  الكذب  �عطى  الأهم�ة 

من قانون    372الطرق الاحت�ال�ة ف�جب أن �كون من بین إحدى الأمور الواردة في المادة  

العقو�ات الجزائري علة سبیل الحصر و المتمثلة في الإیهام �سلطة �اذ�ة أو �ائتمان مالي  

 
، المتضمن منح امت�از عن الأملاك الوطن�ة و الصلاح�ات و الأعمال  1991-04-20المؤرخ في    101/ 91القانون رقم1

  . 19المرت�طة �الخدمة العموم�ة للتلفزة، إلى المؤسسة العموم�ة للتلفزة، جر�دة رسم�ة، العدد
  .138و  139، ص2001/2002كنون، الجزائر، نظر، بلع�شي مر�م، الحما�ة الجنائ�ة للإشهار، ماج�ستر، بن عی 2
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ي أو إحداث الأمل أو الخوف �حصول ر�ح وهمي أو حادثة أو أ�ة واقعة وهم�ة أخرى،  خ�ال

 . )1( و�النظر إلى الوسائل الاحت�ال�ة من حیث تأثیرها في الشخص المتوسط الذ�اء

أما اتخاذ اسم �اذب أو صفة غیر صح�حة و لو لم �عزز إدعاؤه �استعانة �طرق  

 احت�ال�ة أخرى. 

 :الغیرب)الاستیلاء على مال 

یتم ذلك لابد من أن یتم الاستیلاء نت�جة استعمال الجاني وسیلة من وسائل    ولكي

 من قانون العقو�ات.  372حددت المادة   وقدالتدل�س 

: النصب من الجرائم التي تقع إلا عمد�ه، و لذا تتطلب القصد الر�ن المعنوي  .2

�احت�ا علما  الجاني  �كون  أن  �كفي  فلا  الخاص،  و  العام  تكون  الجنائي  أن  لابد  إنما  و  له 

غایته هي سلب جزءا من مال الغیر و لذلك �جب العقاب على الإشهار الكاذب على أساس 

تحقق جر�مة النصب لمكافحة الإشهار الكاذب، فإن ذلك لا �كفي لتوفیر ردع مناسب لجم�ع  

دام ما  الكذب  �مجرد  اعتداءه  عدم  منها  و  دق�قة  شروط  من  تتطل�ه  الكاذ�ة  لم    الإشهارات 

ما هو   غا�ة حسب  تحقیق  �قصد  إن  و  المسرحي  الح�ك  من  بنوع  أو  ماد�ة  �أعمال  �قترن 

المادة   في  عل�ه  الإشهار    372منصوص  في  یتوفر  لا  ما  هو  و  العقو�ات،  قانون  من 

على   الخداع  جر�مة  وصف  إعطاء  إمكان�ة  مدى  إلى  التطرق  تتولى  سوف  لذلك  الكاذب، 

 . )2( الإشهار

 ة الخداع.الفرع الثاني: جر�م

إن الخداع هو الق�ام �أعمال أكاذیب من شأنها إظهار الشيء على غیر حق�قة أو  

 بتوافر الأر�ان التال�ة:  وهي، والواقعإل�اسه مظهر �خالف ما هو عل�ه في الحق�قة 

 أولا: أر�ان جر�مة الخداع. 

 
  . 456، ص  1968دار النهضة العر��ة، القسم الخاص في قانون العقو�ات،  ،نظر، �كر عبد المه�منی  1
  .455نظر، �كر عبد المه�من، المرجع نفسه، ص ی 2
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 الر�ن المادي.  )1

المادة   أن  1الفقرة    213نصت  على  الفرنسي  الاستهلاك  قانون  أو    من  الخداع 

محاولة الخداع �جب أن یتحقق �أ�ة وسیلة أو إجراء �ان، وقع على إحدى خصائص المنتوج  

من قانون العقو�ات الجزائري على أن �ل من أن �خدع    429أو الخدمة، بینما نصت المادة  

أو �حاول أن �خدع المتعاقد، و أسقط المشرع ع�ارة أ�ة وسیلة أو إجراء �ان، و على ذلك  

تدل�س�ة،  �جوز   استعمال وسائل  ینجم عن  أن  �جوز  �ما  الغیر،  بواسطة  الخداع  یرتكب  أن 

التي   المنتوج  إحدى خصائص  تقع على  أن  و  الوسائل خداعا حق�ق�ا  تشكل هذه  أن  �شرط 

المادة    مستهدفة    429عددتها  الخداع  وسیلة  تكون  الخداع  جر�مة  ففي  القانون،  نفس  من 

 ضاعة أو إدخال أي تغییر على مادتها. تضلیل المتعاقد دون المساس �ال� 

 . الر�ن ا لمعنوي  )2

لقد ذهب القضاء الفرنسي إلى أن الإشهار الكاذب أو الخادع في ذاته لا �عد بدءا  

في التنفیذ، فالإشهار سابق على العقد و من ثم لا تقوم معه جر�مة الخداع أو الشروع ف�ه ما  

لم یتم العقد على إثر الإشهار و ما یؤ�د ذلك أنه لق�ام جر�مة الخداع أو الشروع فیها یلزم أن  

ناك عقد أو شروع في التعاقد فالقانون لم یواجه الخداع في ذاته بل نتائجه، فالإشهار  �كون ه

الم�الغ ف�ه لا �عتبر خداعا ما دامت الم�الغة تدخل في حدود المألوف في التجارة و لا تخدع  

 .)1( الشخص المتوسط الذ�اء

الكاذب،   مع �ل ذلك فإن الأخذ �جر�مة الخداع لا یوفر حما�ة �اف�ة من الإشهار 

لأنه لم �قصد من سنها مواجهة هذا الأخیر، إذ لا تطبق أحكامها إلا متى أعتبر الإشهار  

و هي مواض�ع   أو عقارات،  �خدمات  الإشهار  تعلق موضوع  إذا  تطبق  أنها لا  خادعا �ما 

 
  1. 465نظر، �كر عبد المه�من، المرجع السابق، ص ی
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ستند وجود عقد مما �عني توج�ه أفعال الخداع اتجاه شخص معین  �طالبها الإشهار �ما أنها ت 

 . )1( متعاقد، أما إذا اقتصر الأمر على الإشهار و لم یت�عه تعاقد فلا تقوم الجر�مة

 ثان�ا: العقو�ات المقررة لجر�مة الخداع.  

من قانون العقو�ات نجد أن المشرع قد سایر    430و   429من خلال نص المادتین 

تجر�مه  الاستهلاك    في  القانون  نص  حیث  المقارن  القانون  في  التشر�عات  معظم  للخداع 

 .)2(الفرنسي على جر�مة الخداع

من قانون العقو�ات على عقاب..."كل من �خدع أو �حاول    429حیث تنص المادة  

 خداع المتعاقد..." 

 یتضح من خلال هذا النص ما یلي: 

ال1 الوسائل  المشرع الأفعال و  لم �حدد  بها لخداع  ـــــ  الق�ام  الجاني  تي �شترط على 

المتعاقد، و �التالي �كون الخداع �أي وسیلة تدل�س�ة یتخذها الجاني سبیلا لمغالطة المتعاقد 

�شرط أن تكون حول ما حددته فقرات المادة المذ�ورة �استثناء الوسائل و الطرق التي حددتها  

 التشدید في الجر�مة.  من قانون العقو�ات و التي تتعلق �ظروف 430المادة 

المادة  2 في  الخداع  لصور  المشرع  تحدید  جاء  على   449ـــــ  العقو�ات  قانون  من 

سبیل الحصر محددا بذلك نطاق الخداع، أو محاولة الخداع �أحد الصور المذ�ورة حصرا، و  

اد  �التالي لا �مكن التوسع ف�ه، و مع هذا �مكن القول أن هذا التعداد الذي أورده المشرع �ك

من    429و �حدث الخداع حسب نص المادة    3�غطي جم�ع فرض�ات الخداع المعروفة عمل�ا

 قانون العقو�ات على ما یلي: 

 
 . 197، ص2006حما�ة المستهلك في القانون المقارن الجزائر دار الكتاب الحدیث الط�عة محمد بودالي، د نظر، ی  1

 1993جو�ل�ة   26من قانون الاستهلاك الفرنسي الصادر في  2/ 213المادة    2.

  3. 312ص المرجع السابق، محمد بودالي، . 
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   نس�ة في  أو  التر�یب  في  أو  الجوهر�ة  الصفات  في  أو  الطب�عة  في  الخداع 

 المقومات اللازمة لكل هذه السلع. 

 .الخداع في نوعها أو مصدرها 

 سلمة أو في هو�تها. الخداع في أم�ة الأش�اء الم 

الح�س    إلى عقو�ة  �الغرامة، �الإضافة  الحكم  فإن �جوز  الخداع  �النس�ة لجر�مة  و 

  100.000دج إلى    20,000حیث �كون السلطة التقدیر�ة للقاضي للحكم �مبلغ الغرامة من  

المادة   لنص  ط�قا  فقط  العقو�تین  هاتین  �إحدى  أو  معا،  الح�س  و  قانون    429دج  من 

 العقو�ات. 

نستنتج أن المشرع الجزائري لا �عاقب على الخداع الذي �قع �طر�قة مشروعة، �ما  

المتعاقد   التاجر إزاء  ال�ائع أو  المتدخل سواء  الذي �قع ف�ه  الغلط  لا �عاقب على الجهل أو 

الأخر، لأن الخداع زائد جر�مة عمد�ه و أن حسن الن�ة فیها �عني ن�ة الخداع، إلا أنه الغلط  

لقصد الجنائي لدي المتهم هو الغلط في الواقعة و ل�س الغلط في القانون، لأن  الذي �عني ا

العلم �الوقائع ل�س مفترض، في حین أن العلم �القانون مفترض فإذا �ان القانون ینص على  

اعتقاد   نت�جة  الالتزام  هذا  مخالفة  فإن  ب�عها،  قبل  السلعة  مراق�ة  و  �فحص  المحترف  التزام 

 .)1(لتزام غیر مجرم بنص القانون فإن هذا لا ینفي المسؤول�ة الجزائ�ة عنهالمتدخل أن هذا الا

 من خلال القواعد الخاصة:  الجزاءاتالمطلب الثاني: 

المحدد للقواعد المط�قة على الممارسات التجار�ة    02-04من قانون رقم  38المادة  

أجل حما�ة المستهلك من السلو��ات التي تمس �سلامة المنتوجات، أو الخدمات التي    ومن

 الیوم�ة.  وحاج�اته�قتنیها في إطار تلب�ة متطل�اته  

 الفرع الأول: جر�مة الإشهار الكاذب.  

 
  1. 15صحل�مة بن شاعة، المرجع نفسه،  
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أو   المضلل  المادة  الإشهار  عل�ه  نصت  و    41الكاذب  تمنعه  التي  المشروع،  من 

كل إشهار یتضمن إدعاءات أو إشهارات أو عروض خاطئة من شأنها أن تخدع  "  تعرفه �أنه

المستهلك أو المستعمل للمواد و الخدمات "، و إلى جانب ذلك نجد هناك من �صطلح عل�ه  

شأن  من  �كون  الذي  الإعلان  ذلك  هو  و  الخادع،  أن  الإشهار  �مكن  أو  المستهلك  خداع  ه 

یؤدي إلى ذلك ولا یذ�ر ب�انات �اذ�ة و لكنه �صاغ في ع�ارات تؤدي إلى خداع الجمهور،  

فالإعلان الذي یتضمن مثلا ب�انات صح�حة في ذاتها، و لكنه �عطي انط�اعا إجمال�ا زائفا  

الفقه بین الإشهار    ، و انطلاقا من هذین التعر�فین، �فرق )1(أو مخادعا �عتبر إعلانا خادعا

الكاذب والخادع، إذ أن الأول هو الذي ثم ف�ه تغییر للحق�قة، أما الثاني فهو التضلیل في  

الإشهار التجاري دون إحداث تغییر للحق�قة، وهذا التضلیل حسب ما �عكس أح�انا تضمنه  

�ة  لمعلومات �حتمل أن تحث الجمهور على الوقوع في خداع یتعلق �عناصر أو صفات جوهر 

 لمنتوج أو خدمة. 

ورغم خطورة الإشهار الكاذب أو الخادع، فإنه لم �حض من المشرع الجزائري �أي  

تنظ�م خاص على خلاف المشرع الفرنسي، وهذا مادفعنا إلى معالجته من حیث هو جر�مة  

الإشهار�ة،   للرسالة  المتلقي  للمستهلك  أكثر  حما�ة  لتحقیق  وسع�ا  بذاتها،  قائمة  مستقلة 

لتطرق إلى مدى إمكان�ة ردع إشهارات المعلن الكاذ�ة عن طر�ق إعطائها وصف  سنحاول ا

 قانوني أخر 

من   على �ذب  انطوى  ما  إذا  ولخطورته  جهة،  من  التجاري  الإشهار  نظرا لأهم�ة 

جهة أخرى، فإن غرفة التجارة الدول�ة قامت �جمع القواعد المت�عة في مجال الإعلان أسمتها  

،  1937مایو    20ب" المدونة الدول�ة للممارسات المشروعة في مجال الإعلان " و ذلك في  

عة من الم�ادئ التي �جب مراعاتها في الإعلان، و التي تبنتها  و جاءت هذه المدونة �مجمو 

الكثیر من التشر�عات منها التشر�ع الفرنسي، وأهمها وجوب تجنب الكذب في الإعلان، و لو  

 
 . 93،94، ص ، المرجع السابقأنطوان الناشف نظر ی - 1
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إلى تضلیل و   یؤدي  الم�الغة، و عن �ل ما من شأنه أن  و  الغموض  أو  �طر�ق الامتناع 

للمن المستهلكین في الخصائص الجوهر�ة  الب�ع  خداع  توج، و ق�مته و أثره و ثمنه و شروط 

 .)1(و��ف�ات التسل�م و الرد و الإصلاح و شروط الضمان 

و لنفس الغرض الذي جاءت من أجله المدونة، و في ظل عدم وجود نص خاص  

�عاقب على الإشهار الكاذب، بدأت المحاكم في فرنسا على استخدام نصوص عقاب�ة مختلفة  

ذب، و منها على الخصوص النصوص المتعلقة �جر�مة النصب ، و  لمقاومة الإشهار الكا

جر�مة الغش و التدل�س الجنائي، غیر أن الجزاءات الجنائ�ة الواردة في النصوص السا�قة لم  

إنشاء   أهم�ة  برزت  ذاته، من هنا  الكاذب في  الإشهار  تواجه  لم  ذاتها لأنها  تكن �اف�ة في 

ا فأصدر  الكاذب،  �الإشهار  خاصة  القانون  جر�مة  الجزائري  في    04/02لمشرع  المؤرخ 

   . الذي یتعلق �شروط ممارسة الأنشطة التجار�ة 14/08/2004

ضحا�ا  أي  المستهلكین  حما�ة  ل�س  القانون  هذا  إصدار  من  الهدف  �ان  قد  و 

الإشهارات الكاذ�ة فقط بل حما�ة التجار من المنافسة غیر المشروعة التي تنشأ عن الإشهار   

 عن الارتفاع �المستوى الأخلاقي لمهنة الإشهار.  الكاذب فضلا 

 أولا: أر�ان جر�مة الإشهار الكاذب. 

 .الر�ن الشرعي لجر�مة الإشهار: 1

�عتبر الر�ن الشرعي من أر�ان الجر�مة لأنه لا جر�مة و عقو�ة دون قانون، ومنه  

ا عقا�ا،  ف�قصد �الر�ن الشرعي النص القانوني الذي �حدد الأفعال غیر المشروعة �ضع له

 ولا نسمي الجر�مة جر�مة دون نص شرعي. 

 .الر�ن المادي لجر�مة الإشهار. 2

 �قتضي الر�ن المادي لجر�مة الإشهار التضلیلي توفر ثلاث عناصر: 

 
 . 167،168د بودالي، المرجع السابق، ص  منظر مح - 1
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  هدفها للز�ائن  موجهة  رسالة  بوصفة  تجار�ة:  إشهار  هناك  �كون  أن  یلزم 

 التحفیز على طلب سلع و الخدمات. 

   وهو الجر�مة،  في  عنصر  أهم  العنصر  هذا  �عد  مضللا:  الإشهار  �كون  أن 

یوحي �استعمال الكذب من أجل إ�قاع الز�ون في الالت�اس حول طب�عة أو �م�ة المنتوج أو  

المادة الثان�ة واسعا حیث شمل أي شيء    28الخدمة، وقد جاء نص  الفقرتین الأولى و  في 

التغیر عن یتم  النقض    غیر حق�قي حتى ولو لم  ذلك صراحة، وهذا ما عبرت عنه محكمة 

 . 1979مارس 13الفرنس�ة في قرارها الصادر في 

 28أن �كون الإشهار التضلیلي منص�ا على إحدى العناصر الواردة �المادة : 

لهذه   القانوني  �التعداد  یتعلق  المطروح  السؤال  فإن  العناصر،  لهذه  الطرق  وقبل 

 العناصر، على سبیل المثال؟ 

من  الإشهار    یتضح  لتب�ان  الصور  أن  لاس�ما  لمصطلح  المشرع  استعمال  خلال 

لكشف  القضاء  أمام  مفتوحا  المجال  یترك  ما  وهو  المثال،  سبیل  على  واردة  هي  التضلیلي 

 صور أخرى للإشهار التضلیلي. 

المادة   نص  بها  جاء  التي  التكو�ن    28والصور  الطب�عة  �الوجود  أساسا  تتعلق 

 س�ة، النوع، الخصائص، المصدر، الملك�ة....الخ. الممیزات والعناصر الأسا

 .الر�ن المعنوي لجر�مة الإشهار: 3

المحدد للقواعد المط�قة على الممارسات   04/02من القانون رقم    28لم تنص المادة

�الإشهار، وفي   القائم  العون الاقتصادي  لدى  الن�ة  توفر عنصر سوء  التجار�ة على وجوب 

جزائر  قضائي  اجتهاد  أي  نها�ة  غ�اب  في  استقر  الذي  الفرنسي  القضاء  على  نعرج  ي، 

وعدم   إهمال  مجرد  وتقوم  عمد�ه  غیر  جر�مة  التضلیلي  الإشهار  جر�مة  أن  على  المطاف 

 . )1(ت�صر المعلن سواء �ان حسن الن�ة أو سيء الن�ة 
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ق�ام   �إث�ات  ملزمة  الاتهام غیر  تكون سلطة  �حیث  الإث�ات  قلب  ذلك  في  وحجتهم 

ام أن القانون قد أقام قر�نة المسؤول�ة على عاتق المعلن وأنه افترض ق�ام هذا  سوء الن�ة، ماد

الر�ن ت�سیر للعقاب وهو ما یؤدي إلى تحقیق ردع أكثر فعال�ة، وهو أمر ینسجم مع الاتجاه  

 العام في تشدید المسؤول�ة المحترفین عن طر�ق افتراض سوء نیتهم.  

تحق على  أبدا  یتوقف  لا  الجر�مة  ق�م  الضرر فإن  إلحاق  في  المتمثلة  النت�جة  ق 

�الز�ون(تضلیله) بل أن مجرد احتمال وقوعه في الخطأ في التعرف على عناصر وممیزات 

المشرع   استعمال  من  �ستكشف  ما  وهذا   ، قائمة  الجر�مة  �جعل  الخدمة  أو  المنتوج  و�م�ة 

هار التضلیلي، و  لع�ارة" �مكن أن تؤدي إلى التضلیل"و �التالي فقد ساوى المشرع بین الإش

أي   الضح�ة غیر ضروري  فإن وجود  التضلیلي، وعل�ه  إلى  یؤدي  أن  �مكن  الذي  الإشهار 

حتى ولو لم یتم إبرام أي أنه حتى ولم یتم تضلیل أي شخص ( حكم محكمة النقض الفرنس�ة  

التقدیر�ة  1996مارس27 للسلطة  �خضع  عدمه  من  التضلیل  جود  و  تقدیر  أن  �ما   ،(

ل �أخذ �مع�ار المستهلك المتوسط أي مع�ار الرجل العادي، وهذا ما جاء للقاضي، و على � 

 .)1(1984ماي 21في قرار محكمة النقض الفرنس�ة الصادر في 

المادة نص  جانب  إلى  رقم  28و  القانون  على  04/02من  المط�قة  للقواعد  المحدد 

المادة التجار�ة فإن نص  القانون   69الممارسات  ال09/03من  مستهلك و قمع  المتعلق حما�ة 

أو   تدل�س�ة، �تی�ات  إدعاءات  أو  بواسطة إشارات  قد ترتكب  أو خداع  الغش جرم �ل خداع 

 منشورات أو معلقات أو إعلانات أو �طاقات، 

أو أ�ة تعل�مات أخرى،وهو نص یوفر حما�ة أفضل �النظر للعقو�ة  الجنحة التي   

 سنوات.    تضمنها و المتمثلة في الح�س الذي قد �صل مدته إلى الخمس 

 ثان�ا: العقو�ات المقررة في الجرائم المستهلك. 

المستهلك   على  الواقعة  للجرائم  المقررة  العقو�ات  على  الجزائري  المشرع  نص 

المختلفة، سواء تلك المقررة للشخص الطب�عي، أو العقو�ات المط�قة على الشخص المعنوي،  
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إت�انه، و هو ما قررته   إذا لم �مكن هناك جزاء رادع عند  الفعل  حیث أنه لا معنى لتجر�م 

العق  4/1المادة   قانون  �ذلك  من  و  العقو�ات،  بتطبیق  الجزاء  �كون  أنه  على  بنصها  و�ات 

أو   فعلا،  ارتكب  من  �ل  على  المجتمع  لمصلحة  القانون  �قرره  الذي  الجزاء  �أنها  تعرف 

، و نجد أن المشرع میز بین العقو�ات المقررة للشخص الطب�عي،    امتناعا �عد القانون جر�مة

سنتناول   ذلك  المعنوي  الشخص  على  المط�قة  للشخص  و  المقررة  العقو�ات  الفرع  هذا  في 

 الطب�عي و العقو�ات المط�قة على الشخص المعنوي. 

 العقو�ات المقررة للشخص الطب�عي. .1

ارتكا�ه   نت�جة  الطب�عي  الشخص  المقررة في  الجزاءات  الجزائري على  المشرع  نص 

السال�ة للحر�ة،    لإحدى جرائم الغش و التدل�س منها الجزاءات الأصل�ة المتمثلة في العقو�ات

 و المال�ة العقو�ات التكمیل�ة. 

 أ) العقو�ات الأصل�ة. 

الأساسي  الجزاء  �اعت�ارها  المشرع  قررها  التي  العقو�ات  هي  الأصل�ة  العقو�ات 

المادة   عرفتها  قد  و  للجر�مة،  تلك    14الم�اشر  �أنها  العقو�ات  قانون  من  الثان�ة  الفقرة 

، و لذلك فإن العقو�ات  )1(ن تقترن بها أ�ة عقو�ة أخرى العقو�ات التي �جوز الحكم بها دون أ

أو   جنحة،  الأخیرة  هذه  �انت  سواء  للحر�ة  السال�ة  العقو�ات  و  الإعدام  في  تتمثل  الأصل�ة 

كانت جنا�ة لاقترانها �إحدى ظروف التشدید المنصوص علیها، و العقو�ات السال�ة للحر�ة  

حرمان المحكوم عل�ه من حقه في التمتع    هي تلك العقو�ات التي یتحقق ق�امها عن طر�ق 

 .)2( �حر�ته، إذ تسل�ه العقو�ة هذا الحق، إما نهائ�ا أو لأجل غیر معلوم �حدده حكم القضاء

سنة،    20إلى    5و �مكن أن تكون هذه العقو�ة السال�ة للحر�ة، والسجن المؤقت من  

 أو سجنا مؤ�دا مدة ح�اة المحكوم عل�ه. 

 
  .21نظر، حل�مة بن شاعة، المرجع السابق، ص   1
  .205، ص  1997لي، شرع قانون العقو�ات "القسم العام"، دار المطبوعات الجامع�ة، مصر، ط�عة ذفتوح عبد الله الشا 2
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الم المال�ة  العقو�ات  الثان�ة  و  تعتبر هاته  �حیث لا  المصادرة،  أو  الغرامة  في  تمثلة 

المادة   للنص  ط�قا  القانون  جعلها  بل  الأصل�ة،  العقو�ات  من    09من  العقو�ات  قانون  من 

في   علیها  المنصوص  الأصل�ة  العقو�ات  �أحد  الغرامة  تكون  عل�ه  و  التكمیل�ة،  العقو�ات 

 من قانون العقو�ات.  5المادة 

الجرائم من   المرتكبین  العقو�ات �رادع  أهم�ة هذه  استغلال  المشرع حاول  أن  حیث 

و لقد    2006د�سمبر    20المؤرخ في    23-06خلال رفع الغرامة للحد الأقصى فالقانون رقم  

�ذلك   و  للمستهلك،  فعالة  جزائ�ة  حما�ة  وفر  قد  �كون  بذلك  لأنه  فعل  ما  المشرع  أحسن 

 هدفه في غش المستهلك المتمثل في الر�ح غیر المشرع. الحیلولة دون تحقیق الجاني ل

�فرضه  ما  �حیث  جواز�ه،  أو  وجو��ه  �صفة  �الح�س  الغرامة   عقو�ة  تقترن  و 

القانون، و عل�ه فإن القاضي ملزم �الحكم في الغرامة في جر�مة الغش و جر�مة الح�ازة دون 

قد نصت على وجو��ه   دام  الح�س ما  إلى جانب عقو�ة  المادة  سبب مشروع  و   431ذلك 

 من قانون العقو�ات.  433المادة 

غیر أن المشرع �ان ینص على الإعدام �عقو�ة للجرائم الغش، إلا أنه �عد تعدیله   

 ألغي هذه العقو�ة.  23-06القانون العقو�ات �القانون 

 ب)العقو�ات التكمیل�ة. 

�عض الحقوق  العقو�ة التكمیل�ة عفو�ة إضاف�ة تتمثل في حرمان المحكوم عل�ه من  

من قانون العقو�ات، على    4/3، حیث تنص المادة  )1(تلحق �عقو�ة أصل�ة جنا�ة أو جنحة

أن العقو�ات التكمیل�ة هي تلك العقو�ات التي لا �جوز الحكم بها مستقلة عن عقو�ة أصل�ة،  

لقد   و  اخت�ار�ة  أو  إج�ار�ة  إما  و هي  القانون صراحة،  التي ینص علیها  الحالات  ف�ما عد 

المادة  ح  العقو�ات    09ددت  أن  على  بنصها  الحصر  سبیل  على  التكمیل�ة  العقو�ات  من 

 التكمیل�ة هي: 

 
 376و  375عبد الله أوهاب�ة، مرجع سابق، ص  1
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 الحجز القانوني.  .1

 الحرمان من ممارسة الحقوق الوطن�ة و المدن�ة و العائل�ة.  .2

 تحدید الإقامة.  .3

 المنع من الإقامة.  .4

 المصادر الجزائ�ة للأموال.  .5

 المنع المؤقت من ممارسة مهنة أو نشاط.  .6

 لاق المؤسسة. إغ .7

 الإقصاء من الصفقات العموم�ة.  .8

 الحضر من إصدار الش�كات أو استعمال �طاقات الدفع. .9

رخصة  10 استصدار  من  المنع  مع  إلغائها  أو  الس�اقة  رخصة  سحب  أو  .تعلیق 

 جدیدة. 

 . سحب جواز السفر.11

 . نشر أو تعلیق حكم أو قرار الإدانة. 12

�ما التكمیل�ة    و  العقو�ات  على  ینص  لم  التدل�س  و  الغش  جرائم  في  المشرع  أن 

السا�قة الذ�ر، حیث نصت المواد المتعلقة بها على العقو�ات الأصل�ة فقط، و �ما أن المادة 

أو    4/3 تكون جواز�ه  أن  �مكن  التكمیل�ة  العقو�ات  أن  قد نصت على  العقو�ات  قانون  من 

ضوع ملزم �الحكم �العقو�ات التأمل�ة إذا تعلق الأمر �جرائم  وجو��ه، و عل�ه فإن قاضي المو 

 .)1(تشكل جنا�ات

و في هذا الشأن تعتبر جر�مة الغش جنا�ة إذا تسببت المادة المغشوشة، أو الفاسدة 

في مرض غیر قابل للشفاء، أو في فقد استعمال عضو، أو في عاهة مستد�مة، أو تسببت  

 المادة في موت إنسان. 
 

  1966جوان    8، المؤرخ في  66/168من قانون العقو�ات الصادر �مقتضى الأمر رقم    1مكرر    9مكرر و    9المواد     1

  المعدل و المتمم.
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 اني: جر�مة الإشهار المقارن.  الفرع الث

 : موقف التشر�ع الفرنسي من الإشهار المقارن. أولا

مثل   للمستهلك  مفید  �اعت�اره  المقارن  للإشهار  الإ�جاز  بین  التشر�عات  اختلفت 

القانون الأمر�كي والقانون الكندي، أما المشرع الفرنسي لم ی�ادر بتنظ�مه، إلا �موجب القانون  

، أما قبل ذلك �ان القضاء الفرنسي �عتبره من  1992جانفي    18المؤرخ في    60-62رقم  

بناء على ذلك �ان �جوز   التجار�ة، و  للممارسات  المخالفة  المنافسة غیر المشروعة  أعمال 

للطرف المتضرر اللجوء إلى القضاء لوضع حد لهذا التعدي و طلب التعو�ض على أساس  

ثم �عد ذلك أجازه القضاء إذا أنصب على المقارن بین    قانون المقارن الفرنسي،  1382المادة  

�قاء   مع  مختلفین  تجار  قبل  من  الشروط  لنفس  وفقا  ب�عها  یتم  التي  المتماثلة  السلع  أسعار 

 .)1(الإشهار المقارن الذي یتناول خصائص المنتجات أو الخدمات ممنوعا

أجاز الإشهار    و هذا التطور القضائي مهد لصدور القانون السالف الذ�ر و الذي

المقارن و لكن �شروط قاس�ة جعلت ال�عض یتساءل ف�ما إذا لم �كن هذا القانون موجها إلى  

إعلام   وفي  التنافس،  تنم�ة  في  �مزا�اه  الاعتراف  �عض  �جب  أنه  و  إجازته  لا  منعه 

المادة   حددت  قد  و  �ان صادقا  ما  إذا  ذلك  و  قانون    121/8المستهلكین  من  یلیها  ما  و 

  6شروط صحته و هي تتقارب مع تلك الواردة في تعل�مة الأورو��ة المؤرخة في    الاستهلاك 

 و هي تتمثل في:   1984المعدلة لتعل�مة  1997أكتو�ر 

و   .1 منافسة،  خدمات  أو  لمنتجات  قدحا  یتضمن  لا  أن  و  مشروعا  �كون  أن 

و    یذهب القضاء الفرنسي إلى اعت�اره مشرعا ما دام أنه �ستند إلى معلومات صح�حة حتى 

العناصر   �اقي  أغفل  و  في مصلحته  یراها  التي  العناصر  بین  المقارنة  �جرى  أن  احتار  لو 

 التي تتفوق فیها المنتجات أو الخدمات المقارن بها. 

 أن �كون موضوع�ا �أن لا �قوم على أراء أو تقدیرات شخص�ة.  .2

 
 197بودالي ، المرجع نفسه، ص  ، د محمدظرین 1.
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 و یؤدي �طب�عته إلى وقوع المستهلك في الغلط.  وصادقاأن �كون واقع�ا  .3

 صب على سلع أو خدمات من نفس الطب�عة. أن ین  .4

 .)1(أن �سلمه المعلن قبل بثه إلى المنافس المعني �المقارنة لإبداء رأ�ه ف�ه .5

تعترض   ألا .6 قد  التي  الصعو�ات  �سبب  الإشهار  وسائل  �عض  على  �ظهر 

�الإعلام    �الالتزام  المتعلقة  الب�انات  مع  المقارن  الإشهار  �ختلط  لا  حتى  و  المراق�ة  عمل�ة 

بینها ال�طاقات البنك�ة و إذا اختل شرط من هذه الشروط، �ان الإشهار المقارن غیر   ومن 

القانون   رتب  �ما  الإشهار،  هذا  وقف  حتى  و  �التعو�ض  المعلن  مسؤول�ة  یوجب  مشروع 

المادة   في  أدمجت  الذ�ر جزاءات عقاب�ة  و هي    121/141السالف  الاستهلاك  قانون  من 

 ر�مة الإشهار الكاذب. ذات العقو�ات المط�قة على ج 

 ثان�ا: الإشهار المقارن في ظل التشر�ع الجزائري.

یتعین    ولذلكل�س هناك نص قانوني خاص یتكلم عن الإشهار المقارن في الجزائر،  

�الممارسات التجار�ة، أما �النس�ة    و�ذاعلى القاضي أن یرجع إلى القوانین المتعلقة �المنافسة  

  42المقصود منه في المادة    وشرحفقد نص على منعه    1999لمشرع قانون الإشهار لسنة  

سلعه    ورتب للترو�ج عن  الأسلوب  هذا  یتخذ  الذي  المعلن  الجزاء   وهو  وخدماتهجزاء  نفس 

، إظهار الشيء على غیر حق�قته، أو إل�اسه مظهرا )2( المفروض في جر�مة الإشهار الكاذب

 �خالف ما هو عل�ه الواقع. 

المادة   قانون   429تنص  إلى    من  �الح�س من شهر�ن  أنه «�عاقب  العقو�ات على 

دح أو �إحدى هاتین العقو�تین فقط    100,000دح إلى    20,000ثلاث سنوات �غرامة من  

كل من �خدع أو �حاول خداع المتعاقد سواء في الطب�عة، أو في الصفات الجوهر�ة، أو في  

 التر�یب، أو في نس�ة المقومات اللازمة لكل هذه السلع. 

 
 . 34، ص2000، 3أنظر، الجندي حسن الجندي، في شرح قانون قمع التدل�س و الغش، دار النهضة العر��ة، الط�عة 1
  173ظر، قندوزي خد�جة، المرجع السابق، ص ین - 2



   الأحكام الجزائ�ة لجر�مة الإشهار غیر المشروع                    الفصل الثاني

71 

 .سواء في نوعها أو مصدرها 

  .سواء في �م�ة الأش�اء المسلمة أو هو�تها 

و في جم�ع الحالات على مرتكب المخالفة إعادة الأر�اح التي حصل علیها بدون  

إلى   430حق، و في حالة اقتران هذه الجر�مة �ظروف مشددة فإنه ترفع العقو�ة ط�قا للمادة  

إلى    5 الغرامة  و  ح�س  فیها دح    500,000سنوات  المشروع  أو  الجر�مة  �انت  إذا 

 المنصوص علیهما أعلاه قد ارتك�ا. 

  .سواء بواسطة الوزن أو الكیل،أو �أدوات أخرى خاطئة أو غیر مطا�قة 

   ،سواء بواسطة طرق احت�ال�ة، أو وسائل ترمي إلى تغل�ط عمل�ات التحلیل، أو المقدار

ب، أو وزن، أو �یل ، أو التغییر  أو الوزن، أو الكیل، أو التغیر عن طر�ق الغش في تر�ی

المنتجات، البدء في    ولو   عن طر�ق  الغش في تر�یب ، أو وزن، أو حجم السلع، أو  قبل 

 هذه العمل�ات. 

   سواء بواسطة ب�انات �اذ�ة ترمي إلى الاعتقاد بوجود عمل�ة سا�قة وصح�حة، أو إلى

 . )1(مراق�ة رسم�ة لم توجد

 
 . 09 محمد بودالي ، المرجع السابق، ص - 1
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 خاتمة  

الإش موضوع  في  هإن  والأنشطة  الحیو�ة  المواض�ع  من  التجاري  الدول    مختلفار 

 . حیث �عتبر من وسائل تنش�ط الثروة وعرض الإنتاج  ئر،اومن�ا الجز 

ل جر�مة ذات طب�عة  لار الكاذب والمضهأن الإش  هذا الموضوعستنا  اومن خلال در 

ي أكید  ه و   ا،هفتالى مخ لئري نصوص قانون�ة تعاقب عال�ا المشرع الجز   خاصة لابد إن �ضع

المدني  القانون  نصوص  ب  ل�ست  نستعین  قد  �ان  وان  الشروط هوالجنائي،  توافرت  إذا  ا 

 . القانون�ة اللازمة لذلك

أن  أ�ضا  یلاحظ  العم  هوما  ینظم  قانون  غ�اب  الإشلفي  الجز ه�ة  في  ئر، جعل  اار�ة 

الوطن�ة الإشهتسود  السوق  مصممي  جعل  مما  واللام�الاة،  الفوضى  في  ها  �عتمدون  ار 

الإشلهسائ ر  ف  ى لار�ة عهم  الاحت�ال�ة،  الطرق  من  المعه العدید  أن  نجد  أقو لنا  في مر�ز    ى ن 

�ممیز   هلأن  المست اى غر لع  ،هأو خدمت   هت سمعت اعالم  �الإشهلر  یتأثر  الذي  و�التالي  هك  ار، 

الن  في  �فاجئ  الذي  المنتوج  ان ه�قتني  �ستجیب  ه ا�ة  یدفع  ه لرغ�ات   لا  مما  إلى    ه المشروعة، 

 ه. وأمن  هدد صحت هالمنتوج لخطر ی ىفي حالة ما إذا أد للقضاءجوء لال

 : ذا المجالهحات في  ا�مكن أن نقدم �عض الاقتر  أ�ضاً،

ع�ا  ا ئر مر افي الجز   الإشهاري یتدخل المشرع لسن قانون ینظم النشاط    أنضرورة  -  1
ذلك ومستفیدا المح   في  التي شابت  النقائص  �ل  في  من  السا�قة  �حیث  هاولات  الإطار،  ذا 

إل�  قانون�ا یرجع  العون  للتض  هك في حالة تعرضهلالمست ه.  �كون سندا  قبل  أو خداع من  یل 
 الاقتصادي

تخالف    أوار�ة، حتى لا تمس  ها في الرسالة الإشهتحدید الشروط الواجب توافر -  2
 .النظام العام

المست-  3 حما�ة  لجمع�ات  الج ك  هلالسماح  أمام  مدني  �طرف  ات ه�التأسس 
 ك، هلالقضائ�ة لصالح المست 

التعاون مع  تق�ات مع تعز�ز  لت والماتوع�ة عن طر�ق المحاضر لى فتح مجالات للمع العمل ع
 . كتهلفي �ل الأمور التي ترجع لصالح المس المستهلكینحما�ة  سلمج
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 المراس�م والقوانین  -أ
التنفیذي .1 في  286/  92المرسوم  الطبي  1962/ 03/ 06المؤرخ  الصیدلان�ة  المواد  �الإعلام  المتعلق 

 . 10، ص 53والعلمي حول ذات الاستعمال في الطب ال�شري، الجر�دة الرسم�ة، العدد 
التنفیذي .2 في  286/  92المرسوم  الطبي  1962/ 03/ 06المؤرخ  الصیدلان�ة  المواد  �الإعلام  المتعلق 

 . 10، ص 53ت الاستعمال في الطب ال�شري، الجر�دة الرسم�ة، العدد والعلمي حول ذا
المتعلق بتأس�س الاحتكار الخاص �الإشهار التجاري، ج    1968/ 04/ 12المؤرخ في    68/78الأمر رقم   .3

 .  90ر، العدد 
المتعلق بتأس�س الاحتكار الخاص �الإشهار التجاري، ج    1968/ 04/ 12المؤرخ في    68/78الأمر رقم   .4

 .  90ر، العدد 
المتضمن تعم�م استعمال اللغة العر��ة في    1974/ 04/ 03المؤرخ في    70/   74المرسوم التنفیذي رقم   .5

 .  28إشهار التجاري  الجر�دة الرسم�ة رقم العدد 
المتضمن تعم�م استعمال اللغة العر��ة في    1974/ 04/ 03المؤرخ في    70/   74المرسوم التنفیذي رقم   .6

 .  28�ة رقم العدد إشهار التجاري  الجر�دة الرسم
المتضمن تعم�م استعمال اللغة العر��ة، الجر�دة الرسم�ة    1991/ 01/ 16المؤرخ في  05/ 91القانون رقم   .7

 .  03العدد 
رقم1 .8 في    91/101القانون  الوطن�ة  1991-04-20المؤرخ  الأملاك  عن  امت�از  منح  المتضمن   ،

لى المؤسسة العموم�ة للتلفزة، جر�دة رسم�ة،  والصلاح�ات والأعمال المرت�طة �الخدمة العموم�ة للتلفزة، إ
 .  19العدد 

 .  44الجر�دة الرسم�ة العدد  1998یونیو   15المتعلق �حما�ة التراث الثقافي المؤرخ في  98/04القانون  .9
رقم .10 في    01/   99القانون  الجر�دة   1999/ 01/ 05المؤرخ  �الفندق،   المتعلقة  القواعد  �حدد  الذي 

 . 02الرسم�ة، العدد 
رقم   .11 في    02/ 04القانون  الممارسات   2004/ 06/ 23المؤرخ  على  المط�قة  العامة  القواعد  �حدد 

 التجار�ة، الجر�دة الرسم�ة  
رقم  .12 �الأنش  06/ 13القانون  ممارس  �الشروط  في  المتعلق  المؤرخ  التجار�ة  الجر�دة 2004طة   ،

 .2004، السنة 41الرسم�ة، العدد 
في    10/06القانون   .13 عام    5المؤرخ  و�تمم  2010غشت    15الموافق    1431رمضان  �عدل   ،

رقم   العدد    02-04القانون  رسم�ة  جر�دة  التجار�ة،  الممارسات  على  المط�قة  القواعد  �حدد    46الذي 
 1431رمضان   8مؤرخة في 

 كتب ال -ب
، دار النهضة العر��ة للنشر  1992المصري، الإعلان، مؤسسة ش�اب الجامعة الإسكندر�ة،  د أحمد   .1

 والط�اعة، بیروت، بدون سنة نشر.  
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د إسماعیل محمد السید، سلسلة التسو�ق الحدیث، الإعلان، مكت�ة العر�ي الحدیث، القاهرة، دون تار�خ   .2
 الط�عة  

د السید محمد السید عمران، حما�ة المستهلك أثناء تكو�ن العقد، دراسة مقارنة، الدار الجامع�ة للط�اعة   .3
 .  2003والنشر، بیروت، 

الأو  .4 القسم  التجاري،  القانون  صالح،  محمد  مط�عة �اسم  الحكمة،  دار  منشورات  العامة،  النظر�ة  ل 
 1987الجامع�ة �غداد 

 .  1998.�شیر العلاق، علي ر�ا�عة، الترو�ج والإعلان، الط�عة الأولى، دار ال�ازوردي العلم�ة، عمان  .5
�قاعة   .6 �جا�ة،  المستهلك،  وحما�ة  المنافسة  الوطني،  الملتقى  أعمال  في  مداخلة  سف�ان،  قري  بن  أ 

 .  2009نوفمبر  18و17المحاضرات أبودار أ�ام  
أو   .أ الكذب  الاشهار  الجزائر،  قسنطینة  منتوري  جامعة  الس�اس�ة  والعلوم  الحقوق  �ل�ة  بل�مان  �مینة 

 المضلل، ص  
 .  2006ة المستهلك، الجدید، منشورات ز�ن الحقوق�ة، الط�عة الأولى، بیروت غسان ر�اح، قانون حما� .7
الجامع�ة، مصر، ط�عة   .8 المطبوعات  دار  العام"،  "القسم  العقو�ات  قانون  الشاذلي، شرع  فتوح عبد الله 

 . 205، ص 1997
ماج .9 التجار�ة،  الإشهارات  من  المستهلك  حما�ة  خد�جة،  قندوزي  عكنون، د  بن  أعمال،  قانون  ستیر 

 . 2006الجزائر
 .1998ایلة بن سیراح ع�اطة، الجوانب القانون�ة للإشهار ، ماجستیر ، بن عكنون ، الجزائر ن .10
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