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Introductiongénérale

Grâce audéveloppementdelatechnologieetdelascienceengénéral,

l’actedecommunicationdevientplusricheetlefaitd’interagirentrelesindividusa

eudesnouvellesformesetdenouveauxmoyens,maiscefaitlànesemanifestepas

seulementdanslacommunicationentrelesindividus ;ils’étendàlacommunication

entrelescommunautés,c’estcequ’onappellelacommunicationdemasse.

Aujourd’huilesmoyensdecommunicationnotammentlesréseauxsociaux,

ontunrôleprimordialedanslacommunication,c’estoùl’informationdevient

universelle,récenteetinstantanée,danslesquelsleshommescommuniquententre

euxetexprimentleursopinionsdefaçonpluspréciseetsanscamouflage.

Eneffet,lasociétéconstitueunsystèmederelationentrelesindividusdans

laquelletoutchangesanscessedanstouslesdomaines ;politique,économique,

social,culturelle…etc.C’estpourcette raisonquelesgenscherchenttoujoursà

trouveretàcréerdesnouveauxformesettechniquesd’expressionycomprismême

lesarts,leslittératures,lapeintureetlasculpture.Ilestintéressantdenoterqueles

peuplesaujourd'huigrâceaudéveloppementdesmoyensdecommunicationne

trouventaucunedifficultépourenvoyeretexprimerlessentimentsd’insatisfaction,

decolèreetmêmeleras-le-boletceciestapparusurtoutdanslesmanifestations

soitviolentesoupaisiblesetpacifiques.

Prenantcommeobjetd’étudelesmanifestationsdesGiletsjaunesenFrance,

lasociétéfrançaiseestconnuepardesaspects ;historique,culturelle,social

spécifiquesàelle,toutaulongdesonhistoireelleavécuplusieursdéveloppements

etchangementssoitpolitiques,sociaux,oumêmetechnologiques,c’estpourcette

raisonquelesdifférencesentrelesclassessocialesdeviennentplusremarquables

etladiscriminationdevientplusdirect.Le17Novembre2018descitoyensvêtusdes

giletsjaunesmanifestaientdanstoutelaFrancepourlapremièrefois,cemouvement

estoriginaleparsesformes,lesmanifestantsvêtusdegiletsjaunesbloquentles

routes,lespointsdecirculationstratégiques,etrefusenttoutencadrementetporte-

parole,cemouvementsocialspontanétrouveson originedansladiffusion,

principalementsurlesréseauxsociaux,d’appelsàmanifestercontrel’augmentation

duprixdescarburantsautomobilesissuedelahaussedelataxeintérieurede
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consommationsurlesproduitsénergétiques.

Legiletdehautevisibilité,dit« giletsjaune »estutilisécommesymboleet

signederalliement,lemouvementsetraduitpardesblocagesd’axesroutièresetdes

manifestationschaquesamediquisontparfoisviolentes,maisellessonttoujours

accompagnéespard’autresmoyensd’expressiontelque ;lesdrapeaux,lesgraffites,

etsurtoutl’utilisationdesslogansquiesttoujoursomniprésente.

Lesloganquiestunebrèveformuledestinéàretenirl’attentionparson

caractèreimagéetsonoriginalitéquijoueunrôleimportantdanslacommunication

affective.Alalumièredecettedéfinition,nouschoisissonscommeobjetd’étude :les

slogansutiliséslorsdesmanifestationsdesGiletsjaunesenFrancedansl’objectif

defaireuneétudesémio-pragmatique.Onvaconsacrernotretravailàanalyser

quelquesslogansetàfairecomprendrelesdifférentesinterprétationsdeses

derniers.

Notreanalyseseraàlafoisdescriptiveetinterprétative(analytique)àtravers

laquellenousviseronsàrépondreàlaproblématiquesuivante :

Commentcréet-ondesslogansexpressifsetpragmatiquesàlafoie?Etàquel

pointlesloganpeut-ildevenirunvéritablemoyend’expression?Etcommentl’aspect

sémio-pragmatiquesemanifeste-t-ilauniveaudesslogansdesGiletsjaunes ?

En réponse aux interrogations précédentes,nous émettons les hypothèses

suivantes:

-Lesslogansontdenombreusessignificationsvisiblesetcachéesincarnéederrière

devraiesimagesetleurutilisationpermetdevéhiculercessensparsapuissance

d’évocationforte.

-Lessloganssontdevenuuneobsessionmajeurecesdernierstemps,enparticulier

unoutild'expressionquipermetd'exprimerdesopinionspolitiques,socialeset

personnellesd'unémetteurdansunstylesophistiquéetciviliséetfraieunchemin

verslamémoiredurécepteurparsasignificationetsonattraction.

-Lessloganssonteneux-mêmesunlangagesublimequipeutrésumercequiprend

beaucoupdutempseteffortsetdonnelebeurredudiscours.



13

Nous avons choisice sujetspécifiquementpourplusieurs raisons

scientifiquesetpersonnelles:

Enparticulier,nousvoulionsaborderàquelpointcelaaffecteactuellement

lessociétés,carlesmanifestationsontétégénéraliséesrécemment.

Plusprécisément,nousavonsabordélesujet« lesmanifestationsdesGilets

Jaunes »danslamesureoùilàeuunimpactconsidérablecesdernierstemps,de

sortequ’ilestdevenulesujetdeconversationdelasaisondanstouslesjournaux,

chainestéléviséesetréseauxsociaux.

Demême,lesslogansvéhiculéslorsdesmanifestationssontdevenusun

langagedecommunicationsocialetunmoyend’exprimerl’opinionpersonnelleou

publique.Notretravailestrepartientroischapitres :

Lesdeuxpremiersserontconsacrésàl’élaborationducadrethéorique,cequi

nousfacilitelatachedansletroisièmechapitre.

Danslepremierchapitre,nousessayeronsàproposerquelqueséléments

théoriquesconcernentleconceptclédenotretravail :leslogan,etlasémiologiedu

slogan.

Dansledeuxièmechapitre,nousessayeronsàpréciserlarelationentrele

sloganetlapragmatiqueetcommentcettedernièreàdonnerunenouvellefonction

audiscoursduslogan.

Letroisièmechapitreestl’objectifdenotremémoire,danscederniernous

avonsanalysélesdifférentsslogansdenotrecorpus.



Chapitre1 :

Sémiologieduslogan.
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Danscechapitrenousavonsabordéletermeslogan,sadéfinitionetses

différents types.Etcommentiloccupe une place très importantdans la

communication.Aussinousavonsparlé dela sémiologiedu slogan etla

significationdecedernier.

1-Généralitéssurleslogan :

Danslaviequotidienneonesttoujoursfaceàdesslogans,nouslevoyonsàla

télévision,surlespanneauxpublicitaires,nousl’entendonsàlaradioeténormément

danslesmanifestations.Lesslogansentendusouvuslorsdesmanifestationsont

suscitél’intérêtdansl’espacepublic,notammentenraisondeleurcaractèrejugé

tantôtchoquant(gros mots,jurons,insultes),tantôtinventif(jeuxde mots,

référencesculturelles,etc.).Dansnotrerecherche nousnousintéressonsplus

spécifiquementàl’analysedesslogansdesmanifestantsautourdesmanifestations

desGiletsJaunesenFrance.

1.1-Lesdifférentessignificationsduslogan :

Letermesloganestprésentdansdiversouvragesappartenantàdes

disciplinesvariées,communication,sociologie,psychologie,linguistique,dontles

auteursquiposentcommeobjetdeleurétudeleslogannesontpasd’accordàune

seuledéfinitionconcrète,c’estpourquoinousseronstoujoursincapablesdefaire

unedélimitationdeladéfinitiondeceténoncé.

Voiciquelquesexemplesdedéfinitionquenouschoisissons :

SelonleP.Robertlesloganestune:«Formuleconciseetfrappante,utiliséepar

lapublicité,lapropagandepolitique,etc.».
1

Cettedéfinitionestmetl’accentsurlesdeuxdomainesoulesloganexiste,la

commerceetlapolitique.

O.RebouldanssonouvrageLeslogan,proposeladéfinitionsuivante :

« J'appellesloganuneformuleconciseetfrappante,facilementrepérablepolémiqueetle

1
ROBERT,P,DictionnairealphabétiqueetanalogiquedelaLangueFrançaise.Paris :Sociétédu

NouveauLittré,volume6,1981,p.270.
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plussouventanonyme,destinéeàfaireagirlesmassestantparsonstylequeparl'élément

d'auto- justification,passionnelleourationnelle,qu'ellecomporte:commelepouvoir

d'incitationduslogan excèdetoujourssonsensexplicite,letermeestplusoumoins

péjoratif. »
2

REBOULquiestl'auteurleplusexpliciteàproposdecesignifiantexplique

l’objectifdusloganetlerôlequ’iljouedanslacommunication.

PourM.J.JaubertdansSlogan,monamour,elleproposeunedéfinitiontrès

succincte danslaquelleelleenvisagequelquestraitsessentielsduslogan:

« Cedoitêtreuneformulecourte,facileàretenir,sipossiblepourvued'unrythme

interne,derimesetd'allitérations. »3

Cettedéfinitiondonnequelquestrèsessentiellesconcernantlamorphologie

etlastructuredusloganparcequ’ils’agitd’uneformulefacileàretenirildoitavoir

unestructurespécifique.

D’âprescesdifférentsdéfinitionsonpeuttirerquelquemotscléspourdéfinir

letermeslogan :formuleoriginale,formulefrappante,formuleconciseetexpressive,

formulecourte,facileàretenir,destinéeàdifférentsobjectifs.

Donconpeutdirequelessloganssontdesexpressionsportantunsens

explicitementouimplicitementcomplet,rédigésdanslebutdepersuaderlesautres,

faireagir,fournirdenouvellesinformations,informerlesautressurdeschangements

surtoutauniveaudelacommunicationdemasse.sesontdesmessagesdontla

phrasen’estpasobligéed’êtreconstruiteavecdesélémentscomplets(aveclesujet,

leverbe,lecomplément).maischoixdelastructuregrammaticaleettextuellereste

toujoursconformémentàlasituationdecommunication.

1.2-Lesloganàtraversl’histoire :

Letermesloganissuedel’anglais,précisémentdugaélique.Ilestarrivéen

françaisvial’anglaisdontlesensinitialavraimentévolué.Cetermeexistedans

22REBOULOlivier,Leslogan,Bruxelles,Editionscomplexe,etParis,pressesuniversitairesdeFrance,
1975,p.42.
3JAUBERT.Marie-José(ED),Slogan,monamour.TexteréunisetprésentéparM.J.JAUBERT,Gallica-

BNF,Paris :EditionBernardBarrault,1985,p.10.
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plusieurslanguesetculturesdumondeavecdiverssignificationsetpragmatiques.A

l’origineleslogansignifieunearmedeguerrequisertàencouragerlesguerriers,à

lesrassembleretàleurdonnerdelaforceetdel’enthousiasme.Apparemmentil

désigneunoutiltrèsfortderalliementquifrappelesesprits.

En1916,auxEtats-Uniscemotàprisunnouveausens :uneformulede

ralliement,eten1928,ilautiliséepourlapremièrefoisenAmériquedanslesensde

formulepublicitaire,lesfrançaisontaussiempruntéscesens.

En1981lesfrançaisontévaluéscesenspourpréciserlenomdelamarqueou

delafirme.Leslogandevientunoutilnécessairedanslescompagnespublicitaires

lorsd’unlancementdeproduit,ilestutiliséaussidanslescompagnespolitiqueset

considéré commeuneproclamationdesgroupespersonnelsoudesorganes

étatiquesquiveulentpersuaderlesautresàsuivreleurorientation.

Aufilsdutemps,l’utilisationdumotslogansechangeetsedéveloppeselon

lesbesoinsetlesconditionsdelaviecommunicative,aujourd'huionpeutlevoirdans

différentsdomainesacausedesonutilité.

1.3-lesdifférentstypesduslogan :

L’utilisationdesslogansn’estpaslimitéeàunseuldomaine,c’estpourquoiil

n’yapasunseultypesdesloganparcontre,lestypesduslogansevariesselon

chaquedomaines.Danslaplupartdesouvragesquenousavonsconsultésnous

trouvonstroistypesmajeursduslogan :sloganpublicitaire,sloganpolitiqueet

sloganrévolutionnaire.

1.3.1-lesloganpublicitaire :

C’estunoutilcommercialcondenseunmessagepublicitairequientredansle

processusdepromotioncommercialed’unproduitquelconqueparcequ’ilmarque

souventlamémoire.Leslogancommercialestforméd’unephrasesouventassez

courte,quicontientdesinformationsdescriptivesetpersuasivessurunproduitou

unemarque.Ildevientunoutilimportantdel’identitédel’entrepriseoudelamarque.

L’objectifdel’utilisationdusloganestd’attirerl’attentiondesclientsetlespersuader

àacheterleproduit.
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1.3.2-Lesloganpolitique :

C’estunphénomèneliéàlaviepolitiqueavecsesinteractionsinterneset

externesrefléterauxévénementsdegouvernancepolitique.Ildésignel'interface

ouvertedevantuncandidatpoursymboliserourésumerl'idéologied'unparti

politiqueparcequ’ilestunélémentessentieldel'imageetdelacommunication

pendantlacampagneetl'undesfondementsdelapromotionélectorale,porteurdes

promessesdupartipourrenforcerlacampagneetinfluencerl'opinionpubliqueà

voter.

1.3.3-Lesloganrévolutionnaire :

C’estuneexpressiond'unnouveauphénomènepolitiquequiporteunmélange

entrelalangue,larueetlepouvoir,soulevépourdéfinirlarelationentrelesouverain

etlagouverné,ainsique,leconflitentrelepasséetl'avenircarlemotporteenlui

desmultiplesdemandesquiserencontrentenprofondeursurlaquestiondela

résolutionpolitiqueentrelepasséetsesoutilstraditionnelsetl'aspirationàun

nouvelavenir.

Lesloganestunsignequiaprisdebrèvesformesmodernesdeprocessions

des manifestants,ou peintes surles murs des villes sous des formules

emblématiquesdessoulèvementspopulairesexigeantlachutedesdictateursetle

changementdusystèmeenvigueurontcirculéd'unpaysàl'autrepourdevenirdes

symbolesquiinspirentlasouverainetédupeuple.Cesformulesreflètentlaréalité

desrues,lesopinionsdesgensetlesidéesqu'ilsveulentmettreenœuvreparl'état,

commecelaarriverécemmentenFrancesouslenomdesmanifestationsdesGilets

Jaunes.

2-Entresémiologieetslogan :

Lasémiologiesedéfinieparlasciencedontlesujetnousinformeducotéqui

saisitlestypesdeconnotationsetdesignifications.Tantquecettesciencen’apas

encoreexisté,nousnepouvonspasprédiresonsort,maisnousdéclaronsqu’ilale

droitd’exister,etsonsujetaétédéterminécommetribale.Lasciencedelalangue

n’estqu’unepartiedecettesciencegénérale.

Ilconvientdenoterquelasciencedelasémiologieestétroitementliéeau
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paradigmelinguistiquestructurelquiajetélesbasesetlesfondementsdu

scientifiquesuisseFerdinanddeSAUSSUREdepuislarupturedesconnaissances

qu’ilaprovoquéedansledomainedesétudeslinguistiques,pourainsidireavecla

philologie,lajurisprudenceetlalinguistiquehistorique.

Delà,nousnoustournonsverslasémiologiecontemporaine,quiestfondépar

SaussureenFrancedanssonlivre« LecturesinGenerallinguistics »,après,le

philosopheaméricainCharlesSandersPEIRCEenAmériquequilareliéàlalogique,

maismalgréleurapparitionenpeudetemps,chacund’euxafaitdesrecherches

d’unemanièreindépendantetquelquepeuséparédel’autre,lepremier-comme

nousl’avonsdit-prêchaitdanssesconférencesavecl’émergenced’unenouvelle

scienceappelée« lasciencedelachimie »quiseraitintéresséeàétudierlessignes

oulessignesaucœurdelaviesocialetdontlesujetprincipalneseraitplusun

ensembledesystèmesfondéssurl’arbitraireLesens.

Lesloganàcetégard,estprésentécommeunmoyendecommunicationet

d'expressiondistinctentempsdecriseetdedivisionsociale,sertdecatalyseuràune

transformationsocialepotentielleencequ'ilconduitàunchangementdestatutde

sesbénéficiaires.

Lasciencedelasémiologieicireflètel'imageportéeparlesloganetsa

traductiondudestinatairedanstoutessessignificationssoitvisiblesoucachées,

aussidemettreenévidencelesfaitsetleurstructuredansdesconceptsfacilesà

absorberpourl'esprithumain.

2.1-Notiondesigne :

Lesigneestl'unionentrelesignifiantetlesignifié(Lesignifiéestleconcept

etlesignifiantestl'imagementale);entantqu'élémentd'unlangage,doitêtre

exprimantunepensée,directementouindirectement.Bref,toutsignefonctionne

commeunmoyendecommunicationconsisteàtransmettredessignificationsau

moyendessignes.Lesignen'estpasobjet,événementouétatdechoses,maisun

rapportentreunobjetetlaréalitéqu'ildésigneouàlaquelleilestliédequelque

façon,rapportaveclesautressignesdusystèmelinguistiqueauquelilappartient

ainsiqu'aveclesgensquil'utilisentd'unefaçonsocialementconditionnée.Sa

fonctionprimordialeestdecommuniquerquelquechoseàquelqu'un.Encesens
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SylvainAUROUX(1947)avanceque :

«Lanotiondesignen’estpaslimitéeaulangage,lespratiqueslesplus

archaïquesdeladivinationoudel’astrologieseprésententcommedeslecturesdes

signes,ceuxdanslesquelsselitledestindeshommes.Sansrecouriràune

quelconque transcendance,la chasse (recherche de traces)ou la médecine

(recherchedesymptômes)utilisenttoutnaturellementdessignes»4

LesémiologueRolandBARTHESpenseque:«Lemondeestpleindesignes»5,

lesignecommequelquechosemisàlaplacedequelquechosed’autre,sa

particularitéessentielleétantdedésigneroudesignifier,parsaprésenceetsa

matérialité(etnonsaréalitématérielle)quelquechosed’absent,quecettechosesoit

concrèteouabstraite.

Lesignen’estpasliéaulangageuniquement,maisilpeutprendred’autres

acceptions:lesgestes,l’image,lesexpressionsduvisage…

2-2-Lesdifférentstypesdessignes:

LasémiologieaconnuunnomcommeRolandBARTHES,quifutenquêtedu

langagedessignes.LathéoriedeBarthesestundéveloppementdelathéoriede

Saussure,iladitquelalangueestunsystèmedesignequirefléterlesopinionsdela

sociétédansletempsdéterminé.Ilconnaitdeuxsensdusigne,dénotatifet

connotatif.L’étudedesignesedéveloppeàl’étapedeconnotative.Barthesafait

l’analysedessignesselonlecontenudumessage :

Lemessagelinguistique:Touslesmotsetlesphrasesquicontiennent

l'image,publicitéousloganportentuneexpression,unsens.

Lemessageiconiquecodé:c’estl'aspectconnotatifvisuelestdescendude

l'arrangementdesélémentsvisuels.

Lemessageiconiquenoncodé:Barthesutilisecetermepourindiquerla

dénotationlittérale,lacompréhensiondirectedudessinoud’uneimage.

4
AUROUXSylvain:Laphilosophiedulangage,P.U.F,Paris,1966,p.80.

5BARTHESRoland:L’aventuresémiologique,LeSeuil,Paris,1985,p.228.
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Parmilesdiversesthéories,MartineJolydanssonpropreanalysethéorique

del'imageapenséqu'iln'existepasdesignespuresdanslaclassificationdessignes,

maisdessignesàdominanteiconique,plastiqueetlinguistique:

2.2.1-Lesigneiconique:

Ilestdéfinicomme«untypedereprésentationqui,moyennementuncertain

nombrederègledetransformationvisuelles(…)c’estlatransformationoula

reconstruction»6

Lesigneiconiqueestpremieràétudierpuisqueilétablitunerelation

symétriqueentreluietleréférent,ainsil’icôneparticipeàlacommunicationparses

similaritésetseséquivalences.C'estlareprésentationquipermetdereconnaitre

l'objetparressemblance.

Cetypedesigneconcerneprincipalementlespublicités,enparticulierles

publicitésbiomédicalesportantleurpropresymbole.

2.2.2-Lesigneplastique:

C'estuncomplémentaireetunevariantestylistiquedusigneiconique.Cetype

designeestreflétéseulementpourlesslogansquiportentdesimages.

Unereprésentationvisuellequifaitrappelerunobjetparressemblance

visuelle;ellesediviseenimagefixe(représentelesproduitsdudessin)etimage

animée(imagenumérique).

2.2.3-Lesignelinguistique:

Lesignelinguistiquesecaractériseparunedistanceentreluietsonréférent

parcontrelesigneiconique,ilsesubdiviseentroisgrandsconstituants;l'accroche,

l'assiseetlasignature.Lesloganétantl'exempleleplusimportantquenousreflètele

signelinguistique.Lemotsloganestunebrèveformuledestinéàretenirl'attention.

2.3-L'analysesémiologiqueduslogan:

6
JOLYMartine:L’imageetlessignes,ArmandColin,France,2005.p.96.
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L’analysesémiologiqueduslogans’intéresseàlire,analyseretàdégagerle

discoursimplicite.Lasignificationdusloganestconstituéeparlasignificationde

différentssignesetl'objectifd’analyserunsloganestd’émettredeshypothèsesde

sensetdedégagerlesélémentsquiapparaissentdansleslogan.

Nouspouvonsdoncanalyserunsloganàtraversdeuxméthodes :

2.3.1-Uneméthodedénotative:

C’estladescriptionobjectiveduslogan.Ils'agitdedonnerlesenspropre;

celle-cinedemandedoncpoursoninterprétationaucuneffortsémiologique.Cette

méthodeconsisteàdégagerlesélémentsquiconstituentlesloganenrespectantles

différentsplans,encommençantparlepremierplanjusqu'àl’arrière-plansansfaire

descommentaires.

2.3.2-Uneméthodeconnotative:

C'estladescriptionsymbolique,ils'agitd'étudieretd'analysersaconnotation

pourpouvoirretrouverlessensfigurés(cachés)etlemessagequel'annonceura

voulufairetransmettreaulecteur.Consistantàdégagerlesélémentslesunsaprès

lesautresenfaisantl’interprétationdechaqueélémentenprécisantsonsensàpartir

ducontexteoùilestutiliséquecesoitlesigneverbalounonverbal.L’interprétation

dedifférentssignessefaitàpartirdessavoirssocioculturelsdulecteur.L'objectif

d’analyselesloganc'estdedégagerlediscoursimpliciteetsymboliqueproposépar

lelocuteuretdecernerplusprécisémentletypedel'interlocuteurauquelils’adresse.



Chapitre2 :

Lapragmatiqueetleslogan.
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1-Entrepragmatiqueetdiscours :

Nousavonsconsacrécechapitrepourtoutcequiconcernelediscoursdu

slogan,quiestlenoyaudenotrerecherche,maisils’agitdeparlerd’avantdu

discoursetdecescaractéristiquesengénéraleetpasserparladéfinitionetla

naissancedudomainedelapragmatique.

1.1-Qu’estcequelapragmatique ?

C’estauXIXeauEtats-Unisqu’onconstatelanaissancedelapragmatiqueet

celle des sciences cognitives quisont considérés comme des sciences

contemporaines.LapragmatiqueaconnusonapogéesurtoutaprèslaSeconde

Guerremondiale.

Onpeutaussidaterlanaissancedelapragmatiqueàl’année1955,c’est

l’annéeoulephilosopheaméricainJeanAUSTINaprononcéLesWilliam James

Lecturs,dansunpremiertempssonbutétaitdefonderunenouvelledisciplinedela

philosophiequiestlaphilosophiedulangage.AUSTIN metencausel’undes

fondementsdelaphilosophieanalytiqueanglo–saxondel’époquequiditquele

langageàprincipalementpourbutdedécrirelaréalité,ilessaieàlediscuteretàle

rejeter.Pourluilelangagepeutdépasserlafonctiondescriptivedumondeetil

devientunoutildechangement,onl’utilisepouragirsurlemonde.Aufildutempsla

pragmatiqueattirel’attentiondeplusieurschercheursenAmériqueetenEurope

aussi.

DanssonouvrageAnalyserlestextesdecommunicationD.MAINGUENEAU

ditque : « lapragmatiqueconstitueeneffetunecertainemanièred’appréhenderla

communicationverbale. »1

Donconpeutdirequelapragmatiqueétudiel'usagedulangagedansla

communicationetdanslaconnaissance.Largementtributaireducognitivisme,elle

considèrelesmécanismesinférentielsdanslaconnaissance,laconstructiondes

concepts,l'usagenonlittéraldulangage,l'intentionnalitédansl'argumentation,etc.

Elle s'intéresseainsi,auxphénomènesdedépendancescontextuellespropresaux

1MAINGUENEAUDominiqueAnalyserlestextesdecommunication,ArmandColin,Paris,2012-2013
p.41.
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termesindexicaux,commeje,icioumaintenant,ontleurréférencedéterminéepar

des paramètres liés au contexte d'énonciation,ainsiqu'auxphénomènes de

présupposition.Elles'appuiesurladistinctionintroduiteparlephilosopheaméricain

PaulGriceentrelesenspourlelocuteuretlesensproprementlinguistiquedes

énoncés,parcequ’ellechercheàfaireunethéoriedesinférencesquel'ontiredes

énoncéslinguistiquessurlabasedenosconnaissancesgénéralessurlemondeet

d'hypothèsessurlesintentionsdeslocuteurs.

1.2-autourdudiscours :

Letermediscoursrecouvreplusieursdomainesdanslaviequotidienne,ce

termeapparemmentpeutdésignern’importequelusagerestreintdelalangue :le

discourspolitique,lediscourspolémique,lediscoursdesjeunes,lediscoursde

l’administration,etc.

1.2.1-Définitiondudiscours :

Letermedediscoursestplusaumoinspolysémique,ilrecouvreplusieurs

acceptionsselonleschercheurs;certainsentreeuxl’envisagentcomme un

synonymedetexteoud'énoncé.Onpeutdéjàdirequelediscoursestuneunité

linguistiquededimensionsupérieureàlaphrase.

LediscoursPourL.GUESPIN,c'estcequis'opposeàl'énoncé;etildistingue

entrelesdeuxselonluil'énoncé,c'estlasuitedesphrasesémisesentredeuxblancs

sémantiques,deuxarrêtsdelacommunication,tandisquelediscours,c'estl'énoncé

considérédupointdevuedumécanismediscursifquileconditionne.

J.M.ADAMpensequelediscoursestcettemanifestationdel’énonciationà

chaquefoisquequelqu’unparleetildéfinielediscourscomme :

«  (…)undiscoursestunénoncécaractérisablecertespardespropriétés

textuellesmaissurtoutcommeunactedediscoursaccomplidansunesituation

(participants,institutions,lieu,temps) »2

CettedéfinitionsembleprocheàcelledeBENVENISTEquidéfinielediscours

àlamanièresuivante : « Touteénonciationsupposeunlocuteuretunauditeur,et

2ADAMJeanMichel :Elémentsdelinguistiquetextuelle,Mardaga,1990,P.23.
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chezlepremierl’intentiond’influencerl’autreenquelquemanière »3

Aujourd'huilediscoursoccupeuneplaceimportantedanslesrecherchesen

sciencesdulangageavectoutescesformes ;récit,dialogue,discourspolitiqueoude

presse,etc.acausedel’influenceducourantpragmatique.

1.2.2-Lediscoursetlapragmatique :

Leprogrammederecherchedelapragmatiqueinférentielleetcognitive,s’est

progressivementimposédansledomainedessciencesdulangageetdessciences

cognitivesainsiquelestravauxsurlacohérencedudiscoursonttousconvergés

versunedéfinitionnonpluslinguistique,maiscognitivedelacohérence.

1.2.2.1-Pragmatiquecognitive:

Elles’intéresseconsidérablementauxthèmescommelacommunication

implicite,lasignificationprocédurale,lesconnecteursdiscursifs.Ainsique,les

travauxexpérimentauxconfirmentque les processus de compréhension des

énoncéssontpilotésparlarecherchedepertinenceetsontcontextuelsetl’undes

aspectscruciauxdel’interprétationdudiscoursrésidejustementdansl’accèsau

contexte.

1.2.2.2-Cohérencedudiscours:

Laplupartdestravauxsurlesrelationsdediscourscherchentàleurdonner

unemotivationcognitive.Parexemplelestravauxsurlesconnecteurscausauxont

défendulathèsed’unemotivationcognitivefortedesrelationsdecohérence,comme

lacausalité,àlafoisauniveaudescriptifetauniveauexpérimental,ainsiquela

présencedeconnecteurscausauxaméliorelacompréhensiondudiscoursetaussile

rappeldesrelationsdediscours.

1.3-lescaractéristiquesdudiscours :

D.MAINGUENEAUestl’undesauteursbrillantsdanslesdomainesdel’analyse

dudiscoursetdelacommunication,ilexposedanssonouvrageAnalyserlestextes

delacommunicationlescaractéristiquesessentiellesdudiscours,nousciterons

3BENVENISTEEmile :Problèmedelinguistiquegénérale.TomeII,Paris,Gallimard,1974,p.242.
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parmicescaractéristiquesceuxquinousnousintéressent :

-Lediscoursestuneorganisationaudelàdelaphrase :

Lediscoursestuneunitétransphrastique,soumisàdesrèglesd’organisation

connusdansungroupesocialdéterminée :lesrèglesquigouvernentundialogue,un

récit,etlesrèglesquiportentsurlalongueurdel’énoncéetsurleplandutexte.Pour

MAINGUENEAUlediscours« mobilisedesstructuresd’unautreordrequecellesde

laphrase »4.Donclediscoursnedoitpasêtrenécessairementdetaillesupérieuràla

phrase,uneinterdictioncomme « ne pasfumer »oubienunslogansontdes

discours. 

-Lediscoursestorienté :

Lediscoursseconstruitenfonctiond’uneviséedulocuteur,ainsiquele

locuteurchoisielafinalitédesondiscourscommeunesorted’orientationetde

guidage,cequipermetledéveloppementdudiscoursdansletemps.

-Lediscoursestuneformed’action :

LathéoriedesactesdulangagedéveloppéeparlephilosopheJ.L.AUSTINet

puisJ.R.SEARLEàmontréquetouteénonciationconstitueunactequiviseà

modifierunesituation.Alors,lefaitdeparlernecherchepasseulementàreprésenté

lemonde,maisaussiàfaireunchangementetàagirsurautrui.

-Lediscoursetinteractif :

L’interactivité du discours se manifeste presque dans toute acte de

communication,maisplusparticulièrementdansl’interactionorale,cequiobligela

présence des deux partenaires du discours quisontles  coénonciateurs

 (énonciateur-co-énonciateur),marquésdansleséchangesparlecouple(je–tu).

-Lediscoursestcontéxtualisé :

Toujourslediscoursintervientdansuncontexte,enfait,iln’yadiscoursque

contéxtualisé,ainsiquelediscourscontribueàdéfinirsoncontexteparcequ’ilpeut

modifierencoursd’énonciation,toutdépenddesrelationsentretiennententreles

4MAINGUENEAUDominique.op.Cite,p41
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deuxcoénonciateurs.

-Lediscoursestprisenchargeparunsujet :

MAINGUENEAUditque« lediscoursn’estdiscoursques’ilestrapportéàun

sujet,unJE,quiàlafoisseposecommesourcederepéragepersonnels,temporels,

spatiaux »5.Alorsl’énonciateurdoitprendrelaresponsabilitédecequ’ildit,en

d’autrestermes,ildoitindiquerquelleattitudeiladopteàl’égarddecequiestditet

desonco-énonciateur.

-Lediscoursestrégipardesnormes :

L’activitéverbales’inscritdansunevasteinstitutiondeparole,elleestrégie

pardesnormesetdesloisquisontlesloisdudiscours notamment,pertinenceet

sincérité,loisdemodalité,loisd’informativitéetd’exhaustivité.Enfait,chaqueacte

delangageimpliquelui-mêmedesnormesparticulières.

2-Lediscoursduslogan :

Toutsloganestunfruitdelasociétéoùelleopère,ildoitseconcrétiserenun

messagequiestdestinéaucitoyendecettesociété.

2.1-Larelationentremotsetmonde :

Toujoursonpensequelaconditionspatio-temporelleestnécessairepour

qu’unesociétépuissepratiquersonlangage,ainsique,surleplanécrit,desslogans

quireprésententlavolontépopulaireetdesgraffitissurlesmurssesontdes

pratiqueslangagièresconstituentensemblelelangaged’unesociétéàuneépoque

donnée.Alors,sionditquelelangageestunsymboledutempsçanereflètequ’un

contactalphabétiqueentremotsetmonde.Aussilongtempsquelelangagen’est

considéréquecommeunoutilsublimeauservicedel’informationetdela

communication,c’est-à-direquelarelationentremotsetmondereposesurla

capacitédesmotsàreprésenterdeschoses,grâceàlarelationentrelesigne

linguistiqueetsonréférent.

Larelationentremotsetmondeestinstauréeparunesymbolisationdu

5MAINGUENEAUDominique.Op.Cite,p44.
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langage,cetteunerelationquinereposepasnécessairementsurlaréférentialitédu

langage,maissesontlesmotsquisemétamorphosentensymbole,àcetégard,le

locuteuretsonlangageparticipenttousdeuxetlelangagedevientlui-mêmeunobjet

parmitoutlesobjetsdumondeetilparticipeàcettecomplexitédeschosesdu

monde.End’autrestermeslelangagedevientlui-mêmeréalitésocialeetentité

autonome,MichelFAUCAULTaremarquéque :

 «  Ilyaunefonctionsymboliquedanslelangage :maisdepuisledésastrede

Babelilnefautpluslachercherdanslesmotseux-mêmesmaisbiendans

l’existencemêmedulangage,danssonrapporttotalàlatotalitédumonde,

dansl’entrecroisementdesonespaceavecleslieuxetlesfiguresdu

cosmos. »6

Encesenslesmotspourraientdevenirfiguredumondeetlelangagesymbole

dutemps,cen’estpasparcequelelangageexprimelescaractéristiquesdel’époque

maisparcequecetteépoquesecaractérisedansetparsonusagedulangage :son

contenu,saforme,safaçond’opérer…etc.

2.2-Lesfonctionspragmatiquesduslogandanslesmanifestations :

Lerôleessentieldusloganrésidedanslesfonctionspragmatiques,ainsi,que

lesimpactesetlesémotionsquecesfonctionsontsuscitéssurlesautressontles

plusimportants.Parcecequ’oncherchetoujoursparl’utilisationdesslogansà

provoqueretàtoucherlesémotionsetlessentimentsdesautres.EnsesensOlivier

REBOULavance :

« Slogan :quandl’énoncécomportenonseulementuneindication,unconseil

ouuneconsigne,maisunepression ;quandlesmotsn’ontpluspourrôled’informer

oudeprescrire,maisdefairefaire ;quandlelangagenesertpasplusàdire,maisà

produireautrechosequecequ’ildit.Sloganquandlaparoleestunearme ».7

Laforceperlocutoireesttoujoursprésentedansleslogancarleplus

importantc’estl’impactduslogansurlesautres,Ilestànoterque :« Lesloganest

6FAUCAULTMichel,Lesmotsetleschoses,unearchéologiedesscienceshumaines,Paris,Gallimard,
1966,p.52.
7REBOULOlivier,op.Cite,p.18.
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unecréaturedontlesortdépenddel’efficacitédelacommunication »8

Autrementdit,lesloganestdestinéàlacommunicationdemassec’est

pourquoisafonctionprincipalen’estpasdanssonsensmaisdanssoninfluencesur

lesautrescequeREBOULexplique : «unénoncéestunsloganquandilproduitautre

chosequecequ’ildit.Quellequesoitsafonctionapparente,safonctionréellen’est

pasdanssonsens,maisdanssonimpact ;nondanscequ’ilveutdire,maisdansce

qu’ilveutfaire »9

3-Lesactesdulangage enpragmatique:

3.1-Lesactesdulangage :

C’estgrâceàladistinctiondeJ.L.AUSTINentrelesphrasesconstativesqui

serventàdécrirelemondeetlesphrasesperformativesquineserventpasàdécrire

lemondeetquinesontpassusceptiblesd’unesituationdevéritéoudefaussetédu

mondequelafameusethéoriedesactesdulangageavulejour.

Alors,AUSTINetaprèsavoirétudiélesactesaccomplisgrâceauxénoncés

performatifs quiluiparaissaientles plus dignes d’intérêt,ila proposé une

classificationenglobante :acteslocutoires,actesillocutoiresetfinalementactes

perlocutoires.

3.1.1-L’actelocutoire :

DanssonouvrageArgumentationetconversationJacquesMOESCHLER

avanceque :

« L’actelocutoireconsistesimultanémentenl’actedeprononcercertainssons

(actephonique),certainsmotsetsuitesgrammaticales(actephatique)et

enfincertainesexpressionpourvusd’unsensetd’uneréférence »10

8Chang-HoonLee,Lesloganpublicitaire,dynamiquelinguistiqueetvitalitésocial.Laconstruction
d’uneesthétiquesocialeàtraverslacommunicationpublicitaire.Thèsededoctorat,universitéPaul-
ValeryMontpellierIII,2014,p.106.
9Ibid.,p.20
10

MOESCHLERJacques :Argumentationetconversation,Elémentspouruneanalysepragmatiquedu

discours,Hatier-Crédif,Paris,1985,p.29.
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Parlasuitedecettedéfinitiononpeutdirequel’actelocutoirec’estl’acteque

l’onaccomplitparlesimplefaitededirequelquechose.Onluiattributgénéralement

unsensetonlemetenrelationavecunréférence,sansl’actelocutoireiln’yaurait

aucunemiseenœuvredulangage.Exemples :prononcerdesphrasesoulesécrire,

lescomprendre,choisirdesmots,lesordonnerenphrases…,etc.

3.1.2-L’acteillocutoire :

C’estl’actequel’onaccomplitendisantquelquechose,autrementdit,c’est

l’actecontenudanslelangage.Avecl’actelocutoire,onpeuteneffetaccomplirune

multituded’action :s’excuser,pardonner,remercier,féliciter,avouer…etc.lesactes

illocutoiresnecherchentpasàdécrireduréel,ladescriptionn’estqu’unedes

activitésquipermetlelangage.Ainsiqu’unmêmeactelocutoirepeutêtreutiliséen

tantqueplainte,question,etc.

 Ensesenslanousaimeronsbienillustrercetteidéeparcettesuitetirerde

wikipedia :

« Lanotiond’acteillocutoireestassezprochedecelledesens,mais

seulementàconditionquecettedernièrenesoitpasétroitementconçu.Lesensdoit

englobernonseulementcequ’onappellecouramment,del’énoncé,autrementdit

l’acteoulesactesillocutoiresquedansuneénonciationdonnée,ilsertàaccomplir.

Carunmêmeénoncépeutavoirdesforcesillocutoiresdifférentesselonles

énonciations »11

3.1.3-L’acteperlocutoire :

L’acteperlocutoirec’estceluiqu’onchercheàaccompliraumoyendulangage

dontlesensetprochedel’objectifparexemple :persuader,calmer,rassurer,faire

peur,etc.Ladifférenceentrelesactesillocutoiresetperlocutoiresc’estquelesactes

illocutoiressonttoujoursindissociablesdulangageselonlafameuseformuledansla

pragmatique« direc’estfaire »,tandisquelesactesperlocutoiresnesontpas

11
https://fr.wikipedia.org/wiki/Pragmatique_(linguistique)consultéle04-03-2020.
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toujoursexécutables.

3.2-Leslogancommeactedulangage :

Lelangagedusloganreposesurlaforceillocutoire,c’estunlangagequi

cherchetoujoursàêtrecomprisdetoutetsurtoutduplusgrandpublicpossible.En

revanche,celangagedoitévolueraumêmerythmequesontempsetêtresurtout

d’usagequotidien.Ainsiquelesloganestuneformespécialedudiscours,ces

expressionssontintentionnellesetdoiventcontenirdesmessagesàdiffuseretdes

fonctionscomplètesdelacommunicationcollectifs.

D’aprèslestravauxd’AUSTINetdeSEARLEsurlesactesdulangageonpeut

direqueparlerunelanguec’estd’abordréaliserdesactesdulangage.Dansun

énoncélaforceillocutoire représentelacapacitédeceénoncéàagirsurson

environnementcequeC.KERBRAT-ORRECCHIONIaffirme :« commeAustin,Searle

considèrequetouténoncélinguistiquefonctionnecommeunacteparticulier,c’est-à-

dire,ilviseàproduireuncertaineffetetàentraînerunemodificationdelasituation

interlocutive »12

Lesslogansrévolutionnairessontunbonexempleoulaforceillocutoirese

manifesteparcequesesontcomposésd’expressionspopulairesetuniversellesqui

peuventêtreutiliséspartoutdanslacommunicationdontlebutetdepersuaderet

d’influencerleshabitantsoubienlacommunautédansunpays,unerégion,etc.

12KERBRAT-ORRECCHIONICatherine :LesActesdeLangagedansleDiscours :Théorieet
Fonctionnement,NATHAN,Collection« FAC »,Paris,2001,p.16.
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Cechapitreestconsacrépourmettreenpratiquelesélémentsabordés

précédemment.Nousviseronsàdécrireetàanalysernosaffiches-corpuset

interpréterlesdifférentsmessagesqu’ellesvéhiculentsoitexplicitesouimplicites.

Enoutre,l’interprétationdumessagelinguistiquesediffèred’unepersonneà

uneautre.Lesloganrévolutionnairemetenœuvredesstratégiespragmatiquespour

faireagirdanslemonde.Dansnotretravailnousavonsjetélalumièresurces

stratégiesetexpliquécommentilsmanifestentdanslesloganrévolutionnaireen

consistantàdévoilerlesliensquisecachententrelesélémentsverbauxetnon

verbauxquipourraientintervenirdanslesslogansrévolutionnairesdesGiletsJaunes.

1-Présentationducorpus :

Lecorpusdenotremémoireestconstituéd’unensembledesslogansdu

mouvementdesGiletsJaunesquiontétélevéspendantlessixpremierssamedis,

dèsle17novembre2018jusqu'àle22décembre2018.

Cemouvementoriginalparsesformesrefusetoutencadrementetporte-

parole.Lesmanifestantspréfèrentdepasserleurslégitimesrevendicationsenlevant

desaffichesportantdesslogansquicontiennentdesmessagespolitiques,citation,

dessin,oujeuxdemots.Parmiunemultitudedesslogansnouschoisissonssix

slogans.

2-Analysesémio-pragmatiquedesslogansdes« GiletsJaunes » :

L’analysequenousavonseffectuéesebasesurdeuxpôlesprincipaux :

1- Uneanalysesémiologiquequisertàdécrirelesdifférentscomposants

dechaqueaffichequicontientleslogan :messageplastique,message

iconiqueetmessagelinguistique.

2- Une analyse pragmatique dontle butestde faire une lecture

interprétativeenidentifiantlesactesillocutoiresquiexistentdanschaque

slogan.



34

2.1-Lepremiersamedi17Novembre2018 :

Danslepremieracteplusde3000sitessontoccupésenFranceetàla

différencedesmanifestationstraditionnelles,coordonnéespardesorganisations

syndicales,initialementlemouvementdesGiletsJaunesestlancéuniquementvia

lesréseauxsociaux.Parmilesslogansquiontétélevésoubienécritsdansledosdu

giletdanscesamedinouschoisissonscesdeux :

Affichen°01 Affiche n°02

2.1.1-L’analysesémiologiquedesaffiches :

DanslesdeuxaffichesontrouvequelesrevendicationsinitialesdesGilets

Jaunesdanslepremieracteétaientplusoumoinsprosaïques,lesphrases

dénoncentleprixdugasoil,l’indignitédesretraitesoul’insuffisancedespayes,ainsi

quelespremiersacteurssesontlesautomobilistesparcequ’ilssontlapremière

victimedelahaussedestaxesdubiocarburant.

Message Messag Message
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L’affiche plastique e

iconique

linguistiqu

e

0
1 + + +

0
2

+ + +

2.1.1.1-Lemessageplastique:

Danslapremièreaffiche,lemessageplastiquesemanifestedanslegros

cadreorangéetl’écrituregrasetenmajusculedansunfondblancdel’affichepour

bienmontrélemessage.

Dansladeuxièmeaffiche,lemessageplastiquen’estpasclairquedansla

premièreafficheainsique,l’arrièreplanestlacouleurjaunedugiletetl’écritureest

toujoursaveclacouleurnoirepourgarantirlabonnevisibilitéduslogan.

2.1.1.2-Lemessageiconique :

Lestylepoétiquedanslapremièreafficheajouteunecertainetonalitépour

queleslogandevientplusremarquableetsurtoutrestedanslamémoiredesautres.

L’écrituregrasetenmajusculenousinspirequ’ilfautfocalisersurleslogan.

Leslogandansladeuxièmeafficheestécritsousformed’unelistede

revendications.Etlestroispointsdesuspensionnousinformentquelalisteest
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encorelongue.Ainsique leslogansetermineavecl’expression« raslebol »qui

exprimelacolèreetlemécontentementdepeuple.

L’écritureàlamaindanslesdeuxaffichesnousdonnel’idéequelapersonne

quilesécriventexprimesonpointdevueavecsonproprestyle.

2.1.1.3-Lemessagelinguistique :

Lesloganrévolutionnairenesuitaucunerègle,ontrouveunmot,une

expression,unephraseoumêmetoutuntexte.Nousessayonsd’analyserle

messagelinguistiquesyntaxiquementdansuntableau.

Modèles

syntaxiquesdes

slogans

Sens Slogan

révolution-

naire

français

(S1)

Contrele

président

(S2)

Contrele

régime

(S3)

Contrela

situation

socio-

économique

(S4)

Quisèmelamisère

récoltelacolère

Dénoté+ +

Connot

é

+ +

Pouvoird’achat,

taxes,retraites…ras

lebol !

Dénoté+ +

Connot

é

+ +

.«Quisèmelamisèrerécoltelacolère »

Dansl’interprétationdeceslogan,noustrouvonsqu’ilestcaractériséparson

styled’énonciationdontlarimeetl’assonancesontparmicestraitsessentiels,il

relèvedelafonctionpoétiquequiestassez richeenfrançais.Ceséléments
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stylistiquessontfortexplicitésauniveaudesslogansquiréclamentlasituation

socio-économiqueouquisontcontreleprésident.

.« Pouvoird’achat,taxes,retraites…raslebol »

Al’instardetouslesslogansdesGiletsjaunes,cesloganestuneformule

concise,ilmarquelespremièresrevendicationsdontlerefusdelahaussedestaxes

dubiocarburantainsiquel’expression« raslebol »exprimantlemécontentement

etl’exaspérationdupeuple.

2.1.2-Lecturepragmatiquedesactesillocutoires :

.  « Quisèmelamisèrerécoltelacolère »

Parceslogan,lelocuteurcommetunactedéclaratifimpliquéparl’utilisation

dupronom relatif« qui »quiremplacelesujet« régime »,ilaressemblélerégime

avecl’agriculteurquisèmelesgraines,tandisquelerégimesèmelamisèreetaulieu

derécolterdesfruits,ilrécoltelacolèreetlemécontentementdupeuple.

.« Pouvoird’achat,taxes,retraites…raslebol »

Danscedeuxièmeslogan,nousassistonssurunacterevendicatif,quise

manifestedanslalistedesrevendicationssocio-économiquessurlesquellessont

baséeslesmanifestations.Cettelisteestsuivieparl’expression« raslebol »,c’est

uneexpressiontrèsfamilièrequidéclarelerefusdelasituationsocio-économique

elledevientl’unedescélèbresetfortesslogansmarquantlesmanifestationsdes

GiletsJaunes.

2.2-Ledeuxièmesamedi24novembre2018 :

Lesslogansquiontétélevéaucoursdudeuxièmesamedirestentpresqueles

même,ceuxquel’onretrouvepartoutetquisontmassivementapprouvéesparle

peuple,portentlesrevendicationsdesconditionsdevie :servicespublics,dignité,

démocratie,pouvoird’achat… etc.parmilesquelsnouschoisissonscesdeux
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affiches :

Affichen°01 Affichen°02

2.2.1-L’analysesémiologiquedesaffiches :

Lapremièreafficheseprésentedansunepancartefixéàcotédelaroute,

nousmarqueronsquelesloganestaccompagnéd’unecaricature.Enhautde

l’affichesetrouveledessintandisque,leslogansesitueenbas.

Leslogandansladeuxièmeafficheestécritavecuneécrituretrèsgrassesur

toutelapancartefixéesurledosdegiletquelemanifestantporte.

L’affiche

Message

plastique

Message

iconique

Message

linguistiqu

e
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0
1 + + +

0
2

+ +

2.2.1.1-Lemessageplastique :

Lemessageplastiquedanslapremièreaffichesemanifestesurtoutparle

contrastedecestroiscouleurs,lefondblancdelapancarte,lebleudelacaricature

etlerougedel’écriture.Apparemment,cescouleursdésignentlescouleursdu

drapeaudelaFrance.

Dansladeuxièmeaffiche,lemessageplastiquen’estpasbienmontrer,mais

noustrouvonsquelagrondeurdel’affichejoueunrôletrèsimportantdansla

précisionetlaclartéduslogan.

2.2.1.2-Lemessageiconique :

Danslapremièreaffiche,l’imageesttrèsremarquable,lemessageiconique

illustrebienlemessagelinguistiqueetl’untraduisel’autre.L’expressivitédutuyaude

lamachinedugasoilquiétranglel’hommecoloréparlescouleursdudrapeau
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françaisjusqu’ilperdrasavieavecundrapeaudelaFrancefixédanssatête,cen’est

qu’uneprésentationdelasituationdupeupleetpourdirequelahaussedestaxesdu

carburantétrangletoutlepays.Nouspouvonsaussiinférerunautresigned’aprèsla

manièredel’écriture, ilnoussemblequelesloganestécritaveclesangdupeuple

français.Ilparaitqu’ily’auneharmonieparfaiteentrelesloganetlacaricature.

Dansladeuxièmeaffiche,ilnapasd’iconique.Maisl’écrituregrasseavecune

couleurnoireetenmajusculedanstoutelasurfacedelapancartec’estpourgarantir

unebonneexpositionduslogan.

2.2.1.3-Lemessagelinguistique :

Danscesdeuxaffiches,noustrouvonslesmessagesci-dessous :

Modèles

syntaxiquesdes

slogans

Sens Slogan

révolution-

naire

français

(S1)

Contrele

président

(S2)

Contrele

régime

(S3)

Contrela

situation

socio-

économique

(S4)

Lataxedetropqui

enflammele

peuple !!

Dénoté+ +

Connot

é

+ +

C’estlagoutte

d’essencequifait

déborderlevase

Dénoté+ +

Connot

é

+ +

. « Lataxedetropquienflammelepeuple !! » 
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Lesloganci-dessusexpliquebienlacauseprincipaledesmanifestationsqui

estl’augmentationduprixdescarburantsautomobilesissuedelahaussedelataxe

intérieuredeconsommationsurlesproduitsénergétiques(TICP).Lesloganestune

métaphoredanslaquelleilressemblelestaxesavecunproduitinflammablequibrûle

lepeuple.Lerapportentrel’imageetletextedanscetteaffichec’estquelemessage

linguistiqueaccompagnantl’imagejoueunefonctiond’ancrageparcequ’ilguide

l’interprétationdel’image.

.« C’estlagoutted’essencequifaitdéborderlevase »

Delamêmemanièreseslogandéclarelasituationsocio-économiqueetle

refusdelahaussedestaxes.C’estunephrasecomplexecomplétiveemphatique

danslaquelleilmetl’accentsurlesujet« lagoutted’essence »enutilisantle

présentatif« c’est »,dansunedeuxièmelecturenoustrouvonsquelaphrase

comprendunemétaphore.Cettedernièresemanifestedanslacomparaisonentrele

peupleetlevasequivasedéborderparlagoutted’essence.Laressemblanceentre

lesdeuxc’estqu’ilssontpleinsetaptesàexploser.

2.2.2-Lecturepragmatiquedesactesillocutoires :

.« Lataxedetropquienflammelepeuple !! »

Cesloganestsousformed’unephraseexclamativedanslaquellenous

assistonssurunacteexpressifévoquéparl’utilisationduverbe« enflammer »qui

reflètel’insatisfactionetlemécontentementdulocuteuretpourquelerégimepeut

inférerlemessageimplicite :lasituationestvraimentgrave.

.« C’estlagoutted’essencequifaitdéborderlevase »

Cettephraseestunephrasedéclarative,alorsnoussommesfaceàune

affirmationquiindiquequelelocuteurestsûrencequiconcernelescausesdece

mouvement.Decefait,nouspouvonsretenirqu’unacteassertifestaccompliparce

slogan.Cetacteestmarquéparlamiseenreliefdanslaphrase« c’est ».L’utilisation
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duproverbe« c’estlagouttequifaitdéborderlevase »pourmontrerquelepeuple

ne peutpas accepterencore aucune augmentation des taxes des produits

énergétiques.

2.3-LetroisièmeSamedi1Décembre2018 :

Apartirdel’acte3,rapidement,lesrevendicationsdumouvements’élargissent

auxdomainessociauxetpolitiques.Nombreuxsloganss’adressentdirectementau

chefdel’étatetaurégime,parmilesslogansdecesamedinouschoisissonsces

deux :

Affichen°01 Affichen°02

2.3.1-L’analysesémiologiquedesaffiches :

Lesdeuxaffichesexprimentleras-le-bolpolitiqueetsocialquiestplus

globalequelasimplequestionduprixdescarburantsetreflètelamêmeréalitéqui

estledépartdurégimeetduprésident.

Lapremièreaffichec’estunebanderolelevéeparunhommevieuxaucours

delamanifestationdanslesruesdeParis.

Ladeuxièmeafficheprésentetouteunescènedelasignificationoula
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sémiologiecôtoielapragmatique.C’estunepancartelevéeparunjeunehommeau

milieud’unrassemblementdesGiletsJaunes.

L’affiche

Message

plastique

Messag

e

iconique

Message

linguistiqu

e

0
1

+

0
2

+ + +

2.3.1.1-Lemessageplastique :

Danslapremièreaffiche,nousnousintéressonsquesurlemessage

linguistiqueparcequ’ellenecontientpaslesélémentsnécessairespourdéfinirnile

messageplastiquenilemessageiconique.

Dans la deuxième affiche,nous trouvons qu’ily’a une sorte de

complémentaritéentrelapancarteetlecorpsdumanifestantqu’ill’alevé.Le

messageplastiqueseprésentedanslescouleursdominantes :lerougeetlenoir

danslapancarteetdanslecorpsdumanifestant.L’utilisationdesescouleursnousa

permisdesesituerdanslasituationetillustrébienlemessagelinguistique.
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2.3.1.2-Lemessageiconique :

Plusieursélémentsiconiquespeuventêtreanalysés dansladeuxièmeaffiche :

Cequespécifiecetteaffichec’estquelemanifestantn’utilisepaslegiletpour

passersonmessagemaisilutilisesoncorpspourrenforcerlesensdumessagede

lapancarte.L’utilisationdelacouleurrougeexprimelesang,lavictime.Cettecouleur

nousa permisdesesituerbiendanslasituation :cejeunehommepigmentédu

sangdésignetoutlepeuplefrançaisquiestvraimenttuéparleprésidentEmmanuel

MACRONvial’augmentationdestaxesetlasituationsocio-économiqueengénéral.

2.3.1.3-Lemessagelinguistique :

Modèles

syntaxiquesdes

slogans

Sens Slogan

révolution-

naire

français

(S1)

Contrele

président

(S2)

Contrele

régime

(S3)

Contrela

situation

socio-

économique

(S4)

LesGiletsJaunes,vous

parlentM.MACRON

vousdevez

démissionnersinon !...

larévolution !...

Dénoté+ +

Connot

é

+

MACRONm’atué

Peuple

Dénoté+ +

Connot

é

+

.« LesGiletsJaunes,vousparlentM.MACRONvousdevezdémissionner

sinon !...larévolution !... »
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CesloganestundiscoursdirectdesGiletsJaunesfaceauprésidentMACRON.

L’expression« vousdevezdémissionner »estunedemandeparobligationmarquée

parl’utilisationduverbe« devoir »cettedemandequiestclassiquementadaptée

pourchaqueprésidentesticiassociéeàlapromessed’une« révolution »marquépar

laconjonction« sinon »,c’estunesortededéfireflétantlaconfiancedes Gilets

Jaunesenleurmouvement.

.« Macronm’atué »,« peuple »

Cesloganestbrefmaistropremarquable.C’estundiscoursdirectdont

l’émetteurc’estlepeupleetlerécepteurc’esttoutlemonde(nous,leslecteurs).Ce

discoursestunephrasesimplemaissinousl’analysebiennoustrouvonsquec’est

unemétaphorequiexprimel’étattrèsgravedupeuple.Lemessagequicontientce

sloganestexplicitementémisauprésident,maisenfait,ilestaussiadresséàtoute

uneorganisationinstitutionnelleetpolitiquequidirigelepays,cequiestexprimé

clairementdanssesloganestleblâmedupeupleauprésidentetaurégime.

2.3.2-Lecturepragmatiquedesactesillocutoires :

.« LesGiletsJaunes,vousparlentM.MACRONvousdevezdémissionner

sinon !...larévolution !... »

Ceténoncéestàlaformeimpérative,lesannonceursjouentunrôle

énonciatifenentrainantunrapportdeforceetdesupérioritéenordonnantle

présidentàcéderlepouvoir,cerapportdeforceestexpriméparl’utilisationduverbe

« devoir »àl’indicatifprésentquiindiqueunesorted’avertissementadresséeau

présidentetaurégimequelarévolutionseralasolutionetlamobilisationperpétuera

jusqu'àsondépart.

.« Macronm’atué »,« peuple »

Danscecourtslogannouséprouvonsunacteillocutoiredirectif,cetactese

manifestedansladéclarationdupeuplefrançaisquiaffirmequeleprésidentestle
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responsabledetoutelasouffrancedupeuple.

2.4-Lequatrièmesamedile8décembre2018:

Laquatrièmejournéed'actionnationaleneressembleàaucunautrejour,les

manifestationssesontrépanduessurtoutlesolfrançais pourrenouvelerleurs

revendications, notammentaprèslaviolenced'arméesfrançaisescontreles

manifestants;parmilessloganssoulevéscejour-là,j'aichoisicesdeuxphotos:

Affichen°01

Affichen°02
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2.4.1-L’analysesémiologiquedesaffiches :

Cesdeuxaffichesexprimentquelepeuplefrançaischercheàatteindreun

seulobjectif,àsavoirunnouvelEtatavecunnouveausystèmepolitique,unnouveau

présidentetunnouveauprogrammegouvernemental;quecesoitpardesmoyens

pacifiquesouparlerecoursdelaforce.

Lesdeuxslogansdanslapremièreimagesesontdesaffichesportéesparles

lycéensenDordognecentrevillepourunemanifestationannoncéepacifique,ils

décriventqueleprésidentetsongouvernementcommedesvoleurs,etontpillé

l'argentdupeuple.

Ladeuxièmeimageprésenteunerequêteportéepardeuxhommesmasqués

surlesChamps-Elyséesàparis,entouréparlefeu,ladestructionetlevandalisme;ils

ontexigéladestitutionduprésident,durégimeetdugouvernement.

L’affiche

Messag

e

plastiqu

e

Messag

e

iconiqu

e

Message

linguistiqu

e
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0
1

+ + +

0
2

+ + +

2.4.1.1-Lemessageplastique:

Cequiattirel'attentiondanslapremièreaffiche,c'estlacouleurjaunedes

giletsquelesmanifestantsontspécifiquementchoisielorsdecemouvement.Nous

touchonségalementàlaqualitédelabannièrequiportelesdeuxslogans,carils'agit

d'uncartonpouremballerdesboîtesnonspécifiquementpourl'écriture.Cequenous

comprenons,c'estquetouteslespersonnesontparticipéàcemouvement,qu'elles

soientrichesoupauvres,desortequelescapacitésfinancièresnejouentaucunrôle

danscemouvement.

Quantàladeuxièmeaffiche,noustrouvonsquel’écriturenoiredansla

banderoleblanchegarantiunetrèsbonneclartéduslogan,malgréque,lescouleurs

dominantesdanslascènesontlacouleurrougedesflammesetlacouleurnoirede

lafumée.Lemessagequ'ilsveulentlivrerestqu'ilsviventenruineetquelesignetient

cequileurdonnelapaix.

2.4.1.2-Lemessageiconique:

Lapremièreaffiche,deslycéensportentdesaffichessouriantesetporteuses

d'espoir,uneimagepaisibledelanouvellegénérationquiveutchangerpourunevie

meilleure.
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Ladeuxièmeaffichededeuxpersonnesmasquéestenantunebanderoleau

milieudufeu,contrairementàlepremierslogan,cettedernièrenousfaitsentir

pessimisteàtraversladestructionqu'ellereflète,dontnouscomprenonsqueles

gensnecèdentpasaupouvoiretveulentchangermêmeparlerecoursàlaviolence.

2.4.1.3-Lemessagelinguistique:

Cetableaunousmontrecequ'ilindiquechaquesignelinguistique:

Modèles

syntaxiquesdes

slogans

Sens Slogan

révolution-

nairefrançais

(S1)

Contrele

président

(S2)

Contrele

régime(S3)

Contrela

situation

socio-

économique

(S4)

RegardetaRolex
Manu

C'estl'heuredela
révolte

Dénoté+ +

Connot

é

+

Jetravaille

Tutravaille

Ilelletravaille

Noustravaillons

Voustravaillez

Ilsprofitent

Dénoté+

Connot

é

+ + +

Macron=
Destitution

Gouvernement=
Démission

Système=
Abolition

Dénoté+ + +

Connot
é

+ +

 « RegardetaRolexManu,c'estl'heuredelarévolte »
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Cettephraseestundiscoursdirectparunformulaireimpératif(ordre)d'un

émetteur(lepeuple)versunrécepteur(leprésidentfrançais)dedémissionner,mais

danslamêmephraseily'ad'autresconceptstelsquemoquerieàtraverslemot

Rolex,quiestunemarquerussedemontres,ilsluidisaientquec'estladernièrefois

quevousrecherchezvotremontrechèrecarilesttempspourlarévolution.

 « Jetravaille,tutravaille, ilelletravaille,noustravaillons, vous

travaillez,ilsprofitent »

Lesloganprendreunenouvelleimagecontrairementàd'autresslogans,un

discoursindirectécritsousformededeuxverbesconjuguéslepremierverbequiest

leverbe « travailler »estconjuguéavectoutlespersonnessaufledernierpersonne

duplurielparcontreledeuxièmeverbequiestleverbe« profiter »estconjugué

seulementavecletroisièmepersonneduplurielcequidésignelalangued'élitedu

peuplepourattirerplusd'attention,pleine desexpressionsironiquesporteurde

nombreusesaccusationscontreleprésidentetsongouvernementpouravoirpillé

l'argentdupeupledansl'expression"Ilsprofitent".

 « Macron=Destitution

Gouvernement=Démission

Système=Abolition »

Cesloganestundiscoursdirectforméseulementpardesnoms,d'un

émetteur(lepeuple)versunrécepteur(leprésident,gouvernementetsystème)a

écriten grande etclaire écriture manuscrite sous forme d'une équation

mathématique.Ilaécritdecettefaçonpourmontrerqu'iln'yapasd'autres

possibilitésdechangerl'opiniondupeuple,saufenrépondantàcesexigencestelles

queconnuesenmathématiques1=1.

2.4.2-Lecturepragmatiquedesactesillocutoires :

 « RegardetaRolexManu,c'estl'heuredelarévolte »

Lapremièrepartiedecetteformuledelangagerévolutionnairedégageun
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acteillocutoiredirectifsimple.Quandladeuxièmeestsélectivelorsqu'elleprovient

d'unactededireoudefaireunedéclarationsignificative.Celapeutaussiêtre

considérécommeunactetrompeurdanslamesureoù,endisant«c'estl'heuredela

révolte»;Lesensindiquequecettephraseauneformuledemenacequeles

manifestantsfontleurtravailrévolutionnairepourréglerleurscomptescontrele

régime,cequireflètelacompatibilitéentreverbaletnonverbalpourlelangage

putatifestincluse.

 « Jetravaille,tutravaille, ilelletravaille,noustravaillons, vous

travaillez,ilsprofitent »

Ceslogan n'apparaîtquesurunfondnonverbal,ildégageunacteillocutoire

évaluatifquiapparaitàtraverslaformule"ilsprofitent";cettedernièreportede

nombreusesaccusationsdirectescontrelegouvernement.

Touteslesdonnéesnécessairespourcomprendredepuislorsl'acted'énonciation

(quiparle:lepeuple,àqui:lemédia,dequoi:surlepillageauquelilaétésoumispar

Macronetsongouvernement).

 « Macron=Destitution

Gouvernement=Démission

Système=Abolition »

Ceténoncéestunedéclarationetuneactivitéd'énonciationavantd'êtreune

actionsociopolitique.Ilestbasésurunactedelangagetrèsspécifiqueentermesde

slogansdusoulèvement,c'estunactedelangagerévolutionnairequiseprésente

sousformed'uneéquationquin'accepteaucunessuggestionsetnécessiteune

solutionuniquesansposerdesquestionsouformerlanégationporteunmessage

clairetdirect;quelepeuplefrançaisexigeetobligeledépartduprésident.Ilveutde

toutesapuissancedeselibéreretdesedébarrasserdeluiens̀adressantsuivant

d̀unrapportd̀influencedeforceetdesupérioritéàMacronetsonrégime.

2.5-Lecinquièmesamedile15décembre2018:

Cettejournéedes«GiletsJaunes»dusamedi15décembre2018aété
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promuesousl’appellationd’acteVpourfairesuiteauxautresactesprécédents.

Lemouvementnes'arrêtepaspourautantensemaineenprovincele

mouvementquisetasserestéquotidiennementplussuiviqu'àParis,lavolontédes

manifestantsdeserendreàParissurlasuppositionduministredel'Intérieurà

conditiondemaintenirlasécurité,maisavecl’affluencedesfoules,laviolencea

augmentéentrelepeupleetl'arméeetlesexigencesdupeupleontchangépour

devenirplussauvages.

Parmilessloganssoulevéscejour-là,nousavonschoisicesdeux:

Affichen°01 Affichen°02

2.5.1-L’analysesémiologiquedesaffiches :

Lesdeuxaffichesmontrentdegrandesfoulesdupeupledanslesruesdela

capitale,reflétantleurcolèreextrêmeportantdessloganscontrelerégimeet

exigeantleRIC.

Danslapremièreaffiche,ilyabeaucoupdeslogans,maiscequiattire

l'attentionc’estlapancartequiporte"DégageMacron";cettephraseafaitsensation

surlesréseauxsociauxetleschaînestélévisées,elleaenréalitéétéretouchéepour

fairedisparaîtrelesloganentier,ilsontessayédeladéformerenscannantlemot
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DégageetengardantlemotMacronetenlediffusantsurdescanauxexternes

commelecanalcanadienafindefrapperlemouvementenbrouillantlesopinionssur

lesmanifestationsdansleurcroyances'ilyaceuxquiveulentresterMacronetpas

toutlemondeveutlepartir,contrairementausensduslogan.

Pourladeuxièmebannièrequiportantdeuxslogans,lepremiercontrele

régimedanssonensembleetlesecondpourexigerleRIC"Référendumd'initiative

citoyenne".

L’affiche

Messag

e

plastiqu

e

Messag

e

iconiqu

e

Message

linguistiqu

e

0
1

+ +

0
2

+ +

2.5.1.1-Lemessageplastique:

Pourlapremièreaffiche,unhommehabilleunechemisebleuporteune

pancarteblancheécriteenrougeetennoirseprenddevantLePalaisGarnierOpéraà

Paris.Nousavonsremarquéquelacombinaisonentrelestroiscouleurs :lebleu,le

rougeetleblancdonneledrapeaudelaFrance.Enplusladeuxièmebannièrequi

prenaitlacouleurdesvestesjaunesetétaitécriteennoirpourmontrerplusleslogan.
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Quandàladeuxièmepancarte,c’estunegrandepancarteblancheàcotéde

l’HôtelLuis2,elleremplitl'imageécriteengrandeécriturenoire;pourqueleslogan

sedémarquedavantage.

2.5.1.2-Lemessageiconique:

Cequiattireégalementl'attentiondanslesdeuxaffiches,c'estqueles

vêtementsd'hiverdesmanifestantsnousreflètentlaconstancedesFrançaisetleur

désird'atteindreleurobjectifmalgréleurssouffrancesfaceauclimattrèsfroidde

l'Europe.

2.5.1.3-Lemessagelinguistique:

Cetableaunousmontrecequ'ilindiquechaquesignelinguistique:

Modèles

syntaxiques des

slogans

Sens Slogan

révolution-

naire

français

(S1)

Contrele

président

(S2)

Contre le

régime(S3)

Contrela

situation

socio-

économique

(S4)

DégageMacron Dénoté+ +

Connot

é

+

Merdeaurégime Dénoté+ +

Connot

é

+

RIC Dénoté+



55

Référendum

d'initiative

citoyenne

Connot

é

+ + +

 « DégageMacron »

Lepeuplefrançaisviseàtransmettresonmessageenscandantleslogan

révolutionnaireparlemodeimpératifdesonactivitédiscursive,ils̀agitd̀unemise

enscènedesonlangagederévolutionàl̀intérieurd̀uncontextesituationneld̀une

communicationparticulièreentrepopulation-pouvoir.Iladit«dégage!»en

descendantdanslarue,enorganisantdesmarchesetdesmanifestationsoùila

battucommeilaétéviolementbattudansuncadred̀interactionextrêmement

homogèneentresignesverbauxetnonverbaux.Cerapportdecompatibilitéentrele

verbaletlenonverbalindiqueenquelquesorteunfonctionnementrégulieret

commundel̀organisationdesdifférentscomportementscommutatifsmisenœuvre

parlapopulationrévolutionnairefrançais.

 « Merdeaurégime »

Cesloganestundiscoursindirectd'unémetteur(lepeuple)versunrécepteur

(lerégime)d'unemanièreinsolente,cettephrasereflètelasignificationsuivante:Le

peupleveutlachutedurégime?EtLepeupleveutledépartdurégime?

Cemotvulgaireaétéutiliséspécifiquementpourexprimerleurextrêmecolère

contrelerégimeetleurrejetabsoludel'exploitationdel'État.

 « RIC »

Cetypedesloganestundiscoursdirectprendlaformed'unephrasesimple

déclaratifetaffirmatifoùlepeupleannoncesesdéclarations,ilexigeleurdemande

"Référendumd'initiativecitoyenne".Cettedernièreréclaméedelonguedateparune

frangedel'opinionpublique,ceréférendumviseàpermettreauxFrançaisdepouvoir

créeroumodifierlaloisanspasserparleParlement,viaunréférendumnational,à

conditionquelenombredecitoyensréclamantcettevotationcitoyennesoit

supérieuràunseuilfixéaupréalable.
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Cettestructureetcemodèledusloganétaitleplusrépandudansce

mouvement,dontils̀inspiresaforceetsasymbolisationdesasloganisationpour

êtreentendumêmeaprèslemouvement.

2.5.2-Lecturepragmatiquedesactesillocutoires :

 « DégageMacron »

LepeuplefrançaisestrévoltépoursedébarrasserMacronavecuneseule

arme:lelangage,endisantleursmotsde«dégage»etplusieursautresslogans

simples,plussignifiantsetpragmatiques.

Donclarévolutionestunedéclarationetuneactivitéd̀énonciationavant

d̀êtreuneactionsociopolitique.Ils̀agitqùelleestbaséesurunactedelangage

assezspécifiqueauniveaudesslogansdusoulèvementsousformed’unephrase

impératif.Cettethéorienouspermetdeconfirmerquelelangagerévolutionnaire

postulédontlesloganconstituel̀aspectverbal,nesesertpasàdécrireuneréalité

sociopolitiqueqùestlarévolutionfrançais,maisd̀accomplirdesactesetd̀agiret

deréagirsurautrui.

End̀autrestermes,larévolutionǹestqùuneactionsocialebaséesurune

déclarationarticulée,surunsimpleacted̀énonciation.Endisantdégage!,toutela

sociétés̀estdescenduedanslesruespourfaireréalisersondégagisme.

 «Merdeaurégime »

Lesmanifestantsontscandé«Merdeaurégime»avecunénoncéperformatif

plusoumoinsimplicitequipeutêtretraitéentantquedéclarationd’unepart,d̀autre

partunénoncéimpératifqualifiéà:«Faitestomberlerégime»,oudéclaratifqualifié

à:«Jedétestelerégime».

Lepeuplefrançaisoulesmanifestantsdéclarentleursentimentd̀opposition

contrelerégime.Acetégardl̀acteillocutoirenepeutêtrequedéclaratif.

 « RIC"RéférendumD'initiativeCitoyenne" »

Cetypedesloganestundemandequiest explicitementdégagéunacte

illocutoiredirectifsimple,lerapportdeforceicis'exprimeparlarépétitioncontinue
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decesloganspécifique,etlepeuplevoulaitdirequecemouvementsepoursuivra

jusqu'àcequeleurdemandesoitsatisfaite.

RIC:estuneabréviationde"Référendumd'initiativecitoyenne";uneexigence

d'inclureledroitderéférenduml'initiativecitoyennedanslaConstitutionquipeutêtre

àlafoisrévocatoire,abrogatif,législatifetmêmeconstituant.Unetelledisposition

couvriraitunchampd'actionstrèslarge,aucontrairedelaprocédureencoursetdes

procédures similaires prévues dans certains autres pays comme la Suisse.

Concrètement,leprésidentdelaRépubliquepourraitêtredestituéetlaConstitution

modifiéeparvoieréférendaire,àl'initiatived'unefrangedelapopulation,carsanslui

n'améliorerajamaislesystème.

CetterèglesimilaireexistedéjàenFrance.Ilestappelé"référendum

d'initiativeconjointe"etpeutêtreorganiséparcinqmembresduParlement,avecle

soutiendedixélecteurs,maiscettesituationn'estplusacceptéeparlepeuplecaril

veutlachangerenfaisantdeceréférendum populairecarilconcernelepeupleet

passeulementlesmembresdugouvernement.

2.6-Lesixièmesamedile22décembre2018:

Cettesemaineenparticulieraconnudesgrandsdéveloppementsinhabituels

danslemouvement,desaffrontementsetdesviolencesaccrusentrel'arméeetle

peuple,desincendiesetdesactesdevandalismedanstoutelaFrance,enplusdes

slogansprécédentsappelantàl'abolitiondurégimeetlerenversantduprésident,

l'apparencedesnouveauxslogansexigelechangementdustatutsocialdupeuple,

entrecesslogansnousavonschoisilesdeuxsuivants:

Affichen°01 Affichen°02
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2.6.1-L’analysesémiologiquedesaffiches :

Lesdeuxsloganssontliésl'unàl'autre,tousdeuxtournentdansunmême

contexteautourdelaviesocialedupeuple;sileprincipedupremierafficheest

respectéparlepeuple,ilspourrontsedébarrasserdessituationsdésastreuses

mentionnéesdansledeuxièmeslogan.

Lapremièreafficheestunebannièreexceptionnellequidétientlademandedu

peuplepourlepeupleafinderéaliserlasolidaritéetlacoopérationentreeuxpour

atteindreleurobjectif.

Ledeuxièmesloganestuneécrituresurlemurdécrivantlesconditions

socialescatastrophiquesquelepeuplesouffreduchômageetdelapauvreté…etc.

L’affiche

Messag

e

plastiqu

e

Messag

e

iconiqu

e

Message

linguistiqu

e



59

0
1

+ + +

0
2

+ + +

2.6.1.1-Lemessageplastique:

Lepremiersloganaétéécritsurunebannièreencartonparlacouleurnoiret

soulignésouslesdeuxmots"unir"et"subir"enrougepourlesmettredavantageen

valeur.

Quantaudeuxièmeslogan,ilaétéécritennoirsurunmurblanc,faitnous

ramèneautempsdunoiretblancetnousétionsdanslacapsuletemporelledel'ère

destyranscaràcetteépoquelesgensn'avaientpasd'autremoyend'exprimerque

l'écrituredansla nuitsurlesmursdelavilledepeurdelaconfrontationetdela

punition.

2.6.1.2-Lemessageiconique:

Lapremièrepancartelevéeparunevieillefemmedanslafouledes

manifestantsreflétaitlaforcedesFrançais,avecleurparticipationgrandeetpetite

danscemouvement.Enpluslestylepoétiqueajouteunecertainetonalitéquilerend

ancrédanslamémoire.

Ledeuxièmesloganaétéécritsurunmurcommecelui-ciafinqueles

passantspuissentlelirequotidiennement,passeulementlesjoursdemouvement

pourlegarderàl'esprit.



60

2.6.1.3-Lemessagelinguistique:

Danscesdeuxslogansnoustrouvonslesmessagessidessous :

Modèles

syntaxiques

desslogans

Sens Slogan

révolution-

naire

français

(S1)

Contrele

président

(S2)

Contre le

régime(S3)

Contrela

situation

socio-

économique

(S4)

S'unirpourne

plussubir

Dénoté+

Connot

é

+ +

Travail-famine-

pates-riz

Dénoté+ +

Connot

é

+ + +

 « S'unirpourneplussubir »

Cesloganestundiscoursdirecttransmetunmessaged'unémetteur(le

peuple)versunrécepteur(lepeuplelui-même),quiportedeprécieuxconseilsà

traverslesquelslepeupleappelleàlacoopérationetàlasolidaritélesunsavecles

autrespouratteindreleursobjectifs.

Cetyped'écriturepoétiqueestleplusutilisédansl'écrituredesslogans,il

ajouteunemerveilleuseharmonieentresesmotsparcequelestylederime

augmentelabeautédel'expressionetlafacilitédelastockerdansl'esprit.

 « Travail-famine-pates-riz »

Unmessageindirect,sousformed’unelistequiaétéécritenquatremots

adressés au gouvernementdécrivantles conditions sociales malheureuses
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auxquelles le peuple estparvenu faute de capacités,de négligence etde

marginalisationdelapartduprésidentetdesonrégime.

2.6.2-Lecturepragmatiquedesactesillocutoires :

 « S'unirpourneplussubir »

Cesloganestunmessagedufrontsocial,lelocuteurcommetunacte

déclaratifimpliquéparl’utilisationdelapréposition"pour"pourexprimerlaraisondu

verbe"s'unir";quelepeupleaprésentéàlui-mêmeendisant:Unissez-vouspour

arrêterlasouffranceettoutquiinterdireàlavictoire;commesicelaimpliquaitquela

réalisationdeleurobjectifexigeaitunecoopérationentreeux.

 « Travail-famine-pates-riz »

Danscedeuxièmeslogan,nouséprouvonsunacteillocutoireexpositifqui

sertàuneaffirmationsereflètedansunelistedesmauvaisesconditionssocialeset

économiquesdontlepeuplesouffre;causésparlefauxsystèmequiprétendservir

l'étatetlepeuple,etlesmettonsenmanifestationspourrechercherdessolutions.
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Conclusion
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Conclusiongénérale

Lesloganestunélémentclarifiant,iljouelerôleleplusaffectifdansles

domainesoùilexiste,lapolitique(lesloganpolitique)etlacommerce(leslogan

publicitaire),lesdeuxactivitéshumaineslesplusanciennes,etlesplusviolentes

parcequelesloganserattachefondamentalementàl’espritcollectifetilinciteles

sentiments.

Partantdugrandrôlequejoueleslogandanslacommunicationnousavons

effectuéenotrerecherchequiportesuruncorpusregroupantdessloganslevéslors

desmanifestationsdesGiletsJaunesenFrance,cesslogansontétélargement

répandusettrèscourantsdontlebutestd’avoircommentanalyserlesslogans

révolutionnairesdupointdevuesémiologiquesetexpliciterlesmécanismesdela

communicationenutilisantlesslogans.

Al’issuedenotrerecherche,nousavonspuvérifierleshypothèsesdedépart

endéduisantque :

Lesslogansontdenombreusessignificationsvisiblesetcachéesincarnée

derrièredesvraiesimagesetleurutilisationpermetdevéhiculercessensparsa

puissanced’évocationforte.

Dupointdevueducontenu,toutslesslogansquenousavonsanalysés

comportentdesmessagesplastiques.Lamajoritédesslogansn’ontpasdecadre

parcequesesontdescréaturesàmainainsique,lechoixdescouleursn’estpasau

hasard,généralementlescouleursdominantessontd’unedimensionhistoriqueen

désignantledrapeaufrançaisoubiendescouleursdel’unioneuropéenpourplusde

mobilisation.Etdesmessagesiconiquesetlinguistiques,quiparticipenttoutles

deuxd’unemanièreplusoumoinséquitablepourgarantilacompréhensiondetout

lessensvéhiculésdanslesslogansquinepeuventpasêtreinterpréterqu’àl’aidedes

élémentsnonverbaux.

Enoutre,toutlesslogansimpliquent desactesdulangagedirecteset

indirectesquiontunrôleprimordialedanslediscoursdesslogans,lesactesdirects

seréalisentgénéralementendisant« Dégage »oubien « MacronDémission… ».

L’utilisationdesactesindirectsc’estpourévitertouteobligationetpression,ilsse
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réalisentgénéralementpourpasserdesmessagesfortsdansleurscontenusavec

unelanguedouce.

Enanalysantlesslogans,nousavonstrouvéquelestyledesGiletsJaunesest

originalparsaformeetsoncontenu,lessloganssontrenouveléschaquesemaine,

pleinesdesignifications,commencerparl'invitation,acceptéeparlesFrançais,de

portercettevestedesignalisationauphosphorecommeunedemandeauprésident

derevenirsursadécisiond'augmenterlesprixducarburant.Maislesévénementsse

sontdéveloppésaprèsladécisionderejetduprésidentderecouriràlaviolenceetà

l'intimidationpourarrêterlepeuple.Ici,leschosesontcommencéàempireretles

demandesdupeupleontaugmentéchaquesamedienrejetantcatégoriquementla

présencedeMacronetsongouvernementetsonsystèmecorrompu,desortequela

demandedupeupledevientladémocratie.

Enfin,lemouvementdesgiletsjaunessepoursuitjusqu'àmaintenantetles

sloganssonttoujoursrenouvelésparcequ’ilsrestentleplusfortmoyenpouvant

réaliserdeschosesquelesgrandesarmesnepeuventpaslesréaliser.
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Annexe



Lesslogansdupremiersamedi :



Lesslogansdudeuxièmesamedi :



Lesslogansdutroisièmesamedi :



Lesslogansduquatrièmesamedi :



Lesslogansducinquièmesamedi :



Lesslogansdusixièmesamedi :




