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 شكر وعرفان

 

 

 نحمد الله عز و جل بداية على منه وكرمه ونشكره على توفيقه

 لنا لإتمام هذا العمل وإنجازه على هذا الوجه. 

 ونتقدم بخالص الشكر والامتنان للأستاذة المشرفة

 " عابدي لدمية "

 على كل ما قدمته لنا من نصائح وتوجيهات أثناء

 أستاذتنا أسمى عبارات التقديرانجاز رسالة التخرج، فمنا لك 

 والاحترام.

 ونشكر والدينا على مساندتهم لنا في مسيرة حياتنا ودراستنا

 للوصول الى هذه المرحلة.

 ونشكر زملائنا الذين أمدوا لنا يد العون في مسارنا الدراسي

 وكل شخص وقف معنا من قريب أو من بعيد.
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 يوضح توزيع أفراد العينة حسب النوع
 

 ذكر

 أنثى
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77,14 
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5,72 
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 سنة 20اقل من 
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 سنة 30إلى  26من

 سنة 30أكثر من 
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 أحيانا

 نادرا
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 .موقع الفايسبوك

 اقل من سنة

 سنوات 3من سنة إلى 

 سنوات 3أكثر من 
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توزيع أفراد العينة حسب معدل الساعات التي تقضيها 
 في تصفح الفايسبوك يوميا

 اقل من ساعة

 ساعات 3من ساعة إلى 

 ساعات 3أكثر من 
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22,86 31,42 
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 الفايسبوك

 صباحا

 مساءا 

 ليلا

 في كل الأوقات
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 سيلة المستخدمةلويوضح توزيع أفراد العينة حسب ا
 

 الهاتف الذكي

 الكمبيوتر المحمول

 اللوح الذكي
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34,76 15,61 
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8,52 
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 .توزيع أفراد العينة حسب التفاعل عبر الفايسبوك

 النشر عبر حسابك الخاص

 التواصل والدردشة مع الأصدقاء

 تسجيل الإعجاب

 التعليق

 مشاركة المنشورات

 اكتفي بالتصفح و المتابعة فقط
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 هوية افتراضية 
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توزيع أفراد العينة حسب الدافع لإستخدام موقع 
 الفايسبوك

 الدردشة

 التثقيف

 التواصل مع الآخرين

 مواكبة الأخبار 

 التعرف على أصدقاء جدد

 التسلية و الترفيه

 البحث عن علاقات عاطفية

الهروب من ضغط 
 الدراسة
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5,35 

11,3 
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 الطالب أثناء تصفح موقع الفايسبوك

 دينية

 اجتماعية

 رياضية

 ثقافية

 سياسية

 علمية

 فنية
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توزيع أفراد العينة حسب دوافع إشتراك الطالب في 
 صفحة على فيسبوك

 صاحب الصفحة

 مضمون الصفحة

 عدد الاشتراكات
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 للمضامين التي يتفاعل معها عبر موقع فايسبوك

 المصدر

 نسبة المشاهدة
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 بمضمون معين على فايسبوك

 تناسب اهتماماتك

 الجاذبية و التشويق

 حديث الساعة

 صاحب المضمون

 مضمون صادق و مؤثر
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توزيع أفراد العينة حسب دوافع عدم إعجاب 
 الطالب بمضمون معين على فايسبوك

 التقليد

 غير مهم

 اللاأخلاقية

 لا يتماشى مع العادات و التقاليد

 العنف المادي و المعنوي
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5,72 

94,28 

توزيع أفراد العينة حسب ثقة الأفراد 
 بالمضامين المعروضة على الفايسبوك

 نعم

 لا
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25,72 

27,14 

توزيع أفراد العينة حسب مفهوم الطالب 
 للتربية الإعلامية

القدرة على توصيل رسالة 
 تربوية

 القدرة على التحليل و المعالجة

 المشاركة بإنتاج محتوى
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45,72 

30 

7,14 
17,14 

توزيع أفراد العينة حسب الهدف من تربية 
 الطالب إعلاميا

حمايته من التأثيرات السلبية 
 لوسائل الإعلام

 تنمية مهارات التفكير الناقد

 تنمية مهارة حل المشكلات

 التمسك بالقيم الدينية
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30 

8,58 
24,28 

32,86 

4,28 

توزيع أفراد العينة حسب رأيهم عن المسؤول 
 الأول على تربية الطالب الجامعي إعلاميا

 الأسرة

 المدرسة

 الجامعة

 وسائل الإعلام

 الفايسبوك
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4,28 

27,14 25,72 

7,14 

18,58 

توزيع أفراد العينة حسب رأيهم حول كيف تظهر 
مهارات التربية الإعلامية لدى مستخدمي موقع 

 فايسبوك

 النقد البناء

 طرح الأسئلة

 نشر مضامين مفيدة

 احترام الرأي الأخر

 المساهمة في حل مشكلات الآخرين

 الانتقاء الجيد للمضامين
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21,42 

41,42 

21,42 

15,74 

الطالب الجامعي  يحتاجهتوزيع أفراد العينة حسب ما 
 أكثر

 تربية إعلامية

 تربية أخلاقية

 تربية دينية

 تربية تعليمية
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65,72 

34,28 

توزيع أفراد العينة حسب إعتقاد الطالب حول 
 علاقة الفايسبوك بالتربية الإعلامية

 نعم

 لا
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41,43 

14,29 10 

توزيع أفراد العينة حسب الإشباعات المعرفية التي 
 يحققها الفايسبوك في التربية الإعلامية

 زيادة المعلومات و المعارف

التعرف على الأخبار و مواكبة 
 الأحداث 

 انجاز الأبحاث العلمية

 استيعاب مقتضيات العصر الحديث
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37,14 
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 توزيع أفراد العينة حسب الإشباعات الإجتماعية التي
  يحققها الفايسبوك في التربية الإعلامية

مساعدة الطالب لإدراك حقوقه 
 وواجباته

 تنمية وعي الطالب بثقافته المجتمعية

 الاندماج في المجتمع

 مشاركة الرأي في القضايا العامة
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15,72 

21,42 

توزيع أفراد العينة حسب الإشباعات النفسية التي 
 يحققها الفايسبوك في التربية الإعلامية

 استشارات نفسية

 التخلص من القلق و الملل

 إثبات الذات

المساعدة في معالجة المشكلات 
 النفسية
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54,28 
20 

25,72 

توزيع أفراد العينة حسب الإشباعات التربوية 
 التي يحققها الفايسبوك في التربية الإعلامية

 تنمية القدرة على التعبير

 تنمية القيم السليمة

 مواجهة القيم الفاسدة
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51,42 48,58 

مساهمة الفايسبوك  حسبتوزيع أفراد العينة 
  تربية الطالب إعلاميافي 

 نعم

 لا
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summary: 

       The study aims to know the role of Facebook in media education for 

university students, according to the skills that are based on embodying them 

when using the Facebook site, which has become highly effective in directing, 

forming opinions and changing behavior, and thus has an impact on the 

personality of the individual, especially the student, so we conducted a field 

study based on the descriptive approach with Choosing an intentional sample of 

students from the College of Humanities and Social Sciences, Department of 

Media and Communication Sciences, a first phase, a master’s degree in 

organizational communication, and a third year, a Bachelor of Communication, 

to answer the questions of the questionnaire. And also relying on the media in its 

contribution to the education of the student in the media, such as Facebook as a 

media with wide spread and great circulation among users, as it contains a huge 

amount of pages and educational and ethical information that works to spread 

awareness and helps to provide the student with media education. 


