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1

 54،ص1002عبد السلام ابو لحف ،التسوٌك وجهة نظر معاصرة، مكتبة ومطبعة الإشعاع الفنٌة ،طبعة الأولى، مصر،
2

 .25،ص1002شرٌف احمد شرٌف العاصً ،التسوٌك النظرٌة والتطبٌك، دط، الدار الجامعٌة،  الإسكندرٌة، 
3

 .15،ص1002، طبعة الأولى، عمان الأردن، عمحمود جاسم الصمٌدعً، بشٌر عباس علاق، مبادي التسوٌك دار المناهج للنشر والتوزٌ
4

 .233_231،ص1002للنشر والتوزٌع، طبعة الأولى، عمان الأردن،  محمد سمٌر احمد، التسوٌك الالكترونً، دار المسٌرة
5

عبد لله فرغلً موسى، تكنولوجٌا المعلومات ودورها فً التسوٌك التملٌدي والالكترونً إٌتران للنشر والتوزٌع، طبعة الأولى، الماهرة ، 

 .211،ص1002
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 .232محمود جاسم الصمٌدعً، بشٌر عباس علاق، مرجع سابك، ص 
2

سلسلة الإدارة لدحر الفراغ الإداري، جامعة مدٌنة نٌوٌورن، جامعة البوسفور، جامعة تكساس،الجزء -عرفة ، سمٌة شلبً، المبٌعات والتروٌج أحمد

 .22الثامن، )د س ن( ،)د  د ن( ،ص 
3

،جامعة  -دراسات إلتصادٌة-الإنسانٌةبوللوف سهام، الإتصال التروٌجً وعلالته بحجم المبٌعات فً المؤسسة الإلتصادٌة، مجلة الحموق والعلوم 

 .201(،)د س ن( ،ص  2)12عاشور بالجلفة ،العدد 
4

 .335،ص1021سامح عبد المطلب، علاء محمد سٌد لندٌل، التسوٌك الالكترونً، دار الفكر ناشرون وموزعون، طبعة الأولى، عمان الأردن،  
5

 222عبد لله فرغلً موسى، مرجع سابك، ص
6

بٌن النظرٌة والتطبٌك، دار المسٌرة للنشر والتوزٌع، طبعة الأولى، طبعة -عبد الباسط حسونة، مصطفً سعٌد الشٌخ، مبادي التسوٌك الحدٌثزكرٌا احمد عزام، 

 .532، ص1002_1001طبعة الثانٌة، عمان ،الأردن ،
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1

 53،ص1021طبعة الأولى، عمان،باعة، محمود جاسم الصمٌدعً، ردٌنة عثمان ٌوسف، التسوٌك الالكترونً، دار المسٌرة للنشر والتوزٌع والط
2

 .242محمود جاسم الصمٌدعً، بشٌر عباس علاق، مرجع سابك، ص
3

المنظمات والتنمٌة  ،مخبر إلتصاد -والع وتحدٌات -كتاب جماعً دولً ، دور الإلتصاد الرلمً فً تحمٌك التنمٌة المستدامة فً الدول النامٌة 

 .112، ص1012جوٌلٌة المستدامة، جامعة محمد الصدٌك بن ٌحً ، جٌجل، الإٌداع المانونً 
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 212نصر الدٌن العٌاضً، التربات نظرٌة من الانواع الصحفٌة، دٌوان المطبوعات الجامعٌة، طبعة الثانٌة، بن عكنون  الجزائر،) د س ن(، 
2

 13،ص 1002محمد لعماب، الصحفً الناجح دلٌل علمً للطلبة والصحفٌٌن وخلاٌا الإتصال، طبعة الثانٌة، )د د ن ( ،

،1012منٌر طبً، التحرٌر للإذاعة والتلفزٌون، مطبوعة بٌداغوجٌة، كلٌة العلوم الإنسانٌة والاجتماعٌة، جامعة العربً التبسً، 3
44ص
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 230صنصر الدٌن العٌاضً، مرجع سابك، 
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 250نصر الدٌن العٌاضً،  مرجع سابك،  ص 
2

 .41طبً منٌر ، مرجع سابك،  ص
3

 252نصر الدٌن العٌاضً، مرجع سابك، ص 
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 12_12محمد لعماب،  مرجع سابك،  ص 
2

 42طبً منٌر ، مرجع سابك،  ص
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 12_11محمد لعماب، مرجع سابك، ص   
2

 .22_20محمد لعماب،  مرجع سابك، ص 
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 251ضً، مرجع سابك، ص  نصر الدٌن العٌا
2

 21محمد لعماب  ،مرجع سابك،  ص 
3

 42منٌر طبً،  مرجع سابك،  ص
4

 .252_251نصر الدٌن العٌاضً، مرجع سابك ،
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امعة سمان وسٌلة، معولات التسوٌك الالكترونً فً الجزائر و أهم الحلول الممترحة لنهوض بها، مجلة معالم للدراسات الإعلامٌة والاتصالٌة، ج

 20_02، المجلد الأول، العدد الثانً )د س ن( ،ص1الجزائر 



25 
 

                                                           
1

 22_21سمان وسٌلة،  مرجع سابك، ص
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 21،ص1024مبرون العدٌلً، التسوٌك الالكترونً، دار أمجد للنشر والتوزٌع ،د ط، عمان  الأردن، 
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22-22محمود جاسم الصمٌدعً ، ردٌنة عثمان ٌوسف، مرجع سابك ، ص 1
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 552_550صوأخرون، مرجع سابك،   زكرٌا احمد عزام
2

عناصر المزٌج التسوٌمً عبر الأنترانت ،دار وائل للنشر والتوزٌع،  طبعة الرابعة ،فلسطٌن، -ٌوسف أحمد أبو فارة، التسوٌك الالكترونً 

 .225،ص1021
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 .52زكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع سابك،  ص 
2

 .221-222ٌوسف أحمد أبو فارة، مرجع سابك، ص
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 .235،ص 1001 الصٌرفً، التسوٌك الالكترونً، دار الفكر الجامعً، دط، الإسكندرٌة، محمد
2

 .232محمد سمٌر احمد، مرجع سابك، ص
3
 .52زكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع سابك، ص 
4

 .253محمد سمٌر أحمد، مرجع سابك، ص
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 .231محمد سمٌر احمد، مرجع سابك، ص
2

 .252سابك، صزكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع 
3

 52زكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع سابك، ص 
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 .231محمود جاسم الصمٌدعً، بشٌر عباس علاق، مرجع سابك، ص 
2

 322-320زكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع سابك، ص 
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 .251محمد الصٌرفً، مرجع سابك، ص
2

 .223،ص1002الأردن، -، دار الحامد للنشر والتوزٌع، دط، عمان-نظام موسى سوٌدان ،شفٌك إبراهٌم حداد، التسوٌك  مفاهٌم معاصرة 
3

 .502زكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع سابك، ص 
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 20محمود جاسم الصمٌدعً، ردٌنة عثمان ٌوسف، مرجع سابك، ص
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 .555-553زكرٌا أحمد عزام وأخرون، مرجع سابك، ص 
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 شريط الصوت شريط الصورة
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Summary of the research : 

The target of the present research which was in the shape of video and audio reporting about the role 

of electronic marketing in the promotion of different goods since it is the new face of the advanced new 

world in the area of technology and speed , it is an activity which is able to enhance the economic level as 

a result of the great variety in the goods and products in the field of sales an products so as to provide 

services to the client through this study , we are aiming at making 

acquaintance with electronic marketing in Algeria , as a new phenomena in this area within the 

inhabitants of Tebessa . As marketing practice through internet is recent in Algeria , we should first make 

acquaintance with the legal aspects which contribute to organize this digital activity and also the trade 

conditions that are provided in order to practice the activity in a proper way . 

During this reporting we tried to highlight the professionals of electronic marketing who are issuing 

sports and accounts without control through using misleading ways and deceptive announcements in 

order to attract clients with the purpose to earn more money under what they call the electronic business 

hence the client will find himself between the desire and the lack of confidence in practicing 

this activity and the attitude of the guardianship vis-à-vis this trade activity As we opted in our study 

for photo reporting through its different stages , we may conclude that the best and the most truthful way 

to convey the events by video and audio is to opt for interview to collect data . 

At the end of the study , we reached the great deal of the role played by marketing in the promotion 

of different products as the canal of marketing is the widest and the fastest and the least expensive and the 

most interactive and may liberate the rates of transfer from the material real world to the hypothetical 

digital world . However the existence of a law void without any rule to ported this activity, makes it 

difficult for the citizen standing between the willing to accept the experience of marketing through 

internet and the stay in the cycle of the traditional trade . 

Key words : Marketing , electronic marketing , electronic taskstasks , digital economy. 


