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ʖʲॺا الʘام هʸقه لإتॻɼʦا على ت  أحĸ ʗʸ عʚ وجل حʗʸا ʙʻʰؕا مॺارؕ

 ʝراجʻʹا مʹه الʦʯفȖʻ و الʗʴاد ʸؕا نʯقʗم ǺالʙȜʵ الȂʚʱل و الʰʹاء الʳال

 و الʯقʗیʙ إلى ؕل مʥ مʗ لʹا یʗ الʴʸاعʗة و ساهʤ في تʘلʻل ما واجهʹاه مʥ صعȁʦات ʻʟلة أʦʟار

 فاʸʟة الʚهʙة"أمʙʻعلي  "انʱاز هʘا العʸل و لȜǺ ʦلʸة ॺʻʟة وأخǺ ʝالʙؕʘ الأسʯاذة الʙʵʸفة 

 الʯي لʤ تʳॺل علʻʹا بʦʯجʻهاتها و نʶائʲها الʸॻɿة، اعʙʯافا و تقʗیʙا لʻʸʱل صʙʮها

 و أشʙȜ و حʥʴ تʦاضعها راجʻʹا مʥ الʦʸلى عʚ وجل أن یʗȂʚها بهʸا رفعة

 ʤاقʟ مʦة العلॻة ؕلʘالو أساتʶم الإعلام والاتʦعل ʤʴة: قॻانʴالإن 

 _تʴॺة _ʱǺامعة
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  هʗاءإ

 ʔʻʠولات.....ʣʯاعʠǺ لي الʹهار إلا ʔʻʠǻك.....و لاʙȜʵǺ ل إلاʻلي الل ʔʻʠǻ إلهي لا"

  ".جل جلاله اللʢʲات إلا بʙؕʘك....ولا تʔʻʠ الأخʙة إلا Ǻعفʦك.... الله

  "إلى مʥ بلغ الʙسالة و أدȎ الأمانة و نʶح الأمة.... إلى نʮي الʙحʸة ونʦر

ʤه و سلॻمحمد صلى الله عل....ʥʻʸالعال."  

" ʥار...إلى مʢʯاء دون إنʠي العʹʸعل ʥقار...إلى مʦة و الॺʻاه الله الهʠأع  ʥإلى م

...أرجʦ مʥ الʦʸلى أن ʗʸǻه Ǻعʙʸه لȎʙʻ الʸʰار...لॺʯقى ؕلʸاتʣ أحʸل إسʸه ȜǺل إقʗʯار

  عʚȂʚ حفʢه الله."نʦʱما أهȏʗʯ بها الʦʻم و في الغʗ و إلى الأبʗ ... إلى والȏʗ ال

"إلى ملاكي في الॻʲاة...إلى قʙة عʻʹي....إلى ʯʸʴǺي في الॻʲاة ...إلى مʥ ؕان 

  حʹانها و دعائها بلʤʴ جʙاحي...إلى أغلى الॺʲایʔ ... إلى أمي العʚȂʚة حفʢها الله".

  

  



 مقدمة
 

 
 أ

   مقʗمة                                  

و  الȑʚ حʙث في مʳال الإعلام و تعʙد وسائله و قʨʻاته و تʨʻعها، في ʣل الʱقʙم الهائل

الʴالة أصʗʴॼ تقع في ʣل هʚا الʜخʦ الʺعلʨماتي الʛʽʲؔ یʙʰو أن الʺʕʶولॽة في هʚه 

فʺʧ الʺعʛوف أنه ؗلʺا زادت  ،على عاتȘ الأجهʜة الإعلامॽة العاملة في هʚا الʺʳال

الʺعارف و الʺعلʨمات ؗلʺا زادت مʕʶولॽة الʛʰʵاء و الإعلامʧʽʽ و القʨʻات الإعلامॽة 

ʚه ʅॽʣʨام و تʙʵʱةفي إسǽة تأدॽɽǼ ماتʨه الʺعارف و الʺعل   ʦعاتهʺʱʳاه مʳت ʦمهامه  

و هʚا مایʙفعهʦ نʨʴ إخॽʱار الأشȞال الʺʻاسॼة و الأسالʖʽ الإتʸالॽة  شॼاع حاجاتهʦ،لإ

، فالʛʰغʦ مʧ الأغʛاض و الأهʙاف في صʨرة واضʴةȄʛة العامة الʱي تʙʵم ʽالʳʺاه

تʺایʜ أذواق الʺʱلقʧʽ إلا أن الإعلام ʸǼفة عامة یʙʰو أنه ʶǽعى لʨʱفʛʽ مʹامʧʽ مʨʻʱعة 

ʛʰز إسهام الʺʕʶولʧʽ في تʅॽʲؔ و تفعʽل دور الإعلام لʚʳب یاو هʚا م حॽʱاجاته،تلʰي إ

ʛؗʚ نʙʳ أن Ǽعʠ الومʧ الʙʳیǼ ʛ الʳʺاهʛʽ مʧ خلال الʛسائل الʱي تʘʰ عʛʰ وسائله،

مʧ أوجه تفعʽله تʤهʛ في مʳال الॽʶاحة و هʚا ماجعله یʳʱه نʨʴ الʟʸʵʱ في 

،Ȑʛار أخʛعات على غʨضʨر  مʨʴʺʱا یʚولعل هʢاحة إنॽʶال ʖالاقعلى جان  ʧم

، مʧ هʻا الإهʱʺام ʳǼʺهʨر إعلامها مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال ʳǼامعة "تʶॼة"

تʨلʙت الॼɼʛة لȐʙ الॼاحʘ لإجʛاء دراسة علʺॽة عʧ "الإعلام الॽʶاحي"  ذلʥ مʧ خلال 

تʶلȌॽ الʹʨء على إحȐʙ فʯات جʺاهʛʽه ألا و هʡ" ʦلॼة تʟʸʵ علʨم الإعلام و 

  و أنʺاȋ إسʙʵʱامهʦ لʺʹامʻʽه و الإشॼاعات الʺʴققة مʻهاو إسʷؔʱاف دوافع  الإتʸال"

و ʚؗا مʴاولة الʱعʛف على واقع و وعي الʢالʖ (ة) في الʜʳائʛ على مفهʨم الإعلام 

ॽة، لأنه ǽعʙ أحʙ أهʦ الأنʢʷة الʱعلॽʺ الॽʶاحي و مȐʙ فاعلʱʽه وجʨده ضʺʧ مʨʤʻمʻʱا



 مقدمة
 

 
 ب

ʱʶǽ يʱة الॽالʸجالإتʨامعي خاصة ذو الʳاب الॼʷعلى ال ʖ ʨنʨȞǽ ا أنʻʱخاص ʟʸʵʱا 

    . هعلى دراǽة بʱفاصʽله و حॽʲʽاته بل حʱى واقع

الإʡار  ثة فʨʸل و مقʙمة و خاتʺة، تʻاول الفʸل الأول حʘʽ قʦʶ هʚا الʘʴॼ إلى ثلا

تʙʴیʙ  أهʙافه، مʨضʨعه، أهʺʱʽه، الʺʻهʳي مʧ حʘʽ مȞʷلة الʘʴॼ، أسॼاب إخॽʱار

الʙراسات الʶاǼقة  عʱʻʽه، حʙوده،ʘ و مʱʳʺع الʴॼ ة جʺع الॽʰانات(الإسʱʺارة)،ا وأدمʻهʳه، 

الʺʙʻʱʶ  ةالȄʛʤʻ الʺقارȃةتʙʴد أهʦ الʺفاʦॽʂ الʺʙʵʱʶمة ॽɾه، و  ؗʺʛجॽɻة، الʺعʙʺʱ علʽها

للʨʢʵات الʺʻهॽʳة الʱي  ʻʲʴǼا، ʚؗلʥ جȐʛ في هʚا الفʸل شʛح واف ا فيعلʽه

  إعʙʺʱناها.

ʜʽ على ذل أما الفʸل الʲاني فقʙ تʻاولا مʙخلا للإعلام الॽʶاحي و ʛؗت  ʥ خلال ثلاثة ʧم

مॼاحʘ،تʻاولا أولها نʚʰة عʧ الॽʶاحة (مفهʨمها أهʺʱʽها .....) و ثانʽهʺا خʟʸ لي 

الإعلام الʺʟʸʵʱ، و أما ثالʘ مʘʴॼ ؗان للإعلام الॽʶاحي فقʙ حاولʻا الإحاʡة Ǽه 

  مʧ الʳانʖ الʙʵǽ ȑʚم دراسʻʱا.

ʙʽʺراسة الʙال ʗشʺل ʙق ʘالʲل الʸمادة الف ʗفي و ؗان ʗلʲʺي تʱو ال ʘʴॼة للॽان

سʱʺارة إسॽʰʱان إلʛʱؔونॽة و تʨزȄعها على عʻʽة الʺʨʴॼثʧʽ حʨلʻا الʱعʛف مʧ ‘صॽاغة 

الʢلॼة الʺعʨʽʻن Ǽالʙراسة لʺʨضʨعات الإعلام خلالها على دوافع و أنʺاȋ إسʙʵʱام 

و تʨصلا الʘʴॼ إلى نʱائج نهائॽة تʦʳʶʻ مع ، الॽʶاحي و الإشॼاعات الʺʴققة مʻها

الأهʙاف الʺʛʢʶة له، و في نهاǽة هʚا الʱقʦǽʙ یʻʺʱى الॼاحʘ أن ʨȞǽن قʙ أضاف بهʚه 

الʺʴاولة الʺʨʱاضعة شʽئ ǽفʙʽ و یǼ ȑʛʲه الʺهǼ ʧʽʺʱالإعلام الॽʶاحي، و لابʙ مʧ القʨل 

أن هʚا الʘʴॼ لʝॽ إلا خʨʢة مʨʱاضعة على ȘȄʛʡ دراسات و أʴǼاث مʱʶقʰلॽة معʺقة 

 ʨʲاحॼلها ال Ȑʙʸʱلا.نأمل أن یॼʁʱʶن م  
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  إشȜالॻة الʗراسة:أولا: 
ǽ ُ ǽ ما ʝȞي تعʱة الʶأة العاكʛʺة الǼاʲʺǼ الإعلام ʙالاتها عʳاة ومॽʴعلى ساحات ال ʙʳʱʶ

الʱي تʙʴث تأثʛʽاتها الʺॼاشʛة وغʛʽ الʺॼاشʛة على حॽاة  الʺʱʵلفة مʧ تʨʢرات وتفاعلات،
ʙ جʚوره إلى ؗافة الॽʴاة إلى الʟʸʵʱ وأصॼح ʗ  ُّ̋ǽتʳهولقʙ إتʳه الإعلام ؗʺا إ الʷعʨب،

القʢاعات بهʙف تلॽʰة حاجات الʺʱʳʺع وȂشॼاعها، وتʺاشॽا مع الʨʢʱر الʴاصل إǼان هʚه 
 َّॽال الإعلامي لا سʳʺفي ال ʟʸʵʱاجة إلى الʴت الʛهʣ احةالأونةॽʶه الʻإذ أنها ʺا م ، ʧم

هي الإهʱʺامات الॽʶاحॽة ʨؗن الॽʶاحة ت الʺʙʴʱʶثة لعʺل وسائل الإعلام بʧʽ أهʦ الʺʳالا
ǽادʸʱة إقʛاهʣ مʨʽل الʲʺلف أتʱʵع في مȄʛʶالʨʺʻة في الʚمَّ̋ ة أخ ʦاء العالʴأ ن ʧة ا زاد مॽʺه
ʙ بʙوره حʙة الʺʻافʶة بʧʽ الʰلʙان لʚʳب أكʛʰ عʙد مʧ الʶائʧʽʴ الإعلام الॽʶاحي الȑʚ ولَّ 

 ʛʽجʺاه ʧȄʨؔوتʖʶʱؔوخارجه، الأ ت ʙلʰة داخل الॽاحॽالثقافة س ʛم ʧʽʽʻعى الʺهʙʱإس ȑʚ
ʧʽʸʸʵʱ للإهʱʺام بهʚا الʺʨضʨع والʘʴॼ في حॽʲʽاته في مʱʵلف الʰلʙان كادʧʽʽʺǽ والʺُ والأ
 َّॽلاس َّॽʶاب الʢقʱة لإسʙعى جاهʶي تʱالʛائʜʳه الʻللإعلام ʺا م ʛʽجʺاه ʧȄʨؔت ʧلاقا مʢاح إن

ʜ علॽه الʨʽم هʨ إحȐʙ تلʥ الʳʺاهʛʽ الʺʱʶهʙفة ألا وهʨ الॽʶاحي داخلها، إذ أن م ʛؗʻا س
 َّॽʶر الإعلام الʨة علجʺهॼلʡ ʧامات احي مʙʵʱالإس ʘʽح ʧال مʸم الإعلام والإتʨ

ُ  والإشॼاعات Ǽ َّॽɽ اصةʵعة الʨʻʱʺال ʧʽن للʺʹامʨضʛعʱی ʦعلهʳي تʱة الॽʶॽئʛوافع الʙفة الʛة مع
 َّॽʶالاعلام الǼالإ Ȑʙاحي ومȘقʴʺاع الॼلقي شʱا الʚاء هʛال ضافة إلى أن، إجʳʺا الʚزت هʛب 

احة، ومʧ هʚا تʸال والॽɾ َّॽʶه وʙʷȃة ملامح الʟʸʵʱ نʛʤا للإرتॼاȋ الʨثȘʽ مابʧʽ الإ
 :قʨامه  شȞال رئʶॽيالʺʢʻلȘ قʺʻا ʛʢǼح إ

لʺʹامʧʽ الإعلام  -تʶॼة-ماهʨ واقع إسʙʵʱام ʡلॼة علʨم الإعلام والإتʸال ʳǼامعة  -
 َّॽʶها ؟الإاحي وماهي الʻققة مʴʺاعات الॼش  

 الʴʯاؤلات الفॻɸʙة: -
لʺʹامʧʽ  -تʶॼة–ماهي أنʺاȋ تعʛض ʡلॼة علʨم الإعلام والإتʸال ʳǼامعة  -01

ॽʶ؟احيالإعلام ال 
تʶॼة لʺʹامʧʽ –ماهي دوافع إسʙʵʱام ʡلॼة علʨم الإعلام والإتʸال ʳǼامعة  -02

 ؟ الإعلام الॽʶَّاحي
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الॽʶاحي مʡ ʧلॼة علʨم ماهي الإشॼاعات الʺʴققة لȐʙ جʺهʨر الإعلام  -03
ʅॽ ساهʺʗ الʨسائل الإ -تʶॼة–الإعلام والإتʸال ʳǼامعة  علامॽة في وؗ

 تॽʁʴقها؟
 و الإعلام في تʟʸʵ علʨم ʡالʖلȐʙ  الʱعلॽʺي الʺȐʨʱʶ  ماهي علاقة -04

Ǽ الʸعةالاتॽʰʢ ة( دوافعهॽɻة/نفॽسʨقʡ (املإʙʵʱس ʧʽاحي؟ الإعلام مʹامॽʶال 

 : تʗʲیʗ الʸفاʤॻʀ:ثانॻا

 ʗیʗʲتʤॻʀفاʸال :   
 ʦॽʂالʺفا ʙیʙʴلح إن تʢـʸʺلل ʙʳلأنه عادة ما ن ʘʴॼم لها في الʙʵʱʶʺى الʻالʺع Ȍॼض ʨه

الʨاحـʙ أكʲــʛ مـʧ معʻــى ॽɾقــʨم الॼاحـʘ بʙʴʱیــʙ إʡــاره الʤʻـǼ ȑʛʺعʻــى شــʛحه اللغـȑʨ مــʧ خــلال 
ـــʅ العلʺـــي  Ȅʛعʱـــاء الʢإعǼ ʥـــ ـــة وذل ॽʺعات العلʨســـʨʺوال ʦوالʺعـــاج ʝॽامʨـــ ـــʖ والق ʱؔاجعـــة الʛم

   .1ثʦ تʙʴیʙ معʻاه الإجʛائي الʺʙʵʱʶم في الʘʴॼ  الʺعʛوف لهʚا الʺʢʸلحالʷائع 
أن الʺفـاʦॽʂ تلعـʖ دوا  حʖʶ ما ورد في ʱؗاب فʹʽل دیلʽـʨ" حʙ تعʛʽʰ فʛانʝॽʶ بʨȞॽن  ىوعل -

هامــا فــي تــʦॽɺʙ أȑ قــʨة علʺॽــة، إذ ؗلʺــا تʢــʨرت صــॽاغة الʺفــاʦॽʂ فــي العلــʦ ؗلʺــا إســʢʱاع 
  2 "حل الʺȞʷلات علىوȃالʱالي تقʙم الʺعʛفة العلʺॽة وقʙرتها الॼاحʨʲن تॽʺʻة تʨʢرات جʙیʙة، 

وʣـائف هامـة حʶـʖ مـا حـʙدها روȃـʗ مʛʽتـʨن حʽـǽ ʘقـʨل ان  وȄفʙʽ تʙʴیʙ الʺفاʦॽʂ في تأدǽة -
الʺفاʦॽʂ تʶاعʙ في تʨضॽح الʺعॽʢـات الʱـي تʻـʙج ضـʺʧ الʺفهـʨم، ومـʧ ثـʦ تقلـل مـʧ الʱـʙاخل 

 ʨالغʺــ ʧمــ ʛــʽʲؔــالي إزالــة ال ʱالȃــات وॽʢفــي الʺعʳهʻفــة مॽʣم وʨــض، ؗʺــا ان للʺفهــॽ مʨقــǽ ة اذ
Ǽʺهʺة تʨجॽه الʺʷاهʙ الʺʙʽانॽة  والادراك الـʚهʻي ورȃـȌ الʺʸـʢلʴات Ǽالأهـʙاف ومʨضـʨعات 

ـــʙ أهـــʙاف ʲʴǼـــه وعʺلـــه الʺʽـــʙاني وتقॼȄʛـــه مـــʧ  مʴـــʙدة، مʺـــا ʳǽعـــل الॼاحـــʘ یـــʳʻح فـــي تʙʴی
  الʺʨضॽɺʨة العلʺॽة.

 ʘʴǼ ȑلازم في أ ȋʛش ʦॽʂالʺفا ʙیʙʴقة في تʙفال ʙیـʙʴان ت ʧʽʰت Șʰاءا على ما سʻȃعلʺي، و
  ʻʲʴǼ ʦॽا ؗالʱالي:ʂالʺفاʦॽʂ مفʱاح لʴل الʛʽʲؔ مʧ الʷفʛات وعلॽه حʙدنا مفا

  

                                                             
، دیوان المطبوعات الجامعیة، الجزائر،  2أحمد بن مرسلي، مناھج البحث العلمي في بحوث الإعلام و الإتصال، ط -  1

  . 170،  ص2005
  .91، ص1999البحث،منشورات جامعة قسنطینة، فضیل دیلیو و أخرون،أسس المنھجیة في العلوم الإجتماعیة،دار  - 2
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  _ جʸهʦر الإعلام الॻʴاحي1
 تعʃȂʙ الʸʱهʦر 1_1 

 لغة :   - أ
  أولا: جʸهʦر(فعل)

-  ْʺʳ ُ ǽ ،ʛه ً هَ ʺْ ، جَ هʛُ جَʺْ  ʺهr.ʛَ والʺفعʨل مُ  ʛهَ ʳʺْ فهʨ مُ  ،ʛة
ʦْ الʻاس في الʶاحة: جََّ̋  ʛَ هَ ʺْ جَ  - هُ  عَ
 .عَ ʺَ ʱَ واجْ  عَ َّ̋ rَ الʳʺهʨر: تَ  ʛَ هَ ʺْ rَ تَ  -
ُ عَ َّ̋ الʛʱاب: جَ  ʛَ هَ ʺْ جَ  -  .ه
 : أجʺعʨ علॽه الʛʱاب.ة ً ʛَ هَ ʺْ ا قʛʰه جَ وُ ʛ هَ ʺْ جَ  -
ُ لَ̋ َ جْ الؔلام : ǽعʻي أَ  ʛَ هَ ʺْ جَ  -  .ه

 (ʤإس) رʦهʸج  
- .ʛʽع : جʺاهʺʳال 
 الʳʺهʨر مʧ ؗل شيء : معʤʺه. -
 ʦ1 والʳʺع جʺاهʛʽ.هُ جلُّ  الʳʺهʨر مʧ الʻاس: -

 اصʠلاحا:  
-  :"ʙایʛن ماك بʨة "شʻʳل ʛȄʛر الإعلامي ؗʺا ورد في تقʨʤʻʺر في الʨهʺʳلح الʢʸم ʛʽʷǽ

 ʦقاسʱدها لʨجʨب ʧیʙُي جʺاعة ما تʻعǽ اد، وأنهʛالأف ʧد مʙد حاصل جʺع عʛʳم ʧم ʛʲأنه أك
ʙʴدة وʛʣوف حॽاة  Ǽعʻʽها بʙَّ̔ أن الʳʺاعة لʗʶॽ أفʛادها تʳارب معʻʽة وذȄʛؗات وتقالʙʽ مُ

مʱʺاثلة، فعʙʻما تʨضع تʗʴ الʺلاحʤة فإنها تʷؔف عʛʽʲؗ ʧ مʧ الاخʱلافات الʱي تقʨم 
 ʛة،على أساس الفǽادʸʱة الاقʴلʸʺة والॽʁॼʢاوق الॽʶاء الʺʱي والإنʻیʙال ʙقʱسيوالʺع 

   لʨجي .ʙوالإی
-  ʧيء مʷǼ رʨهʺʳلح الʢʸإلى أن م ʛʽʷة تॽȃʛراسات الغʙلاح أنʺا الʢإصǼ ردʨقة فʙال

) ʧیʙاهʷʺر الʨجʺهaudience رʨʹح ʙʸدة قʙʴة مʢǼعه راʺʳد تʙʴر مʨجʺه ʨوه (
  الʴʸافة، الاذاعة، الʱلفʨȄʜن، الʻʽʶʺا...) امʙّʱ لاحقا الى وسائل الاعلام (عʛض معʧʽ، و 

                                                             
  تعریف و شرح و معنى الجمھور بالعربي  في معاجم اللغة العربیة في معجم المعاني على الرابط التالي :- 1

https\\www.almany.com>dict>ar-ar  29/11/2019  13:41على الساعة   :  تم تصفح الموقع یوم  
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ف Ǽأنه " عʙد الʺʷاهʙیʧ الʺʱʶقʰلʧʽ لʛʰنامج معʧʽ في تʨقʗʽ مʙʴد" ّʛُ1وع  
  إجʙائॻا: -ج
ʨن في - الʳʺهʨر هʨ: عʙد الʺʷاهʙیʧ الʚّیʱʶǽ ʧقʰلʨن بʛنامج معʧʽ في تʨقʗʽ معʧʽ یʷʱارؗ

ة. ʛؗʱʷم ʦॽʀارب وʳوت ʙʽقالʱال  

 تعʃȂʙ الاعلام الॻʴاحي: 2_1 
هʨ أحʙ اشȞال الاعلام الʺʟʸʵʱ حǽ ʘʽعʛفه الʨʱؗʙر مʛʽʻ حʳاب Ǽأنه:" ؗافة أوجه 
 ʙȄوʜف تʙن بهʨʸʸʵʱن مʨʽارسها إعلامʺǽ يʱة، الʛʺʱʶʺة والʢʢʵʺة الॽالʸالات ȋاʷʻال
الʳʺهʨر ȞǼافة احقȘʼ والأخॼار الʴॽʴʸة والʶلॽʺة عʧ القʹاǽا والʺʨضʨعات والʺȞʷلات، 

Ǽ علقةʱʺر الʨات الامȄʛʳʺȃال وʸال الاتȞوسائل وأش ȘȄʛʡ ʧع ʅȄʛʴدون ت ʧاحة، ومॽʶال
 Ȑʙاحي لॽʶعي الʨة الॽʺʻأجل ت ʧم ʛʽأثʱاع والʻة للإقॽʻالف ʖʽافة الأسالȞȃلفة، وʱʵʺال

 ʧا عʙʽعǼ اد للإقامةʛالأف ʧد مʙع ʛʰاب أكʚʱأجل إج ʧة ومॽناح ʧر مʨهʺʳال ʦهʱإقام ʧʡاʨم
 Ȑʛة أخॽناح ʧلاد او خارجها مॼاء داخل الʨ2 ."س 

هʨ نقل الأخॼار والʺعلʨمات والʴقائȘ الॽʶاحॽة حʨل مʢʻقة معʻʽة ، وعʺل على  إجʙائॻا: -
تعʜȄʜ الʨعي الॽʶاحي لȐʙ الʴʺاهʛʽ وذلǼ ʥإسʙʵʱام جʺॽع أشȞال الاعلام الॽʶاحي الʺʱʵلفة 

 ، وȃعʺل أǽʹا على الʛʱوȄج الॽʶاحي وȂعʢاء صʨرة ذهॽʻة أʳǽابॽة عʧ الʰلʙ الॽʶاحي.
 الإسʗʳʯمات و الإشॺاعات_ 2
 تعʃȂʙ الاسʗʳʯام :  1_2 

- الʙافع - ك ولایʨجʙ سلʨك غʛʽ هادف، والهʙفعʺلॽة واॽɺة وهادفة فهي سلǽ ʨعʛʰʱالإسʙʵʱام 
ʨادʥǽ" "الȑʚ عʛف الإسʙʵʱام  الاشॼاع إنʺا هي مʶائل ذاتॽة او شॽʸʵة .- الʴاجة  ʨؗل "

لى نʷاȋ عادȑ في مʱʳʺع Ǽفʹل الʛؔʱار ، مʧ أجل سʙ على أنه نʷاȋ الإجʱʺاعي یʨʴʱل إ
" هʨ الأخʛ إقʛʱح تعȄʛفا لʺفهʨم LA CROIX"أما  ، الʴاجة وهي الʴاجة  للʺعلʨمات 

إسʙʵʱام تʤهʛ و تʛʰز  هي أنʺاȋ أن الإسʙʵʱامات الإجʱʺاॽɺة"الإسʙʵʱام ، حǽ ʘʽقʨل : 
ʨʸǼرة مʤʱʻʺة على نʨʴ ؗاف ʘʽʴǼ تȞʷل عادات في یʨمॽات الʺʙʵʱʶم تفʛض نفʶها في 

                                                             
، ص  2007التلفزیوني، نشرات الأخبار المحتوى و الجمھور، دار الكتاب الحدیث، الجزائر، محمد شطاح، الإعلام - 1

203.  
  .33،  ص 2002محمد منیر حجاب، الإعلام السیاحي، دار الفجر لنشر و التوزیع، مصر،- 2
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 Ȑʛا مقاومة الʺʺارسات الأخʺȃها و رʶاج نفʱإن ʙʽقا و تعॼʶة مॽɾقاʲقائʺة الʺʺارسات ال
     . "الʺʻافʶة لها أو الʺʛتʢॼة بها

حاجات ملʴة تʨʻب الفʛد لʙʶ نقʟ عʛفʗ الإشॼاعات على أنها  :تعʃȂʙ الاشॺاع 2_2
  .1أو خارجي  إما داخلي

-  ʙعǼ ʛتʨʱال ʧم ʟلʵʱه و الॽʰʻʱال ʠي خفʻعǽ اعॼي فالإشʶفʻل الʽلʴʱة الȄʛʤو في ن
  . الʨصʨل و تʴقȘʽ الʺʱʰغى 

أفʛاد الʳʺهʨر Ǽإعॼʱارهʦ مʙفʨعʧʽ  ووفقا لȄʛʤʻة الإسʙʵʱامات و الإشॼاعات یʦʱ وصف
نفॽʶة و إجʱʺاॽɺة لاسʙʵʱام وسائل  الإعلام ॽɽǼة الʨʸʴل على نʱائج خاصة  ʕʺǼثʛات

   ʢǽلȘ علʽها الإشॼاعات. 
  2-3( - ʃȂʙتع ʝʶʳال تʶم الإعلام و الإتʦا:  علॻائʙإج  

الإتʸال أحʙ الʸʸʵʱات الʱي تʱʻʺي لʟʸʵʱ العلʨم ǽعʛʰʱ تʟʸʵ علʨم الإعلام و 
ॽانʶالإنʙة و ق ʴʱʱإفʗ ǽ ʘʽال حʸم الإعلام و الإتʨة في علʸʸʵʱات مॽا ؗلʛخʕم ʛʰʱع

مʸʸʵʱا في علʨم  أكادॽʺǽا تʻȄʨؔا یʱلقʨن  الʚیʧ الʢلॼة هʡʦلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال 
انʱاج ومعالʳة وتأثʛʽ الʛمʨز وأنʤʺة  حǽ ʘʽعʛʰʱ هʚا الʟʸʵʱ، الإعلام و الإتʸال

ى تʴلʽلها واعʢاء تعʺॽʺات تʺʧȞ مʧ الاشارات عȘȄʛʡ ʧ وضع نȄʛʤات ونʺاذج قادرة عل
الاصل قʙم دراسات حʨل وسائل الإعلام  أمȞȄʛيتʟʸʵ  وهʨ.تفʛʽʶ الʨʤاهʛ الʺʱʵلفة

  .ودرس الॽɿॽؔة الʱي یʦʱ بها انʱقال الʛسالة غلى الʳʺهʨر الʺʱلقي
  
   
  
  
  
  
 

                                                             
الإعلام والاتʸال، هلاس جॽʻفʛ، نȄʛʤة الاسʙʵʱامات والاشॼاعات، الʻʶة ثالʲة، تʟʸʵ اعلام واتʸال، قʦʶ علʨم  - 1

  .2020-2019احʺʙ بʧ بلة،الʜʳائʛ،  1كلॽة العلʨم الإجʱʺاॽɺة والإسلامॽة، جامعة وهʛان 
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 :أسॺاب اخॻʯار الʦʸضʦعثالʰا_
 لقʙ إخʛʱنا مʨضʨع الʘʴॼ على غʛار Ǽاقي الʺʨاضॽع الأخȐʛ للأسॼاب الʱالॽة: 

  أسॼاب ذاتॽة: 
 .َّاحيॽʶع الإعلام الʨضʨعلى م ʛʲلاع أكʡة في الإॼɼʛال 
 .الʸم الإعلام والإتʨة علॼلʡ ʧَّاحي مॽʶرالإعلام الʨة في دراسة جʺهॼɼʛال 
 َّاحॽʶر الإعلام الʨفة دوافع تلقي جʺهʛة في معॼɼʛم الإعلام الʨة علॼلʡ ʧي م

 للʺʹامʧʽ الإعلامॽة الʵاصة Ǽالॽʶَّاحة. -تʶॼة -والإتʸال ʳǼامعة 
  ʧَّاحي مॽʶر الإعلام الʨاجات جʺهʴال لʸاع وسائل الإعلام والإتॼإش Ȑʙفة مʛمع

 . -تʶॼة-ʡلॼة علʨم الإعلام والإتʸال ʳǼامعة  
    أسॼاب مʨضॽɺʨة:

 الإعلاǼ هʡاॼة إرتॽناح ʧع مʨضʨʺاثة الʙح.ʟʸʵʱ  م الʺُ
 .َّاحيॽʶالإعلام ال ʨألا وه ʟʸʵʱ  الʱعʛف على أحʙ أنʨاع الإعلام الʺُ
  خلال ʧة مॼلʢال ʧرة مʨهʺʳراسة لʙم بʨا نقʻا جعل تعʙد جʺاهʛʽ الإعلام الॽʶَّاحي مَّ̋

 دراسة ʡلॼة علʨم الإعلام والإتʸال أنʺʨذجا.
 ʧاعها مॼلاف في إشʱا الإخʚ قʰل الʨسائل  إخʱلاف حاجات جʺهʨره مʧ الʢلॼة وؗ

    .الإعلامॽة
 :الʗراسةأهॻʸة -Ǻعاار 

  إن لؔل عʺل أهʺॽة فلʨلا أهʺॽة الʷيء لʺا قʺʻا Ǽه، فʙراسʻʱا هʚه لها أهʺॽة ʛʽʰؗة تʦʱ في:
 .َّاحي خاصةॽʶما والإعلام الʨʺع ʟʸʵʱ  إكʶʱاب معلʨمات أكʛʲ عʧ الإعلام الʺُ
  عللى دراسة ʜʽ ʛؗʱخلال ال ʧَّاحي مॽʶم دراسة الإعلام الʨة علॼلʡ ʧره مʨجʺه

 الإعلام والإتʸال ʳǼامعة تʶॼة.
   مʨة علॼلʡ ʧره مʨجʺه ȋَّاحي داخل أوساॽʶف على واقع الإعلام الʛعʱال

 الإعلام والإتʸال ʳǼامعة تʶॼة .
 ʘʽح ʧَّاحي مॽʶالإعلام ال ʦॽʽة  تقॼلʡ ʧره مʨاجات جʺهʴاعه لॼإش Ȑʙم

  علʨم الإعلام والإتʸال ʳǼامعة تʶॼة.
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 أهʗاف الʗراسة:-خامʴا 
  مʧ أهʦ الأهʙاف الʱي نʶعى ورائها مʧ خلال دراسʻʱا هʚه هي:

 .الاتهʳه ومʱʢʷأن ʦَّاحي وعلى أهॽʶف على الإعلام الʛعʱال 
  ʙیʙʴَّاحي ودورها في تॽʶمة في الإعلام الʙʵʱʶʺة الॽالʸسائل الإتʨال ʦف على أهʛعʱال

 جʺاهʛʽه.
 اعات دراسةॼشȂمات وʙʵʱر الإعلام  في إسʨم الإعلام جʺهʨة علॼلʡ ʧَّاحي مॽʶال

ʚا رصʙ الإشॼاعات  والإتʸال مʧ حʘʽ معʛفة دوافع وأنʺاȋ تعʛضهʦ لʺʹامʻʽه وؗ
 الʺʴققة.

الʷؔف عʧ مȐʙ إكʶʱاب جʺهʨر الإعلام الॽʶَّاحي مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام والإتʸال 
  .ʳǼامعة تʶॼة للʨعي الॽʶَّاحي
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 للʗراسة ةالʹȂʙʢ الʸقارȁة :سادسا 
مʤʻʺة لʤاهʛة ما  نʛʤةʱعȄʛفات و الإقʛʱحات الʱي تعʻʽʢا الȄʛʤʻة مʨʺʳعة مʧ الʺفاʦॽʂ و ال

  .1  عȘȄʛʡ ʧ تʙʴیʙها لعلاقات مʱʵلفة بʧʽ مʱغʛʽات خاصة Ǽالʤاهʛة أو الʕʰʻʱ بها مॼʁʱʶلا

عʻها فالȄʛʤʻة تʶʱؔي أهʺॽة ʛʽʰؗة في الʘʴॼ العلʺي، وتعʙ مʛحلة ضʛورȄة لاʧȞʺǽ الاسʱغʻاء 
    2.حʘʽ تʶاعʙ الॼاحʘ على تʦॽʤʻ الʨقائع وʻȃاء الفʛضॽات والʨصʨل الى الʱʻائج

  نȄʛʤة الإسʙʵʱامات والإشॼاعات" :" رأیʻا أنها الأنʖʶ لʙراسʻʱا هيأما الȄʛʤʻة الʱي 
  لʲʸة عʥ تʦʠر نȂʙʢة الإسʗʳʯمات و الإشॺاعات: 01_

الʨʴॼث الʵاصة Ǽالإسʙʵʱمات و الإشॼاعات خلال الॼʶعॽʻات و ما Ǽعʙها، Ǽعʙ أن تʨʢرت 
قʙمʗ الȄʛʤʻة إسʛʱاتॽʳة جʙیʙة لʙراسة و تفʛʽʶ إسʙʵʱمات الʳʺهʨر و إشॼاعاته إزداد إدراك 

الॼاحǼ ʧʽʲعʙ ذلǼ ʥأهʺॽة الإسʙʵʱام الȌʷʻ لʳʺهʨر الʺʱلقǼ ʧʽإعॼʱاره عاملا وسʢॽا في 
  .ʛʽʰؗ3ا أو مʙʴودا إحʙاث الأثʛ سʨء ؗان 

                                        :مفهʦم نȂʙʢة الإسʗʳʯامات والإشॺاعات  -01
ʣدراسة و ȑʛʽاهʺʳال الʸراسة الإتʙب  ʦʱة تهȄʛʤات هي نʻʽعȃالأر ʙلال عقʵة فʺʤʻة مॽɿॽ

ʖاقʨإدراك ع Ȑأد ʧȄʛʷن العʛالق ʧة، مǽدʛوق الفʛاعي  الفʺʱالإج ʧایॼʱك على إدراك والʨلʶال
ان  الʺʛتȌॼ بʨسائل الإعلام،إلى بʙاǽة مʨʤʻر جʙیʙ للعلاقة بʧʽ الʳʺاهʛʽ ووسائل الإعلام،وؗ
ذلʥ تʨʴلا مʧ رؤȄة الʳʺاهʛʽ على أنها عʛʸʻ سلʰي غʛʽ فعال على أنها فعالة في إنʱقاء 

  4 علام.الإافʛادها لʨسائل ومʹʺʨن مفʹل مʧ وسائل 
  
  

                                                             
1- http: //acadimic-space.blogspot.com 
-17:13الساعة على 30/05/2020  

  .27ص ،2006 نانسي،مصر(دمیاط)، الاتصال،مكتبة علم في درویش،مقدمة الرحیم عبد - 2
، ص 2004، عالʦ الʱؔاب لʛʷʻ و الʨʱزȄع و الॼʢاعة، 3إتʳاهات الʱأثȋ ،ʛʰمحمدعʙʰ الʙʽʺʴ، نȄʛʤات الإعلام و  - 3

291.   
  1998، 2اللبنانیة ، الفاھرة، طحسن عماد المكاوي، لیلى حسین السید،الإتصال و نظریاتھ المعاصرة، الدار المصریة  - 4

  .239ص
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  فʙوض الʹȂʙʢة:  - 02

   إفʛʱاضات الȄʛʤʻة في ما یلي:یلʟʵ ؗارتʜ وزملاءه 
 ن وسائل  إن أعʹاءʨمʙʵʱوس ȑʛʽاهʺʳال الʸة الاتॽن في عʺلʨن فعالʨ الʳʺهʨر مʷارؗ

.ʦقعاتهʨي تʰي تلʱة الʨجʛʺاف الʙالأه Șقʴʱال لʸالات 
  رʨهʺʳها أعʹاء ال ǽعʛʰ اسʙʵʱام وسائل الاعلام والاتʸال عʧ لʴاجات الʱي یʙرؗ

وتʨʻع الʴاجات  الفʛدǽة وعʨامل الʱفاعل الاحʱʺاॽɺةوʦȞʴʱȄ في ذلʥ عʨامل الفʛوق 
 Ǽإخʱلاف الʳʺهʨر .

  ادʛع حاجاته، فالأفॼʷǽ ȑʚن الʨʺʹʺسائل والʛار الʱʵǽ ȑʚال ʨر هʨهʺʳعلى أن ال ʙʽأكʱال 
 هʦ الʚیʙʵʱʶǽ ʧمʨن وسائل الاتʸال ولʗʶॽ وسائل الاتʸال هي الʱي تʙʵʱʶم الفʛد.

 ح ʙیʙʴر دائʺا تʨهʺʳاد الʛع أفॽʢʱʶǽ عॼʷي تʱال ʥارون تلʱʵǽ اليʱالȃو ʦودوافعه ʦاجاته
.ʦحاجاته 

  سائلʨر لʨهʺʳامات الʙʵʱخلال اس ʧة مʙائʶة الॽɾقاʲال ʛʽلال على الʺعایʙʱالاس ʧȞʺǽ
 1الاتʸال.

  عʹاصʙ نȂʙʢة الاسʗʳʯامات والاشॺاعات: - 03
الاعلام لʨسائل  الʱعʛضتʛتȌॼ دوافع دوافع اسʗʳʯام الʸʱهʦر لʦسائل الاعلام:   - أ

الʨʺʳʺǼ  ʛʰʵعة مʧ الʴاجات تʱلʟʵ أساسا في حاجات معॽɾʛة أȑ الʴاجة إلى
س Ǽالأخʨة والفʛح والʺॼʴة، عاॽɿʡة ؗالʴاجة الى الاحʶا والʺعʛفة ȞʷǼل عام، حاجات

الʴاجة الى  ه ǽʹاف الॽهॽɺॽة وحاجات تʴقȘʽ الʚات والʴاجة الى الɾʛʱاجʱʺاحاجات 
  الى فʧʽʱʯ هʺا : "روॽɾ"ʧʽȃقʶʺها ʧ الʙوافع زالة الʨʱتʛ ، أما عالهʛوॽȃة ؗالʴاجة لإ

تعʻي اخॽʱار الفʛد لʨʻع معʧʽ مʧ الʺʹʺʨن لʨسʽلة إتʸالॽة الʗوافع الॻɽॻʡʦة ( الʹفॻɹة):  -
 معʻʽة لأشॼاع حاجʱه مʧ الʺعلʨمات والʺعʛفة.

                                                             
إستخدامات الشباب الجزائري للبرامج الثقافیة التلفزیونیة للقناة الأرضیة والاشباعات المتحققة بوزیان عبد الغني،  -  1

منھا، (مذكرة مقدمة لنیل شھادة الماجستیر في علوم الإعلام والاتصال، تخصص الإتصال والتنمیة المستدامة)، قسم علوم 
، ص 2010-2009یة، جامعة باجي مختار، عنابة، الجزائر،الإعلام والاتصال، كلیة الأداب والعلوم الإنسانیة والاجتماع

41.  



 الفصل الأول :                                                                الإطار المنھجي للدراسة 
 

 
10 

وتʱʶهʙف تʺʹॽة الʨقʗ ، الʝॽɿʻʱ والاسʛʱخاء والهʛوب مʧ الʛوتʧʽ  الʗوافع الʠقʦسॻة: -
  1 الʨʽمي والʺȞʷلات

وȄفʛق لʨرنʝ وʧʽȃʛʻȄ نʨعʧʽ مʧ اشॺاعات الʸʱهʦر مʥ وسائل الاعلام:    - ب
 :الاشॼاعات

1-  :Ȏʦʯʲʸاعات الॺاش:ʧʽعʨوسائل الاعلام  وهي ن Ȑʨʱʴʺض لʛعʱال ʧج عʱʻوت 
  الʯʽʰة والʨʸʴل على الʺعلʨماتتʲʺʱل في مʛاॽʀة اشॺاعات تʦجʻهॻة:  -
وȄقʙʸ بها رȌȃ الʺعلʨماتالʗ یʸʴʱل  علʽها الفʛد ȞॼʷǼة علاقاته  اشॺاعات اجʸʯاॻɸة: -

 .الاجʱʺاॽɺة 
 : وتʱʻج عʧ عʺلॽة الاتʸال والارتॼاȋ بʨسʽلة مʙʴدة وهي أǽʹا نʨعʧʽ: اشॺاعات عʸلॻة_2

Ǽالʨʱتʛوالʙفاع عʧ الʚات وتʴʱقȘ مʧ خلال تʅॽɿʵ الاحʶاس اشॺاعات شॺه تʦجʻهॻة : -
 وتʻعʝȞ في بʛامج الʶʱلॽة والॽɾʛʱه والاثارة.

مʲل الʨʱحʙ مع شॽʸʵاتʨسائل الاعلام وتʙȄʜ هʚه الاشॼاعات مʧ اشॺاعات شॺه اجʸʯاॻɸة: -
   ضعف العلاقات الاجʱʺاॽɺة للفʛد واحʶاسه Ǽالعʜلة.

 نقʗ الʹȂʙʢة: -4
Ȅʛʤʻات الʱي تقʙس تأثʛʽ وسائل یʙʰو مʺا سȘʰ أن هʚه الȄʛʤʻة تقع على الʠॽʁʻ مʧ ال -

الاعلام ولأجل ذلʥ تلقʗ مʨʺʳعة مʧ الانʱقادات أكʛʲها شهʛة تلʥ الʱي أوردها "ماكȄʨل 
 " وهي ؗالʱالي:1979
 .Ȑʛات أخʛʽʶاصل مع تفʨʱالات الʺʱها، فهي تلغي احʽالغ فॼة مǽʙة حॽʶة نفȃمقار ʛʰʱتع 
  اجاتʴوافع والʙة الȄʛʰج ʧʽار بʛʺʱإسǼ اوحʛʱم تʙʵʱʶʺة الॽɺʨʢت ʧʽȃم وʙʵʱʶʺة للॽالأساس

 الʱفاعلॽة مع الʛسائل وهʺا حʙان مʻʱاقʹان.
  Ȏاعي والعقلاني إلا أن الʺلاحʨار الॽʱعلى الاخ ʙʺʱعǽ لةʽسʨاه الʳك اتʨلʶأن الǼ ضʛʱتف

 2عادة نʙʳ أن عادات الاسʙʵʱام مʨجهة له.
  

                                                             
    

Ǽادʝǽ لʨنʝॽ، جʺهʨر الʢلॼة الʜʳائʧʽȄʛ والانʛʱنʗ، دراسةىفي غلاسʙʵʱامات والإشॼاعات، (مʛؗʚة مȞʺلة لʽʻل  - - 2
 ،ȑرʨʱʻال والعلاقات العامة، جامعة مʸع الاتʛال)، فʸم الإعلام والاتʨفي عل ʛʽʱʶسهادة الʺاج،ʛائʜʳة،الʻʽʢʻʶ2007ق-

2008،  
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القʨل أن هʻاك علاقة تȌȃʛ ما مʧ خلال هʚه الȄʛʤʻة ʻʻȞʺǽا علاقة الʗراسة ǺالʹȂʙʢة:_5
ʽها و بʻʽبʧ  عʨضʨامʻʱمایلي:،دراس ʧʺهʺا ضʻʽب ȋاॼاز أوجه الإرتʳǽإ ʧȞʺǽ إذ  

  ةॼلʢر الʨجʺه ʧة مʯراسة فʙب ʦʱا اهʻʲʴǼ عʨضʨن مʨا كʚام و و هʙʵʱالإس ʘʽح ʧم
الإشॼاع و Ǽالʱالي ॽʰʡعة العʨʻان في حʙ ذاتها إسʙʱعʻʱا لإعʱʺاد هʚه الȄʛʤʻة دون 

 .للॽʁام Ǽإنʳاز مʛؗʚتʻاغʛʽها 
  صلʨʱا الʻʻȞʺǽ اʻعʨضʨعة مॽʰʢقا لॼʡ و ȑʛʤخل نʙʺؗ ةȄʛʤʻه الʚه Șʽʰʢʱن أنه بʨك

سʨʱʻصل ʻؗا لʱʻائج أكǽ ʛʲقॽʻʽة و مʙʸاॽʀة رȃʺا لʨ إعʙʺʱنا غʛʽها مʧ الȄʛʤʻات لʺا 
في جانʖ مʙʴد مʧ إنʷغالات عʻʽة  ʘʴॼاللʻفʝ الʱʻائج ʨؗنها تقʛʸʱ على 

هي دراسʱهʦ مʧ حʘʽ الإسʙʵʱامهʦ و دوافعهʦ و إشॼاعاتهʦ الʺʴققة  الʺʨʴॼثʧʽ  إلا و
 جʛاء الʱعʛض  لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي .

  اʹǽة و أॽɿॽؗ افʷʱعى إلى إكʶاعات نॼامات و الإشʙʵʱة الإسȄʛʤخلال ن ʧم
 ʦاحي رغॽʶالإعلام ال ʧʽال لʺʹامʸم الإعلام و الإتʨة علॼلʡ رʨام جʺهʙʵʱإس
الفʛقات الʻفॽʶة و الإجʱʺاॽɺة بʻʽهʦ و الʻʱاقʠ بʧʽ الإشॼاعات الʱي یʘʴॼ عʻها 

 جʺهʨر الʢلॼة . 
  ʙاع قॼام و الإشʙʵʱب الإسʛʱأن مق ʙʳن ʛʽʶراسة و تفʙة لॽʳاتʛʱإس ʦǽʙفي تق ʦاهʶǽ

إسʙʵʱمات الʳʺاهʛʽ للʺʹامʧʽ الʺʨʲʰثة عʛʰ وسائل الإعلام و الإشॼاعات الʱي 
 تʴققها على أساس إعॼʱار الʳʺهʨر عʛʸʻ فعال و إʳǽابي.

   لفʱʵʺǼ رʨهʺʳت على الʜ ǽعʛʰʱ مقʛʱب سʙʵʱام و الاشॼاع مʧ الʺقارȃات الʱي رؗ
في عʺلॽة تلقي الʺʹامʧʽ و ذلʥ مʧ خلال دوافعه و خʸائʸه Ǽاعॼʱاره فعالا 

ʜت على جʺهʨر الʢلॼة  Ǽإعॼʱاره إشॼاعاتها تʺاما مʲل دراسʻʱا، حʘʽ نʙ انها رؗ
 خلاله سʷؔʻف عʧ دوافع الاسʙʵʱام والاشॼاعات الʺʴققة ʧالʺʢʻلȘ الȑʚ م

ʻاليمʱالȃهاوʻʺ ناʙʺʱة  إعȄʛʤامات و الإنʙʵʱرالإاسʨهʺʳال ʛʰʱاعات لأنها تعॼش  ʨه
 .1نقʢة الʙʰء لʗʶॽ الʛسالة او الʨصʽلة الاعلامॽة

                                                             
1 _ ȋ ،ةʛعات الʺعاصʺʱʳʺال والاعلام في الʸع، الاتॼاص ʨل أبʽع، عʺان، 5صالح خلȄزʨʱوال ʛʷʻلل ȑلاوʙʳدار م ،

  . 140، ص 2006
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  _ مʱالات الʗراسةساǺعا
 الʱʸال الʚماني لʗراسة  - أ

في الفʛʱة مʧ بʙاǽة شهʛ  2020_ 2019انʜʳت هʚه الʙراسة خلال الʺʨسʦ الʳامعي 
 ʛة شهǽاʙب ʧة مȄʛʤʻة جʺع الʺادة الॽعʺل ʗقʛغʱإس ʘʽʴǼ ،ȑما ʛة شهǽإلى غا ʛʰʺʱʰʽس

ا في وضع خʢة مʻهॽʳة ʻنهاǽة شهʛ دʛʰʺʶǽ، و إنʢلاقا مʧ شهʛ جانفي شʛعسʛʰʺʱʰʽ إلى 
لʛʽʶ الʙراسة، لǼ ʦʱʽعʙها تʦॽʺʸ إسʱʺارة الإسॽʰʱان إلʛʱؔونॽا و تعʚر علʻʽا تॽȞʴʺها نʛʤا 
 ʛة شهǽاʙفي ب ʧʽثʨʴॼʺال ʧارات مʺʱجاع الإسʛʱع و إسȄزʨلاد و ؗان تॼلل ʧاهʛضع الʨلل

لॽʰانات الʺʸʴʱل علʽها، و صॽاغة الʱʻائج الʻهائॽة لʙراسة تʜامʻا أفȄʛل لʱʽلʽها عʺلॽة تفȄʛغ ا
 ȑما ʛة شهǽ2020نها. 

  الʱʸال الȜʸاني لʗراسة     - ب   
قʦʶ  ؗلॽة العلʨم الإنʶانॽة و الإجʱʺاॽɺة "وقʙ تʺʗ دراسʻʱا هʚه ʳǼامعة العȃʛي تʶॼي "تʶॼة

إنʢلاقا مʧ سʻة ثانॽة إعلام و  هʚا الʟʸʵʱعلى عʻʽة مʡ ʧلॼة  علʨم الإعلام و الإتʸال
.ȑʛʸǼ سʺعي ʛʱة ماسॽة ثانʻʶة الǽال إلى غاʸإت  

  ج_ الʱʸال الȏʙʵॺ لʗراسة     
ȑʚال ʘʴॼع الʺʱʳم ʨه ȑʛʷॼال الʳʺال ʛʰʱعǽ  ةॽانʙʽʺا الʻʱه دراسॽا علʻȄʛأج ʗه  و وزعॽعل

  .ؗأدة لʳʺع الॽʰانات الإلʛʱؔوني إسʱʺارة الإسॽʰʱان
 عʸʯʱل الأصلي مʖʲॺل  

ǽقʱʳʺǼ ʙʸʺع الʘʴॼ جʺॽع الʨحʙات الʱي یʛغʖ الॼاحʘ بʙراسʱها، فʺʱʳʺع الʙراسة في 
  دراسʻʱا هʚه هʦ جʺهʨر الاعلام الॽʶاحي مʡ ʧلॼة علʨم الاعلام والاتʸال ʳǼامعة" تʶॼة"

 :ʖʲॺة الʹʻع 
مʧ أجل دراسة علʺॽة لابʙ مʧ وضع مʻهॽʳة تʨʱافȘ مع ॽʰʡعة الʘʴॼ . في إʡار  هʚه 

ʦʱة یॽʳهʻʺال .ʘʴॼارة ؗأساس للʱʵʺة الʻʽع العʨن ʙیʙʴت  
 ʥا أنها ذلʺؗ  " ʘʴॼع الʺʱʳم ʛاصʻع ʧة مॽɺʛعة فʨʺʳس أنها  "مʛʳأن ʝȄرʨفها مʛعȄو
الʜʳء مʧ الʺʱʳʺع الʱي ȑʛʳǽ إخॽʱارها  وفȘ قʨاعʙ و ʛʡق علʺॽة ʘʴǼ تʺʲل الʺʱʳʺع 

  تʺॽʲلا صʴॽʴا .
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الʱي تعʛف على أنها:" صʻف مʧ الʺعایʻة   الॻɿॺʠة العʻʹةففي دراسʻʱا هʚه إعʙʺʱنا على  
 ʘʴॼع الʺʱʳم ʛاصʻع ʜʽʺت ʟائʸة أو خॽاك خاصʻة أن هʛؔف ʧم Șلʢʻی ȑʚة الॽالʺʱالإح
و الʱي لابʙ مʧ أخʚها Ǽعʧʽ الإعॼʱار قابل للإنʱقاء وʶȄʺح هʚا الإجʛاء Ǽإنʷاء مʨʺʳعة 

لؔل ॼʡقة لها Ǽعʠ صغʛʽة سʨȞॽن لها Ǽعʠ الإنʳʶام لأنʻا نعʱقʙ أن العانʛʸ الʺʨȞنة 
.Ȑʛعات الأخʨʺʳʺال ʧع ʗقʨال ʝفي نف ʜʽʺʱها یʻه و أن ؗل مǼاʷʱ1ال  

  مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال ʳǼامعة "تʶॼة"  %10وقʙ قʙرت عʻʽة دراسʻʱا بॼʶʻة 
  :في الʺʨʺʳع الؔلي ʡالʖ(ة)  1000بʨاقع 

          ʟʸʵʱع الأصلي        الʺʱʳʺة          الʻʽالع  
  31           310           سʹة ثانॻةعلʦم الإعلام و الإتʶال 

  27              270           سʹة ثالʰة إتʶال
        3                  30           سʹة ثالʰة إعلام

  21            210           سʹة أولى ماسʙʯ اتʶال تʹʸॻʢي      
     ȏʙʶǺ عيʸس ʙʯ3          30           سʹة أولى ماس  

  12             120           سʹة ثانॻة ماسʙʯ اتʶال تʹʸॻʢي
 ȏʙʶǺ عيʸس ʙʯة ماسॻ3             30           سʹة ثان   

  
 وقʙ قʺʻا بʛȄʛʰʱ اخॽʱارنا لهʚا الʨʻع مʧ العʻʽات على غʛار غʛʽها نʛʤا لʺا یلي: -

  لا ʝانʳʱم ʛʽا غʻʱراسʙاص بʵال ʘʴॼع الʺʱʳولا لأن م ʝʻʳفة ولا الʸال ʘʽح ʧم
 الʺȐʨʱʶ الʱعلॽʺي.

 .قاتॼʡ ات أوʯإلى ف ʦʶه مقʱعॽʰʢǼ راسةʙع الأصلي للʺʱʳʺلأن ال 
  ةॽʁॼʢة الʻʽالع ȘȄʛʡ ʧعامل معه عʱورة الʛالي ضʱالȃئ وʽومف ʙا معقʻʱع دراسʺʱʳلأن م

 للʨصʨل إلى نʱائج أكʛʲ دقة وأقل جهʙ وتؔلفة.
  ها إلىʺॽʶتق ʦʱی ʦعامل معها ما لʱال ʖعʸǽ ʦʳʴة الʛʽʰؗ ع الأصليʺʱʳʺدات الʛلأن مف 
 .قاتॼʡ  

                                                             
موریس أنجرس،  منھجیة البحث العلمي في العلوم الإنسانیة، ت:بوزید صحراوي، كمال بوشرف، سعید سبعون، دار  - 1

  . 294، ص   2006، 2القصبة للنشر، الجزائر، ط
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 و ʙق ʗʺة تॽعʺل ʖʴʶاد الʺʱاعǼ ةॼʶلʹʺان% 10 ن ʙʴالأدنى ال ʧل مʽʲʺة تʻʽلا العʙب 
ʧم ʖʴʶي الʰʶʻي( الʰاسʻʱا) الʛʤة نȃʨعʸاصل لʨʱدات مع الʛع مفʺʱʳʺالأصلي ال 

ʖʰʶǼ يʷاء تفȃرونا وʨك Covid-19 اد وʺʱع على الاعȄزʨارة تʺʱا الاسॽونʛʱؔمع ال 
ȍفاʴة. الʻʽة العॽʁॼʡ على  

   الʖʲॺ: أدواتالʸʹهج و تʗʲیʗ  _ثامʹا
 أولا_ الʸʹهج

  الʨاقع أن اصʢلاح "الʘʴॼ العلʺي" یʛʸʻف إلى مʨʺʳعة مʧ الʙلالات الʱي تʙور حʨل 
وعʻاصʣ ʛاهʛة إجʱʺاॽɺة ॽɻॽʰʡة، الॽʁام Ǽعʺلॽة جʺع الʺعلʨمات وتȑʛʴ دقȘʽ لؔافة أǼعاد 

 مʧ أجل الʨصʨل الى حقائȘ علʺॽة.
وȄعʛف الʘʴॼ على أنه:"وسʽلة للʙراسة ʧȞʺǽ بʨاسʱʢها الʨصʨل الى حل الʺȞʷلة الʺʙʴدة، 
وذلʥ عȘȄʛʡ ʧ الفʟʴ الʷامل والʙقȘʽ لॽʺʳع الʨʷاهʙ والأدلة الʱي تʸʱل بهʚه الʺȞʷلة 

  1الʺʙʴدة"
-  ʧʺا ضʻʱرح دراسʙʻت ʘʽما ورد في ح ʖʶي حʻʱȄʨفها هʛعǽ يʱة الॽلʽلʴʱة الॽɿصʨث الʨʴॼال

 Șقائʴال ʧʺʹʱي تʱأنها هي الǼ "  ابʳʴة لॽɺاʺʱة و الإجॽث الإعلامʨʴॼات الॽاب أساسʱك
الʛاهʻة الʺʱعلقة ॽʰʢǼعة الʤاهʛة أو الʺʨقف أو مʨʺʳعة مʧ الʻاس أو الاحʙاث أو مʨʺʳعة 

 2 مʧ الأوضاع."
الʴʱلʽلي مع ॽʰʡعة الʙراسة وأهʙافها وتهʙف الʨʴॼث الʨصॽɿة  وʱȄلائʦ الʺʻهج الʨصفي -

الʴʱلʽلॽة إلى دراسة ووصف خʸائʟ وأǼعاد ʣاهʛة مʧ الʨʤاهʛ في إʡار معʧʽ أو في 
وضع معʧʽ، یʦʱ مʧ خلاله تॽʺʳع الॽʰانات والʺعلʨمات اللازمة عʧ الʤاهʛة وتʦॽʤʻ الॽʰانات 

ʱالȃة، وʛاهʤات الॼʰʶل إلى مʨصʨلها للʽلʴلا، وتॼʁʱʶها مʺॽʺتع ʧȞʺǽ ائجʱلاص نʵʱالي اس
یʙرس  ʗ هʚا الأسلʨب الʨصفي ʚؗلʥ أنه ǽقʛب الॼاحʘ إلى الʺʙʽان حʘʽصومʧ مʺʜʽا

.Șʽل دقȞʷǼ فهاʸȄاقع وʨة ؗʺا هي في الʛاهʤال 

                                                             
 1- ʞȄدرو ʅȄʛان شॼام/اللʷة هॽʢع ʙʰر، عʨʸʻʺمة الʙاهج في مقʻم ʘʴॼالاعلامي، ال ȋ1 ،ارʙة الॽȃʛالع ʛʷʻلل 

  .18ص ،2008 ،القاهʛة،  والʨʱزȄع،
  .29ص  ، 2003 ،القاهʛةʛ، دار الفʳ أساسॽات الʨʴॼث الاعلامॽة و الاجʱʺاॽɺة، مʛʽʻ حʳاب، محمد - 2
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وʸȃفة عامة ʧȞʺǽ القʨل أن ؗل ʘʴǼ علʺي یʙʰأ ʢʵǼة وȃهʙف معʧʽ واسॽʱفاء الॽʰانات  -
تʴلʽلها وتفʛʽʶ الʱʻائج الʱي تʦ الʨصʨل إلʽها ȞǼل مʨضॽɺʨة الʺʢلȃʨة مʻها وتʽʳʶلها و 

 ومʙʸاॽʀة.
وȂسʙʵʱام الʺʻهج الʨصفي في هʚه الʙراسة ʛʺǽ عʛʰ وصف الॽʶاحة ʨʸǼرة عامة ثʦ نʛʢʱق  -

لʨصف الاعلام الʺʟʸʵʱ ومʧ ثʺا نʛʢʱق لʨصف الاعلام الॽʶاحي مʧ خلال دراسة 
ʽح ʧال مʸم الاعلام والاتʨة علॼلʡ ʧره مʨأجل جʺه ʧا ؗله مʚاع، هॼام والاشʙʵʱالاس ʘ

 ʙع وقʨضʨʺا الʚل لهʽلʴʱصف والʨة الॽهل عʺلʶǽ راسة مʺاʙع الʨضʨل مʨة حʛؔل فʽȞʷت 

 أدوات الʗراسة:ثانॻا:
ǽعʛʰʱ الʺʻهج الʨصفي ॼɺارة عʧ دراسة وصॽɿة عامة لʤاهʛة مʨجʨدة، وفي دراسʻʱا هʚه 

عʙنا في جʺع الॽʰانات الʵاصة Ǽالʺʨضʨع اعʙʺʱنا  على  الإسʱʺارة الʱي مʧ شأنها أن تʶا
 وتʴلʽلها وتفʛʽʶها:

وسʽلة أو أداة لʳʺع الॽʰانات والʺعلʨمات والʴقائȘ اللازمة لإثॼات فʛضॽات  هي : الاسॺʯانة -
 ʧم ʖلʢȄة وȄʛʰʵل الʺʳلة أو الʯالأس ʧعة مʨʺʳم ʧʺʹʱراسة، وتʙال ʗʴاقع تʨال ʘʴॼال

الॼاحʘ حʖʶ أغʛاض الʘʴॼ، ومʧ الʺʧʶʴʱʶ أن الʺʧʽʰʽʳ الاجاǼة عʻها ȄʛʢǼقة ʙʴǽدها 
 ʘاحॼع الॽʢʱʶǽ إذ ،ʧʽʰʽʳʱʶʺاص الʵانات على الأشॼʱه الاسʚع هȄزʨʱه بʶنف ʘاحॼم الʨقǽ
 ʖعʸǽ ʙق Ȑʛمات أخʨراسة، وأسة معلʙال ʧض مʛضح الغʨȄو ʖʽʳʱʶʺثقة ال ʖʶȞǽ أن

عʙیʧ حʘʽ لا على الʟʵʷ الʺʖʽʳ فهʺها، وعʙʻما ʨȞǽن أفʛاد مʱʳʺع عʻʽة الʙراسة مॼʱا
ॽʢʱʶǽع الॼاحʘ تʶلʦॽ الاسॼʱانة Ǽالʙʽ إلى الʟʵʷ الʺʖʽʳ لأن ذلʥ قȞǽ ʙلفه وقʱا أʨʡلا 

ʘلفة أك     فʽلʳأ عادة إلى: ر قʙ لاॽʢʱʶǽع الॼاحʘ تʴʺلها وؗ
  1 بʨاسʢة الʙȄʛʰ الإلʛʱؔوني (الإǽʺایل).- 
  
  
  
  

                                                             
   دار الʱؔاب الʳامعي،  صʻعاء،   ،ȋ2 عʙʰ الغʻي محمد إسʺاعʽل العʺʛاني، دلʽل الॼاحʘ  إلى إعʙادالʘʴॼ العلʺي،- 1

  . 97، ص 2012
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  الʗراسات ساǺقة تاسعا: 
ʦاد تʺʱعة على الاعʨʺʳم ʧراسات مʙقة الǼاʶضها الʛعʻا سʺॽɾ ة یليॼتʛا مॽجʨلʨونʛؗ اॼʽتʛت 

  .زمॽʻا الأحʙث الʙراسة مʧ یʙʰأ تʻازلॽا

أنʺʨذجا للॼاحFM   ʘالإعلام الॽʶاحي في الأردن إذاعة سॽاحة دراسة Ǻعʹʦان:  -01
محمد فایʜ علي الʙʽʺʴات، رسالة مقʙمة اسʱؔʺالا لʺʢʱلॼات الʨʸʴل على درجة الʺاجʛʽʱʶفي 

 ،Ȍق الأوسʛʷامعة الʳǼ ة الإعلامॽ2013الإعلام  ؗل   

  كان تʴاؤلها الʙئʴॻي: 
ومȐʨʱʶ فاعلॽة بʛامʳها    FMماهʨ الاعلام الॽʶاحي في الاردن مʧ خلال دراسة سॽاحة  -

ااحॽʱاجات الॽʶاحॽة ومʨاكʱʰها للʨʺʻ الॽʶاحي وما ॽʰʡعة الʺʹامʧʽ والʺʨاد في تلॽʰة 
 الاعلامॽة الʱي تʺʱاز بها مʧ وجهة نʛʤ العاملǼ ʧʽالقʢاع الʨȞʴمي ॽʁʷǼه العام والʵاص؟

 : تʴاؤلاتها الفॻɸʙة
 ؟ FMما تقʦॽʽ العاملʧʽ في القʢاع الॽʶاح للʺʨاد الاعلامॽة الʱي تʘʰ عʛʰ أثʛʽ إذاعة -
لأثار الʺʨʻʱعة الʱي یʨʱقعها العاملʨن في القʢاع الॽʶاحي جʛاء الاسʱʺاع لʛʰامج ما ا -

 ؟ FMإذاعة
ات مʧ وجهة نʛʤ العاملFM ʧʽ مادرجة إسهام بʛامج إذاعة سॽاحة  - ʨؗلʶال ʠعǼ یلʙفي تع

 في القʢاع الॽʶاحي؟
في  للʨʺʻ الॽʶاحي في الأردن مʧ وجهة نʛʤ العاملFMʧʽ ما درجة مʨاكॼة إذاعة سॽاحة  -

 القʢاع الॽʶاحي؟
  عʻʹة الʗراسة:

بهʙف إʳǽاد  FM ؗانʗ عʻʽة قǽʙʸة إخǼ ʗʸʱالعاملʧʽ في القʢاع الॽʶاحي لإذاعة سॽاحة 

ʜʽ والʦॽʤʻʱ اثʻاء عʺلॽة تʨزȄع اسʱʺارات الاسॽʰʱان ʛؗʱال ʧع مʨن .  
   أدوات جʸع الॻʮانات:

  . FMاسʱعʺلʗ الاسॽʰʱانات ووزعʗ على العاملʧʽ في سॽاحة

  هʘه الʗراسة ؕالأتي:نʯائج 
 .هʱمʙʵوسائل الإعلام ل ʝȄʛؔʱه بʱʽʺاحي أهॽʶي الاعلام الʶʱȞǽ 
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 .اॽɾاʛʱا إحॼȄرʙاحي تॽʶاع الʢفي الق ʧʽالعامل ʖȄرʙت 

  احةॽة في إذاعة سʢʷالأن ʘادة بȄزFM اعʢالقǼ ʧʽمهارات العامل ʧم ʙȄʜی . 
  مʥ اوجه الʵʯاǺه  بʥʻ دراسʯʹا وهʘه الʗراسة :

 ʝل نفʺʴǽ احي. كلاهʺاॽʶالإعلام ال ʨات وهʛʽغʱʺال ʙأح 
  نا على دراسةʜ ʜ على دراسة أحʙ جʺاهʛʽ الإعلام الॽʶاحي ففي دراسʻʱا رؗ كلاهʺا رؗ

ʜ الॼاحʘ على دراسة  جʺهʨره مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام والإتʸال وفي هʚه لʙراسة رؗ

 .FMجʺهʨر العاملǼ ʧʽقʢاع إذاعة سॽاحة 
:ʗʱا نʸهʹʻلاف بʯأوجه الإخ ʥم  

 .يʻمʜاني والȞʺال الʳʺال ʘʽح ʧلاف مʱالإخ 
  في ʧʽر العاملʨاجات جʺهʴاحة لॽة سʢʷاع أنॼإش Ȑʙم ʦॽʽت على تقʜ هʚه الʙراسة رؗ

ʚا الاشॼاعات الʺʴققة  ʜت على دوافع الاسʙʵʱام وؗ القʢاع الॽʶاحي ॽʁʷǼه،أما دراسʻʱا رؗ
 ة تʶॼة.لȐʙ جʺهʨر الاعلام الॽʶاحي مʡ ʧلॼة علʨم الاعلام والاتʸال ʳǼامع

 نقاȉ الاسʯفادة مʥ هʘه الʗراسة:
  احي و الإعلامॽʶالإعلام ال ʟʵǽ اʺॽɾ ةȄʛʤʻمات الʨالʺعل ʠعǼ ʧفادة مʱالإس

.ʟʸʵʱʺال 

 راسةʙة للॽʳهʻʺاءات الʛالإج ʧا مʹǽفادة أʱالاس.  
الȘȄʨʶʱ الॽʶاحي وأثʛه على الʢلʖ الॽʶاحي، حالة الʜʳائʛ، مʛؗʚة دراسة Ǻعʹʦان:  -02

ʧ مʢʱلॼات نʽل شهادة الʺاجʛʽʱʶ في علʨم الʛʽʽʶʱ، تʟʸʵ تȘȄʨʶ تʛʵج مقʙمة ضʺ
الʙʵمات، مʧ تقʦǽʙ الॼاحʘ مʛوان صʛʴاوȑ، ؗلॽة العلʨم الإقʸʱادǽة الʳʱارȄة وعلʨم 

، تʗʴ 2011/2012الʛʽʽʶʱ، جامعة أبي ʛȞǼ بلقایʙ، تلʺʶان (الʜʳائʛ)، الʻʶة الʳامॽɻة 
.ʧیʙال ʛʸف نʛر شʨʱؗʙاف الʛأش  

  الʙئʴॻي:كان تʴاؤلها 
في ʣل مʱʵلف الʻقائʟ والعʛاقʽل الʱي ǽعʛفها القʢاع الॽʶاحي الʜʳائȑʛ، ما ॽʰʡعة الʢʵة 
 Ȑʨʱʶʺا للॽʺه عالʱʽʶافʻرتها على رفع درجة تʙق Ȑʙاع، وما مʢا القʚل هʽأهʱا لॽعة حالॼʱʺال

 الʖʶȞǽ ȑʚ الʜʳائʛ جاذبॽة سॽاحॽة عالॽة؟
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ادها الʦʯصل لإجاǺة شاملة مʥ كʸا وضعʕ جʸلة مʥ الʴʯاؤلات الفॻɸʙة ؕان مف
  :بʻʹها

 ما واقع القʢاع الॽʶاحي في الʜʳائʛ وما مȞانʱه في الإقʸʱاد الʺʴلي؟ -
 ماهي الʳهʨد الʺʚʰولة مʕخʛا وحالॽا مʧ قʰل الʙولة الʜʳائȄʛة لȘȄʨʶʱ وجهʱها الॽʶاحॽة؟ -
 الॽʶاحي؟ما مȐʙ إهʱʺام الʜʳائǼ ʛعʛʸʻ الȘȄʨʶʱ الॽʶاحي في سॽاق سعʽها لॽʺʻʱة قʢاعها  -

  .مʻهج هʚه الʙراسة: الʺʻهج الʨصفي الʴʱلʽلي
  نقاȉ الʵʯاǺه بʥʻ هʘه الʗراسة ودراسʯʹا هي:

الʷʱاǼه في Ǽعʠ الʺفاʦॽʂ الʱي تʟʵ الʳانʖ الȑʛʤʻ ؗالॽʶاحة والإعلام الॽʶاحي وواقعه  -
.ʛائʜʳفي ال 

ॼʱع. -  نفʝ الʺʻهج الʺُ
  نقاȉ الإخʯلاف:

ʙراسʻʱا سȐʛʳُʱ على جʺهʨر الإعلام الʴॽʶي مʧ الإخʱلاف في الʜʽʴ الʺȞاني والʜماني ف -
، وهʚه الʙراسة أُجʳǼ ʗȄʛامعة ʡ2020لॼة علʨم الإعلام والإتʸال ʳǼامعة تʶॼة سʻة 

 .2012تلʺʶان سʻة 
هʚه الʙراسة هي ॼɺارة عʧ دراسة حالة لʨاقع الʢلʖ والȘȄʨʶʱ الॽʶاحي Ǽالʜʳائʛ، أما دراسʻʱا  -

 ʧ الʢلॼة.فهي دراسة لʳʺهʨر الإعلام الॽʶاحي م

  نقاȉ الإسʯفادة مʥ هʘه الʗراسة:
 الإسʱفادة مʻها مʧ الʻاحॽة الॽɾ ȑʛʤʻʺا ʟʵǽ الॽʶاحة والإعلام الॽʶاحي. -
 الإسʱفادة مʧ الإجʛاءات الʺʻهॽʳة للʙراسة. -

أهʺॽة الॽʶاحة في ʣل الʨʴʱلات الاقʸʱادǽة، حالة الʜʳائʛ، أʛʡوحة دراسة Ǻعʹʦان: -03
في العلʨم الاقʸʱادǽة، مʧ تقʦǽʙ الॼاحʨؗ :ʘاش خالʙ، ؗلॽة  مقʙمة لʽʻل شهادة الʨʱؗʙراه،

العلʨم الاقʸʱادǽة وعلʨم الʛʽʽʶʱ، قʦʶ العلʨم الاقʸʱادǽة، جامعة الʜʳائʛ، الʻʶة الʳامॽɻة 
  .، تʗʴ إشʛاف الʨʱؗʙر Ǽلالʢة مॼارك 2003/2004

  كان تʴاؤلها الʙئʴॻي :
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 ʦها العالʙهʷǽ يʱة الǽادʸʱلات الاقʨʴʱل الʣ فة خاصة ما فيʸǼ ʛائʜʳفة عامة والʸǼ
 مʨقع وأهʺॽة وأفاق الॽʺʻʱة الॽʶاحॽة ف الʜʳائʛ؟

 : كانʕ تʴاؤلاتها الفॻɸʙة
 ؟وماهي أهʺʱʽها الإقʸʱادǽة و الإجʱʺاॽɺة ؟ مامفهʨم الॽʶاحة -
؟وماهʨ تʦॽʁ تȃʛʳة الʜʳائʛ  ما مʨقع و مȞانة الॽʶاحة الʜʳائȄʛة مقارنة بॼعʠ الʙول  -

 الॽʶاحॽة ؟
 ك تفʛʽؔ في اسʛʱاتॽʳة للʻهʨضॼالقʢاق الॽʶاحي ؟هل هʻا -
-  ʧي مʱلة الʽاءت الؔفʛ؟و ماهي الإج ʛائʜʳة في الॽاحॽʶة الॽʺʻʱلة الȞʷو م ʟماهي نقائ

ʛائʜʳاحة في الॽʶالǼ ضʨهʻ؟شأنها ال 
    دراسة حالة مʹهج هʘه الʗراسة:

  نʯائج هʘه الʗراسة ؕالأتي:
  رʨهʣ ʚʻت مʛهʣ ةʺǽʙة قʛاهʣ احةॽʶمات الʨالʺق ʧعة مʨʺʳم ʛʽفʨت ȋʛʱʷان ، تʶالإن

ॼة نʛʤا لʺʶاهʺة العʙیʙ مʧ القʢاعات الاخȐʛ في تقʦǽʙ الʺʻج  ʛؗاعة مʻʸؗ ʛʰʱو تع
 الॽʶاحي ، و تʛتǼ Ȍॼالعʙیʙ مʧ العلʨم و لها أنʨاع و أȞʷʣال مʱعʙدة و مʨʻʱعة .

  نʨؔʱت ʥلʚمات و بʙʵال ʦǽʙقʱاعة لʻʸؗ و ȑادʸʱإق ȋاʷʻؗ احةॽʶال ʛʰʱض و تعʛع ʧم
. ʟائʸامل و خʨات وعʜʽʺها مʻو لؔل م ʖلʡ 

  هاʽعل ʛفʨʱي تʱة الॽاحॽʶات الȄʛارد و الʺغʨʺال ʦʳح ʝȞلا تع ʛائʜʳققة في الʴʺائج الʱʻال
فلʠʴǽ ʦ قʢاع الॽʶاحة في الʜʳائǼ ʛالأهʺॽة ، الʱي تʳعل مʻه قʢاع ʶǽاهʦ في الॽʺʻʱة 

 ʜʽʺʺال ʧم ʦغʛة ، على الॽɺاʺʱة و الإجǽادʸʱة و الإقॽɾقاʲة و الॽɾاʛغʳة و الॽɻॽʰʢات ال
.ʛائʜʳة  في الॽارخʱال 

  مʥ اوجه الʵʯاǺه  بʥʻ دراسʯʹا وهʘه الʗراسة :
   ʙان في أح ʛؗʱʷǽ ʧʽʱرسʙمكلا ال ʧفادة مʱاحة ( الإسॽʶال ʨألا و ه ʘʴॼات الʛʽغʱ

 .( ȑʛʤʻال ʖانʳال 
 انةॼʱالإس ʧر الأول مʨʴʺلة الʯاغة أسॽراسة في صʙه الʚا هʻتʙع  ساعʨضʨʺǼ اصةʵال

  دراسʻʱا (دوافع الॽʶاحة).
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  :ʗʱا نʸهʹʻلاف بʯأوجه الإخ ʥم  
  . انيȞʺي و الʻمʜال الʳʺلاف في الʱإخ 
  . ةʻʽد و العʨʸع الʺقʺʱʳʺال ʘʽح ʧلاف مʱا الإخʹǽو أ 
  راسةʙه الʚلي أما هʽلʴʱصفي الʨهج الʻʺا الʻʱنا في دراسʙʺʱإع ʘʽهج حʻʺلاف في الʱالإخ

 إعʙʺʱت مʻهج دراسة حالة . 

  نقاȉ الاسʯفادة مʥ هʘه الʗراسة:
 الإسʱفادة مʻها مʧ الʻاحॽة الॽɾ ȑʛʤʻʺا ʟʵǽ الॽʶاحة والإعلام الॽʶاحي. -

  ة مʧ الإجʛاءات الʺʻهॽʳة للʙراسالإسʱفاد
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الفصل الثاني : الإعلام 
 السیاحي

 الʖʲॺʸ الأول: الॻʴاحة 

 مʨاحة مفهॻʴال 
احةॻʴة الॻʸأه 
 احةॻʴالǺ ةʠॺتʙات مʲلʠʶم 
 احةॻʴال ʥة عॻة تارخʘʮن 
 احةॻʴال ʝائʶخ 
 احةॻʴنات الʦȜان و م  أرؕ
 احةॻʴال ȉوʙدوافع و ش 
   احةॻʴاع الʦأن 
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ʗʻهʸت:  

عʧ مʨʺʳعة مʧ  تعʛʰʱ الॽʶاحة نʷاȋ إنʶاني حافʜه مʨʺʳعة مʧ الʙوافع الʺʱʵلفة والʻاتʳة
ʜʳʻ عʧ ذلʥ مʧ تهʚیʖ للʶلʨك وȂكʶʱاب للʺعʛفة ُ  الغʛائʖʴؗ ʜ الإسʷؔʱاف والʱعلʦ، وما ی
والإʡلاع على الʺعارف ʱʷǼى أنʨاعها، وأكʷʱاف الʺʳهʨل في الॽʰʢعة والʴʹارات الʺʱعاॼʀة، 

  وتعʜȄʜ فʛص الʱفاهʦ والʶلام بʧʽ الʷعʨب.
ʳॽʱʻة للʨʢʱرات الȄʛʶعة والʺʱلاحقة في  الʺʱʳʺع حʙثʗ مʨʺʳعة مʧ الʱغʛʽات الʚʳرȄة في وؗ

تʨʸر الॽʶاحة ومʧ ثʦَّ مفهʨمها وأصʗʴॼ القʢاع الʱʴǽ ȑʚل الʺȞانة الʺʜʽʺʱة في حॽاة 
الʺʱʳʺعات الʙʴیʲة والʙور الȑʚ تلॼɻه في إقʸʱادǽات هʚه الʺʱʳʺعات، لʚا إرتأیʻا في داسʻʱا 

على مفهʨم هʚه الأخʛʽة وتارʵȄها، هʚه لʟॽʸʵʱ مʘʴॼ للʙʴʱث عʧ هʚه الʻʸاعة، فعʛَّجʻا 
ʜنا على تعʙاد دوافعها وأنʨاعها   .إضافة إلى تॽʰان أهʺʱʽها وȃعʠ مʧ خʸائʸها، ؗʺا رؗ

  الʠʸلʔ الأول: مفهʦم الॻʴاحة
مʧ الʸعʖ إعʢاء تعʅȄʛ وحʙʽ شامل للॽʶاحة ʨȞǽن مقʨʰلا مʛʡ ʧف الʙارسʧʽ والॼاحʧʽʲ في 

ʱة إقʛاهʣ لȞʷ ُ ǽ حॼأص ȑʚال ،ȋاʷʻا الʚة هامة.هॽعاد دولǼة ذات أॽɾة وثقاॽɺاʺʱجȂة وǽادʸ1  
01 -.ȋاʷʻا الʚعلقة بهʱʺمات الʙʵال ʛʽفʨه وتȄʛʱف للʙیه ȋاʷهي ن   
ة یʕدیها  - 02 ʛَّؗاحي على أنها:"حॽʶاد الʸʱفي الإق ʘاحॼاذ والʱؗفافي الأس ʧʽʶفها حʛَّع ُ ǽ

إجʱʺاॽɺة أو للॽɾʛʱه  الفʛد أو مʨʺʳعة مʧ الأفʛاد Ǽغʛض الإنʱقال مʧ مȞان إلى آخʛ لأسॼاب
 ʝॽفاء، ولʷʱجانات أو للعلاج و الإسʛات أو الʺهʛʺتʕʺر الʨʹʴأو لقʹاء الإجازات أو ل

ʚا أعʹاء الʶلʥ الʙبلʨماسي.    Ǽ2غʛض العʺل الʺʕقʗ وؗ
والʱي وȄلʺحّ إلى ثلاثة معایʛʽ للॽʶاحة حʘʽ یʛتʜؔ هʚا الʱعʅȄʛ على سʖʰ الʻʱقل الॽʶاحي -

مʧ مȞان الإقامة إلى الʺȞان الʺقʨʸد وثانʽهاʲʺǽل الʙافع أو الغاǽة مʧ یʲʺʱل أولها في الʻʱقل 
  الʶفʛ أما ثالʘ هʚه الʺعایʛʽ فʱʽعلȞʺǼ Șان الإقامة .

                                                             
، عʺان مॼʱȞة العȃʛي لʛʷʻ و الʨʱزȄع حʺʜة عʙʰ الʛزاق العلʨان و أخʛون ،مॼادȏ الॽʶاحة ،/مʢʸفى یʨسف ؗافي - 1
  .18، ص 2014،

،  1991 المصریة العامة للكتاب، القاھرة،الھیئة  ، 1ط حسین كفافي، رؤیة عصریة لتنمیة السیاحیة في الدوول النامیة،- 2
  .15ص 
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03 - ʺʤʻʺد الʨت جهʛʺاكʺا أثॽʶة للॽʺة العالʺʤʻʺها الʻومح ات م ʨʺʻعاون والʱة الʺʤʻ
ȑادʸʱل إلى  الإقʨصʨة إلى الॽȃة الأروʙحʨات الʶسʕم ʠعǼ اʚ للॽʶاحة  تعʅȄʛ دوليوؗ

مʢॽʴهʦ لأفʛاد خلال سفʛهʦ وȂقامʱهʦ خارج كالʱالي:" هي مʨʺʳعة الأنʢʷة الʱي یʜʳʻها ا
".Ȑʛاض الأخʛام أو الأعʺال أو الأغʺʳʱض الإسʛة لغʻʶاوز الʳʱة لا تʛʱعي لفॽʰʢ1ال  

تعالى في قʙ ورد لفȎ الॽʶاحة في القʛأن الʦȄʛؔ في أكʛʲ مʧ سʨرة قʛأنॽة مʧ بʻʽها قʨله  - 04
سʦُله إلى الʘَّیʥَ عَاهʗَْ سʨرة الȃʨʱة: رَ ةٌ مʥَ الله وَ اءَ َʙ ɻ ʥَʻْ الʤ  ُʸ مʥَ تُ "بَ ʙؕ"1 َف " ُ̡ॻʴَا في الأʦ ْض ر

  سʨرة الȃʨʱة 2 ..."افȏʚ ʥَȂʙ الَؒ rْ الله مُ  أنَّ ȏʚʱ الله وَ عْ مُ  ʻ ُʙْ غَ  ʤْ ُؒ نَ ʦا أَ ʸُ لَ اعْ ʙ وَ شهُ أَ  ةَ عَ ȁَ رْ أَ 
الॽʶاحة نʷاǽ ȋقʨم Ǽه فʛد أو مʨʺʳعة مʧ الأفʛاد  أن:مʥ خلال الʯعȂʙفات الʴاǺقة یʷʯح  - 

وذلʥ مʧ خلال الإنʱقال مʧ مȞان لأخॽɽǼ ʛة الॽɾʛʱه والإسʳʱʺام أو الʙʱاوȑ والإسʷؔʱاف أو 
غʛʽها مʧ الʙوافع، ʘʽʴǼ لا تفʨق مʙة هʚه الȄʜارة الʻʶة الʨاحʙة سʨاء داخل الʰلʙ نفʶه أو 

  خارجه.
ا سʥȜʸǻ Ȗʮ تॻʮان -  yَّلاقا مʠة: إنॻالʯال ȉالغة في الʹقاॺاحة الॻʴة الॻʸأه  
 .ةʛاشॼم ʛʽة وغʛاشॼص عʺل مʛف ʛʽفʨاحة في تॽʶال ʦاهʶت 
 .ةॼɻʸخلال العʺلات ال ʧال مʨب رؤوس الأمʚفي ج ʦاهʶت 
 (َّاحॽʶال)ʛف الأخʛʢلف عادات الʱʵʺǼ اعيʺʱقافي والإجʲعي الʨادة الȄز. 
  ʧʽالعلاقات ب ʙʽʡʨوت Șʽقʴإلى ت ȑدʕاحة تॽʶل.ال Ďوʙال 
  ل تعʺل على تʴقȘʽ وتعʜȄʜ الʨʴار ومعʛفة الأخʛ وتʶاعʙ على الʱفاهʦ بʧʽ الʷعʨب والʙوَّ

 ʱʵلفة ونʛʷ مॼادȏ الʶلام العالʺيالʺ
  َّةǽدʨخلال العلاقات ال ʧم ʦب دول العالʨشع ʧʽاقة بʙʸال ʛأواص ʦॽɺʙعلى ت ʙاعʶت

.ʦهʻʽب  
  اثʛʱن الʨوص ȍفاʴل اللازم للȄʨʺʱاحة الॽʶال ʛفʨت ʙ والʺʨاقع الأثȄʛة والʱارॽʵȄة الʱي تُعَّ

 جʜء مʧ ذاكʛة وثقافة الʰلʙان الʺʹॽفة.

                                                             
الʨʴʻلات الاقʸʱادǽة،  أʨʼʡحة مقʙمة للʨʸʴل على شهادة الʨʱؗʙراه في العلʨم خالʨؗ ʙاش، أهʺॽة الॽʶاحة في ʣل  - 1

،ʛائʜʳال ،ʛائʜʳجامعة ال ،ʛʽʽʶʱم الʨة وعلǽادʸʱم الاقʨة العلॽؗل ،Ȍॽʢʵʱع الʛة، فǽادʸʱ2004-2003الاق.  
  .187)، ص 02سʨرة الȃʨʱة ، الأǽة (- 2
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  ب وأداةʨعʷال ʧʽب ʙʽقالʱقافات والعادات والʲادل الॼوت ȑʛؔال الفʸاحة أداة للإتॽʶال ʙ تُعَّ
.ʦهʻʽامح بʶʱوال ʦفاهʱوح الʛع بॼʷ  لإʳǽاد مʻاخ مُ

 ادل الॼفي (تʛادل الʺعॼʱاحة أداة للॽʶال ʙ  علʨم والʺعارف) .تُعَّ
  اعةʜاعة والʻʸال ʙعǼ اعاتʢالق ʘفها ثالॽʻʸʱاد لʸʱالإق ʧʽʶʴام في ت دور الॽʶاحة الهَّ

   لʨؔنها مʙʸرا سȄʛعاً للعʺلات الأجॽʰʻة
  الʠʸلʔ الʰاني: مʠʶلʲات مʙتʠॺة Ǻالॻʴاحة.

حة هʺا الʶائح مʱʵلف الʱعارʅȄ یʱʹح لʻا أن هʻاك عʧȄʛʸʻ یʛتʢॼان Ǽالॽʶامʧ خلال 
  والʷʻاȋ الॽʶَّاحي والʨعي الॽʶاحي.

ɦَّاب الॽʶاحǼ ʧʽʽفʛنʶا أنه:"  الʴائح:- 01 عʛَّف الʶائح حʖʶ الإتʴاد الʙولي للʴʸفʧʽʽ والُؔ ُ ǽ
لإشॼاع  الʟʵʷ الȑʚ یʱʻقل Ǽغʛض ما خارج الأفȘ الȑʚ إعʱاد الإقامة ॽɾه وʱʻȄفع بʨقʗ فʛاغه

 ʁَّ   ʙ1 حاجة مʧ الإسʳʱʺام والʺʱعة."رॼɼة الإسʢʱلاع تʗʴ أȑ شȞل مʧ أشȞال هʚه الॼɼʛة ول
ǽعʛʰʱالʶائح ʚؗلʥ زائʛا تʛك Ǽلاده لʱʺʱʶॽع Ǽالʛاحة والإسʳʱʺام ولقʹاء إجازة بهʙوء وʡʺأنʻʽة  -

  2في الʰلʙ الȑʚ إخʱاره، Ǽعʙ درس إسʙʻʱ إلى الʙعاǽة والإعلام الॽʶَّاحي.
-  ُّʙʺي تʱسائل الʨائح على الʶاد الʺʱإع : Ȏنلاح ʅȄʛعʱا الʚخلال ه ʧة مॽاحॽʶة الॽɺʨʱالǼ ه

  ونʛʷ الʲقافة الॽʶاحॽة لȐʙ مʱʵلف فʯات الʺʱʳʺع.
ʺʧȞ الʹʵاȉ الॻʴَّاحي:- 02 ُ ǽ ʅȄʛاحي  تعॽʶال ȋاʷʻة الॽات الإعلامॽلف العʺلʱʵفي م

والʙعائॽة والعلاقات العامة الʱي تʛمي إلى إعʙاد دراسة وتقʦǽʙ صʨرة الॽʶاحة لॼلاد ما أو 
  3دولॽة.لʺʢʻقة ما إلى أسʨاق ومعارض 

دولة أو عʙد ʛʽʰؗ مʧ الʳʺاهʛʽ وتʴفʜʽهʦ على زȄادة  ʚبإذ یهʙف الʷʻاȋ الॽʶاحي إلى ج -
عʛف Ǽالʢلʖ الॽʶَّاحي. ُ ǽ ما Șقʴʱالي یʱالȃة وॽاحॽʶال Șʡاʻʺال ʧقة ما مʢʻم 

                                                             
  .22محمد مʛʽʻ حʳاب، الإعلام الॽʶاحي،  مʛجع سابȘ،  ص- 1
2 - ȋ ،لاॼʁʱʶا و مʛا و حاضॽان ماضʻʰاحة في لॽʶال ،ʧʶʴال ʧʶوت، 1حʛʽو العلاقات العامة، بʛʷʻة لॽانʻʰار الʙال ،

  .38، ص 1973
   .23محمد مʛʽʻ حʳاب، مʛجع نفʶه، ص -3
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-  ȑʚال ȑي والإدارʻالف ʖانʳال ʦॽʤʻʱب ʦʱي تهʱة الʢʷَّاحي ؗل الأنॽʶال ȋاʷʻال ʧلʚؗ ʛʰʱعǽ كʺا
ف الهʯʽات الॽʶاحॽة داخل الʰلʙ الʺقʨʸد فʺʻها الʵاصة والعامة، لʧؔ هʙفها هʨ تُقʙمه مʱʵل

.ʦاتهॼɼة رॽʰوتل ʧʽʴائʶصل إلى إرضاء ال َّʨʱال 
  الʦعي الॻʴَّاحي:- 03

هʦ تʳاه الʨاقع الȑʚ تعʃȂʙ الʦعي:   - أ ʨؗوسل ʦاهاتهʳتȂو ʦاد ورؤاهʛفة الأفʛة معʢʴم ʨه
الʺʢʴة مʧ خلال الʺعॽʢات الإجʱʺاॽɺة ʨʷॽɻǽنه ȞʷǼل مॼاشʛ وغʛʽ مॼاشʛ، تʨؔʱن هʚه 

ʦاقفهʨاد ومʛك الأفʨفي سل ʛثʕي تʱة الॽɾقاʲة والॽاسॽʶة والǽادʸʱوالإق. 
هʨ إدراك الفʛد وفهʺه للॽʶاحة وأهʺʱʽها الإقʸʱادǽة وتقʙیʛه تعʃȂʙ الʦعي الॻʴَّاحي:    - ب

 ʙم إسʱغلالهللॽʺʻʱة الॽʶاحॽة، وهʨ جʺلة مʧ أداب الʶلʨك والʱعامل مع الʶائح وȂحʛʱامه وع
 1والȘʽʽʹʱ علॽه أو الʛʤʻ إلॽه على أنه مʙʸر للȃʛح.

  الʠʸلʔ الʰالʖ: نʘʮة تارॻʳȂة عʥ الॻʴاحة.
نʶان مʚʻ وجʨده على الأرض بʻʱقلاته ʲʴǼا عʧ الʺأكل والʺʛʷب Ǽإتʵاذه مʱʵلف الإعʛف 

لأخȐʛ إلى وسائل الʻقل الʺʱاحة، والʱي تʨʢرت عʛʰ الʜمʧ، إذ ǽعʨد تʻقل الإنʶان مʧ مʢʻقة 
 ʙ ʕؗ ُ عʛʷات الألاف مʧ الʧʽʻʶ فقʙ إنʱقل مʧ شʛق أسॽا وعʛʰ ألاسȞا إلى أمȞȄʛا، ؗʺا ی
الॼاحʲةن الأنʛʱوʨȃلʨجʨʽن ذلʥ مʧ خلال الॼʷه الʺʨجʨد بʧʽ الإنʶان في شʛق أسॽا والهʨʻد 

ʛʺʴن  الʨʽا الأصلȞȄʛان أمȞاته 2سॽة حاجॽʰلʱان لʶقل الإنʱʻة لأن یʴل ، هʻا ʣهʛت الʴاجة مُ
 ʖʽوأسال ʦازاتهʳفة إنʛومع ʦاولة فهʴوم ʦان العالȞس ʧه مʛʽغǼ ؔاكʱه إلى الإحǼ Ȑا أد مَّ̋
 ʧʺا ضॽʵȄاحة تارॽʶال ʛʸʴʻأن ت ʧȞʺǽ هॽوعل ،Șلʢʻʺا الʚه ʧاحة مॽʶال ʛهʤʱل ʦاتهॽح

  الʺʛاحل الʱالॽة:
نʶان یʱʻقل مʧ مȞان لآخʛ في ʣل هʚه الʺʛحلة ؗان الإ :مʙحلة الʷʲارات القʸǻʗة - 01

سȐʨ الॽʰʢعة، لॽʁǼ ʧؔام الʴʹارات صار  ون وجʨد حʨاجʜ ولا حʙود تʛʡ ʦʤʻق الʻʱقلد
ʙ الفॽʻʽقʨʽن مʧ أشهʛ الʷعʨب القǽʙʺة الʱي عʛُفʗ 3الʶفʛ وسʽلة للʳʱارة والʺʻفعة عَّ ُ Ȅو ،

                                                             
،  2012، دار الʺعʛفة الʳامॽɻة للʛʷʻ و الॼʢع والʨʱزȄع ، مʛʸ،  1جاء الغʺʛاوȑ، الإعلام و الॽʺʻʱة الॽʶاحॽة، ȋر  - 1

  . 121ص
  124لʺʛجع نفʶه، ص  - 2
  .12، ص 1990مʶعʨد مʢʸفى الʱؔاني، علʦ الॽʶاحة و الʺʜʻʱهات، دار الȞʴʺة لॼʢاعة و الǼ ،ʛʷʻغʙاد،  - 3
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Ǽالʛʱحال الʲʴǼ ȑʛʴॼا عʧ الʺعʛفة إذ بلغ نʷاʡهʦ الȑʛʴॼ الʚروة مʧ القʛن العاشʛ إلى 
الʲامʧ عʛʷ قʰل الʺॽلاد، ومʧ أبʛز الʛحلات إǼَّان تلʥ الفʛʱة ؗانʗ رحلات مʸʱʻف القʛن 

 ʧا عʲʴǼ ارحʶʺارة الȄا زʚ الإغȘȄʛ عʙʻما ؗانʗ تأتي وفʨداً ؗلʛʰة لʺʷاهʙة الألعاب الأولʺॽʰة وؗ
  .1الʺʱعة والॽɾʛʱه

  حʨالي القʛن الʵامʝ عʛʷ مॽلادȑإمʙʱت هʚه الفʛʱة مʧ مʙحلة العʦʶر الʦسʠى:  - 02
انʗ هʚه الʛحلات ذات ʡاǼع وت ʺʜʽت هʚه الʺʛحلة بʱعʙد ونʷاȋ رحلات العʛب والأروʧʽʽȃ، وؗ

ʛفʶال ʛُ̡ قʙسة في فلʧʽʢʶ، وعʛفʗ رواجا  إلى دیʻي، إذ ؗ الʺعابʙ الʺॽʴॽʶة وȂلى الأماكʧ الʺُ
 ʧʽʱʽȞȄʛاف الأمʷʱها إكʻة مॽɾاʛغʳفات الʨʷؔة ال ʛؗة حǽاʙا مع بʛʽʰلاد 1429عام كॽم  ʙایʜʱ2ی 

 ȋاʷها نʙعǼ عارفʱص الʛالي زادت فʱالȃت وʙʱمȂة وॽȃʛحلات العʛة الʛدائ ʗعʶتȂحال وʛʱل
الʺʨʸʸʵʱن في الॽʶاحة والأسفار مʻهʦ إبʡʨʢǼ ʧة إذ إقʛʸʱت  غʺʝ فإن والإحʱؔاك،

ʙج أو الʴارة أو الʳʱاك على الʚاحة أنॽʶاض الʛامعات ر أغʳال ʧم ʙیʙر العʨهʤǼ اسة خاصة
  ʶ3فʨرد.كإفي أروȃا مʲل جامعة 

شهʙ العالʦ في هʚه الʺʛحلة تغʛʽا وتʨʻعا في الʛحلات نʛʤا لʨʢʱر الʙʸحلة الʗʲیʰة:  - 03
الألة وتقʙم مʱʵلف وسائل الإتʸال والʺʨاصلات، وتʺʜʽ الʶفǼ ʛأكʛʲ سهʨلة وأمʤǼ ʧهʨر 

ت الȄʛʷॼة فأصॼح اات والʥȞʶ الʙʴیǽʙة، وصاحʖ ذلʥ تʨʢرا في بॽʻة الʺʱʳʺعر الʨʰاخʛ والॽʶا
ات الॼʢقة الأرسʱقʛاॽʡة فؔان قام بهʙف زȄارة الʺعالʗ  ʦالʶفʛ إلى الʵارج سَّ̋ة مʧ سَّ̋ الॽʶاحة تُ

الʶفʛ  ، وفي هʚه الفʛʱة أصʗʴॼ الॽʶاحة خاضعة لقʨʽد ʨʳؗازات الأثȄʛة والʺʙن الʲقاॽɾة
أدȐ وفي نهاǽات هʚه لʺʛحلة أحʙثʗ الʨʲرة الʻʸاॽɺة تغʛʽا ʛʽʰؗا في وسائل الʻقل و والʱأشʛʽات 

وȂرتفاع عʙد الʺʶافʧȄʛ ومع تʧʶʴ أوضاع الॼʢقة العاملة ذلʥ لإخʸʱار الʨقʗ والʺʶافات 
.ʛعة الأجʨفʙالإجازات مǼ ىʺʶ ُ ǽ ما ʛهʣ 4  

أو ماʶǽʺى Ǽعʛʸ الॽʶاحة إد عفʗ تʨʢرا ملʣʨʴا لʦ تʷهʙه مʧ الʙʸحلة الʸعاصʙة:  - 04
قʸʱادǽة وزȄادة الإهʱʺام قʰل خاصة Ǽعʙ الʛʴب العالʺॽة الʲانॽة Ǽعʙ تʧʶʴ الأوضاع الإ

                                                             
انها أنʨاعها ، دارالʛȄʨʻʱ ،الʜʳائʛ ،خالʨؗ ʙاش، الॽʶاحة  م -  1   12، ص2007فهʨمها أرؗ
 بʛʽوت، ، دور الإعلان في الȘȄʨʶʱ الॽʶاحي،  الʺʕسʶة الʳامॽɻة للʙراسات والʛʷʻ و الʨʱزȄع مʢʸفى عʙʰ القادر، - 2

  .39ص ،2002
ة، صʻاعة الॽʶاحة مʧ الʺʨʤʻر 3   .19، ص 1995القاهʛة، الʳغʛافي، دار الʺعʛفة الʳامॽɻة،  محمد خʺʝॽ الʜوؗ
4 - ʙع ، عʺان، /  مقابلة خالȄزʨʱوالʛʷʻاحة في الأردن، دار وائل لॽʶاعة الʻص ،ʖاج ذیʴل الʸॽɾ2000 23، ص.  
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ʗَّ̒ العʙیʙ مʧ القʨانʧʽ لʴʺاǽة الإنʶان  Ǽالʨʳانʖ الʻفॽʶة والإجʱʺاॽɺة للʺʱʳʺعات، حʘʽ سُ
وʣهʛت العʙیʙ مʧ الʺʤʻʺات العالʺॽة للॽʶاحة ʱؗلʥ الʱاǼعة لهʯʽة الأمʦ الʺʙʴʱة، وذلʥ راجع 

  للعʙیʙ مʧ الأسॼاب أهʺها:
 لف وسائلʱʵم الهائل في مʙقʱر والʨʢʱاحة. الʛعة والʛʶال الأمان والʳقل في مʻال 
 .ʛʰʵة الॽل آنʽهʶال مع تʸفي وسائل الإعلام والإت ʛʽʰؔر الʨʢʱال 
 .احةॽʶال على الॼʀادة الإȄإلى ز Ȑا أد  الʧʶʴʱ الإقʸʱادȑ والإجʱʺاعي وȂرتفاع الأجʨر مَّ̋
  Ȑʨʱʶʺرتفاع الȂو ،ʛعة الأجʨفʙʺة الȄʨʻʶل الʢاغ والعʛأوقات الف ʙایʜت ȑʚقافي والعلʺي الʲال

 1إنعʝȞ على إتʳاه الॽʶاحة.
ومʧ خلال هʚه الʺʛاحل الʱي مʛَّت بها الॽʶاحة تʧʽʰ أنها ؗانʗ مॼʢʻقة مع معʻى الاسفار  -

مهʺا تعʙدت أغʛاضها، لʱʻʱقل Ǽعʙ رʢȃها بʙافع الʺʱعة والʶʱلॽة والॽɾʛʱه لʺʢʸلح الॽʶاحة 
نʗ مʧ أجلها  ّʨ ع ومʤʻʺات ولʳان رسʺॽة، وȃالʱالي ر فʨ حʘʽ حǼ ʗʽʤإهʱʺامات ʛʽʰؗة وُؗ

أصʗʴॼ الॽʶاحة ʲʺǼاǼة صʻاعة یʻʺʹʱها القʢاع الإقʸʱادȑ فǼ ʗʽʺʶالʻʸاعة الॽʶاحॽة نʛʤا 
ʳʷعة للॽʶاحة   . لإرتॼاʡها Ǽعʙة قʢاعات تʙʵم وتʻُʺي إقʸʱاد الʙول الʺُ

  ʝ الॻʴاحةالʠʸلʔ الʙاǺع: خʶائ
 ʰʱتعʧȞʺǽ الي لاʱالȃو ȑماد ʛʽج غʨʱʻاحة مॽʶال ʛ .ʛان لآخȞم ʧنقله م 
  فعʛالأسعار وال ʠॽɿʵʱات بॼقلʱاجهة الʨم ʖʳǽ ʥلʚل ʧȄʜʵʱقابل لل ʛʽاحي غॽʶج الʨʱʻʺال

 مʧ جʨدة الʙʵمات لȄʜادة الʢلʖ على الʺʨʱʻج الॽʶاحي.
  احيॽʶال ʖلʢال ȋوʛؗل ش ʛʽفʨت ʖا وجʚة ولهʛʽʰؗ ةॽة دولʶافʻة مॽاحॽʶات الʳʱʻʺاجه الʨت

 لإرضاء الʨȃʜن.
 ʻʺال ʛʰʱعǽ لʲʺة، وهي تॽارجʵامل الʨالعǼ ʛأثʱی ʨا فهʚوله ʛیʙʸʱج قابل لʨʱʻاحي مॽʶج الʨʱ

كʚلʥ عʛض للʙʵمات ولʝॽ مʨʱʻجات مادǽة أȑ أن الʺʱʶهلǽ ʥأتي بʻفʶه إلى مȞان 
 الʺʱʻج الॽʶاحي للʨʸʴل علॽه.

 .Ȍʺʻة الॽʺسʨأنها مǼ ةॽاحॽʶال Șʡاʻʺال ʠعǼ ʜʽʺʱت 
  
 

                                                             
  .22، ص2000،  الشركة الوطنیة للنشر و التوزیع،القاھرة، 1ھدى سید لطیف، السیاحة النظریة و التطبیق، ط - 1
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 اضʛاحة وأغॽʶاع الʨأن ʧایॼʱد وتʙعʱعة تॽʰʡة وʢʷلاف الأنʱخȂع وʨʻها تʽعل ʖتʛʱا ی  ها مَّ̋
 ة بهاʢॼتʛʺة الॽاحॽʶمات الʙʵ1 .ال   

ان ومʦȜنات الॻʴاحة   الʠʸلʔ الʳامʛ: أرؕ
انها   أولا: أرؕ

ان تʛتʜؔ علʽها ؗʺعایʛʽ رئॽʶॽة لها وʧȞʺȄ إجʺالها  الॽʶاحة ॼɺارة عʣ ʧاهʛة مʨʻʱعة ولها أرؗ
  ضʺʧ مایلي:

ه مʧ أهʦ وتʨʢر ʛʡق الʻقل، حʘʽ أنتʨجʙ علاقة وʙʽʡة مابʧʽ صʻاعة الॽʶاحة  الʹقل: -أ
ل على الʶائح الʻʱقل والʶفʛ.الأر  ʶهّ ُ ǽ احي لأنهॽʶال ȋاʷʻة للॽؗان الأساس 
عʙʻما نʛʢح قʹॽة الॽʶاحة إلا ونʢȃʛها Ǽالإیʨاء، إذ یॼقى مȞان الإقامة الأمʛ  الإیʦاء: -ب

 للʙولة أو الʺʙیʻة الʱي یʜورها.الʷǽ ȑʚغل Ǽال الʶائح عʙʻ وصʨله 
حʸǽ ʧʽل إلى الʺȞان  یʲʺʱل في رزنامة الʶائح الʱي ǽʹعها لʦॽʤʻʱ وقʱه الʙʮنامج: -ج

الʺʛغʨب ॽɾه، ʷॽɾʺل الʛʰنامج زȄارة الʺʱاحف والأماكʧ الأثȄʛة والʱاॽʵǽة وأماكʧ الॽɾʛʱه والاحة 
ʸʸʵة لʨʻع مʧ أنʨاع الॽʶاحة   2 وأماكʧ أخȐʛ تعʛʰʱ مُ

هي الʙʵمات الʹʛورȄة الʱي تأسʝ لأ مʛʷع سॽاحي أو مʨاقع  الॻʹʮة الॻʯʲʯة للॻʴاحة: - د
سॽاحॽة، مʧ بʻʽها تʨفʛ شȞॼات الʺॽاه، الؔهȃʛاء، الغاز، الʛʢق، القʢاع الʴʸي، 
 ʧȞʺȄاحي وॽوع سʛʷم ȑة لأʛʽʰؗ ةॽʺة ذات أهॽʻʰه الʚه ʛʰʱك...إلخ، وتعʨʻʰاصلات، الʨʺال

احॽة إلى ثلاثة أنʨاع وهي الʺʷارȄع الʺʸʸʵʱة، الʺʷارȄع العامة، الॽʻʰة الॽʶتقʦॽʶ مʷارȄع 
ʛʸة للعॼاكʨʺارع الʷʺ3ال.   

ان ساǼقة الʛؗʚ وتؔʺلها، وتʹʦ الॻʹʮة الفॻɾʦة للॻʴاحة:  - هـ تأتي هʚه الॽʻʰة لʦʹʱ ؗل الأرؗ
مʱʵلف الʺʕسʶات  الʺʸʸʵʱة في الʱقʦǽʙ الʺॼاشʛ لʺʨʺʳعة مʧ الʺʨʱʻجات أو الʙʵمات 

ॽاحॽʶد الʙال عॼʁʱة لإسʛʢʶʺع الȄارʷʺاء ، والʨأت الإقامة والإیʷʻفي م Ȑʛل هي الأخʲʺʱة وت
الات الॽʶاحॽة  ʨؗلة في الʲʺʱʺاحي الॽʶالإرشاد ال ʖاتȞم ʥلʚؗ ،احॽʶال ʧم ʘأك ʛفʶوال

                                                             
  .ʣ51 52ل الʨʴʱلات الاقʸʱادǽة، مʛجع سابȘ، ص ص  خالʨؗ ʙاش، أهʺॽة الॽʶاحة في  - 1
انها  -مفهʨمها–خالʨؗ ʙاش، الॽʶاحة  - 2   .5أنʨعها ، مʛجع سابȘ ، ص  –أرؗ
3 - ،ʛʸفة، مʛان الʺعʱʶǼ ةॼʱȞاحة، مॽʶال ʦعل ȏادॼم ،ȑقاوʛ   .54،  ص  2006فʴʱي محمد الّ̫
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  1ومʕسʶات تʦॽʤʻ بʛامج الʜʳʴ والॽʰع والॽʰع عȘȄʛʡ ʧ الʴاسʨب، مȞاتʖ إʳǽار الॽʶارات
مʕسʶات  ʺقاهي، مʢاعʦ الʺأكʨلات الʛʶوالʛʷاب Ǽأنʨاعها (الʺʢاعʦ، ال مʷارȄع تقʦǽʙ الʢعام

   .الأكل الʳʺاعي)
  ثانॻا: مʦȜناتها:

 ʗʸʱي إخʱراسات الʙال ʗعʨʻاخلها تʙدها وتʙعʱاحة إد أنه بॽʶنات الʨȞم ʧع ʦؔلʱا الʻʻȞʺǽ
  بʅॽʻʸʱ الʙʵمات الॽʶاحॽة ومʻه نʙʳ أن هʻاك نʨعʧʽ مʧ مʨȞنات الॽʶاحʨ وهي:

تʙʶʳʱ في معʦʤ عʻاصʛ الॽʰʢعة ؗʺا هي مʨجʨدة على مʦȜنات سॻاحॻة ॻɹॻʮʟة:  - 01
  سʢح الأرض والʱي لها علاقة Ǽالॽʶاحة وهي:

: یʲʺʱل في الʨʳ الʺلائʦ، درجة الʛʴارة، نॼʶة الأمʢار، نॼʶة الȃʨʡʛة، ؗʺॽة تʶاقȌ الʸʹاخ-أ
  الʲلʨج...إلخ ؗل هʚه العʨامل ǼإمȞانها تʙʴیʙ نॽɺʨة الॽʶاحة.

: یʲʺʱل في الʺʻاȘʡ الʵلاǼة الʱي تʚʳب الأنʤار مʲل الʱʹارʝȄ،الʶهʨل سʠح الأرض-ب
.Ȑʛة الأخॽɻॽʰʢات الȄʛغ ل الʺُ   والॼʳال، الهʹاب، الؔهʨف وؗ

تȞʷل ؗل مʸادر الʺॽاه، الʺʢॽʴات، الʴॼار، الأنهار، الʛʽʴॼات، الʷلالات، الʺॽاه  الॻʸاه:-ج
  الʺعʙنॽة الʴارة...

ʲʺʱل في الʙʴائȘ الȐʛʰؔ، الʶॼاتʧʽ، الأشʳار، الॼʻاتات الʻادرة الʱي ت الغاǺات والʙʸوج:- د
   تلعʖ دورا ʛʽʰؗا في إʣهار الʳانʖ الʳʺالي للʺʨاقع الॽʶاحॽة.

Ǽعʙ الإشارة إلى عʻاصʛ الॽʰʢعة الʱي تʶاهʦ في الॽʶاحة،  مʦȜنات سॻاحॻة ȂʙʵǺة: - 02
ة هʚا فإنʻا لا نॽʢʱʶع الفʸل بʧʽ عʻاصʛ الॽʶاحة الॽɻॽʰʢة والإن ʶان، فلابʙ أن تʨؔن مʷارؗ

الأخʛʽ في حʺاǽة الॽʰʢعة وتʛقʱʽها، فʺʧ أبʛز الأدوار الʱي یلعʰها الإنʶان في تʛȄʨʢ الॽʰʢعة 
عʛف Ǽالعʛض الॽʶاحي الʻاتج عʧ الʳهʨد الȄʛʷॼة وʧʺʹʱȄ مایلي: ُ ǽ ع ماॽʳʷهي ت  

ات القǽʙʺة الʱي یʦʱ العʨʲر ؗالأماكʧ الʱارॽʵȄة الأثȄʛة وȃقاǽا الʴʹا الʯارȂخ والʙʯاث والʗیʥ: -أ
علʽها عȘȄʛʡ ʧ الʻʱقʖʽ والʴفȄʛات الʱي تʜʽʺʱ بها الʺʙن الʱارॽʵȄة، ؗالʺعابʙ، الʱʺاثʽل، 
 ʙʽقالʱسة والعادات والʙة الʺقॽʻیʙال ʧوالأماك ʧاث والفʛʱال ʧار...وأماكʨن والقلاع، الأسʨʸʴال

 2.الإجʱʺاॽɺة الʷعॽʰة...إلخ
                                                             

  .55مʛجع نفʶه، ص  - 1
  .57.،57ص فʴʱي محمد الʛʷقاوȑ،مʛجع سابȘ، ص  - 2
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: هي أماكʧ الإیʨاء الॽʶاحي وتعʛʰʱ العامل الأساسي للॽʶَّاح، وسائل الإقامة الॻʴاحॻة -ب
  وتʹʦ الفʻادق، الʷقȘ الʺفʛوشة، الأوتॽلات، الʷقȘ الفॽʀʙʻة والقȐʛ الॽʶاحॽة Ǽإخʱلاف أنʨاعها.

ǽعʛʰʱ مʧ أهʦ الʺʨȞنات الॽʶاحॽة الȄʛʷॼة سʨاء ؗان داخلي أو خارجي  الʹقل الॻʴاحي: -ج
ل الȑʨʳ (الʢائʛات) والʻقل الȑʛʴॼ (الʨʰاخʛ، القʨارب، الʺʛاكʖ) وʦʱȄ بʨسائل مʱʵلفة وهي الʻق

  والʻقل الȑʛʰ (القʢارات، الॽʶارات، الʙراجات...).
تʲʺʱل في الʳانʖ الإجʱʺاعي للʺʨاقع الॽʶاحॽة ودرجة الʲقافة وحʧʶ  مقʦمات الॻʷافة: - د

ʅॽʹʱʶ، وتʚؗ ʧʺʹʱلʥ الʳانʖ الॽʶاح ي والفʙʻقي وجʺॽع الʹॽافة للॽʶَّاح مʛʡ ʧف الʰلʙ الʺُ
  الأیȑʙ العاملة الʺʸʸʵʱة في الʺʳال الॽʶاحي والʱي تعʺل على إسॼʁʱال الॽʶَّاح.

ʤǽهʛ أثʛ الʱقʙم والʛʹʴʱ للأقالʦॽ الॽʶاحॽة الʯقʗم الʦʹؒʯلʦجي والإقʶʯادȏ والʷʲارȏ:  - هـ
 ʛة والأثॽʵȄارʱال ʦة، الʺعالॽاج العالʛاب، الأبʴʶات الʴʡاʻؗ اتǽاʻʰة الʛʲؗ خلال ʧمʺة، مʛ Ȅة الʺُ

ل ما ʚʳǽب نʛʤ الʶائح.   1الʙʶود، الʺʱاحف وؗ
  الʠʸلʔ الʴادس: دوافع وشʙوȉ الॻʴاحة

  أولا: دوافع الॻʴاحة
ة دوافع ʧȞʺǽ إʳǽازها ضʺʧ مایلي: َّʙاحة عॽʶلل  

تʱلʟʵ هʚه الʙوافع في زȄارة مʱʵلف الʺʻاȘʡ والأماكʧ الʙیॽʻة والʺقʙسة،  دوافع دیʹॻة: -أ
  لʴʱقȘ مʶاعي ومʢʱلॼات نفॽʶة وروحॽة.

الهʙف مʧ هʚه الʙوافع هʨ الॼɼʛة الʙʷیʙة في  دوافع تارॻʳȂة وثقاॻɼة وتعلॻʸॻة: -ب
ʚا إكʷʱاف ؗل ما هʨ جʙیʙ وله علاقة  الأسʢʱلاع على نʺȌ حॽاة الʷعʨب والॼʁائل، وؗ

  Ǽالʴʹارات القǽʙʺة.
تهʙف إلى الʛʱوȄح عʧ الʻفʝ في أوقات الفʛاغ وتغʛʽʽ جʨ  دوافع الʙاحة والإسʸʱʯام: -ج

  الʛوتʧʽ، مʧ خلال زȄارة الʨʷاʡئ والʴॼار وȃعʠ الʺʻاȘʡ الهادئة.
Ǽالإسʵʱاء والʻقاهة والʱʺʱع Ǽالأجʨاء الهادئة  هʙفها الʛئʶॽي هʨ العلاج دوافع صॻʲَّة: - د

 ʛال Șʽقʴʱة.لॽʶفʻاحة ال  
  تʲʺʱل في العʨدة إلى الǽʙارولʺʶقȌ الʛأس وزȄارة الأهل والأقارب. دوافع عॻɾʙة: - هـ

                                                             
1 -ȋ ،احةॽʶال ȏادॼي، مʶॽʶال Șالʵال ʙʰعʛة، 1ماهʛع، القاهȄزʨʱو ال ʛʷʻاعة و الॼʢة لॽȃʛل العʽʻعةالʨʺʳص  2001،  م،

108.  



 لام السیاحيـــالإع                                                                         الفصل الثاني
 

 
29 

تʷʺل حʹʨر ؗل مʶاǼقات والʺهʛجانات الȄʛاضॽة ʱʵǼلف أنʨاعها، أو دوافع رȂاضॻة:  -و
  مʺارسة هʨاǽات معʻʽة.

تʲʺʱل في الʱقاʡعات الʱي تʙʴث ॽɾقȐʨ العʛض والʢلʖ العالʺʧʽʽ  دوافع إقʶʯادǻة: - ز
ॽɿॽة الʨʸʴل على الفʨائʙ والأرȃاح الʱي یʘʴॼ عʻها الʺʧȄʛʺʲʱʶ ورجال الأعʺال خʨʸصا  وؗ
 ʨمات والعʺالة، وهʙʵة والॽاد الأولʨʺفاض أسعار الʵإنǼ ʜʽʺʱي تʱة الॽامʻان الʙلʰال ʠعǼ في

  لʙʵمات الʱي تُقʙم Ǽأسعار مʻاسॼة وأǽʹا وجʨد فʛق العʺلة.مʕشʛ لʙʱفȘ الॽʶَّاح والʱʺʱع Ǽا
اع الʺʵاʛʡ والʺغامʛات الʱي ǽقʨم ʨ هʻاك العʙیʙ مʧ الʙوافع الأخȐʛ الʱي تʛʱʷك فʽها ؗل أنو  -

ات ر بها الॼʷاب مʧ أجل الʱأمل والʱفاخʛ أو Ǽغʛض الأʴǼاث العلʺॽة وȂكʷʱاف الʴʹا
 1القǽʙʺة.

 ثانॻا: شʙوȉ الॻʴاحة
  الॽʶاحة مʨʺʳعة مʧ الʛʷوȋ أهʺها:لʤاهʛة 
  ا فأدناهاॽʻودة زمʙʴاحة مॽʶة. 24الʻاها الأعلى سʙساعة وم 
 .لةʢاع والعʛالف ʗوق ʛʸʻعǼ ʗʢॼة إذ إرتॽاحॽرحلة س ʛʰʱتع 
 .رʨعʺل مأج ʧع ʘʴॼال ʛفʶوراء ال ʧن مʨȞǽ أن لا 
  ʝدة في نفʨجʨائح مʶف الʛʡ ʧدة مʨʸة الʺقॽاحॽʶال ʧن الأماكʨؔأن لا ت ʖʳǽ

 الʺȞان الॽɾ ʦॽʁǽ ȑʚه.
 .هاʛʽة أو غॽلʶʱي أو للʴاء صʨس ʧʽافع معʙاحة بॽʶجهة إلى الʨن الʨؔ2أن ت 

  الʠʸلʔ الʴاǺع: أنʦاع الॻʴاحة
ة  َّʙلفة وفقا لعʱʵاع مʨاحي إلى أنॽʶال ȋاʷʻاحة والॽʶال ʅॽʻʸʱاولات لʴʺال ʧم ʙیʙَّت العʛج

ʚان ǽعʛʰʱان أهʦ الॽʻʸʱفات الॽʶاحॽة معایʛʽ وأسʝ، ؗالʅॽʻʸʱ الॽʰʢعي والʅॽʻʸʱ الʲقافي  اللَّ
ȃʨʰة حʖʶ جॽʶʻة الॽʶَّاح  في العʙیʙ مʧ الʙول، ؗʺا ʧȞʺǽ أن نʙʳ أنʨاع الॽʶاحة الأخȐʛ مُ

وأهʙافهʦ وحʖʶ الʢاǼع والȞʷل الॽʤʻʱʺي للॽʶاحة، وحʖʶ إتʳاه الॽʶَّاح ومʙة إقامʱهʦ وغʛʽها 
  ॽʶاحة سʛؗʚʻها ضʺʧ الآتي:Ǽإضافة إلى وجʨد معایʛʽ أخȐʛ تʻʸُف عللى أساسها ل

                                                             
ʜ الʙراسات والʨʴॼث ، قʦʶ الʙʻوات و اللقاءات العلʺॽة،  - 1 ʛؗاحة، مॽʶة على الॽالأعʺال  الإرهاب ʛأث ،ʛʺا عʢمحمد الع

،Șʷ11،13،  ص ص 2010دم.  
  . 52، ص أهʺॽة الॽʶاحة في ʣل الʨʴʱلات الاقʸʱادǽة، مʛجع سابȘ خالʨؗ ʙاش،- 2
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  الʃॻʹʶʯ الॻʮʠعي:- 01
قام على سʨاحل الʺʙن، فهي تʦʱ الॻʴاحة الʴاحلॻة:   - أ ǽقʙʸ بها تلʥ الॽʶاحة الʱي تʷʻُأ أو تُ

مʛʡ ʧف الأفʛاد على إمʙʱاد شʨاʡئ الʴॼار والʺʨʱسʢات وتʤʴى Ǽإهʱʺام ʛʽʰؗ مʧ أجل 
 ȘȄʛʡ ʧة عॽن علاجʨؔت ʙق Ȑʛاض أخʛام أو أغʺʳʱمال.الإسʛلقاء على الʱاحة والإسॼʶال 

وهي مʧ أهʦ أنʨاع الॽʶاحة حʖʶ هʚا الʅॽʻʸʱ، حǽ ʘʽʺارس  الॻʴاحة الʙʲʶاوȂة:   - ب
هʚا الʨʻع في الʴʸارȑ الʨاسعة الʱي تʱʺʱع بها Ǽعʠ الʺʻاȘʡ وذلʥ مʧ أجل مʺارسة 

 Ǽعʠ الȄʛاضات الʱي تʱʴاج إلى مʶاحات شاسعة وغʛʽها.
ة الʺʱعلقة Ǽالعلاج الʶʳʺي أو الʻفʶي أمʛاض أخȐʛ عʙʻ هي الॽʶاح الॻʴاحة الʱهȂʦة: -ج

قام أساسا على مȐʨʱʶ الʴʺامات والʻʽلॽʰع الʺعʙنॽة،  الأفʛاد، تʶُʺى Ǽالॽʶاحة الʳهȄʨة لʨؔنها تُ
حʘʽ تعʨؗ ʛʰʱاسʢة أساسॽة للعلاج عȘȄʛʡ ʧ الإسʴʱʺام أو الʛʷب وتʲʺارس Ǽغʛض الʷفاء 

  جاع والألام.الʱام مǼ ʧعʠ الأمʛاض والʅॽɿʵʱ مʧ الأو 
ʱʶفاد مʧ الॽʶاحة الʺʻاخॽة في Ǽعʠ الأحॽان للعلاج عʧ  الॻʴاحة الʸʹاخॻة الʮʱلॻة: - د ُ ǽ

ȘȄʛʡ الʺʻاخ، أما الॽʶاحة الʰʳلॽة فعادة ما ʨȞǽن لها فʸل واحʨȞǽ ʙن سॽاحي شȑʨʱ مʧ أجل 
   أخȐʛ. الʜʱلج على الʲلج وفʸل صॽفي لأغʛاض

  الʃॻʹʶʯ الʰقافي:- 02
تهʙف هʚه الॽʶاحة إلى زȄادة الʺعʛفة لȐʙ الأشʵاص مʧ خلال تॽʳʷع  :الॻʴاحة الʰقاॻɼة  - أ

حاجاتهʦ الʲقاॽɾة للʱعʛف على الʙول والʺʻاȘʡ غي الʺعʛوفة لʙیهʦ، وهي مʛتʢॼة أساسا 
Ǽالʱعʛف على تارȄخ الʙول وثقافاتها، الʱقارب بʧʽ الʷعʨب وعاداتها وتقالʙʽها، معʛفة 

 ॽɾ1ة الʺʱʵلفة.الʻʸاعات الʱقلǽʙʽة والʤʱاهʛات الʲقا
تʛتʜؔ على الʺʜاǽا الأثȄʛة Ǽفعل ما تȄʨʱʴه مʧ مʻاǽ Șʡعʨد  الॻʴاحة الʷʲارȂة الأثȂʙة:- ب 

ف ʱي مʧ شأنها أن تʨُضح وتʛʷح مʱʵلتارȄخ نʷاها إلى عʨʸر ما قʰل الʱارȄخ، وال
، إذ تʶاعʙ في الʱعʛف على الʺʨاقع الʴʹارات القǽʙʺة الʱي مʛَّت على الʺʢʻقة الॽʶاحॽة
   الأثȄʛة للʺʻاȘʡ الॽʶاحॽة وحʹارات الʷعʨب وغʛʽها...

                                                             
عʺʞॽ سʺʛʽة، دور إسʛʱاتॽʳة الʛʱوȄج في تʅॽʽؔ و تʧʽʶʴ الʢلʖ الॽʶاحي الʜʳائȑʛ مع مȐʨʱʶ الʙʵمات الॽʶاحॽة  - 1

الʨʱؗʙراه في علʨم الإقʸʱاد، ؗلॽة العلʨم ، أʛʡوحة مقʙمة ضʺʧ مʢʱلॼات نʽل شهادة 2015-1995الʺʱاحة خلال الفʛʱة 
 ʅॽʢجامعة س ،ʛʽʽʶʱم الʨة و علȄارʳʱة و الǽادʸʱ1الإق،ʛائʜʳ38 37، ص ص 2015،ال.  
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تʛʷʱʻ الॽʶاحة الإجʱʺاॽɺة خاصة في الʙول الʱي لʙیها جالॽات  الॻʴاحة الإجʸʯاॻɸة: -ج
قام هʚه الʳغʛاॽɾا ȞʷǼل أساسي للʺʴافʤة على العلاقات  تʞॽɻ في دول مʳاورة لها جغʛاॽɾا، وتُ

   ة.الإجʱʺاॽɺة وذلʦ مʧ خلال الॽʁام Ǽالॽʶاح
تعʛʰʱ مʧ أقʙم أناع الॽʶاحة، وتʲʺʱل في تʙفȘ الॽʶَّاح القادمʧʽ مʧ  الॻʴاحة الʗیʹॻة: - د

 ʦॽʀ ʧله مʲʺُها وما تʵȄوتار ʦة في العالॽʻیʙاقع الʨʺف على الʛعʱف الʙارج بهʵاخل والʙال
ع روحॽة لهʚا الʙیʧ أو ذالʥ، حʘʽ أنها تʺʲل عاملا نفॽʶا وحافʜا للॽʶَّاح للʱعʛف على الʺʨق

الॽʶاحي والʙلالات الʨحॽة والʻفॽʶة الʺʛتʢॼة Ǽه، حǽ ʘʽقʙʸها الʶائح مʲلا لأداء واجʖ دیʻي 
ʧʽʽʴॽʶʺة للॼʶʻالǼ روما ،ʧʽʺلʶʺة للॼʶʻالǼ مةʛȞʺة الȞل مʲم.   

لʺʽل مʧ أمʲلة هʚا الʨʻع مʧ الॽʶاحة تلʥ الʱي ʨȞǽن الغʛض مʻها ا الॻʴاحة الȂʙاضॻة: - هـ
الȄʛاضॽة، الʺʶاǼقات أو العʛوض أو الȄʛاضات الʺʨʻʱعة، الʺهʛجانات لʺʷاهʙة الʺॼارȄات 

ة في حʹʨر الʢॼلات العالʺॽة أو الʺʶاǼقات الȄʛاضॽة ، ؗʺا قʨȞǽ ʙن الȄʛاضॽة، الʺʷارؗ
الغʠ مʧ الॽʶاحة الȄʛاضॽة أشॼاع حاجة الفʛد للʺارسة الȄʛاضة الʺفʹلة لǽʙه (الʜʱحلȘ على 

   .ॼʳال، الʦॽʽʵʱ في الغاǼات أ الʴʸارȑ)الʳلʙʽ، الǼ ʙʽʸأنʨاعه، تʶلȘ ال
-  Ȑʛأخ ʛʽاك معایʻها هʛʸʴأن ن ʧȞʺǽ احةॽʶاع الʨف على أساسها أنʻʸة تʙیʙيفع: 

  احةॽʶاح.الॽʶة الॽʶʻج ʖʶح  
  احةॽʶاح.الॽʶاف الʙأه ʖʶح  
 احيॽʶع الǼاʢال ʖʶاحة حॽʶال.   
 احةॽʶي للʺॽʤʻʱل الȞʷال ʖʶاحة حॽʶال.   
 احॽʶة إقامة الʙم ʖʶح.  
 مةʙʵʱʶʺقل الʻوسائل ال ʖʶاحة حॽʶال.   
 احيॽʶال ʦسʨʺال ʖʶاحة حॽʶ1. ال 

:ʖʲॺʸخلاصة ال  
یʱʹح مʺا سǼ Șʰأن الॽʶاحة لʦ تعʙ مʛʳد نʷاȋ أنʶاني ǽعʙʺʱ على الʻʱقل والʛʱحال، بل 

ǽة والإجʱʺاॽɺة في العالʦ الʺعاصʛ، والʷǽ ȑʚʺل ؗل فʯات أصॼح مʧ أهʦ الʨʤاهʛ الإقʸʱاد
 ʖʰʶǼ اسʻة والعʺل، الʷॽɻʺوف الʛʣ ʧʶʴت ʧات مʛʽغʱها الʱضʛي فʱة الʙیʙʳوف الʛʤال

                                                             
  .39.40عمیش سمیرة ، مرجع سابق، ص ص- 1
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وتʨʢر في وسائل الʻقل وما رافقها مʧ بʛوز الʴاجة إلى الʛاحة والॽɾʛʱه، ؗʺا لاحʻʤا أن 
 ʧم ȑʚال Ȍॽʴʺفي ال ʛثʕوت ʛأثʱذاتها، ت ʙʴǼ وقائʺة ʙʽعقʱالغة الȃؔاملة وʱاعة مʻاحة صॽʶال

الॽʶاحة صفة الʤʻام الȑʚ یʶʱع مفهʨمه لʷॽʺل أنʢʷة إنʱاجॽة  حʨلها، وهʨ ما أعʢى مفهʨم
ʻʸا إلى أن الॽʶاحة تʤʴى  وخʙماتॽة وȂجʱʺاॽɺة تʺʜʽه عǼ ʧاقي القʢاعات، وȃالʱالي خلُ
ة لʳعلها قʢاع مʱʶقل  ɹَّ ل Ǽأهʺॽة Ǽالغة لȐʙ جʺॽع الأمʦ والʷعʨب الأمʛ الȑʚ جعل الʴاجة مُ

  بʚاته.
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ʝʶʳʯʸاني: الإعلام الʰال ʖʲॺʸال 

ʝʶʳʯʸم الإعلام الʦمفه 
ʝʶʳʯʸر الإعلام الʦهʡ ابॺأس 
نةʦȜʸال ʙره العʹاصʦʠو ت ʝʶʳʯʸأة الإعلام الʵʹل 
ʝʶʳʯʸة الإعلام الॻʸأه 
 اتȂʦʯʴمʝʶʳʯʸالإعلام ال 
ʝʶʳʯʸاف الإعلام الʗائف و أهʡو 
ʝʶʳʯʸالإعلام ال ȉاʸأن 
ʝʶʳʯʸدور الإعلام ال 
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:ʙʽتʺه  
Ȟل ʙʴǼّ ذاته ʣاهʛة ذات ʡاǼع تارʵȄي إجʱʺاعي وȄعʣ ʛʰʱهʨره  ّ̫ ُ ǽ ʟʸʵʱʺإن الإعلام ال

عقʙة  ة مُ ّॽال والإعلام عʺلʸل علʺاء الإتʨقǽ ه ؗʺا ة حʸلʗ في الʱارسخ والʺʱʳʺع وتʨʢرُ ّʙʱʺ مُ
ʨؔنة  ولʚّلʥ فإن مقارʱȃها مʻهॽʳا على الأقل تقʱʹي الॽʁام تʴلʽل هʚه الʤاهʛة ألى عʻاصʛها الʺُ

ة وأهʺॽة هʚه العʻاصʛ، و  ّॽʰ ل هʚا الʺʘʴॼ قʙ خʟʸُ للʙʴʱث عʻتʙʴیʙ تʛاتُ ها ʸǼفʱها ولعّ
ʻا في قʨلॼة فȄʛؔة لفهʦ الإعلام الʺʱʵʺǼ ʟʸʵʱلف جʨانॼه،  بʙاǽة بʱعȄʛفه لʨʱضॽح تʹعُ

ة  ّॽɽǼ رهʨʢره وتʨهʤنة لʨȞʺال ʛاصʻى العʱاب بل وحॼا على أسʻج ّʛع ʦلقي، ثʱʺال Ȑʙرته لʨص
 ʦق لأهʛʢʱال َʁوزه على الʛʰي لʶॽئʛافع الʙال ʗي ؗانʱات ال ّॽɺاʙʱها احالʙعȃة، وॽة الإعلام

  نʺاʡه.لأخǼ ،ʛʽالإضافة لʱعʙاد أدواره وأهʚا امʨʱʶاǽات وʣائف ، عʛضʻا أهʺॽة، أهʙاف
ʝʶʳʯʸم الإعلام الʦالأول: مفه ʔلʠʸال  

  أولا: تعʃȂʙ الاعلام:
قال اسʱعلʦ لʛʰʵ فلان، علʦ الأمʛ لغة: مʧ الفعل أعلʦ ، علǼ ʦالʷيء أȑ شعǼ ʛه، ǽ -أ

 1. وتعلʺه أȑ أتقʻه، وȄقال علʺʗ الʷىء Ǽʺعʻى عʛفʱه فʛʰʵته
إصʢلاحا: ǽعʛف الاعلام مʧ الʻاحॽة الاصʢلاحॽة على أنه نʛʷ الʴقائȘ والاخॼار  -ب 

والأراء بʧʽ الʳʺاهʛʽ بʨسائل الإعلام مʱʵلفة ؗالʴʸافة والإذاعة والʻʽʶʺا والʺʴاضʛات 
ʖʶ الʱأیʙʽوالʙʻوات    2. والʺʕتʺʛات والʺعارض وغʛʽها...إلخ ॽɽǼة الॽɺʨʱة والاقʻاع وؗ

الإعلام هʨ عʺلॽة نقل الاخॼار والʨقائع والʺعلʨمات والʴقائȘ الى مʨʺʳعة مʧ  إجʛئॽا :-ج 
تلفʨȄʜن، الاعلامॽة الʱقلǽʙʽة مʧ (رادیʨ الʳʺاهʛʽ عȘȄʛʡ ʧ اسʙʵʱام مʨʺʳعة مʧ الʨسائل 

  لʨسائل الʙʴیʲة ȄʛʢǼقة هادفة ومʤʻʺة.صʴافة) أو مʧ خلال ا
ʛفه عʙʰ اللʅॽʢ حʺʜة - Ǽأنه:" تʜوʙȄ الʻاس Ǽالأخॼار  ؗʺا ورد في ʱؗاب فʹʽل دلǽ ʨʽعّ

الʴॽʴʸة والʺعلʨمات الʶلॽʺة والʴقائȘ الʲابʱة الʱي تʶاعʙهʦ على تʧȄʨؔ رأȑ عام صائʖ في 

                                                             
-1  ʙلʳʺب، الʛان العʶر، لʨʤʻم ʧإب ʧیʙص 4جʺال ال ،(انʻʰل) وتʛʽ24، دارصادر، ب.    

2  -ʸم ʦʳمع ،ȑوʙي ب ، 1994،  الؔاتʖ اللʻʰاني لॼʢعاعة والʛʷʻ والʨʱزȄع، لʻʰان (بʛʽوت)،ʢ2لʴات الإعلام، ȋأحʺʙ زؗ
  .48ص 
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 ʛا الʚه ʛʰ ّʰع ُ ǽ ʘʽʴǼ لاتȞʷʺال ʧلة مȞʷقائع أو مʨال ʧة واقعة مॽعقل ʧا عॽɺʨضʨا مʛʽʰتع ȑأ
".ʦلهʨʽوم ʦاهاتهʳوات ʛʽاهʺʳ1ال  

ʛفه عȑʜ عʙʰ الʛحʺان Ǽأنه:" ؗل ما تȄʨʱʴه وسائل الاتʸال مʧ صʴافة مȃʨʱȞة او  - ǽعّ
  سʺॽɻة ȄʛʸǼة مʧ مȄʨʱʴات إخॼارȄة، ثقاॽɾة إجʱʺاॽɺة وتʛفʽهॽة إلى قʢاع واسع مʧ الʺʱʳʺع"

لʧȄʨؔʱ الʺعʛفة والاʡلاع واللإحاʡة Ǽʺا یهʦ الانʶان  ؗʺا ʧȞʺǽ تعȄʛفه Ǽأنه الʱعʛʽʰ العلʺي -
ان ʨʺʡحه  ʧ مʧ أرؗ مʧ ؗل زاوȄة مʧ زواǽا مʢॽʴه، وفي ؗل مʨاقف حॽاته وفي ؗل رؗ

  2وهʺʨمه وحاجاته.
ʻقُل وʱʶȄقʰل وʙȄʜȄ في الʺعلʨمات." - فه على أنه:" هʨ ؗل ما یَ ّʛعǽ ʗʽȃارȞت اسʛȃأمَّا رو  
ُ كَّ̋  - ǽ العَّ اʸف على أنه: إتʛ  ة الىȄʛʽاهʺʳال الʸوسائل الات ʛʰجه عʨی ʦʤʻي ومʻعل

.ʠȄʛر عʨ3جʺه 
  أهॻʸة الإعلام:ثانॻا:
  ،ةॽʻʡʨادة الॽʶز الʨمات ورمʨالʺق ʧم ʛʰʱعǽ اتǼ ولة، بلʙاء الʻة في بॽة أساسʜʽ الإعلام رؗ

حʘʽ صارت أول خʨʢة في إنʳاح أȑ إنقلاب لابʙَّ مʧ الإسॽʱلاء على جانॼه الإعلامي 
 أولا.
 ʙ الإعلام مʙʸر بʻاء الʺʱʳʺعات مʧ خلال الʨʱجॽه والʅॽʁʲʱ والʱأثʛʽ في جʺاهǽ  ʛʽعَّ

 الʱʻلقʧʽ الʺʱʵلفʧʽ الʺॼʱایʧʽʻ في إهʱʺاماتهʦ وتʨَّجهاتهʦ ومȄʨʱʶاتهʦ الفȄʛؔة.
  ʧف مʛʢفاوض أو لʱل الʴة مॽʹأو معارض للق ʙانʶم ȑرأ Șأدوات خل ʧالإعلام م ʙ ǽعَّ

 أʛʡاف الʱفاوض.
  ʦل عَّ ُ ǽ خلال الإعلام ʧم ȑه في الأداء، أʱقȄʛʡ خلال ʧة مॽʡاʛقʺǽʙد الʺʺارسة الʛالف

ʳʷع الفʛد على إبʙاء رأǽه وتفاعله مع الʺادة الإعلامॽة. ُ ǽ ʨر فهʨهʺʳه مع الʱعلاق 
 

                                                             
1 -ȋ ، اته .وسائلهȄʛʤه .نʺॽʂال مفاʸالات،ʨʽل دلʽʹ1ف ،(ةʛالقاه )ʛʸم ،ʛʳ21،  ص2003،  دار الف.  
، 4حʨلॽة جامعة الʜʳائʛ،العʙد عʙʰ الʛحʺان عȑʜ، الإعلام الإسلامي،  تعʛʲ الʛسالة الإعلامॽة في عʛʸ الʨسʽلة، - 2

  .  56.ص1990
احʺʙ عॽʤʺي ،مʻهॽʳة ʱؗاǼة الʺʛؗʚات وأʛʡوحات الʨʱؗʙراه في علʨم الاعلام و الاتʸال، دیʨان الʺʨʰʢعات الʳامॽɻة -3

، ʛائʜʳ23،ص  2009،ال  
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  ،ةॽʺॽعلʱسائل الʨاساته على الȞخلال إنع ʧم ʦॽعلʱة والॽȃʛʱقافة والʲال الʳة في مॽʺله أه
    1.ماʶǽʺى Ǽالʱعلʦॽ الإلʛʱؔونيحʘʽ أفʶح الʺʳال للʱعʛف على 

ʝʶʳʯ: ثالʰا: ُʸالإعلام ال ʃȂʙتع  
هʨ أحʙ ألʨان الإعلام یهʙف إلى نʛʷ الʲقافة الʺʱعʺقة والʺʸʸʵʱة، وʨʱȄجه هʚا الإعلام  -1

إلى جʺهʨر عام وخاص ف الʨقʗ نفʶه فهʨ مʨضʨعي، حʘʽ یهʙف إلى نʛʷ الʨعيّ 
 والʺعʛفة الʺʙʻʱʶة إلى الʸʵائʟ والʺعلʨمات.

2-  ʧم ȑʚّأنه الإعلام الǼ ةʸʸʵʱʺافة الʴʸأو ال ʟʸʵʱʺف الإعلام ال ّʛُع Ȑʛجهة اخ
ɾ لʚʰتॽ ّyʵʱوع والʛالف ʧم ʙع واحʛفǼ امʺʱالإه ʧر مʙق ʛʰات ه اكʸ عʨبها ن ʦʱي یهʱال

ʱاǼة الʺقالات  اء، ʘʽʴǼ یʙور ؗل نʷاȋ حʨل جʺع الأخॼار والʴʱلॽلات وؗ ّʛالق ʧد مʙʴم
عʻى والॽʁʴʱقات الʱي تʙور حʨل هʚا  ُ ǽ ȑʚّالإعلام ال ʥذل ʨه ʟʸʵʱʺع، والإعلام الʛالف

ʱʵ  ʳǼʸ.ʟانʖ واحʙ مʧ إهʱʺامات الʛأȑ العام إكʶʱاب الʺعʛفة وتʜوʙȄ الʳʺهʨر الʺُ
ʧ ان  - ّʽʰت ʧʽفȄʛعʱال ʧیʚخلال ه ʧوهʺا:الام ʧʽأساس ʧȄرʨʴعلى م ʜؔتʛی ʟʸʵʱʺعلام ال 

ة الʺʨʴر الاول: الʺادة الإعلامॽة او الʳʸافة الʺʸʸʵʱة  وʙʻȄرج مʧ هʚا الʺʨʴر الʺادّ
  الʺʸʸʵʱة للʳʺهʨرالʺʟʸʵʱ ؗالإعلام الॽʶاحي والʴʸي...إلخ

اء والʺʷاهʙیʧ، حʘʽ تʨʱلى وسائل الإعلام  ّʛالق ʧم ʟʸʵʱʺر الʨهʺʳاني: الʲر الʨʴʺال
 ʟʸʵʱ ȞǼل أصʻافها الʺقʛوءة والʺȃʨʱȞة والʺʛئॽة تقʙم مʱʻج أعلامي لʳʺهʨر عامّ غʛʽ مُ

ʟʸʵʱ ولʧؔ الʺʨضʨع أو     2.الʺʱʻج مُ
ا ؗان مقʛوء أو مʨʺʶع او مʛئي -3 ʟʸʵʱ ؗل إعلام سʨاءً ا ǽقǼ ʙʸالإعلام الʺُ ف،  كʺّ ّɹص)

إذاعة، تلفʨȄʜن) یهʦʱ في الأساس على جانʖ مʧ جʨانʖ الʺعʛفة الإنʶانॽة وʸȄل إلى 
ة. ʛؗʱʷʺات الʺ ّʁأو ال ʟائʸʵال ʧد مʙعه عʺʳوت ʟʸʵʱ  الʳʺهʨر الʺُ

فه سلȐʨ إمام على ا  -4 ّʛتع ʧʽة ؗافلاحʻ ّʽاعات معʢات او قʯجه غلى ف ّʨʺالإعلام ال ʥنه:" ذل
والعʺʚال والʶʻاء أو الأʡفال والॼʷاب، وǼ ʜʽʺʱȄانه ǽقʙّم مʹامʧʽ في مʳالات مʱعʙدة 

                                                             
  109،ص .1997، محمد سʙʽ فهʺي، تʨʻؔلʨجॽا الاتʸال في الʙʵمة الاجʱʺاॽɺة ، دارالʺعʛفة الʳامॽɻة، القاهʛة -1

2 - ȋ ، يʴʸة، الإعلام الॼʀاʷʺحʺان الʛال ʙʰام عʶǼ1 ،ع ،عʺانȄزʨʱو ال ʛʷʻ7،  ص2012، دار أسامة ل.  
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كالॽʶاسة والاقʸʱاد والॽʶاحة والفʧ، إلاّ ان معالʳة هʚه الʺʳالات یʱأثॽʰʢǼ ʛعة الʳʺهʨر 
 1الʨʻعي."

فه سامي الʅȄʛʷ على  -5 ّʛعǽ عʺقةʱدة ومʙʴاع مʨتاحةأنȂو ʛʷف غلى نʙانه:"إعلام ه
ات  ʸʸʵʱة مʧ الʺادة الإعلامॽة بهʙف تʨجʽهها لʳʺهʨر مʙʴد لʸʵائʟ وسʺّ ومُ

ة أو مʱقارȃة," ʛؗʱʷاجات وأذواق مॽʱحȂو  
- ʦعّ  فالقائǽ فةʛه الʺعʚلال هʵʻقة ومʙره بʨف جʺهʛعǽ اʻه (سلʛʺال) الʸالإتǼ الʸالإتǼ ʦالقائ ʙ

ته  ات الʳʺهʨر، فالʱʰالي مادَّ الإعلامॽة، وȄʹعها في الȞʷل الʺʻاسʖ لʸʵائʟ وسʺّ
جه إلى الʳʺهʨر  ّʨُي تʱاد ال ّʨʺسائل او الʛال ʧم ʛʽʲȞǼ ʛʲة أكॽسالة الإعلامʛاح الʳالات نʺʱإح
ʟʸʵʱ أحʙ أهʦ وسائل إتاحة ونʛʷ الʲقافة الʺʸʸʵʱة والʺʱعʺقة  ʙ الإعلام الʺُ عّ ُ Ȅام، و العّ

ʵʱʶرمʨهʺʳال Ȑ ّʙلʱاع الʻب والإبهاروالإقʚʳال ʛاصʻماً ؗل عʙ بها ؗل وسائله ʜʽʺʱي ت
ʱʵلفة.  2الʺُ

ʝʶʳʯʸر الإعلام الʦهʡ ابॺاني: أسʰال ʔلʠʸال:  
عه خاصة وان مفهʨم نʳॽʱة لʨʢʱر الॽʴاة وȂزدǽاد الʢلʖ على الإعلام وت ّʨʻوت ʛʽا الأخʚسع ه ّʨ

ʽح غॼالإعلام العام أصʛ  ىʹʱالات إقʳʺام في ؗافة ال قادر على تلॽʰة إحॽʱاجات الʛأȑ العّ
ʸي الǽ ȑʚّعالج ʸǼفة شاملة جانॼاً مʧ جʨانʖ الॽʴاة، فʛʰز  ُyʵʱوز العلام الʛʰب ʛالام
الإعلام الʺʟʸʵʱ فعلى سʽʰل الʺʲال فʻʽʴʺا إسʙʱعʗ الʛʤوف لʛʷʻ الإعلام الǽʙʺقʛاʡي 

ʟʸʵʱ والʛʰلʺاني بʛزت الʴاجة إلى الإعلام ال ʛʰلʺاني، وهʚȞا دوالʥॽ أصॼح  للإعلام الʺُ
علام انفʶي والإجʱʺاعي والʯʽʰي والॽʶاحي جʺॽع جʨانʖ الॽʴاة، فهʻاك الإفʛوعً شʱى في 

غʢي مʧ أصʻاف الإ والإقʸʱادȑ والȄʛاضي والʙیʻي...إلخ فُؔل صʻف ُ ǽ ʟʸʵʱ علام الʺُ
 ʖانʳال ، ʶلȌ مʻه لʻʽقُل الʺعلʨمات الȑʚّ إنʢلȘجانॼاً ُ Ȅاء على الأ، وʨسل الأضʛȄاث وʙح

أو الʳʺهʨر الʺʱʶهʙف الȑ ȑʚّ تǼ ʟʸʵه عʧ القʢاع الʚّ  الʱقارʛȄ وʘhُّȄ الʴقائȘ الʙʳیʙة
ʺʧȞ إجʺال  ُ ǽ وراتʛʹة لǼاʳʱجاء إس ʟʸʵʱʺا فإن الإعلام الʻه ʧه، ومॽل إلʨصʨال ʙȄʛ ُ ی

  أهʺها في:

                                                             
1 - ȋ ،احي و العلاقات العامةॽʶاب، الإعلام الʢة، 2محمد خॽʺة الهاشॽع، الʺʺلؔة الأردنȄزʨʱو ال ʛʷʻل ʙʳ2016،  دار أم  ،

  .10 9ص ص 
  .13 11ع  سابȘ ، ص صمحمد جʺال خʢاب ، مʛج - 2
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 .اة ؗافّةॽʴالات الʳاصل في مʴر العام الʨʢʱال 
  ة ّʙادة حȄز ʧر مʙقǼ هاʱʳاجة لʺعالʴوز الʛو بʛاهʨʤاث والʙا والأحǽالقʹا ʥ ُ Ǽاʷوت ʙʽوتعق

 العʺȘ والʨʺʷلॽة.
 .قافةʲوال ʦॽعلʱال Ȑʨʱʶعي مع ارتفاع مʨن ȏوز قارʛب 
 .لقيʱ  تعاʦʣ الॼɼʛة Ǽʺعʛفة أحʙاث اقȐʨ وأعʺȘ تأثʛʽ مʺʧȞ على الʺُ
 .ات ّॽافة الاٌقلʴار صʷʱإن 
 ʻʸجي والʨلʨʻؔʱر العلʺي والʨʢʱاعي.ال 
 .ةॽʰعʷافة الʴʸار الʷʱإن 
  .الإعلام ʦأة عالʛʺل الʨدخ 
 ات الاعلامʶسʕʺر الʨهʣॽ نيʨȄʜلفʱر الإعلام الإذاعي والʨهʣاء وॼالات الأن ة ووؗ

ʗنʛʱه والأنʳامʛع بʨʻ1 .والإعلام الفʹائي وت 
ره. ّʦʠوت ʝʶʳʯʸاة الإعلام الʵʹنة ل ّʦؒ ُʸال ʙالعʹاص :ʖالʰال ʔلʠʸال  

ʨؔنة له جاءت على ضʨء العʛض  ʟʸʵʱ فإن العʻاصʛ الʺُ الʶابȘ لأسॼاب بʛوز الإعلام الʺُ
 مʧ خلال العʻاصʛ الʱالॽة:

  ًاساȞاعي للعʺل وانعʺʱالإج ʦॽʶقʱال ʧع ʛ ّʰع ُ ॽل ʟʸʵʱ فالʱقʦॽʶ له     ǽأتي الإعلام الʺُ
 ʥاس ذلȞع وانعʺʱʳʺالعام لل ȑارʹʴر الʨʢʱال ȐʨʱʺǼ اॽɺʨضʨم Ȍॼاعي للعʺل إرتʺʱالاح

ʴع.على الʺʱʳʺة للॽوحʛة والǽ  اة الʺادّ
  عاتʨضʨاع مʶʱشʺل ال ʙل فقʰق ʧة مȄʛʷॼال ُ لإتʶاع مʳالات الʺعʛفة ȞʷǼل لʦ تعʛفه

فقʙ ارتʣ Ȍॼهʨر الʴʸافة في في بʙاǽة الامǼ ʛالقʹاǽا مها الʴʸافة، قʙُ الʺعʛفة الʱي ت
 الاقʸʱادǽة والॽʶاسॽة ثʦ اتʶعʗ مʳالاته لاحقا.

 ȑʚافي الʛغʳار الʡاع الاʶافي  اتʛغʳار الʡالا Ȍॼتʛة، إذ یॽه الإعلامॽʢغʱله الʺʷت
 Ȑʨʱʶʺا الʚود هʙا فإن حʻه ʧال الإعلام، ومʳقاته في مॽʰʢجي وتʨلʨʻؔʱر الʨʢʱال ȐʨʱʶʺǼ
وȂمȞاناته هي الʱي تʙʴد ॽʰʡعة الʱغॽʢة، فقʙ انʛʸʴت في الʙʰاǽة في الʢʻاق الʺʴلي 

ʦي ثʺॽالاقل ʦث ȑʛʢاع القʢت الى الق ّʨʢت ʦث Șʽʹل  الȞʷǼ ʥث ذلʙح ʙني، وقʨؔولي الʙال
 مʨاز للأهʙاف والʣʨائف الʺʢلʨب الॽʁام بها وتॽʁʴقها في مʳال الإعلام.

                                                             
  .ʶǼ71 72ام عʙʰ الʛحʺان الʺʷاॼʀة ، مʛجع سابȘ،  ص- 1
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  ةॽامل ذاتʨفعل عǼ ʗʴॼها الأولى وأصʱʡاʶǼ راتʨʢʱوال ʛاهʨʤاث والʙان الأحʙفق
ʳالʺعال ʦǽʙتق ʦǽʙسع الاعلام القʨب ʙ ُ ة ومʨضॽɺʨة مʱʵلفة أكʛʲ تعقʙʽا وتʨʻا وتʷاȞǼا، ولʦ ی

ॽʢʱʶǽ ʟʸʵʱع  الʺʢلȃʨة ووفȘ الʺȐʨʱʶ الʺʢلʨب الأمʛ الȑʚ دفع Ǽإتʳاه ʣهʨر إعلام مُ
ʺʨلॽة. عالʳة نॽɺʨة تȐʨʱʶʺǼ ʜʽʺʱ مʧ الǽʙʳة والعʺȘ والُ̫ قʙم مُ ُ ǽ أن 

 .قةʨʰʶم ʛʽرة غʨʸǼ الاهʳاع مʶوات ʦॽعلʱار الʷʱان 
 .قفةʲ  ازدǽاد الʴاجات الاعلامॽة للʛʷائح الʺʱعلʺة والʺُ
  ىʻر وغʨʢلها إلى تʨʴة وتॽʺة  وعلॽɻʺʱʳ الʺعॽʢات في مʳالات ونʷاʡات معॽɾʛة ومُ

ʛ جعل الإعلام العام یʛتʥॼ في تقʦǽʙ الʺعالʳة الإعلامॽة الʺʻاسॼة لها حॽاة ؗاملة غॽʻة، أم
.ʟʸʵʱ  Ǽإتʳاه ʣهʨر الاعلام الʺُ

  ʨʱʺشيء وال ʦॽعلʱأن ال ʙ ʕؗʺوال ʦॽعلʱار الʷʱعلى ان ʗʰّتʛي تʱة الॽɾقاʲقافي الأثار الʲال Ȑ
.Ȑʨʱʶʺل والȞʷال ʘʽح ʧلافهʺا مʱإخ ʧم ʦغʛالǼ ʛشيء أخ 

  افةʴʸما والʨʺه الإعلام عॼɻیل ȑʚّور الʙة الॽاد فعالǽنا هي ازدʛʸة لعʜ ّʽʺʺة ال ّʺʶإنّ ال
 خʨʸصا في حॽاة الفʛد والʺʱʳʺع.

  اةॽʴاب في الʢقʱة للإسʳॽʱة نॽلʴة ومॽة إعلامʛاهʤة لǼاʳʱإس ʟʸʵʱ ǽأتي الإعلام الʺُ
علامॽة، وتʛʽʷ الʙراسات إلى أن عʺلॽة الاسʱقʢاب تȞʷǼ ʦʱل عʺȘʽ ومʶʱارع وॼʸȄح الإ

ʛʽʲ والʚّʳا ة والإعلام الʺُ ّǽʙج ʛʲها الاعلام أكʰجʨʺǼب ʲر أكʨهʣ أتيǽ ةॽخفة وجاذب ʛ
ʟʸʵʱ وتعاʦʣ أهʺॽة في مʱʵلف الʺʳالات ضʺʧ الॽʶاق العام لʶعي الʺالإعلام 

  الإعلام الʨʻعي.
  ةʶافʻʺال ʗضʛف ʖʽوسائل وأسال ʧع ʘʴॼلفة للʱʵʺوسائل الإعلام ال ʧʽمة بʙʱʴ الʺُ

.ʛʽأثʱل والʨصʨة ال ʛؗار في معʸʱف الانʙبه ʙیʙالات عʺل إعلامي جʳ1 وم 
ʝʶʳʯ ُʸة الإعلام الॻʸع: أهǺاʙال ʔلʠʸال  

ʟʸʵʱ ب تॼاره لʨن مʧ ألʨان الإعلام الȑʚ یهʙف ‘مʧ خلال ماسȘʰ ذʛؗه فإن الإعلام الʺُ
 ʟʸʵʱʺمات، ؗʺا أنّ الإعلام الʨومعل Șة إلى حقائʙʻʱʶ إلى نʛʷ الʨعي والʺعʛفة والʲقافة الʺُ

بل إنه ǽقʙم صʨرة مʨضॽɺʨة، ومʧ ناحॽة یʨʱجه إلى جʺهʨر عام وخاص في الʨقʗ نفʶه 
ʶوفي ذات ال Ȑʛأخʵʱʺة الإعلام الॽʺاق فإن أه ّॽ:ةॽالʱاور الʴʺخلال ال ʧم ʧʺؔت ʟʸ 
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  لاف درجاتʱول على إخʙب والʨعʷاة الॽة الإعلام في حॽʺاك إتفاق على أهʻإذا ؗان ه
ॼʸُح قʹॽة لا جʙال حʨلها وتॼʸُح عʺلॽة  ǽ ʟʸʵʱ ʜها فإن أهʺॽة الإعلام الʺُ ّʽʺها وت ّʽوع

ʵال لاتʳʺا الʚوسائل الإعلام في ه ʅॽʣʨه تʚام له ام والهّ ʛج عॽʰʡ ʧعة الʙور العّ
 الʨسائل.

  مʙقǽ نا، لأنهʛا أشʺؗ Șʽعي دقʨضʨإعلام م ʨال هʴعة الॽʰʢǼ ʟʸʵʱʺإن الإعلام ال
عي والʺعʛفة وخاصّة في  ّʨدرجة ال ʧم ʙȄʜألة تʶاس، وهي مʻة إلى الʸʸʵʱʺمة الʨالʺعل

ة الʱي تʱʴاج شع ّॽامʻعات الʺʱʳ  ʨ الأفʹل.ȃʨها إلى تʧʽʶʴ واقعها نʴالʺُ
  ُʺة الإعلام الॽʺح أهʹّʱتʳʺال ʧʽب ȋاॼفي الارت ʟʸʵʱ ووسائل ʨʢلʱʵʺة الॽɾʛالات الʺع

فقʙ الॽʺʳع عʛʸʻ الأساسॽة مʧ العʻاصʛ الʺʢلȃʨة  ُ ǽ ȋاॼا الإرتʚاب هॽɼ أن ʥالإعلام، ذل
مه. ُّʙه وتق ّॽɺʨل 

  ةʡاʶॼال ʧر مʙقȃل وʨه العقॽɾʛʱا لॼاسʻخلا مʙم ʟʸʵʱ والʙʸق في Ȟʷǽل الإعلام الʺُ
اسلʨب الʻʱاول والعʛض لʺʨضʨعات الإعلام الʺʨȞǽ ،ʟʸʵʱن الʛʱحʖʽ والقʨʰل مع ما 

 تʛʢحه وسائل الإعلام مʧ مʨضʨعات.
  ةॽʺفة العلʛقافة العامة والʺعʲال ʧʽة ب ّʨاله Șʽʽʹعلى ت ʟʸʵʱ ǽعʺل الإعللʦ الʺُ

 ًʛȞلة حȄʨʡ ة ّʙم ʗّلʣ يʱة الʸʸʵʱʺالها.الʳفي م ʧʽʸʸʵʱ  ا على الʺُ
 ʷ ُ ǽ ة إلىǽʙʽقلʱحلة الʛʺال ʧعات مʺʱʳʺقال الʱعلاقة علامات إن ʟʸʵʱ Ȟل الإعلام الʺُ

مʛحلة أكʛʲ تʨʢر وغʱʻقال الʺʺارسة الإعلامॽة مʧ الȞʷل الʱقلȑʙʽ إلى شȞل اكʛʲ عȄʛʸة 
ʱʵلف الʺʳالات.  وʛʱʴȄم الʟʸʵʻ في مُ

 أف ʧع ʛʽʰعʱوال ʦدراساته ʛʷʻصاً لʛف ʧʽʸʸʵʱ ʨفʛ الإعلام الʺʟʸʵʱ للʺُ ُ ؔارهʦ وتʶلȌॽ ی
.ʦؔاراتهʱبȂو ʦاعاتهʙء على إبʨʹال 

  ّيʻ ُ ʣفة فإن ذلʥ یʙȄʜ مʧ قʨة  إن الإعلام الʺʟʸʵʱ إذا ب ّʨروسة ومʙة مॽʺعل ʝعلى أس
ʢʻلȘ أن الإعلام یʕدȑ دورا  ة الʳʺاهȄʛʽة في خʙمة قʹاǽا الʺʱʳʺع، وذلʥ مʧ مُ الʺʷارؗ

حʙ تقॼȄʛا  ّʨعام م ȑاء رأʻȃو ʛʤʻد مهʺا في تقارب وجهات الʨهʳال ʦع ّʙا، یǽه القʹاʚاه هʳت
 1الʛسʺة الʛامॽة لʺʨاجهʱها.
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ʝʶʳʯ ُʸات الإعلام ال ّȂʦʯʴم :ʛامʳال ʔلʠʸال  
ʨʸʸʵʱن في الʙراسات الإعلامॽة إلى مȄʨʱʶات الإعلام الʺʟʸʵʱ أو  أجʺل الॼاحʨʲن والʺُ

  الʴʸافة الʺʸʸʵʱة إلى مایلي:
 Ȏʦʯʴʸالاعلام  الأول:ال Ȑʨʱʶة على مʸʸʵʱʺامج الʛʰد في الʨجʨم Ȑʨʱʶʺا الʚوه

والʴʸافة الاذاॽɺة الʱلفʨȄʜنॽة، وهʚؗ ʨلʥ في الʴʸافة الʨرॽʀة الʨʽمॽة العامة والʺʳلاّت 
ام الȑʚ غالॼا ما ʸʴǽل على ثقافʱه مʧ خلال ما  الأسॽɺʨʰة فهʚه الʸفʴات مʨجهة للقارȏ العّ

ه مʧ معلʨمات عʧ ؗافة مʳالات الانʢʷة الانʶانॽة الʺʱعʙدة تʛʷʻه وسائل الاعلام مʧ ما تُقʙم
حʘʽ تʛʷʻُ هʚه الʺعلʨمات في الʸفʴات الʺʸʸʵʱة كاسॽاسة والاقʸʱاد والʴʸة والʛʰلʺان، 

اء الʴʸف. ّʛأوق ȑالعاد ʧʡاʨʺها الʽل علʸʴǽ يʱقافة العامة الʲال ʖّ   الʱي تȞʷل لُ
هȄʛة حʘʽ تقʙم ʺʸʸʵʱة الاسॽɺʨʰة أو الǽʷقع هʚا الʺȐʨʱʶ في الʴʸافة ال الȎʦʯʴʸ الʰاني:

 ȏة للقارʸʸʵʱقافة و  مادة مʲال Ȍسʨʱف العامʴʸه الʛʷʻا تʺǼ فيʱȞǽ لا ȑʚة و الॽمʨʽمة ال
  الأسॽɺʨʰة.

: ʖالʰال Ȏʦʯʴʸن  الʨؔت ʙي قʱة الʸʸʵʱʺة الॽʺلات العل ّr̋ وʷȄʺل هʚا الʺȐʨʱʶ الʴʸف وال
شهȄʛة أوفʸلॽة أونʸف سȄʨʻة، وهي صʴف تʱاǼع نʛʷ أحʙاث الاʴǼاث والʙراسات الʙʴیʲة 

قف ʴʸʲف مʨجهة الى قارȏ الʱعلʦॽ والʺلالʱي وصل إلʽها الʟʸʵʱ في ؗل تʟʸʵ وهʚه ا
ʱؔاب وقʙ أخʚت هʚه الʴʸف في الانʷʱار عالॽة وقʙ تʨؔن بǽʙلا عʧ ال افة تॽʸʸʵةثق

ʘʽʴǼ أصʗʴॼ تغʢي غالॽʰة الʷʻاʡات الانʶانॽة فʙʳʻ مʲلا صʴفا تʟʸʵʱ في الʖʢ أو 
 الهʙʻسة أو القانʨن أو الʕʷون الاقʸʱادǽة أو الʜراॽɺة أو الفȄʛؔة أو الفʧ أو الأدب أو الإعلام 

العلʨم والʨʻؔʱلʨجॽا والفʛؔ  والʺعلʨمات ما تʛʷʻه الʴʸف أو الʺʳلاّت الʺʸʸʵʱة في مʳال
بʙو الʱؔاب أو الʛʷʻات العلʺॽة ، ʧȞʺǽ ʘʴǼ أن تقʨم الॽʴʸفة أو الʺʳلة الʺʸʸʵʱة ابوالأد

  أو الʺʴاضʛة العلʺॽة.
تقʦǽʙ الʺʶاعʙة في الॽȃʛʱة والʅॽʁʲʱ وتʺʹॽة الʨقȄʛʢǼ ʗقة مفʙʽة تʻُʺي القʙرات الʚهॽʻة  -

ʙʴʱʶثة  والʺعلʨماتॽة وخاصة Ǽالॼʶʻة لʴʸافة الأʡفال والॼʷاب وذلʥ مʧ خلال تقʦǽʙ أفؔار مُ
ات وتॽʳʷع الॼɼʛة Ǽالعلʦ والابʙاع والإبʱؔار. ʙرؗ  1وتʨسॽع الʺُ
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ʝʶʳʯ. الʠʸلʔ الʴادس: ُʸاف الإعلام الʗائف وأهʡو  
 ʗلقʢاىف الإانʣوʱʺائف الإعلام الʣو ʧلاقا مʢافه انʙوأه ʟʸʵ جʛʵǽ ي لاʱعلام العام ال

هʙاف وتʙʱʶعي تلʥ الʺॽادیʧ إضافة تفاصʽل لا تʛد في الʣʨائف والأعʻها إلا Ǽقʙر ما تॽʱح 
 الʱي یʙʷʻها الاعلام العام.

علام العام لاحقا في الʺʘʴॼ الʺʨالي والʱي تʛʸʴʻ في الاخॼار والإرشاد وʣائف الإوسʻعʛض  -
 والʨʱجॽه والإعلان والʅॽʁʲʱ والॽɾʛʱه...إلخ

 :تʹʗرج ʸॻɼایلي ومع ذلʣ فإن للإعلام الʝʶʳʯʸ جʸلة مʥ الأهʗاف -
  اصةʵة الॽاتॽʴر الʨالأمǼ هاʱة، وعلاقॽʵȄارʱة والॽʺالعل ȘقائʴالǼ مةʨعʙدة مʙʴنقل رسالة م

أو حʙث أو فʛؔة أو ʣاهʛة لها في شȞل خǼ  ʛʰالʺʱʶقʰل سʨاء أكان إعلاما داخلॽا أو خارجॽا
 .علاقة Ǽإهʱʺامات الʺʱلقي

  هاʺǽʙلافها وتقʱة على اخʸʸʵʱʺا الǽاول القʹاʻفع تʛوشامل ل Ȍॽʶȃب سهل، وʨأسلǼ
 وعي الʳʺاهʛʽ الʺʱʶهʙفة ǼأǼعاد القʹॽة وأسॼابها وأثارها على ؗل الʺȄʨʱʶات.

  ȑʚʵʱ الʱعǼ ʅȄʛالʺʙʳʱʶات الʱي تʛʢأ على مʨضʨع الʟʸʵʱ مʴلॽا أو اقلॽʺॽا ودولॽا لʺُ
ة في اتʵاذ القʛار الʺʻاسʖ واʳǽاد الʴلʨل.  القʛار لʱعʜȄʜ الʺʷارؗ

 ر اʨهʺʳة الʯʽته ʧȄʨؔعي وتʨة الॽʺʻة وتॽʰات سلॽ ʨؗلʶمع لʜم ʛʽʽل تغʰقʱف لʙهʱʶʺل
ات. ʨؗلʶال ʛʽʽة تغॽʺة لأهॽɺاʙة الॽابʳǽاهات الاʳالات 

  لاتȞʷʺاح الأراء والأفؔار والʹǽفة واʙهʱʶʺال ʛʽاهʺʳع الॽʺج ʧʽار بʨʴار الʛʺʱاس
.ʧʽʻʡاʨʺحات الʛʱومق 

  ʛʷحات مʨʺʡ Șخل ȘȄʛʡ ʧللأفʹل ع ʛʽʽغʱألى ال ʜʽفʴʱذؗاء روح الȂة وʻȞʺوعة وم
 الʱغلʖ على العॼʁات.

 .فʙهʱʶʺر الʨهʺʳال ʧʽȃة وॽʺث العلʨʴॼال ʜاكʛاء ومʛʰʵالعلʺاء وال ʧʽال بʸاة اتʻح قʱف 
 .عʺʱʳʺه الॽما وصل إل ʦالعال Ȑʛʽول ،ʙیʙج ʨف على ؗل ماهʛعʱلل ʦة على العالʚح نافʱف 
  ائحʛش Ȑʙة لॽɾقاʲة والॽانʙجʨةوالॽɾʛاحي الʺعʨʻة الॽʺʻور تʙا یʺǼ ʦن على علʨؔʱدة لʙʴم  
 ةॽʰانʳا الǽاه القʹاʳقائي والعلاجي تʨعي الʨة الॽʺʻ1.ت 
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ʠʸالʝʶʳʯʸالإعلام ال ȉاʸع:أنǺاʴال ʔل  
 ʘʽح ʧجهة وم ʧره مʨʢت ʘʽح ʧم ʟʸʵʱʺالإعلام ال ȋة أنʺاॽارس الإعلامʙʺال ʗفʻص

تॼعا للʺॽɻار الʲاني إخʸʱاصه مʧ جهة أخȐʛ، وفي دراسʻʱا هʚه سʻقʛʸʱ على تعʙاد أنʺاʡه 
  والʱي ʧȞʺǽ أجʺالها ॽɾʺا یلي:

وهǽ ʨعʛʰʱ مʧ أبʛز أنʨاع الإعلام وهʨ الȑʚ یʜود الʛأȑ العام ȞǼل ما تقʨم  الإعلام الॻʴاسي:
 ، Ǽه الʙولة لʙʵمة مʸالʴها على الʢʻاق الʙولي مʧ خلال مʱʵلف الʨسائل الإعلامॽة الʺʱاحة

ولʚلʥ سعʗ الʨȞʴمات Ǽأن تʺʱلʥ الإعلام لʨȞॽن  ،مʧ خلال الʺʻابʛ والʳʱʺعات والأحʜاب 
بʛز أشȞال الإعلام الॽʶاسي هʨ الإعلام وأ تʛوȄʹه،ذرعها في تʹلʽل وقʺع الʛأȑ العام و أهʦ أ

الʛأȑ مʻʽها الʱي ʵǽاʖʡ بها الإعلام انعʻي Ǽه مʨʺʳعة مʧ الʨسائل الإعلامॽة ومʹ ʵارجيال
  العام Ǽاللغات الʱي ǽفهʺها.

غʢي ؗافة الانʢʷة الʛʰلʺانॽة سʨاء الॽʶاسॽة وهʨ ذل :الإعلام الʙʮلʸاني ُ ǽ ȑʚالإعلام ال ʥ
ǽادʸʱة.والإقॽȃʜʴة والॽɺاʺʱة والإجॽمʙʵة وال  

داء أومʧ هʚا الʱعʻʻȞʺǽ ʅȄʛا القʨل أن مهʺة الإعلام الʛʰلʺاني تʢʻلȘ مʧ الॽʁام ʛʺǼاॼʀة  -
 ǽʚʽة.ة الʶلʧʽʱʢ الॽɻȄʛʷʱة والʻʱفȞʷل ॽؗان الʙولة وخاصالʶلʢات الʱي تُ 

ʖ غایʱه على تʅȄʛʴ الانॼʱاه الʗعائي:الإعلام  yَّ ʻت ȑʚالإعلام ال ʨقة في  وهॽʁʴال ʧع
مʨضʨع معʧʽ وȂخفائها عʧ الʳʺهʨر الʺʱلقي ووسائله وهي الʧȄʨؔʱ والʛمʜ والʱعʺʦॽ في نقل 
الʺعلʨمات أو تȄʛʴفها عʧ الॽʶاسة والأحʙاث، في ʛʣف زمʻي معʧʽ أو مʙʴد وتʜداد أهʺॽة 

الʙولॽة، هʚا الʨʻع أو الȌʺʻ مʧ الإعلام في الأزمات الॽʶاسॽة خاصة أثʻاء الʛʴوب الأهلॽة أو 
ومʲال على ذلʥ ما بʱʲه وسائل الʙعاǽة عʧ حادثة داخلॽة عʧ مʨقف سॽاسي معǽ ʧʽقʱʹي 

  ʙولة Ǽعʙم إصʙار الॽʁʴقة ؗʺا هي.مʸلʴة الʦȞʳ أو ال
وهʨ نʺȌ مʧ أنʺاȋ الإعلام الʺʟʸʵʱ بل وهʨ مʨضʨع دراسʻʱا ʘʽʴǼ أنه  الإعلام الॻʴَّاحي:

 ʨقǽ يʱة والأعʺال الʢʷؗافة الأن ʧع ʛʰع ُ ǽ ʅȄʛعʱة الॽɽǼ لفةʱʵʺم بها الإعلام ووسائله ال
والʛقي ʳʺǼال الॽʶاحة وتʧʽʶʴ صʨرتها سʨاء لȐʙ الʳʺاهʛʽ الʙاخلॽة أو الʵارجॽة Ǽإسʱعʺال 
أسالʖʽ إعلامॽة خاصة، وللʨʱسع أكʛʲ في هʚا الʺʨضʨع سʛʢʱʻق ألॽه في لʺʘʴॼ الʺʨالي 

  Ǽ.1أكʛʲ دقة وتفॽʸلاً 
                                                             

  .ʶǼ109 110  111ام عʙʰ الʛحʺان الʺʷاॼʀة، الإعلام الأمʻي،مʛجع سابȘ، ص ص - 1
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-  ȋه الأنʺاʚه ʠعǼ ʛؗذ ʧم ʦغʛالǼ ا أنه مازالʻʽفى علʵǽ إلاَّ أنه لا ʟʸʵʱʺالإعلام ال ʧم
ʜ جلَّ مهامه على الʯʽʰة  ʛؗی ȑʚي الʯʽʰه ؗالإعلام الʱʢʷاماته وأنʺʱة ؗلٌ له إه َّʙاع عʨاك أنʻه

ل ما یʱعلȘ بها، إضافة إلى الإعلام العلʺي والʙیʻي...إلخ    وؗ
ʸدور الإعلام ال :ʥامʰال ʔلʠʸالʝʶʳʯ  

نفʝ أدوار الإعلام وار الإعلام الʺʟʸʵʱ انʢلاقا مʧ أنها تʢʻلȘ مʧ حʙد خʛʰاء الإعلام أد
الʹʨء  لام الʺʟʸʵʱ یʙȄʜ في الʙور مʧ حʘʽ الʨʺʷلॽة مʧ خلال تʶلȌॽالعام ولʧؔ الإع

  على الأدوار بʙقة مʻʱاॽʂة، وهي تʛʸʴʻ ضʺʧ مایلي:
 .فةʛالات الʺعʳه ومʶنف ʦم العلʙعلى تق ʙاعʶǽ اʚوه ʟʸʵʱالǼ الإرتقاء 
 ىʻʰه في  تʻفادة مʱاة والاسॽʴاحي الʨلف نʱʵفي م ʦعهॽʳʷم وتʨلف العلʱʵفي م ʧʽعʙʰ الʺُ

 تقʙم الʺʱʳʺع.
  اقةʢفع الʛا یʚالات وهʳʺع الॽʺفي ج ʧʽʸʱʵم بها مʨقǽ يʱاث الʴǼة والأʢʷهار الأنʣإ

 الانʱاجॽة لʙیهʦ وȄعʨد Ǽالʱالي على الʺʱʳʺع Ǽالفائʙة والʱقʙم.
 ʺال Ȑʙة لǼاʱؔلَؔة ال ʧʽʸʱʵ، والعʺل على الʻهʨض Ǽالʺʱʳʺع Ǽالʵارج عȘȄʛʡ ʧ تॽʺʻة مَ

 ʛʡح الʻʺاذج الʱي حققʗ تقʙما وȂنʳازا في مʳالات العلʨم الʺʱʵلفة.
 .ȑʨʺʻعʺل جاد وت ȑأ Ȍॼʴ ُ ǽ ȑʚال ʧʽوتʛاوز الʳوت ʘʴॼق الʛʡ ʛȄʨʢت 
  ʟʸʵʱوال Șʺعʱلال الʵال ʧالات مʳʺؗل ال ʛȄʨʢمة وتʙمات الʺقʙʵال ȐʨʱʶʺǼ قيʛال

 فʽها.
  وʛتها، ض ʰʱها وصʴفها ومʳلاَّ رة وجʨد مʕسʶات إعلامॽة مʸʸʵʱة Ǽقʨʻاتها وʛȃامʳها وؗ

Ǽʺا یʱلائʦ مع روح  وهʚا یʢʱلʖ إعادة الʛʤʻ ألى الʻʰاء الʺʕسʶي لʨسائل الإعلام
.ʛʸا العʚة لهॽات الأساس ّʺʶال Ȑʙإح ʛʰʱي تعʱال ʟʸʵʱال 

  الاتʳʺع الॽʺة في جʸʸʵʱة مॽادر إعلامʨؗ دʨوج ʧم ʙأكʱة الॽɾʛʴال ʘʽح ʧلفة مʱʵʺال
 1والʛʰʵة والʙراسة.

  
  
  

                                                             
  .80 79صبسام عبد الرحمان المشاقبة، الإعلام الصحي، مرجع سابق، ص  -  1
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:ʖʲॺʸخلاصة ال  
ʟ إلى القʨل أن مفهʨم الإعلام ȞʷǼل عام والʺȞʷǼ ʟʸʵʱل خاص قʙ إتʶع  في الأخʛʽ نʵلُ
ʱلقي،  وشʺل ؗل أسلʨب مʧ أسالʖʽ جʺع الʺعلʨمات والأفؔار مʛʡ ʧف الʺʛسل ألى الʺُ

ʧʽفʛʢال ʧة م ʘʽʴǼ أصॼح الإعلام علʺا مʱʶقلا بʚاته له  وʵʱȄلل هʚه العʺلॽة تفاعل ومʷارؗ
أسʶه ومʻاهʳه، مʧ هʻا ونʳॽʱة للʨʢʱرات الʴاصلة في شʱى مॽادیʧ الॽʴاة وتʸʸʵاتها 
أصॼح الʟʸʵʱ في مʳال الإعلام أمʛا لا غʻى عʻه سॽɻاً نʨʴ الإبʙاع في هʚا الʺʳال 

، ونʳॽʱة لإتʶاع اتهॽئوجʜ تفاصʽله تʜʽؔ على جʺॽع ʛ والإلʺام ȞǼل ما یʛتǼ Ȍॼه وتʛȄʨʢ أفاقه وال
شȞॼة العلʨم أصॼح لؔل علʦ وتʟʸʵ إعلام مǽ ʟʸʵʱعʛʰ عʻه وʙȄافع عʧ مʻاهʳه 

  واسʛʱاتॽʳॽاته .
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 الʖʲॺʸ الʰالʖ:الإعلام الॻʴاحي

احيॻʴم الإعلام الʦمفه 
احةॻʴالǺ علاقة الإعلام 
احيॻʴة الإعلام الॻʸأه 
احهʱمات نʦاحي و مقॻʴالإعلام ال ʝائʶخ 
افهʗاحي و أهॻʴائف الإعلام الʡو 
احيॻʴال الإعلام الȜأش 
 احيॻʴات الإعلام الʦʹق 
و أفاقه ʙائʚʱاحي في الॻʴواقع الإعلام ال 
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:ʗʻهʸت  
الॽʶاحي عامة والॽʶاحة  لʣʨʴا في وسائل الإتʸال والإعلامشهʙ العʛʸ الʙʴیʘ تقʙما م

خاصة سʨاء مʧ حʘʽ الʨقʗ أو مʧ حʘʽ مȐʙ فعالʱʽها أو قلة تؔلॽفها وسهʨلة اسʙʵʱامها، 
إلى زȄادة عʙد مʧ الʨسائل والقʙرات الإقʻاॽɺة للʱأثʛʽ ومʳالات ولقʙ ادȐ ذلʥ الʱقʙم 

الإسʙʵʱام، ولاشʥ أن هʚه الʨʢʱرات قʙ خʙمʗ مفهʨم الإعلام الॽʶاحي وجعلʱه مȌʴ إهʱʺام 
لȐʙ الʛʽʲؔ مʧ العلʺاء والॼاحʧʽʲ، وॽɾʺا یلي قʺʻا ʳǼʺع ʦؗ معلʨماتي وزاد معʛفي إسʱعʛضʻا 

ل م ة الʺʸادر، إضافة إلى ا یʱعلǼ Șه تقॼȄʛا مʧ مفاʦॽʂ مʱعʙدمʧ خلاله الاعلام الॽʶاحي وؗ
أهʺॽة هʚا الأخʛʽ وخʸائʸه بل وحʱى أهʙافه ومقʨمات نʳاحه Ǽإعॼʱاره ʱʴǽاج لأسǽ ʝقʨم 
 ʦʱʱʵʻاته، لʨʻه وقʡه وأنʺاʱʢʷاله وأنȞائفه وأشʣا على وʻجʛع ʥلʚؗ ،ضهʛة غǽأدʱها لـʽعل

 ʜʳائʛ.مʻʲʴॼا هʚا بʚʰʻة عʧ الاعلام الॽʶاحي في ال
  علام الॻʴاحي:الإ مفهʦم :الʠʸلʔ الأول

بॼʱʱع الʙراسات العॽȃʛة الʱي تʻاولʗ مʢʸلح "الاعلام الॽʶاحي" یʱʹح أن أول مʧ تʻاول هʚا  -
م، إلا أنه لǽ ʦʹع تعȄʛفا مʙʴدا له، ثʦ أتى 1972الʺفهʨم في دراسة خاصة هʨ الʺقʙادȑ عام 

 ʨا الʺفهʚا هʨاولʻت ʧیʚال ʧʽاحॼال ʧد مʙه عʙعǼ.هʴف ملامʸǽ Șʽدق ʅȄʛاء تعʢا إعʨم وحاول 
1-  ʛʽة وغॽɺʨضʨʺة الॽد الاعلامʨهʳأنه: " ؗافة الǼ احيॽʶفل" الاعلام الʨف" نʛتع

 ،الॽʸʵʷة والʺʚʰولة مʧ الʳهات الʛسʺॽة أو غʛʽ الʛسʺॽة لʧʽʶʴ صʨرة الॽʶاحة
ة والʙاॽɺة الى إعʙاد ونقل مʨʺʳعة مʧ الʛسائل بهʙف خلȘ وعي سॽاحي أو تॽʺʻة صʨر 

لȐʙ أسʨاق وجʺاهʛʽ معʻʽة Ǽإسʙʵʱام الʨسائل الاعلامॽة  سॽاحॽة لʙولة ما أو مʤʻʺة ما
Ǽغʛض جʚب إهʱʺام الʶائʧʽʴ الʺʛتقʧʽʰ في تلʥ الاسʨاق سʨاء داخل الॼلاد أو خارجها، 

 1 ودفعهʦ الى مʺارسة الʷʻاȋ الॽʶاحي."
هʻاك تعʅȄʛ أخʛ للإعلام الॽʶاحي وضعه حʳاب الȑʚ وصفه Ǽأنه:" أحʙ أشȞال  -2

الاعلام الʺʟʸʵʱ، وأنه ؗافة أوجه الʷʻاȋ الاتʸالॽة الʺʢʢʵة والʺʛʺʱʶة الʱي 
ǽʺارسها الاعلامʨʽن الʺʨʸʸʵʱن بهʙف تʜوʙȄ الʳʺهʨر ȞǼافة الʴقائȘ والأخॼار 

ʨعات والʺȞʷلات ومȄʛʳات الأمʨر الʴॽʴʸة والʺعلʨمات الʶلॽʺة عʧ القʹاǽا و الʺʨض
                                                             

دار أسامة لʛʷʻ و الʨʱزȄع،  ، ȋ1 سعʨد الʅॽʶ الʶهلي، الإعلام الॽʶاحي مفاॽʂʺه و تॽʰʢقاته، /ॼʂاس بʧ رجاء الȃʛʴي- 1
  .43ص    2012 )، الأردن(عʺان
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الʺʱعلقة Ǽالॽʶاحة ȄʛʢǼقة مʨضॽɺʨة ودون تʛʴف عȘȄʛʡ ʧ وسائل وأشȞال الاتʸال 
 Ȑʙاحي لॽʶعي الʨة الॽʺʻأجل ت ʧم ،ʛʽأثʱاع والʻة للإقॽʻالف ʖʽافة الأسالȞȃلفة وʱʵʺال

ʡʨم ʧا عʙʽعǼ اد للإقامةʛالأف ʧد مʙع ʛʰاب أكʚʱأجل اج ʧة، ومॽناح ʧر مʨهʺʳال ʧ
 1اقامʱهʦ سʨاء داخل الॼلاد أو خارجها مʧ ناحॽة أخȐʛ"ف

مʵاॼʡة الʳʺهʨر داخل الॼلاد أو خارجها ॽɾʺا تعʛف الȑʛȞॼ الاعلام الॽʶاحي Ǽأنه :"  -3
مʵاॼʡة مʨضॽɺʨة وعقلॽة مʙʵʱʶما عʨامل الʚʳب والȘȄʨʷʱ في تقʦǽʙ الʺʱʻج الॽʶاحي، 

وفʨائʙها للفʛد والʙولة، وتॽʳʷعه على قʙʸ اقʻاع الʳʺهʨر وȂثارة اهʱʺامه Ǽالॽʶااحة 
".ʧʽʴائʶمعاملة ال ʧʶاحي وحॽʶعي الʨال ʛʷة ونॽاحॽʶات الȄʛف على الʺغʛعʱ2ال 

وȃالʱالي ʧȞʺǽ تعʅȄʛ الاعلام الॽʶاحي حʖʶ ما أوردته الʨʱؗʙرة دالॽا Ǽأنه" أحʙ أشȞال   -4
 ȑʚاحة، والॽʶعات الʨضʨا ومǽل قʹاʽʸفʱالǼ اولʻʱی ȑʚال ʘیʙʴة الاعلام الʳॽʱن ʛهʣ

الʴاجة للʺعلʨمات الʺʸʸʵʱة والʙʳیʙة ولॽʺʻʱة الʨʳانʖ الʺعॽɾʛة لȐʙ الʳʺهʨر في هʚا 
الʺʳال، وهǽ ʨعʛʰ عʧ الʷʻاȋ الاعلامي الاتʸالي الȑʚ تقʨم Ǽه وسائل الإتʸال 
الʺʱʵلفة والʳهات الʛسʺॽة ومʱʵلف الʺʱعاملʧʽ الॽʶاحʧʽʽ بهʙف الʱعǼ ʅȄʛʺا Ȅʨʱʴǽه 

حॽة سʨاء ؗانॽɻॽʰʡ ʗة أو أثȄʛة، تارॽʵȄة أو فॽʀʙʻة أو أȑ مʤهʛ مʧ الʰلʙ مʧ معالʦ سॽا
 ʧم ʧȞʺد مʙع ʛʰاب أكʢقʱة، واسॽناح ʧر مʨهʺʳال Ȑʙاحي لॽʶب الʚʳال ʛاهʤم

".Ȑʛة أخॽناح ʧاح مॽʶ3ال 
 الاعلام الॽʶاحي هʨ اǽʹاح الʨʴادث  ؗʺا جاء في ʱؗاب مʶعʨد مʢʸفى الʱؔاني: "  -5

 ʛاصʻة وعʙʽة الʺفॽابʳǽها الاʱʺʸȃة وॽʺॽʤʻʱة والॽɻॽʰʢا الاثارة الǽاحي وزواॽʶب الʚʳال
الʱارॽʵȄة والʛʱاثॽة والʴʹارȄة للʳʺهʨر في الʙاخل والʵارج، ولإبʛاز الʷʻاʡات الʱي 
 Șعلʱل ما ی تʺارس الʨʳانʖ الȄʛȄʨʢʱة والاسʛʺʲʱات الʱي تʙʴث في إʡار الॽʶاحة ، وؗ

ام الʻاس لʴʱفʜʽهʦ على الاتʳاه نǼ ʨʴالعʛض والʢلʖ الॽʶاحي وعʨاملها ومفʛداتها أم
ʧʽʽاحॽʶفه الʱالاثارة وال ʜاكʛائح إلى مʶاب الʢقʱة واسॽاحॽʶة ال ʛؗʴ4."ال 

                                                             
  .63ص  ،Șمʛجع سابالإعلام الॽʶاحي، محمد مʛʽʻ حʳاب،  -1

  . 88ص  ،2000، ،القاهʛةللʛʷʻ نهʹة الʛʷق ار د ، ȋ1 الȑʛȞॼ، الإعلام الॽʶاحي، ةفʕاد - 2
ي،الʨعي -3   الʳامعــــــــــــــــة دارشــــــــــــــــॼاب ،) قاضــــــــــــــــاǽا و مفــــــــــــــــاʦॽʂ( الʶــــــــــــــــॽاحة والॽʺʻʱــــــــــــــــة الʶــــــــــــــــॽاحي دالॽــــــــــــــــامحمدتʨʺॽرزؗ

،ʛʷʻة، للʛ7ص ،2008 القاه  .   
  . 474صمʛجع سابȘ،  مʶعʨد مʢʸفى الʱؔاني،- 4
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    عȂʙفات الʴاǺقة للإعلام الॻʴاحي تʥʻʮ أن:ʯمʥ خلال ال -
 ʅȄʛعʱها لʻاء عʻغʱالإس ʧȞʺǽ ة لاʴورة ملʛاحي ضॽʶاجي أو  أن الإعلام الʵر الʨهʺʳال

 الʙاخلي ȞǼافة الʺعلʨمات الॽʶاحॽة.
  ه ووسائلهʸائʸالي له سʺاه وخʸات ȋاʷن ʨاحي هॽʶأن الاعلام ال 
 .اعʻاحة والاقʛʸقة والʙق والʙʸالǼ ʜʽʺʱأن ی ʖʳǽ احيॽʶأن الاعلام ال 
 .احيॽʶال ʦهʽادة وعȄاد وزʛالأف ʅॽʁʲة تॽʶॽئʛافه الʙأه ʧʺض ʧاحي مॽʶأن الاعلام ال 
 اء أʛجȂو ʚʽفʻʱوال Ȍॽʢʵʱونة في الʛاج إلى ذؗاء ومʱʴǽ ȑؔارʱاب ȋاʷاحي نॽʶن الاعلام ال

 الʙراسات الʺʱʵلفة عʧ الॽʶاحة.
  لأنه ،ʝافʻʺد أمام الاعلام الʨʺʸرة على الʙة والقȄارʛʺʱاحي الى الاسॽʶاج الاعلام الʱʴǽ

 لأشʢة الʱي لا تʤهʛ ثʺارها ʛʶǼعة.مʧ ا
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 ʔلʠʸاحة.الॻʴالǺ اني: علاقة الإعلامʰال  
 َǽ ت لاʛهʣ يʱة الʲیʙʴم الʨالعل ʧالإعلام هʺا م ʦاحة وعلॽʶال ʦع أن علॽʺʳال ʧفى عʵ

 ʙة، وقॽة الʺاضʶʺʵد الʨالعق Ȑʙة، وعلى مॽانʲة الॽʺب العالʛʴال ʙعǼ Șʽل دقȞʷǼ رتʨلʰوت
مʻهʺا، فالإعلام ؗأحʙ وʣائفه كانʗ العلاقة بʧʽ الاعلام والॽʶاحة علاقة تॼادلॽة أسایॼة لؔل 

ǽقʙم الॽɾʛʱه للʳʺهʨر وهʨ ما ʧȞʺǽ أن ʙʵʱʶǽم مʧ خلاله بʘ الʺʨاد الʺʱعلقة Ǽالأنʢʷة 
الॽʶاحॽة الʺʱʵلفة، ؗʺا أن الॽʶاحة لا ʧȞʺǽ أن تʜدهʛ أو تʨʢʱر Ǽʺعʜل عʧ الاتʸال مع 

ل وسائل الاتʸال العالʦ، فʅॽؔ للॽʶَّاح أن ǽعʛفʨا أȑ مʨقع سॽاحي دون الʱعʛف علॽه مʧ خلا
 ʅॽʁʲʱة والॽɺʨʱال ʛʷال نʳع في مʳع والأنʛلة الأسʽسʨال ʨلفة، ؗʺا أن الإعلام هʱʵʺال

ॽʹʱʶفة للॽʶاحة.   الॽʶاحي لȐʙ الʺʱʳʺعات الʺُ
ʛʽʰة ومع ذلʥ لا ʧȞʺǽ الʺॼالغة Ǽإʡلاق القʨا Ǽأن  - الإعلام والॽʶاحة یʛتʢॼان Ǽعلاقة وثॽقة وؗ

م أولا وأخʛʽا لا ʧȞʺǽ أن یʕدȑ أدوارا مʡʨʻة ʳǼهات أخȐʛ الإعلام ʸǽʺع الॽʶاحة، فالإعلا
 ʧʺأتي ضǽ سائل الاعلامʨاص بʵال ʛʽغʱʺن الȂة. وॽاحॽʶة الॽʺʻʱار والʺʲʱالاس ʧولة عʕʶم
مʨʺʳعة أخى مʧ الʺʱغʛʽات الʺʕثʛة على الॽʶَّاح، حʘʽ لا ʧȞʺǽ لʨسائل الإعلام لʨحʙها 

قʛار الʶائح Ǽالʶفʛ مʲل حالʱه الإجʱʺاॽɺة  العʺل Ǽʺعʜل عʧ العʨامل الأخȐʛ الʺʕثʛة على
ʙ الإعلام بʨسائله  والإقʸʱادǽة عَّ ُ ǽ ʘʽحلة، حʛة الʙة ومॽاحॽʶقة الʢʻʺاحة في الʱʺمات الʙʵوال

الʨسʽلة الأساسॽة في الʛʱوȄج لʺʱʵلف الʺʳʱʻات والأنʢʷة الॽʶاحॽة، وȃʺا أن الإعلام ʱʶǽهʙف 
ع الॽʶاحة عʛʰ سعي القائʺʧʽ على الॽʶاحة في انʷʱار أو شʨʽع فʛؔة أو مʨضʨع فإنه یʱفȘ م

  مʱʵلف الʰلʙان لʛʷʻها وتʛوʳȄها.
-  Șʽقʴعي إلى تʶقان في الǼاʢʱة یǽهاʻأنهʺا في ال ʙʳاحة والإعلام نॽʶإلى علاقة ال ʛʤʻالȃو

 ʨاحة في حاجة ماسة ألى إعلام خاص بها ألا وهॽʶه، فالǼاʷʱأوجه ال ʧد مʙها عʽاف فʙأه
  1.الاعلام الॽʶاحي

  
  
  
 

                                                             
    .12-11مʛجع سابȘ،  ص ص  سعʨد الʅॽʶ الʶهلي، ॼʂاس بʧ رجاء الȃʛʴي/  - 1
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ʖالʰال ʔلʠʸة الإ: الॻʸاحي:أهॻʴعلام ال  
یلعʖ الإعلام الॽʶاحي أدوارا عʙیʙة في صʻاعة الॽʶاحة، فهǽ ʨعʺل على تʽȞʷل ملامح  

الʺʳʱʻات الॽʶاحॽة الʺقʙمة في الʰلʙ و إقʻاع الʽʳل الʙʳیʙ مʧ الॽʶاح لإॼʀال على الॽʶاحة 
 ʧاحي الؔامॽʶال ʖلʢل الȄʨʴت ʨو ه ʦمه ȑادʸʱا دور إقʹǽاحي أॽʶة، و للإعلام الॽاخلʙال

Ǽ Ȍʷن ʖلʡ ة إلىȄارʺʲʱص إسʛه فʛʽفʨالإضافة إلى تǼ ʘیʙʴقي الȄʨʶʱالالʸالإت ʖʽاع أسالॼإت
ʱʶǽهان بها مʧ خلال إنʱاج الʺʨاد الإعلامॽة الʺʸʸʵʱة في الॽʶاحة، و تقʙم الإسʲʱʺارات لا 

و إنʳاز الʙراسات في ما ʟʵǽ الإعلام الॽʶاحي،ضف إلى ذلʥ تʧȄʨؔ الʨؔادر العامة في 
تʻفʚʽ الʴʺالات الإعلامॽة و الإتʸالॽة و الإسهام في الʨقفʨف على الॽʶاحة، و إعʙاد و 

 ʧا مʚلاد،و هॼغلة في الʱʶم ʛʽة الغȄارʺʲʱص الإسʛاز الفʛاحة و إبॽʶاعة الʻقات صʨمع
الʻاحॽة الإقʸʱادǽة، أما إجʱʺاॽɺا فالإعلام الॽʶاحي أهʺॽة في إʸǽال الʺعلʨمات الʴॽʴʸة و 

ǽ اȞاحة ،مॽʶحالة ال ʧقة عॽʀʙال ʨʴاعي نʺʱه الإجॽجʨʱوال ʦاحي في دعॽʶالإعلام ال ʦاهʶ
للʨʲرة و مʺʸʱة للʢॼالة، أȑ ضʛورȑ  قʨʰل الॽʶاحة ʻʸؗاعة مهʺة داخل الʰلʙ و أنها مʙرة

تقʰل فʛؔة خʙة الغʛʽ و خلȘ مʱʳʺع حاضʧ للॽʶاحة و الʶائح، و إسʱعاب الʲقافات العالʺॽة و 
ʽها،فهǽ ʨعʺل في الأخʛʽ على الʱقلʽل مʧ الأثار تعلʦ الʺهارات للʱعامل معها دون الʚوȃان ف

    1الʶلॽʰة لʻʸاعة الॽʶاعة.
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                             
1 - ʙلʳʺارة،  الʳʱو ال ʛʽʽʶʱاد و الʸʱم الإقʨلة علʳاحة، مॽʶاعة الʻاحي في صॽʶالقادر، دور الإعلام ال ʙʰعʛیʙد 2هʙالع ،

  .155 154، ص ص 2014، 29
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 علام الॻʴاحي ومقʦمات نʱاحه:خʶائʝ الإ :الʠʸلʔ الʙاǺع
 الʶʳائʝ:  - أ

ʜ الإعلام الॽʶاحي على الʱعǼ ʅȄʛالʶʱهॽلات الॽʶاحॽة الʱي تقʙم للॽʶاح لʱʺʱʽع بها ؗل  - ʛؗی
ʱه وحʱȄʛه وʛʱȄتʖ علॽه أثʛ عʶȞي  مʻهʦ عʙʻ قʙومه للʺقʙʸ الॽʶاحي، ʛؗعلى ح ʙʽلأن ؗل ق

 سʨاء في إمʙʱاد إقامʱه أو في معاودته للȄʜارة فʙʳʻ مʧ أبʛز خʸائʟ الإعلام الॽʶاحي:
 . بʨعʷال ʙʽعادات وتقل ʧة عʶانʳʱرة مʨم صʙقǽ 
 .ةʲیʙʴها الʱʹة ونهʺǽʙب القʨعʷحʹارة ال ʧا عʛʰأتي معǽ 
 ادʻف ʧة مॽاحॽʶمات الʨالʺق ʦǽʙارات تقʢʺانئ والʨʺال ȑأʛفʶلات الॽهʶه وتॽɾʛق ووسائل ت

 وأسعارها وغʛʽها.
  ة معॽʳʸة والॽ ʛؗʺʳاءات الʛل والاجʨخʙلات الॽهʶت ʧة مॽاحॽʶمات الʨالʺقǼ ʅȄʛعʱال

 الʱي تعʨد على الʶائح. تʴلʽل صادق للʺʻفعة
 ها هʽجه إلʨʱي یʱب الʨعʷخ الȄوتار ʙʽة لعادات وتقالॽة الإعلامʢʷاءمة الأنʨم ȋاʷʻا الʚ

 1الॽʶاحي.
  مقʦمات نʱاحه:-ب

-  ʥة وذلॽاحॽʶة الʢʷؗافة الأن ʧاتج العام مʻادة الȄح في زʳا إذا نʴاحي ناجॽʶالاعلام ال ʙعǽ
 ʙʺʱعǽ ʘʽعاون، حʱوال Șʽʶʻʱوال Ȍॽʢʵʱار الʡاور وفي إʴʺلف الʱʵالعʺل على م ȘȄʛʡ ʧع

هʚا الʺʹʺʨن العʻاصʛ  الإعلام الॽʶاحي في نʳاحه على جʨدة الʺʹʺʨن ʘʽʴǼ تʨʱافʛ في
 الʱالॽة:

حȋʛʱʷǽ ʘʽ أن تʻʰى الʺادة الاعلامॽة الॽʶاحॽة على معلʨمات حॽʁॽʁة لʝॽ  الʗʶق:- 01
 ʙلʰلل ʦارتهȄز ʙʻن عʨʴائʶف الʷʱȞǽ عان ماʛإذ س ،Șقائʴلل ʖل ولا قلȄʨالغة ولا تهॼها مʽف

 ʦضا إذ لʛم الʙعǼ ونʛعʷǽ ʥة، ولاشॽسالة الإعلامʛق الʙص Ȑʙاحي مॽʶال ʛʸʻها عʽف ʛافʨʱی
 ،ʦومعارفه ʦقائهʙأص ʧʽب ʛʷʱʻأن ی ʧȞʺǽ اع مʹادॼʢإنǼ دونʨعॽق وسʙʸضا الʛم الʙزاء عȂو

 ʙلʰا الʚرحلات له ʦʤʻي تʱاحة الॽʶات ال ʛؗاع شʻʱام ʛل الأمʸǽ ʙاح قॽʶال ʧم ʛʺʱʶʺال
  الॽʶاحي أن تʨقف الʱعامل معه مʺا یلȘʴ ضʛرا بلॽغا Ǽالʺʕسʶات الॽʶاحॽة.

                                                             
1 -،ȑغازʻب ، ʛʷʻة لॽʻʡʨال ʖʱؔدار ال ، (Șʽʰʢʱراسة و الʙال)ʟʸʵʱʺفى، الإعلام الʢʸم ʙʺأح ʙʽʶ55، ص1997ال.  
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بʙقة Ǽالॼʶʻة للʛحلات على الأسعار الʱي ʖʳǽ أن تʳʶل  عʙʺʱ الإعلام الॽʶاحيǽالʗقة: - 02
الॽʶاحॽة والفʻادق وغʛʽهʺا، ؗʺا ʖʳǽ أن ǽقʨم الإعلام الॽʶاحي على دقة الʴقائȘ الʱي تقال 

  فعلا لʳʺهʨر له رصʛʽʰؗ ʙʽ مʧ الʨاقع.
وذوق رॽɾع في  الʚؗاء والاجʱهاد: الإعلام الॽʶاحي نʷاȋ ابʱؔارʱʴǽ ȑاج إلى ذؗاء-02

الȌॽʢʵʱ والʻʱفʚʽ والʺʛونة، ؗʺا ǽعʙʺʱ على الʺʲابʛة والاجʱهاد والقʙرة على الʨʺʸد امام 
.ʧʽʶافʻʺال  

الاتʸال الॽʶاحي ʳǼʺاهʛʽ مʲقفة مʧ مʨʺʳعات مʨرة لʚلʖʳǽ ʥ الاصʛار عللى اللॺاقة: - 04
.ʦॽلʶوق الʚاقة والॼالل  

تلاؤم الʺادة الإعلامॽة الॽʶاحॽة مʱʵلف الأذواق أن ومقʱʹى هʚا الʨʻʱع : الʦʹʯع والʦʠʯر- 05
في الأسʨاق الॽʶاحॽة، حʘʽ تʱʵلف أذواق الʷعʨب تॼعا لʛʤوف اجʱʺاॽɺة وثقاॽɾة معʻʽة، 
لʚلʥ وجʖ الأخǼ ʚعʧʽ الاعॼʱار هʚه الʛʤوف عʙʻ إعʙاد بʛامج إعلام سॽاحॽة.أما الʨʢʱر فلا 

ʖʳǽ أن یʨʢʱر مع حȄʨʽة العǽ  ʛʸعʻي أن ʛʽʶǽ مʹʺʨن تلʥ الʛʰامج في اتʳاه واحʙ بل
.ʧʽʴائʶة للʛʽغʱʺاجات الॽʱفاعل مع الاحʱȄو  

وȄعʻي ذلʥ اسʛʺʱار هʚه الʛʰامج وعʙم تʨقفها أو إلغائها حʱى تʙȄʜ درجة الʺعʛفة  الاسʙʸʯار:-0
  1الʳʺاهʛʽ والʨعي Ǽالاعلام الॽʶاحي لȐʙ مʱʵلف أصʻاف

 ʛامʳال ʔلʠʸافه: : الʗاحي وأهॻʴائف الاعلام الʡو 
لا تʱʵلف وʣائف الاعلام الॽʶاحي عॽʁǼ ʧة وʣائف الاعلام الأخȐʛ في  وʡائفه:  - أ

 جانʖ الʟʸʵʱ في الʺʳال الॽʶاحي، وʧȞʺȄ إجʺال الʣʨائف الأساسॽة ॽɾʺا یلي:
الإخॼار ʸǼفة عامة ǽعʻي وفقا لʛؤȄة هارولʙ لازوȄل تʜوʙȄ الʻاس  الإخॺار والإعلام:- 01

 ʨʺقة والॽʀʙمات الʨانات والʺعلॽʰالǼةॽɺʨا  ضʛلات الȞʷʺوال ʛاهʨʤا والǽع والقʹاʺʱʳʺة في الʻه
 ʦهʙاعʶǽ لȞʷǼ ال الإعلامʳوفي م ،ʦث في عالʺهʙʴǽ اه ماʳدة اتʙʴاقف مʨم ʧȄʨؔعلى ت

الॽʶاحي ǽعʻي تॽʺʻة وتʜوʙȄ الʳʺهʨر Ǽالأخॼار الʙاخلॽة والʵارجॽة والأنʢʷة الʺʱʵلفة الʱي 

                                                             
مʙاخلة علʺॽة، بلʵॼارȑ سامي بʧ أحʧʶ نʛʸ الʙیʧ، تأثʛʽ الإعلام الॽʶاحي في صʨرة الॽʶاحة الʙاخلॽة، دراسة   - 1

 .13، قالʺة، ص1945ماȑ  8مʙʽانॽة لعʻʽة مʧ الॽʶاح، جامعة 
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ي الॽʶاحي لʙیهʦ مʺا ʳǽعلهʦ یʱعʛفʨن على ॽʀʺة تʻʺي معʛفة الʺʨاʧʽʻʡ وتʶاعʙ في تॽʺʻة الʨع
.ʦلف وجهات العالʱʵم ʧائح مʶب الʚʳرة تʨه في افʹل صʺǽʙن على تقʨعʺلȄو ʦبه Ȍॽʴǽ ما 

02 -:ʙʻʴفʯا  الǽل القʹاʽات وتفاصॽɿلʵǼ ارجيʵاخلي أو الʙر الʨهʺʳال ʙȄوʜي تʻعȄو
والأحʙاث والʺȞʷلات الॽʶاحॽة الʛاهʻة، وشʛح جʙاول الॽʺʻʱة الʶاحॽة على أن تقʙم هʚه 

سهلة مʛʶॽة وȄʛʢȃقة تʨقȎ الʺعلʨمات ȄʛʢǼقة مʢʶॼة وخالॽة مʧ الʱفاصʽل العلʺॽة وȃلغة 
 ʛʽʲروتʨهʺʳه لالʻئ ذهʽاهه وتهॼʱاحي في انॽʶالاعلام ال ʙʺʱعǽ اʚها، ولهʱʷاقʻة في م لʺʷارؗ

ʴهان والʛʰل والʽلʙالǼ ʦعʙʺال ȑأʛلات على الȞʷʺاث والʙه للأحʛʽʶتف Șقائ ʖʻʳʱȄوالأرقام و
 الألفاȍ الʹʵʺة الʛنانة.

03 -:ʤॻعلʯوال ʃॻɿʰʯاة  الॽفي ح ʛʽأثʱرة على الʙق ʧلʺا له م ʅॽʁʲʱوسائل ال ʦأه ʧفالإعلام م
مʱʷॽɻهʦ عȘȄʛʡ ʧ بʘ الأفؔاروالʦॽʁ والʺفاʦॽʂ والʺعʱقʙات والʺعلʨمات، ʧȞʺǽ  الʻاس وʛʡق 

 أن تʦʱ عʺلॽة الॽɺʨʱة Ǽقʹاǽا الॽʺʻʱة الॽʶاحॽة.
  وهʨ جهʙ اتʸالي إعلامي مȌʢʵ ومʙروس ومʛʺʱʶ للʱأثʛʽ في الأخʧȄʛ الاقʹاع:- 04

الأعلام وذلʥ لʙفع وتعʙیل معʱقʙاتهʦ وॽʀʺهʦ ومʨʽلهʦ مʧ خلال الإسʙʵʱام الʺعʙʺʱ لʨسائل 
ʶة للॽʻهʚرة الʨʸال ʧʽʶʴاحة، وتॽʶابي وفعال للʳǽقف اʨإلى م ʛʽاهʺʳالॽ ʛʽاهʺʳال Ȑʙاحة ل

Ǽأهʺʱʽها، ومʧ ناحॽة أخȐʛ تʴقȘʽ الإقʻاع ǽعʙ في ؗافة القʢاعات، Ǽالاضافة لʦॽɺʙʱ الإعʱقاد 
 1مʧ أهʦ الʣʨائف الإعلامॽة لʙوره في تعʺȘʽ مفهʨم الʨعي الॽʶاحي.

05 - ʙʵقافة:نʰاة  الॽʴال ʖʽات وأسالʙقʱوالʺع ʦॽʂوالʺفا ʦॽʁعات الʨʺʳض مʛع ȘȄʛʡ ʧع
 ʙة تعȄة حʹارʛاهʤؗ هاʱقॽʁاحة في حॽʶة، والॽʺة أو عالॽلʴم ʗاء ؗانʨر سʨهʺʳلفة للʱʵʺال
إحȐʙ أهʦ وسائل الإتʸال الʲقافي بʧʽ الأمʦ والʷعʨب، وهʻا الʨʱضॽح Ǽالॼʶʻة للʳʺهʨر 

ʗ تʦʱ في ضʨء الʨʤاȌǼ والʺعایʛʽ الأخلاॽʀة فهي لا تʱعارض مع الʙاخلي أن الॽʶاحة مادام
ʦॽʀ وتقالʙʽ مʱʳʺعʻا وتعالʦॽ الʙیʧ الإسلامي، فعȄʛʡ ʧقʻا یʴʱقȘ الʱفاهʦ والʱألف بʧʽ شعʨب 

ǽا أیها الʻاس إنا خلقʻاكʦ مʧ ذʛؗ وأنʲى وجعلʻاكʦ شعȃʨا وॼʀائل لʱعارفʨا  الأرض لقʨله تعالى:"
و وقال سʴॼانه وتعالى أǽʹا:"   13.2اكʦ إن الله علʦॽ خʛʽʰ"الʛʳʴات إن أكʛمʦȞ عʙʻ الله أتق

                                                             
  .85 84محمدد مʛʽʻ حʳاب، الإعلام الॽʶاحي، مʛجع سابȘ ، ص  ص- 1
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ʧامʻما أرسل  Ȑʛأهل الق ʧم ʦهʽحي إلʨإلا رجالا ن ʥلʰق ʦأفل  ʅॽؗ واʛʤʻʽو في الأرض فʛʽʶǽ
 1. 109عقلʨن.." یʨسفتكانʗ عاॼʀة الʚیʧ مʧ قʰلهʦ ولʙار الأخʛة خʛʽ للʚیʧ إتقʨا أفلا 

هʨ هʙف أساسي مʧ أهʙاف وسائل الإعلام ʧȞʺǽ الفʛد مʧ مʨاجهة أعʺال الॻɼʙʯه: -0
ʧȞʺǽ للإنʶان أن یȐʛ الॽʸʵʷات وʷȄاهʙ الʳʱارب الॽʴاة، فʺʧ خلال القʨʻات الʺʱʵلفة 

 والʛʰʵات فʛʱسخ في الأذهان، وهʨ ما ǽعʛʰʱه العلʺاء أساسا لعʺلॽة الॽʺʻʱة والʨʴʱل الاجʱʺاعي.
وذلǼ ʥفʱح صفʴات الʛʳائʙ وقʨʻات الʱلفʨȄʜن وغʛʽها ॻʴاحॻة: خʗمة الॻʴاسة القʦمॻة ال- 07

 ʧفع ،ʧʽʻʡاʨʺةال لعʛض القʹاǽا والʺȞʷلات والॽʶاسات الॽʶاحॽة ومʻاقʱʷها وتॽʳʷع مʷارؗ
.ʛʽاهʺʳال Ȑʙاحي لॽʶعي الʨة الॽʺʻفي ت ʦاهʶǽ ʧʽعʨضʨة ؗل مॽولʙة الॽاحॽʶن لʨʷي الʢتغ 

الʺʱʵلفة ǽعʙ مʧ أهʦ الʨائل الʱي تلʳأ إلʽها الإعلام بʨسائله الȖȂʦʴʯ والإعلان: - 08
ات والهʯʽات الॽʶاحॽة للإعلان عʧ بʛامج سॽاحॽة والإعلانات تʻʱاول بʛامج  ʛؗʷات والʶسʕʺال

 2سॽاحॽة داخلॽة.
 في إʡار الʣʨائف الʶاǼقة ʴǽقȘ الإعلام الॽʶاحي أهʙاه ذلʥ على الʨʴʻ الʱالي: أهʗافه:-ب 
ʜʽ الإ ॻاحة:للʴ إبʙاز الأثار الاقʶʯادǻة-1 ʛؗخلال ت ʧم ʥوذل ʛاصʻاحي على العॽʶعلام ال

  الʱالॽة:
 ولةʙة للǽادʸʱة الإقॽʺʻʱال Șʽقʴدورا هاما في ت ʖاحة تلعॽʶققه  أن الʴخلال ما ت ʧم

 مʧ مʜاǽا وفʨائʙ عʙیʙة تعʨد عللى الʺʱʳʺع بʨاسʢة الإسʲʱʺارات.
  اح علىॽʶال الॼʀȂعات وॽʰʺة في الʛʺʱʶʺادة الʜال Șʽʴت ʛʰد أكʙل إلى عʨصʨج والʱʻʺال

 مʧ مʷغلي الʛʰامج الॽʶاحॽة الʚیȞʷǽ ʧلʨن إحȐʙ حلقات الʨصل بʧʽ الʺʷʻأة الॽʶاحॽة
 والʶائح، ʚؗلʥ الʨصʨل إلى مʛاكʜ الȄʨʺʱل للʺʛʷوعات الॽʶاحॽة.

ʜ على إبʙاز الأثار الʸʯʱاॻɸة للॻʴاحة: - 2 ʛؗعلى الإعلام أن ی ʖʳǽ فʙا الهʚه Șʽقʴʱȃو
  لॽة:الʨʳانʖ الʱا

  ةॽʺʻʱإلى ال ȑدʕلفة مʺا یʱʵوحʹارات م Ȑʛقافات أخʲؔاك بʱال والإحʸاحة الاتॽʶهل الʶت
الإجʱʺاॽɺة للʺʻاȘʡ الʺʜدهʛة سॽاحॽا، وقʙ یʕدȑ الʨʢʱر الاقʸʱادȑ والʱقʙم الʨʻؔʱلʨجي 

                                                             
  .247، ص 109سʨرة یʨسف، الاǽة - 1
  100، ص ص  2014مʶاعʙ بʧ مȌʷʻ اللॽʴاني، الأمʧ والʶلامة الॽʶاحॽة، دار الʴامʙ للʛʷʻ والʨʱزȄع، عʺان،  - 2
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ʨʺʳʺǼعات الʶائʧʽʴ ذوȑ اللغات والʲقافات والعادات والǽʙانات  ʱلاȋ الȞʶانوȂحʱؔاك وȂخ
الʺʱʵلفة الʱي تʛ الأذوق وأنʺاȋ الʺʷॽɻة الʶائʙة، Ǽالاضفة إلى ʣهʨر Ǽعʠ الأثار 

 الإجʱʺاॽɺة والʲقاॽɾة.
 .ةॽانʶة الإنॽʸʵʷاء الʻȃو ʧʡʨالǼ ازʜʱمي والإعʨاء القʺʱالإن Șʽʺعʱاحة أداة لॽʶال 
 ʺʱʳʺال ʥفي تʺاس ʦاهʶعاون.تʱألف والʱان الʨأل ʧه مʳʱʻا یʺǼ ع 
 .ةॽاجॽʶعات الʺʱʳʺاد الʛأف ʧʽعي بॽʰʢل الʨʴʱوال ʛʽʽغʱادر الʸم ʧر مʙʸاحة مॽʶال 
مʧ خلال الʨʱجॽه والॽɺʨʱة  العʸل على رفع الȎʦʯʴʸ الॻʴاحي بʥʻ أفʙاد الʸʯʱʸع:-3

ॽعلʱات الʶسʕʺال ʛʰعॽʺॽعلʱخل الʙʺخلال ال ʧة مʛالأس ȘȄʛʡ ʧة عʛʺʱʶʺلف الʱʵة في مॽʺ
ʰوع ʦॽعلʱوسائل الʛ ʟʸʵʱʺاحي الॽʶال ʦॽعلʱالǼ امʺʱالإه  ʧام الإعلام، ومʶسع في أقʨʱوال

خلال الॽɺʨʱة ʱʵʺǼلف وسائل الإعلام وتॽʳʷع الॽʶاحة الʙاخلॽة لȄʜادة الʺعارف العامة والʲقافة 
  الॽʶاحॽة.

ʴة الʷائعات هي فالإشاعة ؗʺا ǽقʨل خʛʰاء مȞافمقاومة الʵائعات والقʷاء علʻها: -4
معلʨمات تʱʻقل بʧʽ الأفʛاد دون أن تʨؔن مʙʻʱʶة إلى مʙʸر مʨثʨق ʱʴʸǼها، وهي غالॼا ما 
تʱʶهʙف فʛدا معʻʽا ورȃʺا تʱʶهʙف الʺʱʳʺع Ȟؗل وقʨȞǽ ʙن لها ʡاǼع مʴلي أو عالʺي أو 

  قʨمي.
فالॽʶاحة قاʛʡة للॽʺʻʱة الإقʸʱادǽة والإجʱʺاॽɺة وتʛʳ ورائها  مʦاجهة الʸʹافʴة الʳارجॻة:-5

 ʛʽادرات الهامة غʸال ʙعلها أحʳǽ انʙلʰمي للʨاد القʸʱالإق ʦودورها في دع Ȑʛة الأخʢʷالان
الʺʨʤʻرة، وʳȄعل الʺʻافʶة بʧʽ دول العالʦ مʱʵلفة على إجʚʱاب اكʛʰ عʙد مʧ الʶائʧʽʴ أمʛا 

 فʶة ॼʸǽح مʧ الأدوار الأساسॽةفي هʚه الʺʻا ॼاقر الʶفي غاǽة الʨʢʵرة خاصة وأن مॽɻا
علام الॽʶاحي سʨاء في مʳال مقʨمات الʨʳدة أو في معالʳة الʺȞʷلات الʱي تʨاجه للإ

 الؔفʽلة ॽʁǼام الإدارات الʺʟʸʵʱالॽʺॽʤʻʱة ॽɻار الॽʶاحة وتʕثʛ على هʚه الʨʳدة Ǽإعॼʱارها م
ام للʱعامل الإعلامي مع الأزمات وضع الإʡار الع مʳال الإعلام الॽʶاحي بʙورها في

  1 الॽʶاحॽة.
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  أشȜال الإعلام الॻʴاحي: : الʠʸلʔ الʴادس
ʶال الȞإن الأشॽ ʛʰʱاحة تعॽʶال الʳم في مʙʵʱʶي تʱة الॽة احǼاʲʺǼصلʨة الʜʺه  ȑا ʧʽب

مʕسʶة وجʺاهʛʽ مʱʵلفة وذلʥ مʧ خلال الإعلان، الʙعاǽة، العلاقات العامة حʘʽ تʱؔامل 
ʜʽها على: ʛؗخلال ت ʧم ʥة وذلॽاحॽʶة الॽاف العʺلʙأه Șʽقʴʱعاون معا لʱسائل وتʨه الʚه  

 .احة ودورهاॽʶة الॽʺأهǼ احيॽʶعي الʨة الॽʺʻت 
 ةॽاحॽʶرة الʨʲال ʨʴاخلي نʙر الʨهʺʳك الʨسل ʦॽɺʙت .ʧʽʴائʶمعاملة ال ʧʶح ʨʴون 
 .ʖتقʛʺاح الॽʶد الʙادة عȄارجي وزʵر الʨهʺʳفي ال ʛʽأثʱال 

  مʧ هʻا نʛʢʱق إلى هʚه الأشȞال وهي:
: ǽعʙ أهʦ وسائل الإتʸال Ǽالʶائح لʱعʛفه Ǽالʛʰامج الॽʶاحॽة، وȄعʛف الإعلان الॻʴاحي- 01

ات Ǽأنه :"تلʥ الʳهʨد غʛʽ الॽʸʵʷة الʱي تعʺل على الʱأثʛʽ في  الʨجʙان وعʨاʡف ومʙرؗ
ة سॽاحॽة مʙʴدة." ʛؗمع ش ʙعاقʱال ʨʴاحي نॽʶال ʦه ʨؗه سلॽجʨاح وتॽʶال  

-  ʧه مॽعل ʛفʨʱا تʺǼ ج لهاȄوʛʱالǼ قة ماʢʻم ʨʴاح نॽه اسॽجʨي تʽف ʛʽʰؗ فالإعلانات لها دور
  امʧ وȂسʱقʛار وأسعار معقʨلة.

ॽة وʡȂالة فʛʱة حॽاتها والʱعʛف وتؔʺʧ اهʺʱʽه ʨؗنه عʺل على زȄادة الʢلʖ على الʛʰامج الॽʶاح -
بها لȄʜادة الإॼʀال علʽها، ؗʺا ǽعʺل على لʛʱوȄج لأنʺاȋ حॽاتॽة جʙیʙة، وʱʺȄاز الإعلان 

 الॽʶاحي ʸʵǼائʟ أهʺها:
 .هॼʡاʵت ȑʚع الʺʱʳʺال ʙʽرسالة الإعلان مع عادات وتقال ʝانʳت 
 .الغةॼمة دون مʙمات الʺقʙʵانات صادقة على الॽȃو Șعلى حقائ ʙʺʱعǽ 
 عǽ مةʙʵال Ȑʨʱʶلات ومॽهʶʱل الʲاحي مॽʶب الʚʳال ʛاصʻة وعॽاحॽات سʜفʴم ʧع ʛʰ

  1 والʺعالʦ الॽʶاحॽة.

                                                             
1 -  ʛʽʻم ،(اعهʨاه، أنǽاʜوسائله، م) احيॽʶال، الاعلام الʸم الاعلام والاتʨعل Ȑʙʱʻادمʨع  
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تعʛف في مʳال الॽʶاحة Ǽانها أداة الاتʸال الʺʳانॽة وغʛʽ الʗعاǻة الॻʴاحॻة: - 02
 ʘʽة، حʲة ثالʢاسʨفة بʙهʱʶʺال ʛʽاهʺʳة للॽاحॽʶمات والأفؔارالʙʵلع والʶض الʛة لعॽʸʵʷال

الʱأثʛʽ على أراء واتʳاهات وماقف الॽʶاح مʧ خلال الʛؔʱار وعʛض الʛأȑ على تعʺل على 
  أنه حॽʁقي وخلȘ الʙʳʱیʙ وتʅॽʣʨ العاʡفة Ǽإسʙʵʱام وسائل الإعلام الॽʶاحي (الॼʽʱؔات

(....ʗنʛʱات، الأنȄʛʷʻف، الʴʸ1.ال  
الʺهʧʽʺʱ  تعʙ شȞل مʧ أهʦ أشȞال الإعلام الॽʶاحي فهي الʱي تʳʺع بʧʽالعلاقات العامة:- 03

Ǽالॽʶاحة داخل الॼلاد وخارجها، فهي تهʙف إلى Ǽاء لʻʰة دعائॽة سॽاحॽة قȄʨة تʨؔن نʨاة 
  الʴʺلات الॽʶاحॽة، والعلاقات العامة في الʺʳال الॽʶاحي أدوار ومهام مʱعʙدة نʛؗʚ مʻها:

 .وليʙلي والʴʺاحي الॽʶةق الʶاهات الاعامة في الʳدراسة الات 
 ʴي تʱرات الʨʢʱالǼ ةʡة.الإحاॽʺاحة العالॽʶال الʳث في مʙ 
 .ارجʵاخل والʙاحة في الॽʶات ال ʛؗة وشॽʺسʛات الʯʽاله ʧʽصل بʨل حلقة الʲʺ2ت  

  قʹʦات الإعلام الॻʴاحي:: الʠʸلʔ الʴاǺع
قʰل عʛض مʱʵلف وسائل الإعلام الॽʶاحي یʨʱجʖ علʻʽا تʶلȌॽ الʹʨء على أنʨاع الʛسائل 

  تʻقʦʶ إلى ثلاثة أنʨاع: الإعلامॽة الʱي یʦʱ نقلها عʛʰ الʨسائل وهي
ʲʺǽل هʚا الʢʵاب الʨʢʵة الأولى للʱعامل الإعلامي مع مʱʵلف الʙسالة الʦʯعȂʦة: -1

الʨʳانʖ ذات العلاقة ʻʸǼاعة الॽʶاحة، حʱʶǽ ʘʽهʙف تهʯʽة الʯʽʰة الʺʴلॽة لʱقʰل الॽʶاحة 
Ȅʜوتعʳف تʙهʱʶʺر الʨهʺʳال Ȑʙعي لʨال ʜʘیʙʴمها الʨة وفقا لʺفهॽاخلʙاحة الॽʶاه ال  

ॽات الاʳǽابॽة اللازم ʨؗلʶع الॽʳʷʱه لॽɻهاإضافة إلى سʛȄʨʢاحة وتॽʶالǼ ة للإرتقاء. 
تهʙف إلى تʅॽɻ الʺʨاǼ ʧʽʻʡالʺقʨمات والʺʛافȘ والʺʳʱʻات الॽʶاحॽة  الʙسالة الʯعॻɽȂʙة:-2

ʚا الفعالॽات والأنʢʷة الॽʶاحॽة الʱي  الʺʴلॽة ومʱʵلف الʺقاصʙ الʺهॽأة لإسॼʁʱال الॽʶاح وؗ
 ʨها الʙهʷǽ.ʧʡ3 

                                                             
1 - ،ʛʸم، ʛʷʻة للʲیʙʴامعة الʳة الॼʱȞاحي ،مॽʶال ȘȄʨʶʱلات الȞʷم ،ʙʽʰع ʙʺه أحʡ2010  92،ص.  
  .105مʛجع نفʶه ، ص  - 2
  .112، ص2009شॼʽة شʙوان، دراسات في الإعلام الॽʶاحي،  دار الʺعʛفة الʳامॽɻة، القاهʛة،  - 3



 لام السیاحيـــالإع                                                                         الفصل الثاني
 

 
57 

تعʺل على تعʜȄʜ القʻاعة لȐʙ الʳʺاهǼ ʛʽأهʺॽة الॽʶاحة الʙاخلॽة على  الʙسالة الإقʹاॻɸة:-3
 ʦهʜʽفʴاعة وتʻʸه الʚاه هʳات ʦاقفهʨوم ʦاتهॽ ʨؗعلى سل ʛʽأثʱة الॽɽǼ ةʙلف الأصعʱʵم

 لʺʺارسʱها.
لامॽة ولؔي یʦʱ اʸǽال الʛسالة الاعلامॽة إلى الʺʱʶفʙʽیʧ یʢʱلʖ الأمʛ إخॽʱار الʨسʽلة الإع-

  الʺʻاسॼة، وॽɾʺایلي عʛض لأهʦ هʚه الʨسائل:
  أولا: الʦسائل الʦʮʠʸعة

تهʦʱ الʺʕسʶات ʸǼفة عامة والʺʕسʶات الʹʵʺة ʸǼفة خاصة  مʱلة الʓʸسʴة:-1
Ǽلإصʙار مʳلة تʟʱʵ بʛʷʻ أخॼارها وسॽاسʱها وشʛح فلʶفʱها وȂنʳازاتها، وقʙ تʵاʖʡ هʚه 
 ʙة، وقॽارجʵال ʛʽاهʺʳال ʧʽاول بʙʱف الʙبه ʦʺʸت ʙا قʺؗ ،Ȍاخلي فقʙر الʨهʺʳلة الʳʺال

Ǽ ةʶسʕʺلة الʳف مʛهʺا معا، وتعʽة لؔل ʛؗʱʷن مʨؔة تʢاسʨب ʛʷʻی ȑع دورʨʰʢأنها م
بهʙف تʦॽɺʙ العلاقات مع الʳʺهʨر، وتʨʻʱع هʚه الʺʳلات مʧ حʘʽ الʦʳʴ  الʺʕسʶة

 ȑʚر الʨهʺʳة للॽɾʛاجات الʺعʱالاح ʖʡاʵها أن تʽف ȋʛʱʷȄور وʙʸة الȄودور Ȍʺʻوال
 ʦة ودعʶسʕʺة للॼʽʢعة الʺʶاء الʻلة في بʳʺه الʚار هʙوراء إص ʧف مʙل الهʲʺʱȄه وॼʡاʵت

قات الʨئام مع أفʛاد جʺهʨرها الʙاخلي أو الʵارجي والʱعʅȄʛ بʱارȄخ الʺʕسʶة علا
 وغʛʽها...إلخ

  هي إحȐʙ وسائل الاإتʸال الʳʺعي الʱي قʨامها الؔلʺة الʺȃʨʱȞةالॺʻʯؒات والȂʦʠʸات: -2
وهي صʨرة مʸغʛة عʧ الʱؔاب أو هʨ رسالة تʙȄʜ في حʳʺها عʧ الʦʳʴ الʺألʨف، تقʨم 

ʺʕسʶة Ǽإصʙار مʨʺʳعة مʧ الʖʱؔ أو الأدلة أو الʺʢلʨعات وقʙ تʛتȌॼ الإدارة العامة Ǽال
هʚه الإصʙارات Ǽأحʙاث معʻʽة في حॽاة الʺʕسʶة أو تʨؔن ʲʺǼاǼة نʺȌ مʧ أنʺاȋ الʱعارف 
أو الॼʱادل الاتʸالي بʧʽ الʺʕسʶات الʺʷʱابهة أو الʺʻافʶة في الʷʻاȋ، وقʙ تʨؔن مʸʺʺة 

ॼʱة الاعॽʸʵʷال ʧع ʛʰعǽ ȑؗارʚف تʙانة هامة بهȞات مॼʽʱؔه الʚل هʱʴة، وتʶسʕʺة للȄار
في مʳال العʺل الॽʶاحي حʘʽ تʺʲل واجهة مʛʷقة تعʛʰ شȞلا ومʹʺʨناعʧ الʺʕسʶة أو 
الʰلॽʁؗ ʙʺة حʹارȄة وسॽاحॽة وثقاॽɾة وتǼ ʜʽʺʱالفʵامة ورقي مȐʨʱʶ الॼʢاعة والعʛض 

 1 والإخʛاج.
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Ǽالʳʺاهʛʽ الʺʨʻʱعة وʨȄفʛ الʙȄʛʰ العʙیʙ مʙ ʧ وسʽلة فʙȄʛة للإتʸال ǽعّ  ʗȂʙ الॺʸاشʮ:ʙال-3
 ʖاسʻʱا یʺǼ الةʶاص للʵاد الʙف، الإعʙهʱʶʺر الʨهʺʳقائي للʱل الانʨصʨها الʻا مǽاʜʺال

إلخ أǽʹا قʙ تʴʺل ...وॽʰʡعة مʱلقʽها واحॽʱاجاته الʺعॽɾʛة، قلة الʱؔالʅॽ وسʛعة الʨصʨل
ʺʕسʶة الॽʶاحॽة وتʺʲل فʛʱة أوراق الʢʵاǼات والʷعار أو العلامة الʺʳʶلة للʳهة أو ال

Ȅʨʡلة ʨʴǼزة مʱلقʽها Ǽʺا ʲʺǽل نʨع مʧ الʙعاǽة الإعلامॽة في حʙ ذاتها، وأǽʹا تʺʲل 
خʢاǼات الॽʀ ʙȄʛʰʺة تʛوॽʳȄة في مʳال الȌॽʷʻʱ للॽʶاحة إذ تعʛʰ عȘȄʛʡ ʧ الʛسʦ أو 

 .الʨʸرة الʺعʛʰة عʧ الʺʕسʶة والʷʻاȋ الȑʚ تʺارسه
مها إدارات الاعلام الॽʶاحي Ǽالʺʷʻأت الॽʶاحॽة هي وسʽلة اتʸال تʙʵʱʶالʹʙʵات: -4

لʵʱاʖʡ مʧ خلالها جʺهʨر الʺʱعاملʧʽ معها، سʨاء داخل الʺʷʻأة وʢȄلȘ علʽها نʛʷات 
داخلॽة، أو خارج الʺʷʻأة وتʵاʖʡ فʯات الʳʺهʨر الʵارجي العام ؗالॽʶاح والʨʻعي 

ات الॽʶاحॽة...تقʨم إدرات العلاقات ال ʛؗʷوال ʧʽʽاحॽʶلاء ال ʨؗات كالʶسʕʺعامة في ال
الॽʶاحॽة Ǽإصʙار نʛʷات تȑʨʱʴ على صʙور الʺعلʨمات وॽȃانات تهʦ جʺهʨر الʺʕسʶة 
سʨاء على الʺȐʨʱʶ الʙاخلي أو الʵارجي، وȃعʠ هʚه الʛʷʻات ʦʺʸǽ بهʙف الʨʱزȄع على 

 1.وسائل الإعلام والॼعʠ الأخʦʺʸǽ ʛ بهʙف خʙمة العʺلاء
تʨضع في أماكʧ مʸʸʵة لهʚا الʨʻع وهي ॼɺارة عʧ إعلانات مʨʰʢعة الʸلʶقات: -5

ة ʳǼانʖ الʨʷارع أو عʙʻ مفʛʱق الʛʢق  الʛئॽʶॽة، حʷǽ ʘʽاهʙها عʙد لاǼأس Ǽه مʧ الʺارّ
ʙ مʧ وسائل الاتʸال Ǽالʳʺهʨر الʙاخلي وهي ॼɺارة عʧ لافʱات  وراكʰي الॽʶارات، إذ تعّ

و خارجॽا في تʨʻʱع في الأنʨاع والأحʳام وتʦʺʸ بهʙف الʱعǼ ʅȄʛالʺʕسʶة سʨاء داخلॽا أ
الʨʷارع والʺॽادیʧ العامة الʱي تʜداد فʽها ʲؗافة الʳʺهʨر وʧȞʺȄ أن تʣʨف لأهʙاف عʙة 
ʜʽعلى الʺعالʦ الॽʶاحॽة  ʛؗʱاحة، الॽʶة الॽʺأهǼ ةॽɺʨʱة، الॽاحॽʶة الʶسʕʺالǼ ʅȄʛعʱكال
 ʧاه مॼʱب الانʚل، جʽʺاجها العʱʴǽ يʱانات الॽʰمات والʨالʺعل ʠعǼ حॽضʨدة، تʨجʨʺال

 2.مʳال الʨʸر وجاذبॽة الʨʸر والألʨان...إلخخلال 
تعʙ الʨʸرة مʧ العʻاصʛ الʺȞʺلة للʛسالة الإتʸالॽة بل قʙ تʺʲل الʨʸرة رسالة الʦʶر: -6

في حʙ ذاتها، ولها إسʙʵʱامات عʙة أهʺها: الʱعʛʽʰ عʧ الأحʙاث الʙʳیʙة الʱي تʤهʛ في 
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ةتʳʶل أحʙاث هامة  الʴʸف والʺʳلاّت الʵاصة Ǽالʺʕسʶة، تلǼ ȘʴالʱقارʛȄ والʛʷʻات
خاصة للʺʕسʶة بهʙف الإسʙʵʱام في الإعلانات لأغʛاض الʘʴॼ والʙʱرʖȄ، والʨʸرة 
اء مʧ خلال  ّʛام القʺʱلإه ʧم ʙȄʜفي وتʴʸال Șʰʶلها ال Șقʴي تʱفة هي الॽʴʸالǼ اصةʵال

 .تقʦǽʙ صʨر
ة تʺʲل أحʙ الʨسائل الʛئॽʶॽة لʺʵاॼʡة الʳʺهʨر الॽʶاحي لإنʷʱارها الʨسع وقلالʱʶف: -7

تؔلفʱها Ǽالʺقارنة مع الʴʸف الإلʛʱؔونॽة، حʘʽ تʴʺل في ॽʡاتها مʱʵلف الأخॼار حʨل 
نʗ عʛʰ سʨʻات  ّʨؔي تʱال ȏالقار ʧʽȃها وʻʽادة العلاقة بȄلاد، زॼة في الॽاحॽʶجهات الʨال

ذات مʙʸاॽʀة أعلى لإعʱʺادها على ءة والʱؔاǼة لاʱʴǽاج تʸفʴها غʛʽ الإلʺام ǼالقʛاȄʨʡلة، 
ʸقʱادر لإسʸم Șʽʹة لȄʛؔة الفॽؔق الʺلʨحق Ȏفʴت ،ʛȄʛʴʱال ʖʽامها أسالʜʱلȂار وॼاء الأخ

عاء والإنʴʱال.  1فʛص الإدّ
  ثانॻا: الʦسائل الॻɹʸʴة:

ʙ الʺǽʚاع مʧ أسهل وسائل الإتʸال الʳʺاهȑʛʽ إسʙʵʱاما حʧȞʺǽ ʘʽ للفʛد الإذاعة: -1 ǽعّ
حʺله مʧ مȞان لأخʛ، وȃالʛغʦ مʧ الʨʢʱر الʺʱلاحȘ في صʻاعة الʱلفʨȄʜن والʺʢّʴات 
 ʗي حاولʱال ʖʽالأسال ʧم ʙیʙت العʙأوج ʙاع قǽʚʺات الॽʻة فإن تقॽة الفʹائॽنʨȄʜلفʱال

ʸوسائل الات ʟوأرخ ʦأه ʙقاء ؗأحॼح وسائل الإعلان الʳأن ʧة، وهي مȄʛʽاهʺʳال ال
الॽʶاحي الʱي تʙʵʱʶم لȌॽʷʻʱ الʱعقʙّات الॽʶاحॽة حʘʽ یʥʱ الʱفاعل بʧʽ هʚه الʨسʽلة 

 والʺʱʳʺع Ǽالإعʱʺاد على حاسة الʶʺع مʧ خلال ॼɺارات لفॽʤة 
.ʧʽعʺʱʶʺن لها وقع في أذان الʨȞǽ ةȄʛʽʰلʺات تع  2وؗ

  ثالʰا: الʦسائل الʙʸئॻة الʦʸʴʸعة:
تعʛʰʱ مʧ أهʦ الأسالʖʽ الإتʸالॽة للʺʕسʶة حʘʽ یهʙف الأفلام الʻʱʴʯلॻة والʦثائॻɿة: -1

، وʙʵȄم الفʽلʦ الʨثائȘ أو الʽʳʶʱلي الفʽلʦ أهʙاف تȄʨȃʛة أو تعلॽʺॽة أو تʙرॽʰȄة أو ॽʲʴǼة
العʺلॽة الॽʶاحॽة حʶǽ ʘʽهʦ في تقʦǽʙ الʺʕسʶة للʳʺهʨر تقʙما اʳǽابॽا، نʛʷ الʨعي 

 الॽʶاحॽة، خلȘ الʢلʖ الاʳǽابي على الॽʶاحة. الॽʶاحي والʲقافة
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ن مʧ أكʛʲ وسائل الإتʸال الʳʺاهȑʛʽ الʺلائʺة لعʺل العلاقات ǽ ʨȄعʙ الʱلفʜ  الʯلفʦȂʚن:-2
العامة في مʺارسة الॽʶاحة لقʙرتها على انʷʱار وتʨʻع القʨالʖ الفॽʻة والॼامॽʳة الʱي 

الʨʸت والʨʸرة  تʵاʖʡ مʱʵلف فʯات الʳʺهʨر، یʘʰ الʨʸرة الॽʶاحॽة مʙʵʱʶما
اح، ومʧ مʺʜʽات هʚه الʨسʽلة  ّॽʶه للǼʚامل جʨاحي وعॽʶال ʙʸمات الʺقʨمق ʦزا أهʛʰم
الإعلامॽة أن لها القʙرة على مʵاॼʡة جʺॽع الفʯات والʛʷائح ʱʵʺǼلف الʺȄʨʱʶات 
 ،ʦازلهʻف م ʦوه ʙواح ʗفي وق ʧیʙاهʷʺال ʧم ʧȞʺد مʙع ʛʰل إلى أكʨصʨة والॽɾقاʲال

 ʛʲأك ʧم ʙ Ǽالʺʯة مʧ  88وسائل الإعلام الʺʙʵʱʶمة في العالʦ، إذ أن حʨالي حǽ ʘʽعّ
ʙ مʧ الإعʱاف Ǽأن هʚه الʨسʽلة الʨʽم  الʺعلʨمات الʺॼʶʱȞة للفʛد تʨؔن مʧ خلاله  ولابّ
أصʗʴॼ تʱʴل حʜʽا ʛʽʰؗا مʧ الأهʺॽة لȐʙ الʺʷاهʙ خʨʸصا وأنها تʳʺع بʧʽ الʨʸت 

ة واللʨن والʨاقع. ʛؗʴرة والʨʸوال 
3-:ʕنʙʯاسعة في تؔ الأنʨرته الʙخلال ق ʧفي الإعلام م ʗنʛʱام الأنʙʵʱة إسॽʺأه ʧʺ

 ʙهʳوال ʗقʨال ʧم ʛʽʲؔال ʛʸʱʵرة تʨʸǼ لفةʱʵʺة الॽاحॽʶاق الʨل إلى الأسʨصʨال
والʺال ǼأسالǼ ʖʽالغة الʱأثʛʽ والفعالॽة، حʘʽ تॽʱح للʺʱʶهلʥ الॽʶاحي الʨʸʴل على 

ʻʺال ʧاجها مʱʴǽ يʱمات الʨانات والʺعلॽʰع الॽʺاحيجॽʶج الʱ.1  
ʙاشॺʸال الʶعا: الإتǺرا  

الاجʱʺاع ॼɺارة عʧ إشʛʱاك نʰʶي مʧ الأفʛاد في لقاء لʴʱقȘʽ أهʙاف معʻʽة الاجʸʯاعات: -1
وتॼʻع أهʺʱʽها مʧ أنها تهʽئ الفʛصة للॼʱادل الفȑʛؔ بʧʽ الأعʹاء، فʶʱاعʙ بʚلʥ على 

 ʦʱهة إهʽجʨاب الॼه الأسʚوله ʦهʻʽك بʨلʶوال ʛؔة الفʙوح Șʽقʴاحي تॽʶاء الإعلام الʛʰخ
اح وداسة اتʳاهاتهʦ وأرائهʦ ومعʛفة  ّॽʶوال ʧʽالعاملǼ قاءʱصة للإلʛح الفॽʱاعات فهي تʺʱالاحǼ

، وʚȃلʥ فهي مȞʷلاتهʦ ومقʛʱحاتهʦ وذلʥ حʱى یʻʶʱى لها رسʦ سॽاسʱها على أسʝ واقॽɻة
ʤʻادل وجهات الॼخلالها ت ʧم ʦʱي یʱة الॽʺسʛال ʛʽة وغॽʺسʛل الʺقالات الʺʷت.ʛ  

تهʦʱ الʺʕسʶات الʹʵʺة بʦॽʤʻʱ الȄʜارات والʛحلات وتʨجॽه الʙعʨات Ǽالʺʕسʶة الȂʚارات: -2
الॽʶاحॽة ومȐʨʱʶ الʙʵمات الʱي تقʙمها، وهي Ȅʛʡقة اتʸال مॼاشʛة تʙʵʱʶمها العلاقات 
العامة في عʺلॽة الإتʸال والʨʱاصل مع جʺاهʛʽها الʙاخلॽة والʵارجॽة وهʚا مʧ خلال 

لȄʜاة الʺʕسʶة في مقʛها الʙʳیʙ، تهʙف هʚه العʺلॽة لʛʷح سॽاسة أو  تʦॽʤʻ أǽام مفʨʱحة
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ها Ǽأهʺॽة مʳʱʻاتها الॽʶاحॽة  ّʽادة وعȄة وزॽاجʱة الإنॽاحل العʺلʛها ومʵȄة وتارʶسʕʺثقافة ال
 ʧʽقارب بʱة والॼʴʺال ʛأواص ʙʽʡʨت ʧم ʙȄʜة تॽه العʺلʚع، هॽʺʳة على الȄʨʻاتها الʺعʙوعائ

 ʦوولائه ʛʽاهʺʳلف الʱʵلها.م 
تʱʴل الʺʕتʺʛات أهʺॽة خاصة في مʳال الॽʶاحة للʱعʛف على القʨمات  الʓʸتʙʸات:-3

ॽʻات فʛʺتʕʺه الʚن هʨؔت ʙها، وقʽعل ʖغلʱاولة الʴقات وم ّʨف على الʺعʨقʨها والʺॽɺʙة وت
 اسʱعʙادات تغॽʢة خاصة لʱغॽʢة الʨʳانʖ الإعلامॽة أو إعلامॽة أو صॽɿʴة وتʱʴاج إلى

ʺʕتʺʛ بʙأ مʧ تʦॽʺʸ الʷعار وتʨفʛʽ الʺʨʰʢعات وخʙمات الʛȄʨʸʱ والʛʱوॽʳȄة والفॽʻة لل
.ʛʺتʕʺلل ʦʤʻي مʻ  وتʦॽʤʻ الʱعامل مع وسائل الإعلام ووضع بʛنامج زؗ

ات الॽʶاحة الȐʛʰؔ  الʸعارض والʸهʙجانات الॻʴاحॻة:-4 ʛؗة وشॽʺسʛة الॽاحॽʶة الʜم الأجهʨتق
ʜʽ والإهʱʺام على الʺهʛجانات والʺعارض الॽʶاحॽة  ʛؗʱالǼ ةॽاحॽʶة ال ʛؗʴال Ȍॽʷʻف تʙبه

والʶعي إلى تʴقȘʽ الإتʸال الʺॼاشʛ بʻʽها وʧʽȃ زائȑʛ هʚه الʤʱاهʛات وتʧȄʨؔ صʨرة 
مات الʰلʙ مʧ حʛف وصʻاعات تقلسॽاحॽة اʳǽابॽة لʙیها مʧ خلال إǼاز مʱʵلف م ّʨق ʙʽ 

 1وॽʂاكل ومʷʻأت سॽاحॽة.   
  قهالʠʸلʔ الʰامʥ: واقع الإعلام الॻʴاحي في الʚʱائʙ وأفا

  أولا: واقعه
تعʙ وسائل الإعلام الʺʨʻʱعة في الʜʳائʛ هي الʺʕʶولة الʨحʙʽة إن لʦ یʛافقها ذراع إعلامي 
سॽاحي قȑʨ یʨʱلى أمʛ الʛʱوȄج في الʺʴافل العॽȃʛة والعالʺॽة Ǽالإضافة إلى قʻاعة تامة بʱهʯʽة 
كادر إعلامي مʴلي مʧ الʧʽʶʻʳ مʟʸʵʱ في الʛʱوȄج الॽʶاحي الȑʚ أضʴى مʢلॼا مهʺا 

  ʛʱة . والإعلام الॽʶاحي في الʜʳائʛ لا ʧʺȞǽ تॼȄʨʰه وتॽʤʻʺه ضʺʧ أʛʡ مʙʴدة في هʚه الف
حʘʽ یʨʱزع ما بʧʽ مقالات ودراسات في الʴʸف الʨرॽʀة والإلʛʱؔونॽة  والʺʳلات، وʛȃامج 
ضʺʧ مʢʴات تلفʨȄʜنॽة وȂذاॽɺة ، ولقʙ تʗʻʰ وزارة الॽʶاحة في الʜʳائʛ الى الاهʱʺام Ǽالإعلام 

  الȑʚ یلॼɻه في تȌॽʷʻ الॽʶاحة والʛʱوȄج لها .الॽʶاحي و الʙور 
 ʧʽʽرة الإعلامʙها نʻة مʙیʙاكل عʷم ʧم ʛائʜʳاحي في الॽʶعاني الإعلام الǽ ʘʽح
 ʛʰأك ʧلة مȞʷʺه الʚه ʙوتع ، ʟʸʵʱʺالإعلام ال ʨʴاه نʳد اتʨم وجʙوع ʧʽʸʸʵʱʺال
الʺعاضل الʱي تʨاجه الإعلام الॽʶاحي ȞʷǼل عام وʛʽʲؗ ȐʛȄ مʧ الإعلامʧʽʽ على أن وسائل 

                                                             
  .116 شॼʽة شʙوان ، مʛجع سابȘ  ، ص - 1
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ʨاعها مʨاكॼة الʨʢʱر الهائل في الʳانʖ الॽʶاحي واسʱغلال الإعلامॽة الʜʳائȄʛة ʱʵʺǼلف أن
ʨن في نʙوة وॽʻʡة  عʨامل الʚʳب الॽʶاحي الʱي تʨʱفʛ في الʯʽʰة الʜʳائȄʛة ، حʘʽ شʙد مʷارؗ
حʨل "دور الإعلام والاتʸال في الॽʀʛʱة الॽʶاحॽة " نʱʶʺǼ ʗʺʤغانʦ على أهʺॽة إعلام 

ʚا الʺʧȄʛʺʲʱʶ في مʳال ʜائʛ تॽʀʛة القʢاع الॽʶاحي في الʳمʟʸʵʱ لʛȄʨʢʱ و  ي الʶʺعوؗ
هات الॽʶاحॽة الʺʱʵلفة رʨʰȄرتاجات وأشʡʛة وثائॽʁة في إبʛاز الʨج الȑʛʸॼ إلى انʳاز أفلام و

  1.الʜʳائʛ الʱي تʺʱاز بها
  ثانॻا:أفاقه .

مʧ خلال ما رأیʻاه مʧ واقع الإعلام الॽʶاحي في الʜʳائʛ تʨجʙ نʙرة شʙیʙة مʧ خلال الʛʱوȄج 
 ʙات للإعلام للʺقاصॽʳॽاتʛʱم وضع اسʙة و عॽادر إعلامʨؗ ʧȄʨؔهʺال في تȂة ، وॽاحॽʶال

الॽʶاحي والȌॽʢʵʱ له وتقʦȄʨ الʷʻاȋ الاتʸالي الॽʶاحي ، لʺا للإعلام الॽʶاحي مʧ أهʺॽة 
Ǽالغة في تʧʽʶʴ اقʸʱاد الʜʳائʛ خاصة في الآونة الأخʛʽة عانʗ الʜʳائʛʽʲؗ ʛا وما اسʺʱه 

جع إلى اعʱʺاد الʜʳائʛ على الʛʲوة الʜائلة الʛʱʰول وȂهʺالها للʛʲوة ॽʶǼاسة الʱقʷف وهʚا را
الʙائʺة والʺʛʺʱʶة الॽʶاحة ، وحʱى تʨؔن الʜʳائʛ مʨʢʱرة سॽاحॽا نقʨم Ǽإعʙاد Ǽعʠ الʴلʨل 
 ʠॽالأب ʛʴॼة في الʙة رائॽاحॽاز ووجهة سॽʱامǼ اॽاحॽا سʙʸن مقʨؔأن ت ʛائʜʳال ʙاعʶى تʱح

الʜʳائȑʛ الȑʚ یʲʺʱل ʱʵʺǼلف وسائله الإعلامॽة (تلفʨȄʜن ، الʺʨʱسʖʳǽ ، Ȍ على الإعلام 
العامة والʵاصة و مʨاكॼة الʨʢʱر الهائل في الʳانʖ الॽʶاحي واسʱغلال  )، إذاعة ، صʴف

عʨامل الʚʳب الॽʶاحي الʱي تʨʱفʛ في الʯʽʰة الʜʳائȄʛة وتʧʽʶʴ وتʛȄʨʢ صʻاعة الإعلام 
ʱʺة لǼاʳʱخلال الاس ʧم ʥامة ، وذلʙʱʶرة مʨʸǼ ماتʙخ ʦǽʙاته وتقॼɼاع رॼشȂائح وʶات الॼلʢ

إعلامॽة مʨʢʱرة ومʙʳʱدة تلʰي احॽʱاجات الʶائح وتʴقȘʽ الʨʱازن بʧʽ مʢʱلॼات الʶائح 
إن الإعلام الʜʳائȑʛ مʢلʨب مʻه أن یʛʰز الʷʻاȋ  ... والʺقʨمات العامة للʨسʽلة الإعلامॽة

ʺʨاقع الإلʛʱؔونॽة ، قʙ و جاء الاسʲʱʺارȑ سʨاء في الʴʸف أو الإذاعة أو الʱلفʨȄʜن أو ال
ʙʽʶʳʱؗ و تʛجʺة لإدارة الʙولة الفعلॽة و الॽʁॽʁʴة  2025الʺȌʢʵ الʨʱجʽهي للʱهʯʽة الॽʶاحॽة 

في جعل الॽʶاحة أولȄʨة وॽʻʡة و ، جʙʶ هʚا الʺȌʢʵ الǽ ȑʚعʛʰʱ الإʡار الʺʛجعي للॽʶاحة 
 Ȑʙʺعلى ال ʛائʜʳة للʙیʙʳة الॽاحॽʶة الॽʳॽاتʛʱة و الإسȄʛائʜʳل الȄʨʢو ال Ȍسʨʱʺو ال ʛʽʸالق

                                                             
1 -   ʙʰجامعة ع،، ( ةॽانʶم الانʨالعل ʦʶق ) ةॽɺاʺʱم الاجʨة العلॽاحة ،كلॽʶة الॽʀʛال في تʸة ،دور الإعلام والاتॽʻʡوة وʙن

، ʝǽادǼ ʧاب ʙʽʺʴال  ، ʦغانʱʶ23م ȃʨʱأك ،ʛ2014  
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ʶǽعى الʺȌʢʵ الʨʱجʽهي ʚؗلʥ إلى الʧʽʶʴʱ الʺʛʺʱʶ والʙائʦ  . في إʡار الॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة
تغʛʽʽ الʨʸʱر الʴǽ ȑʚʺله الʺʱعاملʨن الʙولʨʽن حʨل الʨʶق  بهʙف لʨʸرة الʜʳائʛ الॽʶاحॽة ،

 ʧا مʚة ، وهȄʛائʜʳة الॽاحॽʶالǽ ةॽʶॽقا رئʨة سȄʛائʜʳاحة الॽʶعل الʳ ةȄʨقا ثانʨس ʗʶॽوهامة ول
خلال ॽʁǼة قʢاعات الاقʸʱاد الʻʡʨي  ،كʺا یهʙف إلى تʴقȘʽ انʳʶام القʢاع الॽʶاحي مع

والʻʰاء والأشغال العʺʨمॽة  الʙفع بʨاسʢة الأثʛ العʶȞي على القʢاعات الأخȐʛ ؗالفلاحة
  1.والʻʸاعة و الʻʸاعة الʱقلǽʙʽة 

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

                                                             
مʳلة معارف،   ،2025الǽʙʴʱات والʛهانات في ʣل الʺȌʢʵ الʻʡʨي للʱهʯʽة الॽʶاحॽة ،الॽʶاحة في الʜʳائʛعʻȄʨان عʙʰ القادر،

 ʙلʳʺد 7الʙ12، الع ،ʛائʜʳاج ، الʴأول ʙʻʴةن  جامعة أكلي مǽادʸʱة و الإقॽنʨم القانʨة العلॽاد، ؗلʸʱم الإقʨعل ʦʶق ،
  . 148،  ص  2012
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:ʘʴॼʺخلاصة ال  
ǽعʛʰʱ الإعلام الॽʶاحي أحʙ أنʺاȋ الإتʸال Ǽʺفهʨمه الʨاسع،وهǽ ʨعʛʰ عʧ نʷاȋ إتʸالي 
 ʧȞʺǽ هॽاحة و علॽʶاعة الʻʸلفة لʱʵم ʖانʨل جʨلفة، حʱʵʺوسائل الإعلام ال ʛʰع ʦʱی ȑʚال
 ʧن مʨؔʱʺاحي الॽʶام الʤʻة للॽʶئʛة الʶʺʵنات الʨȞʺال ʙاحي أحॽʶار الإعلام الॼʱإع

ॽʶاحॽة،الʻقل، عʻاصʛ الʚʳب الॽʶاحي،الʙʵمات و الʶʱهॽلات الॽʶاحॽة، الʶائح،الʺعلʨمات ال
فعال و حʱى تʧȞʺʱ أȑ دولة مʧ إقامة سॽاحة قȄʨة لابʙعلʽها أن تʕسʝ نʤام إعلام سॽاحي 

ʴǽقȘ الأدوار الʲلاث الʺʲʺʱلة في الʙور الʨʱعي  ، و الʱعʅȄʛ الإقʻاعي، و مʧ خلال إقامة 
    .ʧ مȐʨʱʶ سॽاحة في الॼلادشȞॼة بʛمॽʳة و تʧȄʨؔ و تʧʶʴ م
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ʗʻهʸت:  

 تفȄʛغ نʱائج بʴʱلʽل الʵاصة الʢॽʶॼة الʙʳاول Ǽعʛض الʳانʖ هʚا في سʻقʨم

   .إسʱʺارة الإسॽʰʱان

I.ةॻʶʳʵانات الॻʮال _  

) ʤول رقʗʱضح):1الʦی  ʛʹʱال ʔʴح ʥʻثʦʲॺʸع الȂزʦت  

        ʛʹʱار           الʙؒʯة           الॺʴʹال  
 ʙؕ50                  50             ذ%  
  %50              50             أنʰى

      %100             100             الʦʸʱʸع
 

الʺʨضح أعلاه و الȑʚ یʧʽʰ تʨزȄع الʺʨʴॼثʧʽ حʖʶ ) 01رقʦ ( الʙʳول مʧ خلال
ʝʻʳال.  

هʚا یʧʽʰ لʻا أن الʧʽʱʰʶʻ  % 50و ʚؗلʥ نॼʶة الإناث  %50نلاحȎ أن: نॼʶة الʨؗʚر 
مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام و  مʶʱاوʧʽʱȄ و هʚا راجع رȃʺا إلى أن جʺهʨر الإعلام الॽʶاحي

الإتʸال ʳǼامعة _تʶॼة_ یʨʺʱʻن إلى الʸʸʵʱات ذات ॽʰʡعة تʛتȌॼ نʨعا ما ʳʺǼال 
الॽʶاحة ، ؗʺا ʧȞʺǽ أن ʨȞǽن سʖʰ الʶʱاوȑ في الʖʶʻ بʧʽ الʧʽʶʻʳ راجع إلى الʳهʨد 
الʱي ʧȞʺǽ أن تʨؔن قʙ بʚلʱها جامعة _تʶॼة_ للʻهʨض Ǽقʢاع الॽʶاحة عامة و الإعلام 

  .خاصة الॽʶاحي 
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) ʤول رقʗʱضح ):2الʨی ʖʶح ʧʽثʨʴॼʺع الȄزʨول تʙʳا الʚه ʧʶال.  

      ʥʴار            الʙؒʯة          الॺʴʹال  
 %82             82                  29إلى 20        

  % 16            16             39إلى 30        
  % 2              2              49إلى  40        

  % 0              0             فʸا فʦق  50     
  %100           100             الʦʸʱʸع      

   

) ʦول رقʙʳخلال ال ʧ02م( ʧʽثʨʴॼʺع الȄزʨت ʧʽʰی ȑʚارد أعلاه و الʨال  ʧʶال ʖʶح  

) ʧʽماب ʦاوح أعʺارهʛʱت ʧیʚة الॼلʢة الʯأن ف ʙʳن ʘʽ29_20حʗرة  ) ؗانʙها مقʱʰʶن

،و أما نॼʶة الʢلॼة %16ب  )كانʗ نʱʰʶها39_30فʯة الʺʨʴॼثʧʽ مابʧʽ (، و 82%

مʧ الʺʱʳʺع الؔلي، و نʙʳ نॼʶة الفʯة الأخʛʽة %2) بॼʶʻة 49_40الʚیʧ یʨʺʱʻن لفʯة( 

) ʧس ʧرة مʨʸʴʺ50ال  ȑة أȄʛة صفॼʶق ) هي نʨ0فʺا ف%  .  

  ʗؗلʺا إرتفع ʠفʵʻة_ تʶॼامعة _تʳǼ الʸم الإعلام و الإتʨة علॼلʡ ةॼʶأن ن Ȏنلاح

في الفʯة الأولى لʵʻʱفʠ روʙȄا روʙȄا وصʨلا  %82الʱفʯʽة العʺȄʛة، حʘʽ تʛتفع بॼʶʻة 

في الفʯة العʺȄʛة الأخʛʽة، فʙʳʻ أن الأغلॽʰة الʶاحقة للʢلॼة مʨزعʸǼ ʧʽفة  %0إلى 

)ʦة رقʯفي الف ʛʰ1أكʶو ن  () ʦة رقʯا في الفॽʰ2( ʧʽʱʰʶعة ذات نǼاʛة و الʲالʲة الʯوالف ،

، و هʚا إن دل على شئ لʻا یʙل على أن معʦʤ الʢلॼة )%0و %2مʱقارʧʽʱȃ عʺʨما (
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إʡلاع أو إهʱʺام أكʛʲ  ذوȑ شॼاب انʢلاقا مʧ تفʱʯʽهʦ العʺȄʛة و هʚا ما ʳǽعل مʻهʦ رȃʺا 

  مʧ الفʯات الأخǼ Ȑʛقʢاع الإعلام و الॽʶاحة .

) ʤول رقʗʱضح):03الʨی ʖʶح ʧʽثʨʴॼʺع الȄزʨي  تʺॽعلʱال Ȑʨʱʶʺال.  

  الॼʶʻة          الʛؔʱار          الʺȐʨʱʶ الʱعلॽʺي      
 % 16            16            الʻʶة ثانॽة جامعي    
      %36            36                 الʻʶة ثالʲة جامعي     
    ʛʱة أولى ماسʻʶ7             7             ال  %  

    ʛʱة ماسॽة ثانʻʶ41            41              ال %                        
  %100               100           الʺʨʺʳع        

  

   ) ʦول رقʙʳخلال ال ʧن 03مʨʻي ) الʺعʺॽعلʱال Ȑʨʱʶʺال ʖʶح ʧʽثʨʴॼʺع الȄزʨب ت.  

ب  تقʙر نʙʳ أن : أكʛʰ نॼʶة لʢلॼة الʺʨʴॼثʧʽ تʟʵ ذوȑ الʺȐʨʱʶ ثانॽة ماسʛʱ إذ 

ع أصʴاب ،هʚه تلقى تʳاوب أكʛʲ مذلʥ راجع إلى أن إسʱʺارة الإسॽʰʱان 41%

للقʙرة على الإجاǼة على تʶاؤلاتها، و ʚؗا راجع إلى نʨعا ما  الʺȄʨʱʶات الʳامॽɻةالعلॽا

ʶʺال ʝفʻل ʦائهʺʱإنʱ ا وʻʱخاص Ȑʨ ا وʻمعارف ʧب مʛʱتق ʦالي أفؔار و معارفهʱالǼ

 Ȑʨʱʶي بها مʻعǽ هاوʽي تلʱة الॼʶʻرت الʙا قʺʻʽانة، بॼʱوحة في الإسʛʢʺا الʻغالاتʷإن

وهي نॼʶة تعʙʺʱ على الʢلॼة الʚیʧ لʙیهʦ قʙرة نॽʰʶة على  %36ب  جامعي الʻʶة ثالʲة

ʶʻة جامعي بॽثان Ȑʨʱʶم ȑذو ʧة مॼلʢة، و الǼعاب و الإجاʱة الإسॼ16% ʧو أما ع ،

 ʛʱة أولى ماسʻʶال Ȑʨʱʶمʦهʱʰʶن ʗل   %7 ؗانʰق ʧم ʨضʛعʱی ʦل ʦنهʨؔا لʺȃا رʛʤن

لʨʺʻذج إسॽʰʱان إلʛʱؔوني، فʺʧ خلال هʚا الॼʱایʧ الʺلȍʨʴ في الʖʶʻ و الʱʵǽ ȑʚلف 



 الفصل التطبیقي                                                                      الفصل الثالث 
 

 
69 

 ʛʽغʱعا لॼلف تʱʵلاب تʢرات ووعي أفؔار الʙح أن قʹʱة یॽʺعلʱات الȄʨʱʶʺلاف الʱإخǼ

ॽعلʱال ʦاهʨʱʶة.مॽɻامʳة الʻʶفي ال ʜایʺʱالǼ ʠفʵʻه أو تʱʰʶداد نʜت ʙي قʱي الʺ  

) ʤول رقʗʱضح):04الʨی ʟʸʵʱال ʖʶح ʧʽثʨʴॼʺع الȄزʨول تʙʳال :  

           ʟʸʵʱار              الʛؔʱة               الॼʶʻال  
  39                39              إعلام و إتʸال        

  0                 0              إتʸال           
  11               11             إعلام          

  46                 46               إتʸال تॽʤʻʺي      
        ȑʛʸǼ 4                4               سʺعي  

  100              100               الʺʨʺʳع         
  

 )ʦول رقـــʙـــʳخـــلال ال ʧـــ )04مـــȄزʨان تʨـــʻع ʗـــʴضـــح أعـــلاه تʨʺال ʖـــʶح ʧʽثʨـــʴॼʺع ال

ʵʱالʸ.ʟ  

نلاحȎ أن : نॼʶة الʢلॼة الʚیʧ یʱʻʺـʨن لʸʵʱـʟ اتʸـال تॽʤʻʺـي هـي الʶʻـॼة الʢاॽɼـة  

و Ǽالʱــالي لــʙیهʦ نفــʸʵʱ  ʝــʟاللــʻفʝ  كهʱʦلالʺــو ذلــʥ راجــع  %46و الʱــي قــʙرت ب 

 ȏوʛة  الــॼـــʶة نʛاشــॼهــا مʽا، تلʻʱارة خاصــʺʱـــاؤلات الإســʶــة علــى تǼللإجا ʛــʽؔفʱ39%و ال 

ــʨم الإعــلام و الإتʸــال إذ یʛجــع ذلــʥ رȃʺــا لاإخــʱلاف فــي  ىالʱــي ǽعʻــ بهــا تʸʵــʟ عل

الʺʶــȄʨʱات إذ نلاحــȎ أنــه ؗلʺــا إرتفعــʗ درجــة الʺʶــȐʨʱ ؗلʺــا تغʽــʛ الʸʵʱــʟ و Ǽالʱــالي 

ـــʛ نʶـــॼة الʳʱاوب،كʺـــا نʳـــʙ أن لʸʵʱـــʟ ســـʺعي ʽتغ ʗإعـــلام تʺـــ ʟـــʸʵو ت ȑʛـــʸǼ  

ذؗـʛا و هـʚا  Ȟʺǽـʧ تفʶـʛʽه نʶـॽʰا بॼعـʙهǼ ʦعـʠ الʷـئ  لʲانʽهʺـا %4لأولهʺا  %11بॼʶʻة 
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عʧ مʳال تʻʸʸʵا الȑʚ على أساسه صـغʻا أسـʯلة هـʚا الإسـॽʰʱان و Ǽالʱـالي نلاحـȎ أن 

الʖʶʻ تʵʻفʠ مـʧ تʸʵـʟ إلـى أخـʛ وصـʨلا إلـى تʸʵـʟ إتʸـال الـȑʚ ؗانـʗ نʶـॼة 

ʙعʻه مॽɾ انةॼʱالأسـاب  )%0مة (الإسǼ ʖـʶʻفـي ال ʧایॼʱفاض و الʵا الإنʚه ʛʽʶتف ʧȞʺॽɾ

  الʱالॽة:

-  Ȑؤʛلاف فــي الــʱــالي الإخــʱالǼ ــات وʸʸʵʱلاف فــي الʱلــه  الإخــ ʖالــʡ لأن ؗــل

إتʳاه لʟʸʵʱ علـى غـʛار أخـʛ إلا و أن رؤاه و نʛʤتـه لهـʚا الʸʵʱـʟ تʱʵلـف 

 عʧ فʛؔته لॼاقي الʸʸʵʱات.

إبʱعادهـــا عـــʧ حقـــل  أو تʺـــایʜ نʶـــʖ إرتॼاʡهـــاالإخـــʱلاف فـــي الʺʶـــȄʨʱات Ǽالʱـــالي  -

 تʻʸʸʵا .

- تبسة - أنماط تعرض طلبة علوم الإعلام و الإتصال بجامعة  : الأولالʦʲʸر 

  لمضامین الإعلام السیاحي

 )ʤول رقʗʱاحي  ):05الॽʶالإعلام ال ʧʽة لʺʹامॼلʢض الʛتع  

  ʥʻامʷʸة لॺلʠض الʙتع
  الإعلام الॻʴاحي.

  الॼʶʻة          الʛؔʱار       

     %15           15          دائʺا       
     %61           61          أحॽانا      
  %24           24           نادرا       

   %100             100          الʺʨʺʳع    
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) ʦول رقʙʳة" 05الʶॼامعة "تʳǼ الʸم الإعلام و الإتʨة علॼلʡ ضʛتع ʖʶل نʲʺǽ : (

  .لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي

 یʱعʛضʨن ) مʧ الʺʨʴॼثʧʽ %15وجʨد (لʙراسة إلى عʙة نʱائج أهʺها تʨصلʗ ا

للʺʹامʧʽ الॽʶاحॽة ʸǼفة دائʺة و هʚه نॼʶة تʴلʽلʻا لأن نʛʰرها Ǽأنها تʨʱقف على درجة 

) مʻهʦ %61و مȄʨʱʶات إهʱʺام هʚه الفʯة ʨʺǼضʨع الإعلام الॽʶاحي، بʻʽʺا نʙʳ أن (

أحॽانا و قʙ یʛجع ذلʥ لإنʷغالات أخȐʛ قʙ تʷغلهʦ عʧ الॽʁام Ǽفعل الʱعʛض یʱعʛضʨن 

) مʧ عʻʽة دراسʻʱا یʱعʛضʨن لʺʨضʨعات %24لهʚه الأخʛʽة، في حʧʽ تʨصلʻا إلى أن (

الإعلام الॽʶاحي ʸǼفة نادرة مʺا ʳǽعل الʖʶʻ الʺلʣʨʴة تʛتفع و تʵʻفʠ مʧ فʯة 

تفʛقهʦ و تʳعل أرائهʦ ب و دوافع لأخȐʛ ضʺʧ العʻʽة الʺʱʵارة و ذلʥ راجع لأسॼا

 .ʛلأخ ʖالʡ ʧم ʜایʺʱو ت ʧایॼʱت ʦیهʙض لʛعʱال ʖʶعل نʳالي تʱالǼ لف وʱʵت  

 )ʤول رقʗʱة في تلقي ):06الॼلʢها الʙʺʱعǽ يʱسائل الʨال ʧʽاحي. مʹامॽʶالإعلام ال  

ـــــة  ॼلʢها الʙـــــʺʱعǽ ـــــيʱســـــائل الʨال
ـــــــي مʹـــــــامʧʽ الإعـــــــلام  ـــــــي تلق ف

  الॽʶاحي.

  
  الʛؔʱار         

    
  الॼʶʻة        

  %10          10           الʱلفʨȄʜن    
   ʨادیʛ9          9           ال%  
   ʗنʛʱ73         73          الأن%  
  %5         5          صʴف و مʳلات    
  %3         3          معارض و مهʛجانات     
    Ȑʛ0         0           وسائل أخ%  
  %100         100          الʺʨʺʳع  
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فـي تلقـي الʺʹـامʧʽ  الʙʳول الʺʨضح أعلاه و الȑʚ یʛʰز الʨسائل الʱي ǽعʙʺʱها الʢلॼة  

  .الإعلامॽة

هʻاك تॼایʧ في الʖʶʻ الʺقʙمة إذ نʙʳ ما ل الʖʶʻ الʺʸʴʱل علʽها نلاحȎ أن مʧ خلا  

مʧ الʺʨʴॼثǽ ʧʽعʙʺʱون على الʱلفʨȄʜن ʨؗسʽلة تلقي و هـي نʶـॼة ضـॽɻفة  ǽ10%قʙر ب 

 ʧن عـʨʻغʱʶǽ ادʛالأف ʗاعات مʺا جعلʢع القॽʺج ʗʶي مʱة الʲیʙʴات الॽجʨلʨʻؔʱراجعة ل

وهــʚا راجــع لعــʜوف  %9 مʷــاهʙة الʱلفȄʜــʨن، ॽɾʺــا نʳــʙ أن مʶــʙʵʱمي الإذاعــة قــʙر ب

لʱــي  ʨʱســع إنʷــغالاتهʦ و إهʱʺامــاتهʦ االʷــॼاب الʳــامعي عــʧ الإســʱʺʱاع لʛادیʨهــات نʤــʛا ل

ـــــʨن  ـــــʚیʧ یʱلق أصـــــʗʴॼ تʢʵʱـــــى قـــــʙرات الإذاعات،كʺـــــا نلاحـــــȎ أن نʶـــــॼة الʺʴॼـــــʨثʧʽ ال

،و الــʚیʧ %5مʨضــʨعات الإعــلام الʶــॽاحي عــȄʛʡ ʧــȘ الʸــʴف و الʺʳــلات قــʙرت ب 

و هــʚا یʛجــع لعــʙم إهʱʺــام الʢالــʖ(ة)  %3یʱعʛضــʨن لهــا ʴǼʹــʨر الʺهʛجانــات تʺــʗ ب 

ـــʛاءة ا ـــȑʚ أحـــʙث الʳـــامعي Ǽق ـــع الʨʱاصـــل الإجʱʺـــاعي ال لʸـــʴف و ذلـــʥ لإنʷـــغاله ʨʺǼاق

إسʱعʺالها ثغʛة في الʴʸافة الʨرقة،و ʚؗا عـʙم شـغفه Ǽالʺعـارض و لا Ǽالʺهʛجانـات الʱـي 

نʙʳها قʣ ʙهʛت Ǽأقل نॼʶة ، ॽɾʺا نلاحȎ أن مʙʵʱʶمي الأنʛʱنʗ قʙ حققʨا أكʛʰ نʶـॼة و 

 ʥعــادلذلـǽ ـاʺǼ 73 %ا الإرتفــاʚهـ ʛــȄʛʰت ʧـȞʺǽ اب إذاॼــʷــا لأدمغـة الॽجʨلʨʻؔʱو الʜغـǼ ع

 ʦهʰاسʨأو ح ʦاتفهʨعلى شاشات ه ʦن جل أوقاتهʨʹقǽ ʦأنه ʙʳʻف ʧʽʽامعʳال ʦهʻخاصة م

.Ȑʛة الأخॽسائل الإعلامʨاقي  الǼ ʧة عॽه ؗلॼقة شȄʛʢǼ نʨʻغʱʶǽ ʦعلهʳǽ مʺا  
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) ʤول رقʗʱه.جمھور الوسائل سابقة الذكر على صورة الإعلام السیاحي لدى تأثیر  ):07ال      

الوسѧѧѧائل سѧѧѧابقة الѧѧѧذكر  تѧѧѧأثیر  
علѧѧى صѧѧورة الإعѧѧلام السѧѧیاحي 

      ه.جمھور لدى
  

  الʛؔʱار         
  

  الॼʶʻة          
 %8             8             الʱلفʨȄʜن 
  %7             7             الإذاعة 
ʗنʛʱ73             73             الأن%  

  %5             5             الʺʳلات و الʴʸف
  %7             7             الʺعارض و الʺهʛجانات

 Ȑʛ0             0             وسائل أخ%  
  %100             100             الʺʨʺʳع

 Ȑʙاحي لـॽـʶرة الإعـلام الʨعلـى صـ ʛؗʚقة الـǼسائل سـاʨال ʛʽتأث ʖʶول أعلاه نʙʳل الʲʺǽ

  .الʳʺهʨره مʧ الʢلॼة

نلاحـــȎ أنـــه حʶـــʖ إجاǼـــات الʺʴॼـــʨثʧʽ أن الأنʛʱنـــʗ أكʲـــʛ الʨســـائل تـــأثʛʽا علـــى صـــʨرة  

و هــʚا یــʙل علــى أن الʢلॼــة ǽعʱʺــʙون ʷǼــȞل ʽʰؗــʛ  %73الإعــلام الʶــॽاحي بʶʻــॼة قــʙرت 

ــأثʛʽا علــى صــʨرة الʶــॽاحة و إعلامهــا  ــالي ســʨؔʱن الأشــʙ ت ʱالǼ ض وʛعــʱلة للʽســʨؗ هــاʽعل

فاعــل الʛئʶॽــي  الــȑʚ یــʕثʛ و یʛســʦ تʸــʨرات الفــʛد لــʙیهʦ، لأن الʨســʽلة الإعلامॽــة هــي ال

عـʧ إعʢــاء أحȞـام مʶــॼقة لـʙیهʦ فــإذا ؗـان ʶǽــʙʵʱمها ʲȞǼــʛة  الʺʶــʕولةعـʧ الأشــॽاء و هـي 

و لفʱــʛات Ȅʨʡلــة فإنهـــا ســʨؔʱن حʱʺـــا هــي مــʧ یـــʕثʛ علــى صـــʨرة الʺʨضــʨعات لǽʙـــه،أما 

 Ȑʙعــــʱفــــلا ت ʖــــʶʻــــاقي الǼ9 %ــــʸــــلات و الʳʺأو ال ʨادیــــʛن و الʨــــȄʜلفʱاء الʨف أو ســــʴ

الʺعـــاض و الʺهʛجانـــات و هـــʚا یʛجـــع إلـــى قلـــة إعʱʺـــادهʦ إǽاهـــا ʨؗســـائل تعـــʛض ʸǼـــفة 

كʽʰـــʛة،أȑ أنـــه ؗلʺـــا زادت نʶـــॼة الʱعـــʛض لʺʹـــامʧʽ الإعـــلام الʶـــॽاحي عʰـــʛ وســـʽلة دون 
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أخȐʛ ؗلʺا زادت ضʙه تأثʛʽهـا علـى صـʨرته لـȐʙ الʺʱلقـʧʽ و العȞـʝ صـॽʴح فʺـʧ خـلال 

مـــابʧʽ نʶـــॼة إســـʙʵʱام الʨســـائل و مـــابʧʽ شـــʙة الʳـــʙول نʶـــʱʻʱج أن هʻـــاك علاقـــة ʛʡدǽـــة 

  ʱلقها الʢالʖ(ة) الʳامعي. ى الʺʹامʧʽ الʱي تعʛضها و الʱي یتأثʛʽها عل

)ʤول رقʗʱعلى مضامین الإعلام السیاحي تعرضل  الأوقات المفضلة  :)80ال.  

الأوقات المفضلة للإطلاع علѧى 
  .مضامین الإعلام السیاحي

  الॼʶʻة             الʛؔʱار         

  %14               14             الفʛʱة الॼʸاحॽة        
    % 29                  29             الفʛʱة الʺʶائॽة       
   %57                  57               فʛʱة الʶهʛة       

     % 100                   100            الʺʨʺʳع        
    .الʺʧʽʰ أعلاه الأوقات الʺفʹلة للʱعʛض لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحيʲʺǽل الʙʳول 

نلاحȎ أن و مʧ خلال الʺʨʺʳع العام أن أفʹل فʛʱاة الʱلقي ؗانʗ فʛʱة الʶهʛة (لॽلا)  

و ʧȞʺǽ تʛȄʛʰ هʚه الॼʶʻة دون غʛʽها Ǽأن أغلॽʰة الʺʨʴॼثʧʽ  57إذا حققʗ بॼʶʻة 

ʚؗا تʨؔن لهʦ إنʷغالات أخʖʳǽ Ȑʛ فإن أوقات فʛاغهʦ تʨؔن لॽلا و ʸǼفʱهʡ ʦلॼة 

قʹائها نهارا و Ǽالʱالي یʱعʚر علʽهʦ  تلقي مʨضʨعات ذات العلاقة Ǽالॽʶاحة في 

و  ॽɾ29ʺانʙʳ أن الॼʶʻة الʱي تلʽها مॼاشʛة قʙ حققʱها الفʛʱة الʺʶائॽة Ǽʺا ǽعادل  صॼاح،

ا أنه هʚا قʙ یʛجع ؗʺا سȘʰ الʛؗʚ إلى أعʺال و إلʜʱمات أخȐʛ قʙ تʷغلهʦ صॼاحا،كʺ

هʻاك مʧ الʢلॼة مʡ ʧلॼة مʧ لǽʙه وقʗ فʛاغ إلا عʙʻ الإنʱاء مʧ عʺله و ʨȞǽن مʶاءا، 

ʠفʵʻʱها إلى  لʙعǼ ةॼʶʻي بها 14الʻن  و تعʨؗ جع خاصةʛا یʚة و هॽاحॼʸة الʛʱالف

 Ȑʛاب أخॼد أسʨوج ʧع ʛʤʻال ʠغǼ ارسيʙاره الʨʷن في مʨالʜلا ی ʦا هʻʱة دراسʻʽع

  ʨؔن مʵʻفʹة.الفʛʱة تتʳعل مʧ نॼʶة هʚه 
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) ʤول رقʗʱ90ال:( (اعيʶال)يʻمʜال ʦʳʴال  ʟʸʵʺالإعلامال ʧʽض لʺʹامʛعʱل 

   .الإعلام الॽʶاحي

الʶʳʸــــــʝ  الʱʲــــــʤ الʴــــــاعي
 ʥʻـــــــامʷʸض لʙعـــــــʯالإعـــــــلام ل

  الॻʴاحي

  
  الʛؔʱار          

  
  الॼʶʻة           

 %60               60             ساعة أقل مʧ ثلاث
        %33                 33             مʧ ساعة إلى ثلاث ساعات  

  %7                  7             أكʛʲ مʧ ثلاث ساعات
         %100                  100             الʺʨʺʳع       

    

        .الʦʳʴ الʜمʻي (الʶاعي) للʱعʛض لʺʨضاعات الإعلام الॽʶاحي الʙʳول أعلاه  ʲʺǽل

 Ȏنلاحــ ʧʽن لʺʹــامʨضــʛعʱی ʦــأنه Ǽ اʨأدلــ ʧیʚــ أن أعلــى نʶــॼة قــʙ حققهــا فʯــة الʺʴॼــʨثʧʽ ال

مــʧ العʻʽـة الؔلॽــة  %60الإعـلام الʶـॽاحي لʺــʙة زمॽʻـة لا تفـʨق ســاعة الʨاحـʙة و ذلـʥ ب 

 ʟــʸʵــة ذةو تॼلʢل علــى ضــعف وعــي الʙــا یــʻا إن دل علــى شــيء لʚو هــ ،ʧʽثʨــʴॼʺلل

قلــة تʱــॼعهʦ و إهʱʺــامهǼ ʦــه لأنــه لــʨ ؗــان علــʨم الإعــلام و الإتʸــال Ǽــالإعلام الʶــॽاحي و 

مـʧ الʺعʽʻـǼ ʧʽالʙراسـة  %33ذلʥ لʺا ؗـان تʶـاعات الʱلقـي أكʲـॽɾ،ʛʽʲȞǼ ʛʺـا ǽعـادل نʶـॼة 

 ʧʽه الʺʹــامʚن لهــʨضــʛعʱی ʧʽــي مــابʻمʜهــا الʺʳاوح حʛــʱات یʛــʱســاعات  3ســاعة إلــى 1لف

ʦهʻــة مــʼد فʨجــع إلــى وجــʛی ʙقــ ʥها و ذلــʱقॼي ســʱــالǼ ة مقارنــةʛــʰʱة معॼــʶن  و هــي نʨــʺʱیه

بهـʚا الʻــʨع مـʧ الإعــلام الʺʸʵʱــʟ و یʱـاǼعʨن مʶــʙʳʱاته،لʵʻʱفǼ ʠعـʙها نʶــॼة ســاعات 

ســاعات و هــʚا یʛجــع مــʧ جهــة لقلــة  ॽɾ3ʺــا ʵǽــʟ الॽʵــار الأكʲــʛ مــʧ  %7الʱلقــي إلــى 

إهʱʺـــام الʢالـــʖ (ة) ʨʺǼضـــʨع الإعـــلام الʶـــॽاحي و مـــʧ جهـــة أخـــȐʛ لʹـــعف جهـــʨدات 
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ʟلابهــا و نقــʡ Ȑʙرته لــʨصــ ʜــȄʜعʱامعــة لʳه  الʨــʻو ت ʙʽــʷشــأنها أن ت ʧــي مــʱالأعʺــال ال

   Ǽأهʺॽة هʚا القʢاع.

) ʤول رقʗʱض ):10الʛعʱد لʙʴʺام الǽعات  الأʨضʨʺاحيلॽʶالإعلام ال.  

لʱعـــــــــــــــــʛض الأǽــــــــــــــــام الʺʴـــــــــــــــــʙد 
  الإعلام الॽʶاحي  لʺʨضʨعات

  الॼʶʻة     الʛؔʱار         

 ʙجʨ11            11             ی %          
ʙجʨ89            89              لا ی  %         
    %100              100           الʺʨʺʳع

  

  .ʲʺǽــل الʳــʙول الʺʨضــح أعــلاه الأǽــام الʺʴــʙودة للʱعــʛض لʺʨضــʨعات الإعــلام الʶــॽاحي

عʽʻــʗ  11إذا نلاحــȎ مــʧ خلالــه أن الʶʻــʖ مʨزعــة علــى شــقʧʽ، فقــʙ وزعــǼ ʗʺــا ǽعــادل 

أǽـــام مʸʸʵـــة دون غʛʽهـــا للʱعـــʛض  الʺʴॼـــʨثʧʽ الʱـــي أجابـــʗ علـــى أنـــه هʻـــاكبهـــا فʯـــة 

مـــʻهʦ أجـــابʨا Ǽـــأنهʦ لـــʝॽ لـــʙیهʦ أǽـــام  89للʺʹـــامʧʽ الإعلامॽـــة الʶـــॽاحॽة، ॽɾʺـــا نʳـــʙ أن 

ʧــالي و مــʱالǼ ض،وʛعــʱدة لʺارســة فعــل الʙــʴم  ʧیʚع الــʨــʺʳأن م ʙــʳن ʖــʶʻه الʚخــلال هــ

قʙ خʨʸʸ أǽاما للʱلقي خʨʸصا في نهاǽـة أسـʨʰعهʦ و أǽـام عʢلهـʦ و أوقـات فـʛاغهʦ،و 

 ʦ أǽʹـــا مـــʧ قـــال أنـــه ʸʵǽـــʟ جʺॽـــع أǽـــام الأســـʨʰع، ؗʺـــا نʳـــʙ أن هʻـــاك مـــʧ رȃـــȌ مـــʻه

أوقــات تعʛضــه لهــʚه الʺʨضــاعات بʱلــʥ الفʱــʛات الʱــي تلقــى فʽهــا الʶــॽاحة أكʲــʛا رواجــا و 

هــي إجاǼــات مقʻعــة نʶــॽʰا Ǽــالʛʤʻ للʶʻــॼة الʱــي حققهــا هــʕلاء الʺʴॼــʨثʧʽ، أمــا الفʯــة الʲانॽــة 

ــان ؗــʚلʥ لʺــا مــع مʨضــʨع الإ رȃʺــا لــʦ تؔــʧ تʱعامــل ʨؗــة لأنــه لॽʺــالغ الأهॼاحي بॽــʶعــلام ال

  إسʙʱعʗ الأمʛ لʟॽʸʵʱ أǽام مʙʴد لʱعʛض لʺʨضʨعاته.
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) ʤول رقــʗــʱض   ):11الʛعــʱال ȋعلــى أنʺــا ʛʽــأثʱلفــة فــي الʱʵʺــة الॽســائل الإعلامʨدور ال

  لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي.

دور الʨســـــــــــــــــــائل الإعلامॽـــــــــــــــــــة  
 ȋعلــى أنʺــا ʛʽــأثʱلفــة فــي الʱʵʺال
الʱعــــــــʛض لʺʹــــــــامʧʽ الإعــــــــلام 

  الॽʶاحي.

  
  الʛؔʱار         

  
  الॼʶʻة            

 %12                   12             أوافʙʷǼ Șة          
            Ș69                   69             أواف%  
         Ș16                 16             لا أواف%  
    %3               3             لا أوافʙʷǼ Șة         
  %100               100             الʺʨʺʳع         

ʲʺǽـــل الʳـــʙول أعـــلاه دور الʨســـائل الإعلامॽـــة فــــي الʱـــأثʛʽ علـــى أنʺـــاȋ تعـــʛض الʢلॼــــة 

الʳــــʙول و الʺʨزعــــة بــــʧʽ خॽــــارات للإعـــلام الʶــــॽاحي،إنʢلاقامʧ الʶʻــــʖ الʺʨضــــʴة فــــي 

  .مʱʵلفة

  ʛʽــأثʱور الؔـافي فــي  الʙســائل الإعـلام الــʨون لʛیـ ʧیʚالــ ʧʽثʨـʴॼʺة الॼــʶأن: أن ن Ȏنلاحـ

ــــʙرت ب  ــــى ʡــــʛق و أســــالʖʽ تعʛضــــهʦ لʺʨضــــʨعات الʶــــॽاحة الʺʨʻʱعــــة ق و  % 69عل

الـʚیʧ وافقـʷǼ ʨـʙة و أكـʙوا علـى وجـʨد هـʚا الـʙور، حʽـȞʺǽ ʘـʧ تȄʛʰـʛ هـʚیʧ  %12بʶʻـॼة

تʺارســـها لʨســـʽلة الإعلامॽـــة عʰـــى نʺـــȌ الʶʻـــǼ ʧʽʱʰأنـــه و حʶـــʖ هـــʕلاء شـــʙة تـــأثʽʰؗ ʛʽـــʛة 

ॽاته،مȞا نʳــʙ بʶʻــॼة ماǽقــʙر  ʨؗلʨاتــه و ســॼɼجــه رʨلقــي و تعʺــل علــى تʱʺال Ȑʙض لــʛعــʱال

افقـʨا ʷǼـʙة فʶʴـʖ هـاتʧʽ الʶʻـʧʽʱʰ نʳـʙ مـʻهʦ لـʦ یʨ  %6مʧ الʚیʧ لʦ یʨافقـʨا و  %16ب 

 ȋأنʺــــاǼ ــــة ॽلة الإعلامʽســــʨعــــة الॽʰʢــــة ل ــــʙون أنــــه لا علاق ʕؗــــة ی ॼلʢال ʧــــة مــــ أن هʻــــاك ثل
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الʢلॼـــة تʱʹـــارب  ؗـــل حʶـــʖ  تعʛضـــهʦ،فʺʧ خـــلال مـــا نʶـــʳʱʻʱه مـــʧ الʳـــʙاول أن أراء

 كॽɿॽة تعامله مع الʨسائل الإعلامॽة.  

) ʤول رقʗʱل الإعلامي الʺفʹل ال ):12الȞʷاحي .للॽʶالإعلام ال ʧʽض لʺʹامʛعʱ    

الʷــــــــــȞل الإعلامــــــــــي الʺفʹــــــــــل 
لʱعـــــــــʛض لʺʹـــــــــامʧʽ الإعـــــــــلام 

  الॽʶاحي .

  
  الʛؔʱار          

      
  الॼʶʻة      

  % 35            35             الإعلانات        
        ʛȄقارʱ20           20             ال%  
  %45           45             الʛوʛȃتاجات        
   %100             100             الʺʨʺʳع       

  

ʱل الإعلامي الʺفʹل للȞʷول أعلاه الʙʳل الʲʺǽ ضʛع  ʧʽاحيلʺʹامॽʶالإعلام ال .  

    ʧʽن تلقـــي الʺʹـــامʨفʹـــلǽ ـــةॼلʢـــة ال ॽʰأغل ʙـــʳهـــا نʽـــل علʸʴʱʺال ʖـــʶʻخـــلال ال ʧمـــ

الإعلامॽــة فــي شــȞل رʨȃرتاجــات  و Ȟʺǽــʧ تȄʛʰــʛ ذلــʥ رȃʺــا نʤــʛا لʱȄʨʽʴــه و فعالʱʽــه الʱــي 

یʜʽʺʱ بهـا عـǼ ʧـاقي الإجʻـاس الʸـॽɿʴة،  إضـافة أنـه أكʛʲهـا تقॼȄʛـا للʨاقـع مـʧ خـلال أنـه 

الʨاقـــائع، تلʽهـــا مॼاشـــʛة ثلـــة مـــʧ الʺʴॼـــʨثʧʽ الـــʚیǽ ʧعʱʺـــʙ علـــى أســـلʨب الـــʙرامي فـــي نقـــل 

و هــʚا قــʙ یʛجــع إلــى قلــة تؔلفʱــه مقارنــة Ǽغʽــʛه مــʧ  %35فʹــلʨا الإعلانــات بʶʻــॼة قــʙرها 

الأشــȞال الإعلامॽــة، لʳʻــʙ أن الأقلॽــة مـــʻهʦ فʹــلʗ الʱعــʛض لʺʹــامʧʽ الإعلامॽــة  فـــي 

تʱʵلـــف Ǽـــإخʱلاف ،و مʻـــه نʶـــʱʻʱج أن أنʺـــاȋ الʱعـــʛض  20%شـــȞل تقـــارǼ ʛȄʺـــا ǽعـــادل 

 الأشȞال الॽɿʴʸة و الإعلامॽة الʺفʹلة .
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)ʤول رقــــʗــــʱامج الإعــــلام   ):13الʛــــʰض لʛعــــʱافــــة الʲؔــــة لʳॽʱʻؗ ةॽاحॽســــ ʙــــارة مقاصــــȄز

  الॽʶاحي.

زȂـــارة مقاصـــʗ ســـॻاحॻة ؕʹʱॻʯـــة 
لʰؒافــة الʯعــʙض لʮــʙامج الإعــلام 

  الॻʴاحي.

  الॼʶʻة             الʛؔʱار        

   % 12             12           دائʺا
  %66             66           أحॽانا
     % 22             22           غالॼا

  %100               100           الʺʨʺʳع
  

لʺʹـــــامʧʽ الإعـــــلام لʲʺǽــــل الʳـــــʙول أعـــــلاه الʺقاصـــــʙ الʶـــــॽاحة نʳॽʱـــــة لʲؔافـــــة الʱعـــــʛض 

  .الॽʶاحي

نلاحــȎ أنــه مــʧ خــلال هــʚه الʶʻــʖ أن أعلــى نʶــॼة حققʱهــا فʯــة الʺʴॼــʨثʧʽ الــʚیʧ أجــابʨا   

ـــأثʨʺǼ ʛʽضـــʨعات  66ب"أحॽانـــا" و تʺـــʗ ب  ʱال ȑʙیʙلاء شـــʕعلـــى أن هـــ ʥـــ ، إذ یـــʙل ذل

الإعــلام الʶــॽاحي الʱــي تʰــʘ عʰــʛ الʨســائل الإعلامॽــة الʺʱʵلفــة، حʽــʘ أن لهــʚه الأخʽــʛة 

ʱـــʶض لهـــا  تʛعـــʱافـــة الʲؗ ʧلاقـــا  مـــʢفـــي ردود إن ʦȞʴʱاد و تـــʛات الأفـــ ʨؗـــه ســـلॽجʨع تॽʢ

مـʻهʦ قـالʨا أنهـʦ غالॼـا مـا یـʜورون مقʙʸسـॽاحॽا 22أفعالهॽɾ ،ʦʺا نʙʳ أن مـا ǽعـادل نʶـॼة 

نʳॽʱــــة ʲؗافــــة تعʛضـــــهʦ لʨȃʛرتاجــــات أو تقـــــارʛȄ أو إعلانــــات لأو غʛʽهـــــا مــــʧ الأجʻـــــاس 

الʶʻــॼة إلــى لʱــʵʻفʠ ى ʀــʦॽ و تʸــʨرات الʢلॼــة، الʸــॽɿʴة الʱــي مــʧ شــأنها أن تــʕثلʛ علــ

" دائʺـا" و هـي نʶـॼة ضــॽɻفة قـʙ یʛجـع سـʖʰ إنʵفاضـها ضـعف الʱلقــي  ؗـان Ǽإخॽʱـار 12

و الʱعـــʛض لهـــʚا الʻـــʨع مـــʧ الʰـــʛامج، و Ǽالʱـــالي إن لـــʦ تؔـــʧ هʻـــاك تـــأثʛʽ علـــى إتʳاهـــات 
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الʢلॼة، ؗʺا قʙ یʛجع ذلـʥ علـى إخـʱلاف فـي نʺـȌ الʱعـʛض و الفʛوقـات الفʛدǽـة الʺॼʱایʻـة 

ʚؗ و ʛ(ة)لأخ ʖالʡ ʧقاء.مʱة الإنॽلاف في عʺلʱا الإخ  

) ʤـــ ـــي  ): 41الʱـــʗول رق ʱا الǽـــة القʹـــا ॼلʢـــام الʺʱب إهʚـــʳامج لل تʛـــ ـــي ب ʱعـــʛض إلʽهـــا ف

  الॽʶاحي الإعلام

الʢلॼـــــــة  القʹـــــــاǽا الʱـــــــي تʳـــــــʚب
ــــــــــʛامج  ــــــــــي ب الʱعــــــــــʛض إلʽهــــــــــا ف

  الإعلام الॽʶاحي.

  
  الʛؔʱار          

      
  الॼʶʻة        

    ʙʽقالʱ30           30             العادات و ال%  
  %47           47             ثقافات الʷعʨب    
  %14           14             الʺʨضة    
    ʧیʙ9             9             ال%  
  %100           100             الʺʨʺʳع   

فـي  ʲʺǽل الʙʳول أعلاه القʹاǽا الʱي مـʧ شـأنها  أن تʳـʚب إهʱʺـام الʢلॼـة للʱعـʛض إلʽهـا

  .بʛامج الإعلام الॽʶاحي

 47نʳــʙ أن  الʶʻــʖ تʱʵلــف مــʧ خॽــار إلــى أخــʛ لʷॽــʛʱك أن أغلॽʰــة الʺʴॼــʨثʧʽ بʶʻــॼة   

على خॽـار الʱعـʛض بهـʙف الʱعـʛف علـى ثقافـات الʷـعʨب الʺʱʵلفـة و ذلـʥ راجـع لʷـغف  

 ʖــاف و حــʷؔʱلاع  و الإسʢʱالإســ ʧا خاصــة مــʻʱــة دراســʻʽــامعي عامــة و عʳاب الॼــʷال

بʲقـافʱهʦ  و  قافات الغʛʽ، لأنه ؗʺـا یʱʹـح أن شـॼابʻا الʳـامعي شـʙیʙ الʱـأثʛʽالʢʱلع على ث

ي لــذلـʥ لʱغ ʤǽ30هـʛ فـي أنʺــاȋ مʷॽɻـʱهʦ و لॼاســهʦ و غʽـʛ ذلـʥ، لʱــʵʻفʠ الʶʻـॼة إلــى 

هــʙف الʱعــʛض ألا و هــʨ العــادات و الʱقالʽــʙ و ذلــʥ قــʙ یʛجــع للإخʱلافــات الʺʨʻʱعــة فــي 

ــار الʻʰــى الʙاخلॽــة الʱــي تʱʵلــف مــʧ مʱʳʺــع لأ ॽʵا لʨابʳʱإســ ʧیʚــ خــʛ، أمــا ॽɾʺــا ʵǽــʟ ال
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 ʦهʱʰʶن ʗʺضة تʨʺـا، و  14الॽـة حالॼلʢـه الॽح علॼة لʺـا  أصـॼـʶʻالǼ ةʛـʰʱة معॼـʶو هـي ن

نلاحـȎ أǽʹـا أن أقــل نʶـॼة الــʚیʧ حققʱهـا نʶـॼة الــʚیʧ یʱلقـʨن الʺʹــامʧʽ الʶـॽاحॽة بهــʙف 

و Ǽالʱــالي ؗــل  Ǽإعॼʱــار الॼʱــایʧ و الإخــʱلاف فــي معʱقــʙات 7الʱعــʛف علــى الأدǽــان بʶʻــॼة 

ʦॽ دیʻه،و مʻـه نʶـʱʻʱج أن أنʺـاȋ الʱعـʛض تʱʵلـف Ǽـإخʱلاف أهʙافـه الʺʛجـʨ لكل ʲʱʺǽل لʱع

     الʨصʨل إلॽه.

) ʤــــ ــــل بʶʴʱــــʧʽ صــــʨرة ا ):51الʱــــʗول رق ʽــــة ؗفॽالإعلام ʧʽللʺʹــــام ʅــــॽʲؔض الʛعــــʱل

  .الإعلام الॽʶاحي لȐʙ الʢالʖ الʳامعي الʺʟʸʵʱ في علʨم الإعلام و الإتʸال

الॻʰؒـــــــــʃ للʷʸـــــــــامʥʻ الʯعـــــــــʙض 
الإعلامॻــــة ؕفʻــــل بʴʲʯــــʥʻ صــــʦرة 
 ʔالـــــʠال Ȏʗاحي لـــــॻـــــʴالإعـــــلام ال
الʱــــامعي الʶʳʯʸــــʝ فــــي علـــــʦم 

  الإعلام و الإتʶال

  
  الʛؔʱار          

  
  الॼʶʻة        

  %21             21               أوافʙʷǼ Șة 
Ș66             66               أواف%  

 Ș9             9               لا أواف%  
  %4             4             لا أوافʙʷǼ Șة

  %100                100             الʺʨʺʳع
الʶــॽاحي لــʡ Ȑʙلॼــة  Ǽــالʱعʛض الॽʲؔــʅ  لʺاضــʺʧʽ الإعــلامʲʺǽــل الʳــʙول أعــلاه الʺعʻــʨن 

  .علʨم الإعلام والإتʸال

  ॼʺة الॼـʶع العــام أن نʨــʺʳʺخـلال ال ʧمــ Ȏنلاحـ ʧیʚالــ ʧʽثʨــʴ ب ʗة تʺــʙــʷǼ اʨ2وافقـ%  

 ʦهʽة و ضــعف تلقــॽاحॽــʶعات الʨضــʨʺالǼ ʦامــاتʺʱجــع لقلــة إهʛی ʙا قــʚو هــ ʙــʳــا نʺॽɾ  ،لهــا

للــʚیʧ أجــابʨا ب (أوافــȘ) و هــʚا یــʙل علــى أنهــॽʲؗ ʦفــي  %66أن الʶʻــॼة قــʙ إرتفعــʗ إلــى 
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عامــل الʱعــʛض لʺــا یʰــʘ عʰــʛ قʻــʨات الإعــلام عــʧ الʶــॽاحة  مــا جعــل مــʧ هــʚه الʲؔافــة 

یʨجــــه تʸــــʨراتهʦ و أفعــــالهʦ، أمــــا الــــʚیʧ إســــʳʱابʨا لॽʵــــار (لا أوافــــȘ) قــــʙرت كفʽــــل Ǽــــأن 

و هــʚا قــʙ  %4و الــʚیʧ أجــابʨا ب ( لا أوافــʷǼ Șــʙة) تʺــʗ نʶــʱʰهʦ ب  % 9نʶــʱʰهʦ ب 

  یʛجع لإخʱلاف في أنʺاȋ الʱعʛض و القʨʻات و ʚؗا إرتفاع أو إنʵفاض ساعات تلقي . 

) ʤول رقʗʱاحي.   ):61الॽʶالإعلام ال ʧʽة  لʺʹامॼلʢض الʛافة تعʲؗ على ʛثʕي تʱوافع الʙال  

الــــʙوافع الʱـــــي تـــــʕثʛ علـــــى ʲؗافـــــة 
 ʧʽــــــــــــة  لʺʹــــــــــــام ॼلʢض الʛتعــــــــــــ

  الإعلام الॽʶاحي.

  
  الʛؔʱار          

  
  الॼʶʻة         

ʛʽʰؔاغ الʛالف ʗ40             40             وق%  
  %36                 36             خاصॽة الʨسʽلة في حʙ ذاتها 

  %24             24             الهʨاǽة الʺلʴة
  %100              100              الʺʨʺʳع 
  الʴʱلʽل: 

 ʧʽــة لʺʹـــامॼلʢض الʛافــة تعــʲؗ علــى ʛثʕـــي تــʱوافع الʙعــة الــʨʺʳول أعــلاه مʙــʳــل الʲʺǽ

  .الإعلام الॽʶاحي

أوقـات فـʛاغ  الʢلॼـة هـي أهـʦ دافـع ʴǽفــʜهʦ مـʧ خـلال الʶʻـʖ الʺʸʴʱـل علʽهـا نʳـʙ أن   

، و هـʚا  %40على تʲؔـف سـاعات تعʛضـهʦ لʺʹـامʧʽ الإعـلام الʶـॽاحي و ذلـʥ بʶʻـॼة 

 ȑة أʙــغالات عــʷــة إنॼلʢل علــى أنــه لʙــاع یــʢات قʙʳʱــʶعــة مǼاʱم ʧن عــʨʻغʱــʶǽ لا ʦأنهــ

و هـʚا یـʙل  %36الॽʶاحة، أن خاصॽة الʨسـʽلة أو القʻـاة فـي حـʙ ذاتهـا فقـʙ حققـʗ نʶـॼة 

ــأن یــʕثʛ فــي ʲؗافــة  Ǽ ــلʽــها عامــل ؗفʸائʸخ ʧــایॼات الإعــلام و تʨــʻلاف قʱعلــى أن إخــ

 ʗنــــʛʱʻـــل الأنʸفǽ ʧمــــ ʦهʻمـــ ʨنــــʨȄʜلفʱـــل الʸفǽ ʧمـــ ʦهʻا، فʺــــʻʱــــة دراســـʻʽع Ȑʙلقـــي لـــʱال
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........ ؗــل حʶــʖ الʨســʽلة الʱــي تǼʚʳــه أكʲــʛ لإســʙʵʱامها، أمــا الهʨاǽــة الʺلʴــة فʳʻــʙها 

ʺـــایʜ هʨʽاǽـــات الʢـــلاب و إخـــʱلاف إهʱʺامـــاتهʦ فʳʻـــʙ مـــʧ ؗـــʨن ت %24قـــʙ تʺـــʗ بʶʻـــॼة 

 ʦیهʙلـ ʗـʶॽل ʧمـ ʙـʳـه، و نǽʙض لʛعـʱأوقـات ال ʧـف مـʲȞǽ ـه لأنॽـه و تلـح علʱایʨفعـه هʙت

    هʨاǽة إزاء مʨضʨع و بʛامج الإعلام الॽʶاحي .

-دوافـــع إســـʗʳʯام ʟلॺـــة علـــʦم الاعـــلام و الإتʶـــال ʱǺامعـــة : الʰـــانيالʲʸـــʦر  - 

  .الॻʴاحيلʷʸامʥʻ الاعلام  -تʴॺة

) ʤول رقʗʱاحيو د  ):17الॽʶالإعلام ال ʧʽة لʺʹامॼلʢر الʨافع تلقي جʺه.  

  الॼʶʻة              الʛؔʱار               دوافع الʱلقي       
 %50              50                 دوافع نفॽɻة      
  %50                        50                دوافع ʡقʨسॽة      
  %100            100               الʺʨʺʳع     

  

تʨزȄع الʺʨʴॼثʧʽ حʖʶ دوافع الʱلقي لʺʹامʧʽ الإعلام  یʨضح الʙʳول الʺʨضح أعلاه

  الॽʶاحي .

مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال ؗانʗ  % 50حʘʽ نلاحȎ أن ما ǽقʙر بॼʶʻة 

مʻهʚؗ ʦلʥ إنʨʢت إجابʱهʦ تʗʴ مفهʨم  50إجابʱهʦ تȑʨʢʻ تʗʴ الʙوافع الʻفॽɻة و 

  الʙوافع الʢقʨسॽة ، إذ نفʛʶ تʶاوȑ الʧʽʱʰʶʻ تʺاما ʳǼʺاة مʧ الأسॼاب أهʺها:

جات _الʱؔافʕ في مȄʨʱʶات الʱفʛʽؔ لȐʙ الʢلॼة و إشʛʱاكهʦ في نفʝ الإهʱʺامات و الʴا

الʱي ʶǽعʨن إلى تॽʁʴقها ؗالʘʴॼ عʧ الفائʙة و تعلʦॽ الʚات مʧ جانʖ نفعي و تʺʹॽة 

  الʨقʗ مʧ و الإسʛʱخاء مʧ الʳانʖ الʢقʨسي
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_ ʚؗا ʧȞʺǽ تفʛʽʶ هʚا الʶʱاوȑ بʨʱاجʙ جʺॽع الʢلॼة الʺʨʴॼثʧʽ تʗʴ إʡار تعلॽʺي و 

لʺʹامʧʽ تʗʴ نفʝ تॽʤʻʺي مʨحʙ أǼ ȑالʹʛورة سʨؔʱنلʙیهʦ نفʝ الʙوافع لأنهʦ یʱلقʨن ا

  الʛʤوف و Ǽالʱالي هʚا دافع ؗفʽل  لأن یʨجه دوافعهʦ و إهʱʺاماتهʦ في نفʝ الʴقل .

)ʤول رقʗʱالإعلام  ):18ال ʧة لʺʹامॼلʢهلاك الʱوافع على إسʙعة الॽʰʡ ʛʽتأث

  الॽʶاحي. 

  الॼʶʻة  الʛؔʱار        ॽʰʡعة الʙوافع إسʙʵʱام
     74,5                73              أوافʙʷǼ Șة     
      Ș14,3                                                            14              أواف      
    Ș10,2           10              لا أواف  
  1             1              لا أوافʙʷǼ Șة   

        100             100            الʺʨʺʳع       
  

 ʧم)ʦول رقʙʳعة 18خلال الॽʰʡ ʛʽتأث Ȑʙم ʖʶح  ʧʽثʨʴॼʺع الȄزʨل تʲʺǽ ȑʚال : (

  الʙوافع على إسʱهلاكهʦ لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي مʧ خلال الʺʨʺʳع العام .

) و هʚا دلʽل على أن ॽʰʡعة %,74,5لاحʻʤا أن: (أوافʙʷǼ Șة) تʺʗ نʱʰʶهʦ ب( 

ʷǼ ʛثʕة فإنها تॽسʨقʡ ة أوॽɻنف ʗوافع مهʺا ؗانʙن الʨؗ لابʢلاء الʕاهات هʳة على إتʙ

الʙافع له دور Ǽارز في تʨجه الأفؔار و الʷؔف عʧ الʴاجات بʙقة، في ما نȐʛ أن نॼʶة 

  ) مʡ ʧلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال الʚیʲʺǽ ʧلʨن عʻʽة ʻʲʴǼا أجابʨا %14,3ما ǽعادل (

 ʛی ʙها و قʱقॼي سʱة الॼʶʻالʺقارنة مع الǼ لةʽʯة ضॼʶه نʚوه (Șأواف ) ا إلى بʺȃر ʥجع ذل

) %10،2الإخʱلاف في الʴاجات الʱي بʙورها تʳعل الʙوافع تʱʵلف, ؗʺا نلاحȎ نॼʶة (
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مʧ مʨʺʳع هʕلاء قʙ أجابʨا ب (لا أوافȘ) و هʚا ǽعʨد لʺȄʨʱʶاتهʦ فهʺهʦ لॽʰʢعة الʙوافع 

و أنʨاعها و ʚؗا یʛجع لقʙرة تȞʴʺهʦ في دوافعهʦ لاتʕثʛ على إتʳاهʱهʦ، لʙʳʻ ماǽعادل 

) مʧ الʢلॼة الʚیʧ أجابʨا ب ( لا أوافʙʷǼ Șة) نʛʤا لعʙم الإرتॼاȋ الʱام بʧʽ 1(نॼʶة 

 ʖʶʻأن ال ʙʳن Șابʶل الʽلʴʱخلال ال ʧʺاحي، فॽʶعات الإعلام الʨضʨو م ʦدوافعه

 ʛʤʻالأراء و وجهات ال ʧایॼل على تʙا یʚة و هǼات الإجاʛشʕفي م ʛʽغʱالǼ ʠفʵʻت

ʟʵǽ حقل الإعلام الॽʶاحي ضʺʧ الإخʱلاف Ǽالʛغʦ مʧ الإنʱʺاء لʻفʝ الʺȌॽʴ في ما

 .ʖʶʻفي ال  

 ) ʤول رقʗʱ19ال:(   ʦهʽة في تلقॼلʢر الʨاجات على جʺهʴافع و الʙة الʨق ʛتأث

  لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي .

ʥʻامʷها على تلقي مʙʻافع و تأثʗة الʦق 
  لȎʗ جʸهʦر الʠلॺةالإعلام الॻʴاحي 

  الॼʶʻة           الʛؔʱار           

     %12            12              مʨافʙʷǼ Șة          
       Șافʨ68            68              م %  
        Ș17            17              لا أواف%  
  %17            17              لا أوافʙʷǼ Șة      

  %100            100             الʺʨʺʳع        
ــʙافع و ضــغȌ الʴاجــة لــȐʙ الʢالــʖ علــى تلॽʁــه   ʲʺǽــل الʳــʙول أعــلاه مــȐʙ تــأثʛʽ قــʨة ال

  لʺامʧʽ الإعلام الॽʶاحي الʺʱʵلفة .

حʽــʘ نلاحــȎ أن : الʶʻــʖ الʺʸʴʱــل علʽهــا مʱʵلــف مʱʵلفــة Ǽــإخʱلاف مʕشــʛات الإجاǼــة 

) مʧ الʺʨʴॼثʧʽ ؗانـʗ إجاǼـاتهʦ ب(أوافـʷǼ Șـʙة ) أȑ یʱʹـح لʻـا 12%لʙʳʻ ما ǽقʙر ب (

ؗــل مــʧ الــʙافع و الʴاجــة  لــȐʙ الʢــلاب تــأثʛʽ قــȑʨ علــى مــȐʙ إهʱʺــام الʢلॼــة بʱلقــي  أن
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الʺʨضʨعات الإعلامॽة ذات الʷأن الॽʶاحي و هـي بـʙورها الʱـي تʳعلـه ʶǽـʱهلؔها، و فـي 

) مــʧ عʻʽـــة دراســʻʱا أجــابʨا ب( مʨافــȘ)و هـــʚا إن دل %68الأن ذاتــه نلاحــȎ أن نʶــॼة (

ة رغـــʦ علـــى شـــيء مـــا دل علـــى أن هـــʚه العʻʽـــة مـــ ʛؗʱـــʷامـــات مʺʱإه ʦهʢȃʛـــلاب تـــʢال ʧ

إخʱلاف أعʺارهʦ و تʸʸʵاتهʦ إلا أن دوافعʦ نʨʴ قʢاع إعلام الॽʶاحة قʙ تʛʱʷك، ؗʺـا 

تʸʴــلʻا علــى مــʧ الʺʴॼــʨثʧʽ أجــابʨا ب (لا أوافــȘ) و (لا أوافــʷǼ Șــʙة)على الʱــʨالي فهʺــا 

اجــاتهʦ تــأثʛʽ نʶــʱʰان مʶʱــاوʱȄان أكــʙتا لʻــا أن هʻــاك فʯــة مــʧ الʢــلاب لــʝॽ لــʙوافعهʦ و ح

علــى درجــة تʢلعــاتهʦ الإعلامॽــة، فʺــʧ خــلال ماســȘʰ نʳــʙ أن هʻــاك تʚبــʚب ملʴــȍʨ فــي 

  الʖʶʻ و هʚا یʛجع لॼʱایʧ تʨجهات أفʛاد العʻʽة الʺʙروسة.

) ʤول رقʗʱدوافع إھتمام جمھور طلبة علوم الإعلام و الإتصال في تلقي    ):20ال
  لام السیاحي.مضامین الإع

في الطلبة دوافع إھتمام جمھور  
  الॼʶʻة            الʛؔʱار             لام السیاحيتلقي مضامین الإع

     %60            60             لإسʠʯلاع و معʙفة معلʦمات جʗیʗة ا
  % 38             38             الʠالʔ الɿʰʸف  ʢʸǺهʙ الʢهʦر

  %2               2             مʶʶʳʯة  تالʦʶʲل على معلʦما
  %100            100            الʺʨʺʳع        

 

لاه تʗʴ عʨʻان تʨزȄع الʢلॼة الʺʨʴॼثʧʽ على أساس تلقهʲʺǽ ʦل الʙʳول الʺʨضح أع

  لʺʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي الʨارد  عʛʰ الʨسائل الإعلامॽة الʺʨʻʱعة.

نفʛʶ إرتفاع نॼʶة الʢلॼة الʚیʧ أجابǼ ʨأنهʦ یʱلقʨن هʚه الʺʨضʨعات و الʺقʙرة ب   

Ǽأن هʚا الʙافع  الʻاس جʺॽعا، فؔل فʛد و Ǽالʨʸʵص إن ؗان ʡالʖ نʙʳه   60%
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 ʧȞʺǽ ة، ؗʺاȄارʳاث الʙالأحǼ ار و الإلʺامॼع الأخॼʱلاع و تʢʱو الإس ʘʴॼعى دوما للʶǽ

على إخॽʱار الʤهʨر ʤʺǼهʛ الʢالʖ الʺʲقف   %38تفʛʽʶ إنʵفاض الʱي أجابʗ بॼʶʻة 

Ǽأن ʡلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال إنʢلاقا مʧ إجابʱهʦ فهʦ یʚʳʻبʨن للإسʷؔʱاف و 

 ʜا حافʚو ه ʦرتهʨص ʧʽʶʴʱاب لʚʳالإن ʧم ʛʽʲȞǼ ʛʲر أكʨات الأمॽʲʽفي ح ʘʴॼال

أجابʨعلى  مʧ الʢلॼة %2یʙفعهʦ أكʛʲ لʱلقي مʹامʧʽ مॼʱایʻة، لʙʳʻ أن ماʶǽاوȑ نॼʶة 

إخॽʱار الʨʸʴل على معلʨمات مʸʸʵʱة و هي نॼʶة ضʽʯلة مقارنة Ǽالʖʶʻ الʶاǼقة و 

 ʝॽات و لॽمʨʺات و العॽالؔل ʨʴعا ما إلى نʨلاب نʢال ʧة مʯاه فʳجع إلى إتʛا یʚه

نʨʴ الʟʸʵʱ و الإنفʛاد ʳʺǼال ما على غʛار أخʛ، فا مʧ خلال ما سȘʰ تʨصلʻا إلى 

ॼلف تʱʵلقي تʱغها .أن دوافع الʨبل ʨجʛʺامات الʺʱعا للإه  

) ʤول رقʗʱاحي.): 21الॽʶة على تلقي الإعلام الʜفʴʺامعة الʳدوافع ال  

دوافع الʳامعة الʺʴفʜة على 
  تلقي الإعلام الॽʶاحي

  الॼʶʻة             الʛؔʱار       

  %15                   15            أوافʙʷǼ Șة         
        Ș13              13            أواف%  
       Ș22              22            لا أواف%  
  %13              13            لا أوافʙʷǼ Șة       
  %100             100           الʺʨʺʳع

  

) ʦول رقʙʳل الʲʺǽ21 ة على تلقيʜفʴʺامعة الʳن ب دوافع الʨʻأعلاه و الʺع ʧʽʰʺال : ( 

 ʧʽاحيمʹامॽʶالإعلام ال.  
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) مʧ عʻʽة %15نلاحȎ مʧ خلال الʺʨʺʳع العام الʺʸʴʱل علॽه أن ما ʶǽاوȑ نॼʶة( 

الʙراسة الʱي أجابʗ ب( أوافʙʷǼ Șة) وهي نॼʶة ضʽʯلة تʙل على أن دوافع الʳامعة ॽɾʺا 

 ʗʰʲا ما یʚلاء و هʕأراء ه ʧلاقا مʢفة  إنॽɻاحي ضॽʶاع الإعلام الʢق ʜȄʜتع ʟʵǽ

نʨʴ إسʱهلاك و تلقي مʹامʻʽه، فؔلʺا إنʵفʹʗ نॼʶة الʺॼادرات الʺʺʨʻحة إنʙفاع الʢلॼة 

 ʗʹفʵاحة و إعلامها ؗلʺا إنॽʶة و دور الॽʺأهǼ عيʨال ʅॽʲؔʱامعة لʳف الʛʡ ʧم

 ʧیʚة الॼʶا نʹǽأ ʙʳا نʺॽɾ اعʢا القʚه ʧع ʦهȄʛʴات في تॼالʢلاب و الʢة الॼɼر

مʻهʦ أجابʨا ب ( لا أوافȘ)  %22و ʚؗا مʻهʦ  %50إسʳʱابʨا لإقʛʱاح (مʨافȘ) تʺʗ ب 

و قʙ عʗʻʽ بها فʯة رأȑ (لا أوافʙʷǼ Șة )، فʺʧ خلال  %13لʵʻʱفʠ الॼʶʻة إلى 

الʖʶʻ الʺعʢاة تʧʽʰ أن هʻا تॼایʧ في وجهات الʛʤʻ و هʚا ǽعʨد إلى مȄʨʱʶات الإهʱʺام 

و درجة الʨعي Ǽالإعلام الॽʶاحي داخل جامعة "تʶॼة" Ǽالإضافة إلى الʙوافع الʱي 

  ها الʳامعة لʛʱشʙʽه مʺا ʳǽعل  مʧ أراء الʢلॼة تʱʵلف و تॼʱاعʙ. تʛؔس

) ʤول رقʗʱاحي.): 22الॽʶالإعلام الǼ ه والإشادةȄʨʻʱة وأعʺالها للʶॼد جامعة تʨجه  

جهʦد جامعة تʴॺة وأعʸالها للȂʦʹʯه 

  .والإشادة Ǻالإعلام الॻʴاحي
  الॼʶʻة           الʛؔʱار        

 %8           8               دائʺا          
  %37              37              أحॽانا         
  %55           55              نادرا         

  %100           100            الʺʨʺʳع      
  الʲʯلʻل :

) ʦول رقʙʳد22الʨل جهʲʺǽ :( الإعلام  جامعةǼ هȄʨʻʱولة للإشادة و الʚʰʺة الʶॼت

  الॽʶاحي.
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مʧ الʺʨʴॼثʧʽ تʺʗ إجابʱهʦ ب (دائʺا) و هʚه  )%8مʧ الʨاضح أن ماǽعادل نॼʶة(  

الإجاǼة إن دلʗ على شيء ما دلʗ على أن إنʳازات الʳامعة مʙʴود تؔاد تʻعʙم في ما 

یʱعلʨʺǼ Șضʨعʗ الإعلام الॽʶاحي وهʚا یʙل أǽʹا على أن هʻاك ॽɼاب شॼه تام  لʺا 

أنها أن تعʜز مʧ مفهʨم الإعلام الॽʶاحي لǽ Ȑʙعʛف Ǽالʴʺلات الإتʸالॽة الʱي مʧ ش

الʢلاب و حʗ إن وجʙت فʺʧ الʨاضح أن هʚه الॼʶʻة أنها لʦ تʧؔ حʺلات واسعة 

الʢʻاق و قائʺة على أسʝ و مقایʝॽ إحʛʱاॽɾة، ؗʺا نʙʳ أن نॼʶة الʚیʧ أجابʨا على 

ʙم ) أȑ أن جامعة "تʶॼة"حʖʶ رأȑ هʕلاء الʢلاب تق%37إقʛʱاح (أحॽانا) قʙرت ب (

 ʛʰاحة عॽʶال ʙʽشʛعلى ت ʘʴوات تʙن مقالات أو نʨؔت ʙا قʺȃادرات رॼʺال ʠعǼ

) مʧ العʻʽة الʺʨʴॼثة أجابʗ ب (نادرا) و هʚا یʙل أن %55الإعلام،ॽɾʺا نلاحȎ أن(

 ʧعل مʳǽ ȑʚال ʛلابها الأمʡ ع حاجاتॼʷع و لا تʻولة لا تقʚʰʺة " الʶॼامعة "تʳد الʨجه

ʙر ؗʺا قʙا القʚن بهʨؔة تॼʶʻض  الʛالغǼ فيǽ لا ʦʱب معʨأسلǼ ʧؔدات لʨهʳاك مʻن هʨȞǽ

  الȑʚ مʧ شأنها أن یʙفع الʢلاب لʱلقي مʨضʨعات الإعلام الॽʶاحي.  

)ʤول رقʗʱلقي  ):23الʱة لॼلʢر الʨفع جʺهʙی ʜحاف ʛائʜʳفي ال ʙائʶاحي الॽʶالإعلام ال

  مʹامʻʽه.

 الإعــــــلام الʶــــــॽاحي الʶــــــائʙ فــــــي
ـــــــــʙفع لʱلقـــــــــي  ـــــــــʛ حـــــــــافʜ ی الʜʳائ

  .مʹامʻʽه

  
  الʛؔʱار          

  
  الॼʶʻة        

  %12             12             أوافʙʷǼ Șة          
         Ș49             49             أواف%    
         Ș30             30             لا أواف%  
  % 9              9              لا أوافʙʷǼ Șة      



 الفصل التطبیقي                                                                      الفصل الثالث 
 

 
90 

  %100              100             الʺʨʺʳع         
  

الʙʳول الʺʨضح أعلاه تʗʴ عʨʻان واقع الإعلام الॽʶاحي الʶائʙ في الʜʳائʛ حافʜ یʙفع 

  جʺهʨر الʢلॼة ʳǼامعة "تʶॼة" لʱلقي مʹامॽه.

) مʧ الʺʨʴॼثʧʽ أجابʨا ب ( أوافʙʷǼ Șة) و هي %12یʱʹح أن ما ʶǽاوȑ نॼʶة (  

لʺʴة عʧ الإعلام الॽʶاحي في الʜʳائʛ و الǽ ȑʚعاني نॼʶة تʨʱʶجʖ مʻا تʛȄʛʰها Ǽإعʢاء 

مʧ ضعف في الʦॽʤʻʱ و الʱأʛʽʡ و نʙرة الإعلامʧʽʽ الʺॽɾ ʧʽʸʸʵʱه إضافة الإتʳاه 

شॼه الʨʻعي للإعلام الʺʟʸʵʱ و هʚا ما جعل الॼʶʻة بهʚا القʙر، ॽɾʺا نلاحȎ أن 

لʱعلʽلها بʛؗʚ و  ) مʧ العʻʽة الʺʨʴॼثة إجابʨا ب (أوافȘ) الأمʛ الʙʱʶǽ ȑʚعʽها49%(

الإشادة بʱلʥ الإلʱʻقالة الॽɺʨʻة الʱي شهʙتها الʜʳائʛ في حقل الإعلام الॽʶاحي و 

مʨضʨعاته و بʙاǽة الʛʴʱك لʯʷʻʱة ؗادر إعلامي سॽاحي و هʚا ماجعلهʨʰʽʳʱʶǽ ʦن بهʚه 

) أجابʨا ب (لاأوافȘ %9) أجابʨا ب (لا أوافȘ) و نॼʶة (%30الॼʶʻة، ॽɾʺا نʙʳ أن(

نʱʰʶان یʱʹح مʧ خلالهʺا أن هʚه الفʯة مʧ العʻʽة غʛʽ راضॽة نॽʰʶا عʙʷǼ  ʧة) وهʺا

الʨاقع الʶائʙ في الʜʳائʛ لʛʰʽز لʻا أن حاجاتهʦ و دوافعهʦ تʢʵʱى قʙرات واقعʻا الʺعاش، 

فʺʧ خلال الʴʱلʽل الʶابȘ نلاحȎ أن الʖʶʻ مʚʱبǼʚة و هʚا یʙل على أن تʨجهات الʢلॼة 

ʦو دوافعه ʦو حاجاته ʧʽثʨʴॼʺاحي  الॽʶاقع الإعلام الʨة لॽاتʚته الʛʤن ʖʶؗل ح ʙاعॼʱت

 .ʛائʜʳفي ال  
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) ʤول رقʗʱه. ):24الʻʽلقي مʹامʱاحي دافع لॽʶة للإعلام الॽʻهʚة الʨʸال  

الʨʸة الʚهॽʻة للإعلام الॽʶاحي 
  دافع لʱلقي مʹامʻʽه.

  الॼʶʻة              الʛؔʱار           

  %18           18            أوافʙʷǼ Șة        
         Ș58           58            أواف%  
        Ș16           16            لا أواف%  

  %8            8             لا أوافʙʷǼ Șة     
     %100            100           الʺʨʺʳع         

ʲʺǽل الʙʳول أعلاه الʨʸرة الʚهॽʻة للإعلام الॽʶاحي دافع لʱلقي مʹامʻʽه و   

  مʨضʨعاته.

) مʧ الʢلॼة أجابʨا ب %18مʧ خلال الʖʶʻ الʺʴققة في هʚا الʙʳول نʙʳ أن (  

(مʨافʙʷǼ Șة) ذلʥ لأن تʨʸراتهʦ عʧ هʚا الʴقل الإعلامي ؗفʽلة لʙفعهʦ  لʱلقي 

ʙʳاحي،  ؗʺا نॽʶالإعلام ال ʧʽ58أن ( مʹام% ʦهʱابʳʱإس ʗʺت ʘʴॼة الʻʽع ʧم (

 ʦهʱاعॼʢو إن ʦأفؔاره ʨʺماتهʨون على معلʙʺʱعǽ لاءʕا راجع لأن هʚه (Șأواف ) احʛʱلإق

 ʧʽلقي مʹامʱل ʦبهʚʳǽ ʜفʴن ؗادافع و مʨؔعات تʨضʨم ʧقة عॼʶام مȞأح ʧȄʨؔʱل

ا ب (لا )  مʧ الʺʨʴॼثʧʽ أجابʨ %16الإعلام الॽʶاحي الʺʨʻʱعة، و نʙʳ ماǽعادل نॼʶة( 

 ،ʦو رودود أفعاله ʦجهاتهʨعلى ت ʛثʕة لاتॽʻهʚال ʦراتهʨʸل أن تʙا یʚو ه (Șأواف

) للʚیʧ إسʳʱابʨ ب (لا أوافʙʷǼ Șة) ʧȞʺॽɾ تʛȄʛʰها على أساس أن %8لʵʻʱفʠ بॼʶʻة (

 ʛاحة الأمॽʶاع الʢق Ȍʷʻي تʱسائل الإعلام الʨض لʛعʱفي الॽɻن ضʨنʨȞǽ ʙابها قʴأص

ॽʻة تعʜʳ عʧ الʦȞʴʱ في تʨجॽه دوافعهʦ و حاجاتهʦ، فʺʧ الȑʚ جعل مʧ صʨرتهʦ الʚه
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خلال الʖʶʻ الʺلʣʨʴة نʱʻʱʶج أن هʻاك ضعف نʰʶي في الʨؔادر الإعلامॽة الʱي تعʺل 

  على تʛسॽخ و تعʜȄʜ الʨʸرة الʚهॽʻة للإعلام الॽʶاحي 

 : ʖالʰر الʦʲʸاحيالॽʶالإعلام ال ʧʽض لʺʹامʛعʱاء الʛققة جʴʺاعات الॼالإش  

) ʤــــ لʰــــʛامج الإعــــلام الʶــــॽاحي  الʱعــــʛضالإشــــॼاعات الʺʴققــــة جــــʛاء  ): 25الʱــــʗول رق

  . الʺʱʵلفة

الإشــــــــــــॼاعات الʺʴققــــــــــــة جــــــــــــʛاء 
الʱعـــــــــــــʛض لʰـــــــــــــʛامج الإعـــــــــــــلام 

  الॽʶاحي

  
  الʙؒʯار        

    
  الʹॺʴة        

      % 60              60               إشॼاعات معॽɾʛة 
  %26           26             إشॼاعات نفॽʶة 

      %14           14              إشॼاعات إجʱʺاॽɺة 
  %100          100           الʺʨʺʳع

الإشـــॼاعات الʺʴققـــة جـــʛاء الʱعـــʛض لʺʹـــامʧʽ الإعـــلام  ʲʺǽـــل الʳـــʙول الʺʨضـــح أعـــلاه

ʧلاقا مʢاحي فإنॽʶا الʻʱخاص ʧʽثʨʴॼʺات الǼإجا ʧه مॽا علʻلʸʴما ت.  

  ʴ60%اجـاتهʦ و دوافعهـʦ فʳʻـǽ ʙعـادل نʳـʙ أن إشـॼاعات  الʢلॼـة تʱʵلـف ذلـʥ تॼعـا ل 

ـــى معلʨمـــات مʨʻʱعـــة و  ـــة فـــي الʸʴـــʨل عل ـــة و الʺʲʺʱل ॽɾʛالʺع ʦاعاتهॼإشـــ ʗققـــʴت ʧمʺـــ

وȑ تʸʵـــʟ الʴॼـــʘ و الإســـʢʱلاع و تॽʺʻـــة الʳانـــʖ العقلـــي و الʺعʛفـــي ؗـــʨنهʡ ʦلॼـــة ذ

مـا ʵǽـʟ الإشـॼاعات الʻفʶـॽة فقـʙ تʺـʗ حʶاس ʱʴǽاج لʻهل مʧ العلʨم الأخـȐʛ، أمـا فـي 

و هــʚا یـــʙل علــى أنهــʦ قـــʙ اشــॼعʨا حاجــاتهʦ الʺʱعلقـــة Ǽالʶʱــلॽة و الॽɾʛʱـــه و  %26بʶʻــॼة 

ʦʱــʱل ،ʛتʨʱــال Ǽ ــاسʶالإح ʅــॽɿʵمي و تʨــʽال ʧʽوتʛالــ ʛــʶــة  كॽɺاʺʱاعات الإجॼة الإشــॼــʶن

و تؔـʧȄʨ  و تʽʡʨـʙ العلاقـات مـع أفـʛاد الʺʱʳʺـع  العʜلة الʱي تʲʺʱل في إجʻʱاب 14%ب 
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شــȞॼة مـــʧ الʺʰـــʙلات الʻاجʴـــة ǽفʽــʙ و ʶǽـــʱفʙ مʻهـــا الʢلॼـــة، و Ǽالʱــالي نʶـــʱʻʱج مـــʧ خـــلال 

ــــإخʱلاف  Ǽ و ʦهʽــــ ــــف Ǽــــإخʱلاف ضــــغȌ الʴاجــــات عل ــــة تʱʵل ॼلʢاعات الॼول إن إشــــʙــــʳال

  ॽɾه مʧ الʻقʟ سʨاء ؗان معʛفي أو نفʶي أو إجʱʺاعي. الʳانʖ الǽ ȑʚعانʨن 

) ʤول رقـــʗـــʱســـائل   ):26الʨال ʛـــʰارد عʨاحي الـــॽـــʶالإعـــلام ال ʧʽمʹـــام ʗـــʴʳهـــل ن

  جʺهʨر الʢلॼة . الإعلامॽة الʺʱʵلفة في إشॼاع حاجات 

هــــل نʴʳــــʗ مʹــــامʧʽ الإعــــلام 
الʶـــــॽاحي الـــــʨارد عʰـــــʛ الʨســـــائل 
الإعلامॽــــة الʺʱʵلفــــة فــــي إشــــॼاع 

  حاجات  جʺهʨر الʢلॼة .

  
  الʛؔʱار          

  
  الॼʶʻة         

 %7          7             نʙʷǼ ʗʴʳة
ʴʳنʗ             62          62%  

  %31          31             لʦ تʳʻح
  %100          100             الʺʨʺʳع

نʶــــʖ نʳـــاح مʹــــامʧʽ الإعــــلام الʶـــॽاحي الــــʨارد عʰــــʲʺǽ  ʛـــل الʳــــʙول الʺʨضـــح أعــــلاه 

 :ॼاع حاجات ʡلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال إشالʨسائل الإعلامॽة في 

خॽارات ؗانʗ أغلʰها قʙ حققʗ في الفʯة  3الʖʶʻ مʨزعة بʱفاوت على  نلاحȎ أن 

و هʚا راجع لʺȐʙ تعلȘ  %62الʺʨʴॼثة الʱي أكʙت على أنها نʗʴʳ و ذلʥ بॼʶʻة 

هʕلاء Ǽʺا یʘʰ عʛʰها مʧ مʹامʧʽ ذات العلاقة Ǽالॽʶاحة و Ǽالʱالي ʽʴǽلʻا هʚا الإرتفاع 

مقʻʱعǼ ʧʽʺا یʱلقʨنه فهي حʖʶ أرائهʨʴॼʺ  ʦثʧʽفي الॼʶʻة   إلى أن هʚه الʲلة مʧ ال

 ʨأجاب ʧیʚا ما جعل الʚا، و هॽʰʶل نʨالʺأم Ȑʨʱʶها على مʽʰو تل ʦاجاتهʴل ʖʽʳʱʶت

و ذلǽ ʥعلل Ǽأن قʨʻات الإعلام قʙ تʨؔن مʹامʻʽها  %7إلى  نʙʷǼ ʗʴʳة )(  Ǽأنها 
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مʧ عʻʽة  31%ناجʴة نʨعا ما لʧؔ لʝॽ بʱلʥ الʨʸرة الؔلॽة فʺا نʙʳ ما ǽعادل نॼʶة 

دراسʻʱا أجابʨا Ǽأنها ( لʦ تʳʻح) و هʚا رȃʺا یʛجع إلى تʺایʜ حاجاتهʦ و تʽʢʵها Ǽقʙرات 

ʖʳǽ الإلʜʱام بها و عʙم هʚه القʨʻات لأن مهʻة الإعلام تȞʴʺها أخلاॽʀات مهॽʻة 

تʳاوزها حʱى و إن ؗان تʳاوزها ʴǽقȘ إشॼاعات جʺهʨر الʺʱلقʧʽ و ʴǽقȘ لهʦ الʛضاء 

إنʱهاكها و Ǽالʱالي فهʚه الʙʴود هي الʱي قʙ تʙʴث ثغʛات في تʴقȘʽ  إلا أنه لاʨʳǽز

   حاجات الʢلॼة علʨم الإعلام و الإتʸال.

)ʤول رقــʗــʱــي الإ ):72الʱاعات الॼشــǽــعʶــةॼلʢاعها ى الॼإشــ ʦهʰــʱاء تʛامج الإعــلام  جــʛــʰل

    .الॽʶاحي

 ى الʢلॼــةʶــعǽشــॼاعات الʱــي الإ 
ـــــــʰهʦ جـــــــʛاء إشـــــــॼاعها ʱامج  تʛـــــــ ʰل

  .الإعلام الॽʶاحي

  
  الʛؔʱار           

      
  الॼʶʻة          

 %16             16               حاجات علʺॽة
  %71             71               حاجات تॽɿॽʁʲة

  %13             13               حاجات ناتʳة عʧ الهʨاǽة
  %100             100             الʺʨʺʳع

    

ʶــعى ʡالــʖ علــʨم الإعــلام و الإتʸــال ǽالإشــॼاعات الʱــي  الʳــʙول الʺʨضــح أعــلاهʲʺǽــل 

  .إلى إشॼاعها جʛاء تॼʱعه لʛʰامج الإعلام الॽʶاحي

ــایʧ فــي الʶʻــʖ لʱؔــʨن الأغلॽʰــة الʶــاحقة تʶــعى لʴʱقʽــȘ إشــॼاعاتها   ॼب و تʚبــʚت Ȏنلاحــ

لʱــــالي الॽɿॽʁʲʱــــة و هــــʚا مʰــــʛر واضــــح ؗــــʨن العʻʽــــة خاصــــʻʱا مــــʧ الʷــــॼاب الʳــــامعي و Ǽا

ʴʺʱــʨر فــي حقــل  الॽʁʲʱــʅ ومعʛفــة مʶــʙʳʱات العــالʦ فــي جʺॽــع جʨانــʖ ســʨؔʱن أهــʙافهʦ ت
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حققʱهــا الʴاجــات  16%خاصــة مʻهــا الʲقافات،ॽɾʺــا نʳــʙ أن الʶʻــॼة الʱــي تلʽهــا قــʙرت ب 

 ʦن حاجــاتهʨؔʱــالي ســʱالǼ ة وॽاحॽمــادة ســ ʦــامهʤن ʧʺضــ ʛافʨــʱــة  لا تॼلʢن الʨــة ؗــॽʺالعل

الـʙوافع الʱـي تـʙفعهʦ لʶـعي لʴʱقʽـȘ إشـॼاعات لهـا، لؔـʧ مـا  العلʺॽة مʵʻفʹة نʛʤا لॽɽـاب

نلاحʤـــه مـــʧ خـــلال هـــʚا الʳـــʙول أمـــا نʶـــॼة الʴاجـــات الʻاتʳـــة عـــʧ الهʨاǽـــة تʺـــʗ بʶʻـــॼة 

و قـʙ یʛجـع ذلـʥ لإخـʱلاف تʸـʨرات و أحȞـام الʢلॼـة و تॼـایʧ مʽـʨلاتهʦ، و Ǽالʱـالي  14%

ـــي علـــʨم الإ ـــʖ الʳـــامعي الʺʸʵʱـــʟ ف ـــا أن إشـــॼاعات الʢال ʻل ʧʽـــ ʰʱـــال یʸعـــلام و الإت

  .ʟقʻالǼ هاʽف ʝʴǽ يʱاجات الʴع للॼاشى تʺʱت     

) ʤول رقـــʗـــʱـــي  ):82الʱـــة الॽʺعلʱمـــة الʨʤʻʺال ʧʺة ضـــॽاحॽإدمـــاج مـــادة ســـ ʛـــʰʱعǽ هـــل

  .ةیʙرسها ʡالʖ علʨم الإعلام و الإتʸال ضʛورة تʶاعʙ في إشॼاع حاجاته الʺʨʻʱع

ǽعʰʱـــــــʛ إدمـــــــاج مـــــــادة ســـــــॽاحॽة  
ضـــʺʧ الʺʨʤʻمـــة الʱعلʺॽـــة الʱـــي 
یʙرســـها ʡالـــʖ علـــʨم الإعـــلام و 
الإتʸــــــال ضــــــʛورة تʶــــــاعʙ فــــــي 

  إشॼاع حاجاته الʺʨʻʱعة

  
  

  الʛؔʱار           

      
  

  الॼʶʻة           

  %35           35             أوافʙʷǼ Șة 
Ș51           51             أواف%  

Ș10           10             لا أواف%  
  %4            4             لا أوافʙʷǼ Șة

 %100           100           الʺʨʺʳع
  

ضʺʧ الʺʨʤʻمة الʱعلॽʺॽة الʵاصة لʢلॼة مادة سॽاحॽة یʨضح الʙʳول أعلاه إدماج 

 ʨعة معلʨʻʱʺال ʦاع حاجاتهॼفي إش ʦاهʶادرة تॼال مʸالإعلام و الإت.   
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غالॽʰة الʢلॼة الʺʙروسʧʽ وافقʨا على هʚه الʺॼادرة و الʚیʧ وافقʨا ʙʷǼة یʨʱضح لʻا أن 

فالʺʨʺʳع العام لؔلهʺا مʕشʳʷǽ ʛع و ʴǽفʜ على ضʛورة  %35تʺʗ نʱʰʶهʦ ب 

تʟॽʸʵ مادة ضʺʧ الهȞॽلة الʱعلॽʺॽة لʛʱشʙʽ قʢاع الॽʶاحة في الʳامعات تʳاوȃا 

مʧ حاجة تʸʸʵهʦ لʺعلʨمات لॼɼʛة الʢلॼة و الʢالॼات لأن حاجاتهʦ تʨʱلʙ إنʢلاقا 

 ʧʽت مʹامʜʳحاجات ع ʦعلى أن له ʧʽʱʰʶʻال ʧیʚه ʗدل ʥلʚؗ قل، وʴا الʚه ʧع

القʨʻات الإعلامॽة عʧ تॽʁʴقها و لا مʳال لʱلʱʽʰها إلا عȘȄʛʡ ʧ دراسʱها ؗʺادة مʱʶقلة 

ʙʴǼ ذاتها، و هʚه الʱʻائج لʗʶॽ ؗاॽɾة للقʨل أن جʺॽع العʻʽة مʨافقة بل نʙʳ نॼʶة ما 

بʧʽ الʚیʧ (لʦ یʨافقʨا) و( لʦ یʨافقʨا ʙʷǼة) رȃʺا ǽعʨد ذلʥ لأن حاجاتهʦ  %14ل ǽعاد

الإعلام فهʦ لʨʶॽا ʴǼاجة لأن یʱعʺقʨافي هʚا الʢʻاق تلقى إشॼاعا ؗاॽɾا مʧ وسائل 

Ǽʺادة مʸʸʵʱة، و مʻه نʱʻʱʶج مʧ هʚا الʙʳول أن الأعॽʺʤة یʻاشʙون Ǽإدراج مادة 

خʨʢة الʻهʨض Ǽالॽʶاحة و  عي فلعلها تʨؔن سॽاحॽة ضʺʧ نʤامهʦ الʱعلॽʺي الʳام

  إعلامها.

) ʤول رقʗʱة  ):29الॽانȞإم Ȑʙات  مʨʻالق ʛʰاردة عʨاحي الॽʶامج الإعلام الʛب

 ʡالʖ علʨم الإعلام و الإتʸال. إشॼاع حاجاتعلى  الإعلامॽة

ــــــة  ॻانȜإم Ȏʗامج الإعــــــلام  مــــــʙــــــ ب
ـــــʙ القʹـــــʦات  ʮاردة عʦاحي الـــــॻـــــʴال

ʟالــʔ  إشــॺاع حاجـاتعلى الإعلامॻـة
  علʦم الإعلام و الإتʶال.

  
  الʛؔʱار         

  
  الॼʶʻة      

    %  9               9             أوافʙʷǼ Șة 
 Ș49             49             أواف%  

Ș39             39             لا أواف%  
  %3             3             لا أوافʙʷǼ Șة 
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  %100             100             الʺʨʺʳع 
یʰــʧʽ الʳــʙول الʺʨضــح أعــلاه بــʛامج الاعــلام الʶــॽاحي الــʨاردة عʰــʛ الʨســائل الاعلامॽــة  

  .ومȐʙ ؗفاءتها لإشॼاع حاجاتʢؗ ʥالʖ علʨم اعلام واتʸال

ـل مـا یʰـʘ فʽهـا  الإعـلاملʨسـائل  أننʙʳ أن هʻاك نॼʶة معʛʰʱة مʧ الʺʴॼـʨثʧʽ أكـʙت    وؗ

 Șعلـــʱعات تʨضـــʨم ʧـــالإعلام مـــǼ ـــة فـــيॽانȞاحي الامॽـــʶة الॼـــʶʻب ʥوذلـــ ʦـــة حاجـــاتهॽʰتل

% فʺــʧ 9%، فــي حــʧʽ نʳــʙ الــʚیʧ أكــʙوا علــى هــʚه الفؔــʛة وʷȃــʙة قــʙرت نʶــʱʰهʦ ب 49

 ʧمــــ ʛــــʲأن أك ʙــــʳن ʧʽʱʰــــʶʻع الʨــــʺʳة 50خــــلال مǼاʳʱا اســـــʨراســــة لقــــʙــــة الʻʽع ʧمــــ %

لʢʱلعاتهʦ وحاجॽاتهʦ عʛʰ القʻـʨات الاعلامॽـة وهـʚا مʕشـʛ علـى ؗفـاءة الؔـʨادر الاعلامॽـة 

% ʙ40ة لʱؔـــʨن فـــي مʶـــȐʨʱ حاجـــات الʢلॼـــة، ॽɾʺـــا نʳـــʙ ان ماǽقـــارب الʱـــي تʶـــعى جاهـــ

ʧیʚي الـــʱʰـــʶع نʨــʺʳʺا (كʨافقـــʨی ʦة(و )لـــʙـــʷǼ اʨافقـــʨی ʦلـــ(  ʦن حاجـــاتهʨتؔـــ ʙلاء قـــʕن هـــʨؗـــ

ـــات  ॽانȞعـــارض والامʱت ʙـــ ومʽـــʨلاتهʦ أكʲـــʛ عʺـــʸǽ Șـــعʖ الاســـʳʱاǼة لهـــا وتلʱʽʰهـــا لأنهـــا ق

ʖــــʶج ان نʱʻʱــــʶــــالي نʱالȃاحــــة، وʱʺــــة الȄʛؔــــة والفǽســــائل  الʺادʨال ʧقعــــة مــــʨʱʺاع الॼالاشــــ

الاعلامॽـــة تʱʵلـــف تॼعـــا لʺـــȐʙ امȞانʱʽهـــا علـــى اشـــॼاع حاجـــات الʢالـــʖ الʺʸʵʱـــʟ فـــي 

  .علʨم الاعلام والاتʸال
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)ʤول رقــــʗــــʱاقــــع   ):30الʨــــال لʸم الإعـــلام و الإتʨفــــي علــــ ʟـــʸʵʱʺــــامعي الʳال ʖالــــʢة الʛـــʤن

  ."تʶॼةالإعلام الॽʶاحي ʳǼامعة "

  

نʤــــــــــــــــʛة الʢالــــــــــــــــʖ الʳــــــــــــــــامعي 
الʺʸʵʱـــʟ فـــي علـــʨم الإعـــلام 
ـــــــــــع الإعـــــــــــلام  و الإتʸـــــــــــال لʨاق

  "تʶॼةالॽʶاحي ʳǼامعة "

           
  الʛؔʱار          

        
  الॼʶʻة         

  %68              68           نʛʤة تفائلॽة 
  %32             32           نʛʤة تʷاؤمॽة 

  %100           100           الʺʨʺʳع
ــʨم الاعــلام  ʸــʟنʤــʛة الʢالــʖ الʳــامعي الʺʲʺǽ ʵʱــل  الʳــʙول الʺʨضــح اعــلاه  فــي عل

  .  -تʶॼة-واقع الاعلام الॽʶاحي ʳǼامعة  و والاتʸال

الʖʶʻ مʨزعة على خॽـارʧȄ أولهʺـا ؗانـʗ لـه الأولȄʨـة اذ حققـʗ عʻʽـة دراسـʻʱا  نلاحȎ أن 

الʱفاؤلॽـــة لʨاقـــع % ǽعʰـــʛون مـــʧ خلالهـــا علـــى نʤـــʛتهʦ 68مـــʧ الʢلॼـــة مـــا ǽعـــادل نʶـــॼة 

الاعلام الॽʶاحي ʳǼامعـة تʶॼـة وهـي نʶـॼة مʷـʳعة رȃʺـا تؔـʨن الانʢلاقـة فـي تعȄʜـʜ هـʚا 

الʺʨضـــʨع ʳǼامعʻʱــــا، حʽــــʘ ان ʡلॼـــة هــــʚا الʸʵʱــــǽ ʟــــأملʨن أنـــه ســــʨȞॽن هʻــــاك واقــــع 

 ʧʽعــǼ ةॼــʶʻه الʚهــ ʚن لأخــʨولʕــʶʺا الʚهــ ʦخــلال تفـاؤله ʧن مــʨعʙــȄلا لــه، وॼʁʱــʶم ʛدهـʜم

ǽ ــاʺॽɾ ــار، امــاॼʱالاع ʟــʵ32 ةʛــʤʻلــه ب ʦتهʛــʤن ʧوا عــʛــʰع ʙا قــʨؗــان ʧʽثʨــʴॼʺال ʧمــ %

تʷــاؤمॽة قــʙ یʛجــع ذلــʥ لإخــʱلاف تʢلعــاتهʦ ومʽــʨلاتهʦ الʱــي قــʙ تؔــʨن لــʦ تلقــى اســʳʱاǼة 

ʳǼانعــة تʶॼــة والʱــي یــʛون انهــا تʢʵʱــى امȞانॽــات الʳامعــة لــʚا هــʦ مʷʱــاؤمʨن مــʧ واقعــه 

  .في ؗلʻʱʽا
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) ʤقʙول الـــʗـــʱ31ال:(   ॽـــʶات الإعـــلام الʨـــʻها قʙـــʺʱـــي تعʱـــة  احي الॼلʡ م اعـــلام وʨعلـــ

  هʦ.الإتʸال لإشॼاع حاجات

قʻــــʨات الإعـــــلام الʶـــــॽاحي الʱـــــي 
علــــʨم اعــــلام و ʡلॼــــة  تعʱʺــــʙها 

  هʦ.الإتʸال لإشॼاع حاجات

  
  الʛؔʱار        

  
  الॼʶʻة         

 %21             21           قʨʻات مȃʨʱȞة 
  %14             14           قʨʻات سʺॽɻة 

  %58             58           قʨʻات سʺॽɻة ȄʛʸǼة 
 ʛاشॼʺال الʸ7             7           الإت%    

  %100             100           الʺʨʺʳع
الʳـــʙول الʺʰــــʧʽ اعــــلاه قʻــــʨات الاعــــلام الʶـــॽاحي الʱــــي ǽعʱʺــــʙها ʡلॼــــة علــــʨم الاعــــلام   

  . والاتʸال مʧ خلال قائʺة الʨسائل الʱي أدرجʻاها ضʺʧ إسʱʺارة الاسॽʰʱان خاصʱا

یʱلقــــʨن مʹــــامʧʽ  الــــʚیʧ% هــــي الʱــــي حققــــʗ الغالॽʰــــة 58وجــــʙنا أن مــــا ǽعــــادل نʶــــॼة  

 الإنʳــــʚابالإعــــلام الʶــــॽاحي الʺʨʻʱعــــة عʰــــʛ الʨســــائل الʶــــʺॽɻة الʸॼــــȄʛة، وذلــــʥ راجــــع 

جʺهʨر الʢلॼة الـى الʸـʨرة ؗـʨن لهـا سـʛʴها الʵـاص علـى الʺʱلقـي ʽʴǼـʘ تʷـॼع حاجاتـه 

ʶǼـــʛعة وȃفاعلॽـــة، فؔـــل مـــا تـــʛاه العـــʳǽ ʧʽعـــل الفـــʛد ʴǽـــʝ انـــه اقـــʛب للʨقـــائع والأحـــʙاث 

ʴف، صــ ةالʨســائل الʺȃʨʱȞــ(% مــʻهǽ ʦعʱʺــʙون علــى 21نʳــʙ ان وخاصــة الʶــॽاحة، ॽɾʺــا 

مʳلات....الــخ) وهــي نʶــॼة معʰʱــʛة Ǽــالʛʤʻ للعʸـــʛ الــȑʚ غابــॽɾ ʗــه الʸــʴافة الʨرॽʀـــة 

ة  الʛادیـــــʸǼ ʨـــــʨرة مفاجʯـــــة، لʱـــــʵʻفʠ نʶـــــॼة العʻʽـــــة الʱـــــي تʶـــــʙʵʱم الʨســـــائل الʺʶـــــʺʨع

، لــʻلاخȄʜ Ȏــʨن الʱلف% ذلــʥ راجــع للʢʱــʨرات الʛاهʻــة خاصــة Ǽعــʣ ʙهــʨر الॼʢاعــة و 14إلــى

 ȃـأخʟالاتʸال الʺॼاشʛ ذلـǽ ʥعـʨد لاعʱʺـاد جʺॽـع الافـʛااد و  ائلنॼʶة حققʱها وس أن أقل
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الʱـي جعلـʱهǼ ʦغʻـى العʻʽـة  الأنʛʱنـʗ الʢلॼة علـى مʨاقـع الʨʱاصـل الاجʱʺـاعي وعلـى شـȞॼة

غالॽʰــــة الʢـــــلاب والʢالॼــــات مـــــʧ  أنعــــʧ إجـــــʛاء الاتʸــــالات الʺॼاشـــــʛة، ومʻــــه نʶـــــʱʻʱج 

وصــʨرة اȑ عــʙʳ  ʧات وȃــʛامج الإعــلام الʶــॽاحي صــʨتمʱاǼعــة مʶــʴॼ ʱــʨثǽ ʧʽفʹــلʨن ʺال

  .ȘȄʛʡ الʨسائل الॽɻʺʶة الʺʛئॽة

)ʤول رقــʗـʱ32ال :(  ॽـʶات الاعـلام الʨــʻق ʗʺاع حاجــاتسـاهॼفــي إشـ ʛؗʚقة الـǼاحي ســا  

  .مʧ خلال الʺʹامʧʽ الʨارد عʛʰها لʢلॼة سॽاحॽة

  الॼʶʻة           الʛؔʱار             
 ʛʽʰؗ لȞʷǼ ʗʺ28              28             ساه% 

Ȍسʨʱل مȞʷǼ ʗʺ55           55             ساه%  
ʅॽɻل ضȞʷǼ ʗʺ17           17             ساه%  

  %100           100             الʺʨʺʳع  
  

ʲʺǽـل الʳـʙول الʺʨضـح اعـلاه مـȐʙ مʶـاهʺة القʻـʨات الاعلامॽـة سـاǼقة الـʛؗʚ فـي إشـॼاع  

 ʧʽʸʸʵʱʺة الॼلʢالحاجات الʸم الاعلام والاتʨفي عل.  

ـــأن هـــʚه28نʳـــʙ ماǽعـــادل نʶـــॼة   Ǽ اʨة % اجـــابʛـــ ʽـــة ســـ الأخ ॽʰـــي تل ـــʛ ف ʽʰؗ  لȞـــʷǼ ʗʺاه

حاجاتهʦ وهʚا یʛجع الـى تʻـʨع الʺʹـامʧʽ الـʨاردة عʛʰهـا وتʺاشـʽها مـع ؗافـة الأذواق، ॽɾʺـا 

% وهـــي نʶـــॼة 55نʳـــʙ ان نʶـــॼة الـــʚیʧ أدلـــʨا Ǽأنهـــا ســـاهʺʷǼ ʗـــȞل مʨʱســـȌ قـــʙرت ب 

 Ȑʙل علـــى مـــʙة تـــʛـــʰʱادر و معʨمـــة الإعـــي الؔـــʙـــة خॽɽǼ اتهـــاʨʻها لقʛʽʵـــʶت Ȑʙـــة ومـــॽعلام

% ॼ17ة مʶـــاهʺʱها ʷǼـــȞل ضـــʅॽɻ الـــى ʶـــʴقʽـــȘ الاشـــॼاعات، لʱـــʵʻفʠ نالʴاجـــات وت
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ʨات الاعلامॽـة الʺʚʰولـة ومʻـه نʶـʱʻʱج ʻـوهʚا یʙل على ان هʻـاك تقʰـل نـاجح لإسـهامات الق

 حʖʶ ما تʸʴلʻا علॽه ان هʻاك تأمل في ما یʘʰ عʛʰ القʨʻات الاعلامॽة الʺʨʻʱعة

علــʨم الإعــلام و  فــي تʸʵــʟ لʢالــʖا لــȐʙ الʺʶــȐʨʱ الʱعلॽʺــي علاقــة ʲʸــʦر الʙاǺــع:ال 

    مʹامʧʽ الإعلام الॽʶاحي. لإسʙʵʱام ॽʰʢعة دوافعه (نفॽɻة/ʡقʨسॽة)Ǽالإتʸال 

 

 
 الثانیة ماستر    

 
 أولى ماستر     

 
 ثالثة جامعي    

 
 ثانیة جامعي     
 

 

  
 النسبة

  
 التكرار

  
 النسبة

  
 التكرار

  
 النسبة

  
 التكرار

  
 النسبة

  
 التكرار

 
  

 
  
  

%39,02 

  
  
   16  

  
  

%57,14 
 

 
 

4       

  
  

41,66% 

  
  
   15 

  
  

37,7% 

  
    6  

 
  دوافع نفॻɹة  

 
  

60,97%  
  
   25 

 
  

42,85% 

 
   3      

  
58,33% 

    
   21 

  
62,5% 

  
    10  

 
  دوافع ʟقʦسॻة 
  

  
 100% 

  
  41 

 
 100% 

 
   7      

  
 100% 

  
  36  

  
%100 

  
    16 

 
 الʦʸʱʸع            
  

  

ــــʖ الʳــــʙولʲʺǽــــل  ʛؗʺضــــح  الʨʺعل علاقــــة عــــلاهأ الʱال Ȑʨʱــــʶʺــــيالʺॽ  Ȑʙا لــــʖالــــʢفــــي  ل

ʟــʸʵــال تʸم الاعــلام والاتʨعلــ Ǽ (ةॽســʨقʡ/ةॽɻنف) عــة دوافعــهॽʰʢامʙʵʱإســ  ʧʽمʹــام

 .الاعلام الॽʶاحي

ن جʺॽــع أمــʧ خــلال الʶʻــʖ الʺعʢــاة فــي هــʚا الʳــʙول أنــه تقॼȄʛــا Ȟʺǽــʧ القــʨل  یʰــʙو أن 

الʺʶــȄʨʱات الʺʙروســة لــʙیهʦ دوافــع ʡقʨســॽة تʲʺʱــل غالॼــا الʢلॼــة الʺʴॼــʨثʧʽ وفــي مʱʵلــف 

ــ الاســʛʱخاء والʸــʙاقة والألفــة والهــʛوب مــʧ الʺʷــȞلات أكʲــʛ مʻهــا  ʗ وفــي تʺʹــॽة الʨق
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رتفـــع مʶـــȐʨʱ إحـــȎ أنـــه ؗلʺـــا كʶʱـــاب الʺعـــارف، ؗʺـــا نلاإدوافـــع نفॽɻـــة قـــȞǽ ʙـــʨن هـــʙفها 

دل علـى شـيء لʺـا  إن اتʨجهـه نʴـʨ الـʙوافع الʢقʨسـॽة وهـʚ الʢالʖ (ة) الʱعلॽʺـي ؗʺـا زاد

نـــــه هʻـــــاك علاقـــــة ʛʡدǽـــــة مـــــابʧʽ الʺʶـــــȐʨʱ الʱعلॽʺـــــي لʢلॼـــــة علـــــʨم الاعـــــلام أدل علـــــى 

ʦعة دوافعهॽʰʡ ʧʽȃال وʸـؗلʺـا ارتفـع الʺ إذ والاتʶ ةॽسـʨقʢوافع الʙالـ Ȍؗلʺـا زاد ضـغ Ȑʨʱ

 ʧʽلقــي مʹــامʱــة لॼلʢع العــام الإعلــى الʨــʺʳʺخــلال ال ʧج مــʱʻʱــʶــه نʻاحي، ومॽــʶعــلام ال

 ن لــʦ نقــل جلهــا ناǼعــة عــʧ حــاجʱهʦ للʶʱــلॽة والॽɾʛʱــه وهــʚا مــا إʢلॼــة أغلʰهــا جهــات التʨ ن إ

حي اʻعʝȞ علـى وعـʽهʦ الʹـʅॽɻ وقلـة رصـʙʽهʦ الʺعʛفـي ʨʺǼضـʨعات الاعـلام الʶـॽقʙ ی

  رتفاع مʨʱʶاǽاتهʦ الʱعلॽʺॽةʧ إǼالʛغʦ م الإعلامॽةئل االʨاردة عʛʰ الʨس
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  الإسʯʹʯاجات العامة 

 تʛهʣراسة أʙاحة أن الॽʶاعة الʻة صॽالʸات ʖجʜʱʶǽ هاʱʽقʛها تʢॽʷʻا وتॽداخل 

 .وخارجॽا

 تʛهʣا أʻʱالإعلام أن دراس ʟʸʵʱʺلاقة الʢة الاولى الانǽاʙʰة لʸصʨخ 

 مʨʽل في جʚرȑ  وȂخʱلاف تॼایʧ وث كʨن  وذلʥ الʺʱʳʺع داخل الॽʴاة

 ووسائل كʨادر لʛʽʵʶʱ الʹʛورة اسʙʱعʻʱا زȃالʱالي الʺʱلقʧʽ جʺهʨر واهʱʺامات

 .الʴاجات لʴʱقȘʽ تʶعى إعلامॽة

 - تʛهʣاحي الاعلام أن أॽʶال ʧالي فʸاج اتʱʴǽ ʛفʨʱات لॽانȞة امǽماد 

 والʵارجي. الʺʴلي الʺʱʳʺع لȐʙ الॽʶاحة صʨرة لʧʽʶʴʱ ومعȄʨʻة

  تʛهʣراسة أʙافة أن الʲلاف كʱواخ ȋض  انʺاʛعʱلف الʱʵǽ ʧد مʛف ʛلآخ 

ʖʶح Ȑʙله مʽʹلة تفʽسʨة لॽدون  اعلام  Ȑʛأخ  Ȑʙاع ومॼها اشʻʽمʹام 

 .الʺʨʻʱعة لʴاجاته

 تʛهʣراسة اʙة آن الʳفة دىʼووعي مع ʧʽʻʡاʨʺالاعلام الǼ احيॽʶل عامل الʽكغ 

ʦفعهʙل ʖلقʱعاته لʨضʨاردة مʨى الʰات عʨʻالاعلام ق . 

  تʛهʣ راسةʙال Ȑʙم ʛʽʸامعة تفʳال Ȑʙدها ضعف ومʨجه Ȍॽʷʻʱل ʜȄʜوتع 

 الʱي الʻافʚة Ǽإعॼʱاىهʦ الʢلॼة مʧ جʺهʨرها لȐʙ خاصة الॽʶاحي الʨعي مفهʨم

ʧلع خلالها مʢʱاح یॽʶاحة الॽʶنا لʙبل. 

 تʛهʣراسة أʙاد الʺʱه الاعॼة الؔلي شॼلʢلل  ʗنʛʱلةعلى الأنʽسʨؗ لفيʱلل 

 أكʛʲ الʢلॼة وتʙفع تʽʴل مʲلى ȄʛʢǼقة الʨسʽلة هʚه اسʱغلال ʖʳǽ وȃالʱالي

 .الʺʳال هʚا مʙʳʱʶات لاسʢʱلاع
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   الʦʯصॻات

  امʺʱع، الاهʨʺʶʺئي، الʛʺاعه الʨلف أنʱʵʺǼ هʢॽʷʻاحي وتॽʶالإعلام الǼ ادʳال

  الʺʨʱȞب مʧ أجل تʅॽʲؔ الʱعǼ ʅȄʛه لȐʙ الʳʺاهʛʽ الʙاخلॽة والʵارجॽة

  ȘȄʛʡ ʧع ʥاحي، وذلॽʶاد الاعلام الʨʺهي لʽجʨʱوال ȑور الإرشادʙالǼ امʺʱالاه

نʱʺاء زȄادة وعي الʳʺاهʛʽ وتʧʽʶʴ صʨرته لʙیهʦ، مʺا ǽقȑʨ شعʨرهǼ ʦالا

ʦهʙاحة داخل وخارج بلॽʶة ال ʛؗالي دفع حʱالȃو. 

   ȋوأنʺا ʧʽلقʱʺال ʛʽاشى مع دوافع جʺاهʺʱاحي تॽʶة للإعلام الॽʳॽاتʛʱاد اسʙإع

 .الʱعʛض خاصʱهʦ وتʴفʜهʦ على تʴفȘʽ أكʛʰ درجة مʧ الاسʙʵʱام لʺʹامʻʽه

   خلال ʧم ʥاعات وذلॼالاش Șʽقʴة تॽɽǼ احيॽʶالاعلام ال ʙʽشʛالعʺل على ت

إنʷاء مʨاقع إعلامॽة على شȞॼة الانʛʱنʗ مʨجهة للʶائح الʺʴلي أو الأجʰʻي 

 .ʸǼفة دॽʀقة وخاصة

   اعॼعلى إش ʛهʶخلال ال ʧم ʥاحي وذلॽع سʺʱʳم ȑʛائʜʳع الʺʱʳʺال ʧجعل م

 .حاجات أفʛاده، والʶعي لʻʽȞʺʱهʦ مʧ إحʱʹان مʱʵلف أنʢʷة الإعلام الॽʶاحي

  اد العʨʺال ʙة ؗأحॽاحॽة إدخال مادة سॽɻامʳاحل الʛʺرس في الʙي تʱة الॽʺل

 ȋاʷʻب ʅȄʛعʱب للʚʳامل الʨع ʧعامل م ʛʰʱلأنها تع ʚʽفʻʱال ʖجʨʱʶورة تʛض

 .الاعلام الॽʶاحي

   نʨؗ ات الاعلامʨʻقǼ اصةʵة الȄʨʻة والʺعॽʣات الʺاॽانȞالامǼ ʛʲض أكʨهʻال

  .Ǽأول على عاتقها أولمʕʶولॽة الاشॼاع تقع
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  خلاصة الفʶل

ʙعــǼ ضʛــل و عــʽلʴانــات تॽʰــي الʱال ʙقــ ʦــ  علʽهــا الʱعلʽــȘ و تفʶــʛʽها و علʽهــا الʸʴــʨل ت

 و الإعــلام علــʨم ʡلॼــة مــʧ الإعــلام جʺهــʨر تعــʛض دوافــع و أنʺــاȋ معʛفــة إلــى تʨصــلʻا

 أن لاحʻʤـا كʺـا الʶـॽاحي، الإعـلام للʺʹـامʧʽ تلقـʽهʦ مـʧ الʺʴققـة إشـॼاعاتهʦ و الإتʸال

ʦʤاد معʛع أفʺʱʳم ʘʴॼال ʝॽة على لǽع تـام وعي و دراʨضـʨʺǼ احي الإعـلامॽـʶال ʥوذلـ 

 الʢلॼــة غالॽʰـة نأ الـى تʨصـلʻا كʺـا وتʸـʨراتهʦ، مʽـʨلاتهʦ فـي الʨاضـʴة خʱلافـاتلإ  نʤـʛا

 علــى یــʙل وهــʚا احيॽالʶــ عــلامالإ مʨضــʨعات لʺعʛفــة العʨʰؔʻتॽــة الʷــȞॼة علــى ǽعʱʺــʙون 

 الʺʨʻʱعــة الʴاجــات شــॼاعإ علــى نʛʱنــʗالأ قــʙرة علــى یــʙل ǽʹــاأو  الــʛاهʧ العʸــʛ مʨاكॼــة

ــالي الʺʱʵلفــة ذواقالأو  ʱالȃضــح وʨا تʻیʙــ  وʷȃــʙة حاجــاتهʦ تــʙفعهʦ الʺʴॼــʨثʧʽ مــʧ ثلــة نأ ل

 Ǽــإخʱلاف الʤــʨاهʛ عــʧ الʺʶــॼقة وتʸــʨراته حȞامــهأ مــʻهʦ وثلــة الʶــॽاحة Ǽقʢــاع هʱʺــامالإ

  .نʨاعهاأ
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  خاتʸة 

الإعلام الॽʶاحي في الʜʳائʛ فʧ مʧ فʨʻن الاتʸال و الإنʱقال والʱقارب الʸقافي 

والʴʹارȑ سʨاء داخلॽا أو خارجॽا، حʘʽ ان تȃʛʳة الاعلام الʺʟʸʵʱ عامة والॽʶاحي 

هʱʺامات جʺاهȂ ʛʽ خاصة لقʗʽ تʨاجʙا مʕثʛا نʨعا ما في الʜʳائʛ وتʺاشॽا مع مʨʽل و 

ʛʽʰؗة في مقابل مॼادارات وجهʨدات ضॽɻفة نʛʤا لقلة الʱلقي أصʗʴॼ الʺʕʶولॽة 

الإمȞانॽات الʺادǽة الʺʱاحة مʧ الʻاحॽة الإعلامॽة وخاصة في ʣل عʙم ؗفاءة وسائل 

وقʨʻات الاعلام ʨؗنها الʕʰرة الʱي مʧ خلالها یʦʱ الʛʱوȄج للإعلام الॽʶاحي غاǽة في 

ʚا الʹعف في إمȞانات الʨؔادر ا  لاعلامॽة مʧ جانʖ خʛʰةتʢॽʷʻه مʴلॽا وخارجॽا، وؗ

 ʖجʨʱʶǽ ا ماʚة، وهॼلʢال ʧر الاعلام مʨها جʺهʻا مʺॽلا س ʛʽاهʺʳعلى وعي ال ʛكله أث

ʙحʠ و الȑʙʸʱ للأكاذیʖ السʱغلال الأمʲل لأنʢʷة وأشȞال الإعلام الॽʶاحي ॽɽǼة الإ

والʙعاǽات الʱي مʧ شأنها أن تʨʷه الʨʸرة الʚهॽʻة للآخʧȄʛ عʧ سॽاحة الʜʳائʛ، لʚا 

ॼاحة أصʶفي ال ʛʤʻإعادة ال ȑورʛʹال ʧال الإح مʳة وخاصة في مॽعلام الإعلام

تعʝȞ صʨرة  الʱيʨنهʦ الʺʛآة ؗوالʢالॼات  الʢالʖخʟ لأوتعʜȄʜ وعي الʺʨاʧʽʻʡ وȃا

بلʙنا في الʙاخل وفي الʵارج وتʛʽʵʶهʨؗ ʦسʽلة مʧ أجل الʻهʨض Ǽالاقʸʱاد الʻʡʨي 

في الʜʳائʛ هي ʲʺǼاǼة الʚهʖ  فالॽʶاحة الʨʽم للॼلاد والاسʱغلال الأمʲل للʺʨارد الॽɻॽʰʢة

ʛائʜʳل للʰقʱʶʺال Ȍة نفǼاʲʺǼ احةॽʶال القادمة "فالॽد للأجʨالأس". 

 



 

 

 

 

              

  

  الملاحق          
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البیانات الشخصیة
یرجى منك الضغط على الإختیار الذي یعبر عن حالتك الشخصیة

1.

Une seule réponse possible.

ذكر

أنثى

2.

Une seule réponse possible.

إلى 29 20

إلى39 30

إلى 49 40

فما فوق 50

إستمارة إستبیان
في إطار إنجاز مذكرة ماستر بعنوان " جمھور الإعلام السیاحي من طلبة علوم الإعلام و الإتصال دراسة في الإستخدمات و الإشباعات " 

بجامعة -تبسة - أرجو من سیادتكم الإجابة على قائمة الأسئلة المرفقة , و ذلك بالنقر على الخیار الأنسب بغرض خدمة العلم.
و نعدكم بالمحافظة على سریة المعلومات التي تقدم ونھاو أنھا لا تستخدم إلا لغرض ھذا البحث العلمي ,و أشكركم كثیرا على مجھوداتكم و 

تعاونكم معنا و شكرا . 
*Obligatoire

* الجنس

* السن
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3.

Une seule réponse possible.

ثانیا جامعي

ثالثا جامعي

ماستر 1

ماستر2

4.

Une seule réponse possible.

إعلام و إتصال

إتصال تنظیمي

سمعي بصري

إعلام

إتصال

المحورالأول : دوافع إستخدام طلبة علوم الاعلام و الإتصال بجامعة -تبسة- لمضامین الاعلام السیاحي
 أرجو أن تضع إجابة موضوعیة وذات مصداقیة علمیة

5.

Une seule réponse possible.

(دوافع طقوسیة (تسلیة _ ترفیھ

( دوافع نفسیة (تلقي اھم المعلومات

* المستوى التعلیمي

* التخصص

* ھل دوافع إستخدام طلبة علوم الإعلام و الإتصال بجامعة _تبسة_لمضامین الاعلام السیاحي ؟
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6.

Une seule réponse possible.

موافق بشدة

موافق

غیر موافق

غیر موافق بشدة

7.

Une seule réponse possible.

موافق بشدة

موافق

لا أوافق

لا أوافق بشدة

8.

Une seule réponse possible.

الإستطلاع و معرفة المعلومات الجدیدة

الرغبة في تحقیق الذات و الظھور بمظھر الطالب المثقف

الرغبة في ترتیب دوافع القراءة

ھل تؤثر طبیعة الدوافع لدیك على إستھلاك مضامین الإعلام السیاحي الوارد عبر وسائل إعلامة مختلفة ؟

* قوة الدافع لدیك وضغط الحاجات علیك تؤثر على تلقیك لمضامین الإعلام السیاحي

* فیما یلي عبارات تعبر عن دوافع إھتمام جمھور طلبة علوم الإعلام و الإتصال في تلقي مضامین الإعلام السیاحي
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9.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لاأوفق بشدة

10.

Une seule réponse possible.

دائما

أحیانا

نادرا

11.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لاأوافق بشدة

یعتبر الجھد المبذول من قبل جامعتك في مجال الإعلام السیاحي دافع یحفزك على الإطلاع أكثر على المضامین الإعلامیة
* التي تشغل موضوع السیاحة ؟

* ھل سبق و أن نظمت جامعتك مؤتمرات أو ندوات خاصة بغیة التنویھ و الإشادة بأھمیة الإعلام السیاحة

* ھل واقع الاعلام السیاحي السائد في الجزائر یجعل منك كطالب علوم الإعلام و الإتصال تندفع لتلقي مضامینھ ؟
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12.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لا أوافق بشدة

. المحور الثاني : أنماط تعرض طلبة علوم الإعلام و الإتصال بجامعة -تبسة -لمضامین الإعلام السیاحي
 من فظلك إختر ما تراه مناسبا و موضوعي

13.

Une seule réponse possible.

دائما

أحیانا

نادرا

14.

Une seule réponse possible.

التلفزیون

الرادیو

الأنترنت

صحف و مجلات

معارض و مھرجانات

ھل صورتك الذھنیة عن الإعلام السیاحي دافع كفیل بأن یجعلك كطالب علوم إعلام و إتصال تتلقى مختلف مضامینھ
* الواردة عبر الوسائل الإعلامیة ؟

* ھل تتعرض لمضامین الإعلام السیاحي ؟

* ماھي الوسیلة التي تعتمدھا لتعرض لماضمین الإعلام السیاحي ؟
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15.

Une seule réponse possible.

التلفزیون

الرادیو

الأنترنت

الصحف و المجلات

المعرض و المھرجانات

16.

Une seule réponse possible.

الفترة الصباحیة

الفترة المسائیة

فترة السھرة

17.

Une seule réponse possible.

أقل من ساعة

من ساعة إلى ثلاثة ساعات

أكثر من ثلاثة ساعات

18.

Une seule réponse possible.

یوجد

لایوجد

حسب رأیك ماھي الأكثر الوسائل سابقة الذكر تأثیرا على صورة الإعلام السیاحي لدى طالب علوم الإعلام و الإتصال
* -بجامعة -تبسة

* ماھي الأوقات المفضلة لدیك للإطلاع على مضامین الإعلام السیاحي ؟

* ماھو الحجم الزمني (الساعي) لتعرض لمضامین الإعلام السیاحي ؟

* ھل ھناك أیام محددة لتعرض لموضوعات الإعلام السیاحي ؟
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19.

20.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لا أوافق بشدة

21.

Une seule réponse possible.

الإعلانات

التقاریر

الروبورتجات

22.

23.

Une seule réponse possible.

دائما

أحیانا

غالبا

في حالة وجودھا أذكرھا

ھل للوسائل الإعلامیة الدور الكافي لتأثیر في أنماط التعرض لمضامین الإعلام السیاحي لدى طلبة علوم الإعلام و
* الإتصال بجامعة -تبسة- ؟

* ماھو الشكل الإعلامي المفضل لدیك لتعرض لمضامین الإعلام السیاحي ؟

* أشكال أخرى أذكرھا

* ھل سبق لك أن زرت مقصدا سیاحي نتجة تعرضك الكثیف لبرامج الإعلام السیاحي؟
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24.

Une seule réponse possible.

العادات و التقالید

ثقافات الشعوب

الموضة

الدین

25.

26.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لا أوافق بشدة

27.

Une seule réponse possible.

وقت الفراغ الكبیر

خاصیة الوسیلة الإعلامیة في حد ذاتھا

الھوایة الملحة

المحور الثالث : الإشباعات المحققة جراء التعرض لمضامین الإعلام السیاحي ؟
 أرجو أن تضع إجابة موضوعیة وذات مصداقیة علمیة

* ماھي أھم القضایا التي یھمك التعرض إلیھا في برامج الإعلام السیاحي

* قضایا أخرى أذكرھا

ھل التعرض الكثیف للمضامین الإعلامیة كفیل بتحسین صورة الإعلام السیاحي لدى الطالب الجامعي المتخصص في
* علوم الإعلام و الإتصال بجامعة -تبسة- ؟

* أي من ھذه الدوافع تؤثر على كثافة تعرضك لمضامین الإعلام السیاحي ؟
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28.

Une seule réponse possible.

إشباعات معرفیة

إشباعات نفسیة

إشباعات إجتماعیة

29.

Une seule réponse possible.

نجحت بشدة

نجحت

لم تنجح

30.

Une seule réponse possible.

حاجات علمیة

حاجات تثقفیة

حاجات ناتجة عن الھوایة

31.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لا أوافق بشدة

* ماھي الإشباعات المحققة جراء تعرضك لبرامج الإعلام السیاحي المختلفة ؟

من وجھة نظرك ھل نجحت مضامین الإعلام السیاحي الوارد عبر الوسائل الإعلامیة المختلفة في إشباع حاجات جمھوره
* - من طلبة علوم الإعلام و الإتصال بجامعة -تبسة

* ماھي الإشباعات التي تسعى إلى إشباعھا إنطلاقا من تتبعك لبرامج الإعلام السیاحي؟

حسب رأیك ھل یعتبر إدماج مادة سیاحیة ضمن المنظومة التعلمیة التي یدرسھا طالب علوم الإعلام و الإتصال ضرورة
* تساعد في إشباع حاجاتھ المتنوعة ؟
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32.

Une seule réponse possible.

أوافق بشدة

أوافق

لا أوافق

لا أوافق بشدة

33.

Une seule réponse possible.

نظرة تفائلیة

نظرة تشاؤمیة

34.

Une seule réponse possible.

( ..... قنوات مكتوبة ( صحف , مجلات , نشرات

( قنوات سمعیة ( الإذاعة

( TV ; NET قنوات سمعیة ( الإذاعة , قنوات مرئیة سمعیة

(........ , الإتصال المباشر ( إجتماعات ,مؤتمرات

35.

Une seule réponse possible.

ساھمت بشكل كبیر

تساھت بشكل متوسط

ساھمت بشكل ضعیف

* ھل برامج الإعلام السیاحي الواردة عبر القنوات الإعلامیة كفیلة بإشباع حاجاتك كطالب ؟

* . - ماھي نظرتك المستقبلیة كطالب علوم إعلام و إتصال لواقع الإعلام السیاحي بجامعة -تبسة

* ماھي قنوات الإعلام السیاحي التي تعتمدھا كطالب علوم اعلام و الإتصال لإشباع حاجاتك ؟

حسب رأیك ھل ساھمت قنوات الاعلام السیاحي سابقة الذكر في إشباع حاجاتك السیاحیة من خلال المضامین الوارد
عبرھا ؟
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  قـائمة المراجع         

  

  
  

  

  



 قائمة المراجع
 

  قائʸة اامʶادر و الʙʸاجع                   

               الʶʸادر  - أ

 ʤȂʙؒأن الʙالق _ 

  الʔʯؒ _ب

 _ ،(ʝȄرʨم) ،سʛʳةأنॻانʴم الإنʦي في العلʸالعل ʖʲॺة الॻʱمʹه،ȋ2 ،  ،ȑاوʛʴص ʙȄزʨت: ب

  .  ) كʺال بʨشʛف، سعʙʽ سॼعʨن، دار الʻهʹة للʛʷʻ، الʜʳائʛ، (د.س.ن

، دار مʙʳلاوȑ 5، الاتʸال والاعلام في الʺʱʳʺعات الʺعاصʛة، ȋ )أبʨ اصॼع، (صالح خلʽل_

  .140، ص 2006للʛʷʻ والʨʱزȄع، عʺان، 

_   ،(ʙʺأح) ،سليʛم ʧم الإعلام بʦي في علʸالعل ʖʲॺالمʹاهج الʶان الوالاتʨعات ، دیʨʰʢʺ

 ،ʛائʜʳة، الॽɻامʳ2005ال.  

    .2000ق للʛʷʻ والʨʱزȄع، القاهʛة، دار نهʹة الȋ1 ،  ʛʷ ،الإعلام الॻʴاحيالȑʛȞॼ،(فʕادة)، _ 

.  _  ،(ʛʽʻمحمد م) ،ابʳاحيحॻʴالإعلام ال ،ʛʸع، مȄزʨʱوال ʛʷʻلل ʛʳ2002، أدب الف.  

_ ʳح،(ʛʽʻمحمد م) ،ث ابʦʲॺات الॻةأساسॻɸاʸʯة والاجॻالإعلام، ȋ2 ،  ،ةʛالقاه ،ʛʳدار الف

2003. 

 _ ،(ʧʶح) ،ʧʶʴلاالॺɿʯʴا ومʙا وحاضॻان ماضʹʮاحة في لॻʴال ،ȋ1 ،ʛʷʻة للॽانʻʰار اللʙال 

  .1973والعلاقات العامة، بʛʽوت، 



 قائمة المراجع
 

 _ ،(ʅॽʶد الʨسع) ،هليʶال ،(رجاء ʧاش بॼʂ) ،يȃʛʴقاتهالॻʮʠه وتʸॻʀاحي مفاॻʴالاعلام ال ،

ȋ1 ،ʛʷʻع، الأردن(عʺان)،  دار أسامة للȄزʨʱ2012وال.  

دار أمʙʳ للʛʷʻ والʨʱزȄع،  ، ȋ2 ،الإعلام الॻʴاحي والعلاقات العامةخʢاب، (محمد جʺال)،  _

 .2016لʺʺلؔة الأردنॽة الهاشʺॽة، ا

دار الʘʴॼ، مʨʷʻرات   ، أسʛ الʸʹهॻʱة في العلʦم الاجʸʯاॻɸة وأخʛون، )دلʨʽ، (فʹʽل -

 .1999  ،جامعة قʻʽʢʻʶة

دار الفʛʳ للʛʷʻ والʨʱزȄع،  ، ȋ1  ،الاتʶال مفاʸॻʀه نȂʙʢاته وسائله ، دلʨʽ، (فʹʽل) -

  .2003،  مʛʸ (القاهʛة)

_  ،(ʦॽحʛال ʙʰع) ،ʞȄالدروʶالات ʤمة في علʗمق ،(ȋاॽدم)ʛʸي، مʶة نانॼʱȞ2006، م. 

- (ʝॽʺمحمد خ) ،ة الʺعʛفة الʳامॽɻة، ، دار الʱغʙافي   صʹاعة الॻʴاحة مʥ الʦʢʹʸر،   الʜوؗ

 .1995القاهʛة، 

-  ،(Șالʵال ʙʰع ʛماه) ،يʶॽʶاحةالॻʴادئ الॺم، ȋ1 ،  اعةॼʢة للॽȃʛل العʽʻعة الʨʺʳم

  .2001والʛʷʻ والʨʱزȄع، القاهʛة، 

، دار الʱؔاب الʙʴیʘ، الإعلام الʯلفʦȂʚني نʙʵات الأخॺار الȎʦʯʲʸ والʸʱهʦرشʢاح، (محمد)، _ 

 ،ʛائʜʳ2007ال. 

-  ،ȑقاوʛʷال ،(ي محمدʴʱف)احةॻʴال ʤادئ علॺم ،ʛʸع، مȄزʨʱوال ʛʷʻفة للʛان الʺعʱʶǼ دار ،

2006.  

 .2009، دار الʺعʛفة الʳامॽɻة، القاهʛة، دراسات في الإعلام الॻʴاحيشॼʽة، (شʙوان)،  _ 



 قائمة المراجع
 

_ ،ʙʽʺʴال ʙʰمحمد) ( عʙʮأثʯاهات الʱات الإعلام و إتȂʙʢنȋ ،3 ع وȄزʨʱو ال ʛʷʻاب لʱؔال ʦعال ،

  29، ص 2004الॼʢاعة، 

ار د، ȋ2، إلى إعʗاد الʖʲॺ العلʸي دلʻل الॺاحʖ  العʺʛاني، (عʙʰ الغʻي محمد اسʺاعʽل) ، -

  .2012الʱؔاب الʳامعي، صʻعاء، 

، الʺʕسʶة الʳامॽɻة للʙراسات دور الإعلان في الȖȂʦʴʯ الॻʴاحيعʙʰ القادر، (مʢʸفى)،  -

 .2002والʛʷʻ والʨʱزȄع، بʛʽوت، 

-  ،(ʙʺأح) ،يʺॽʤعʱم الإعلام مʹهʦراه في علʦʯؕʗوحات الʙʟات و أʙؕʘʸة الǺاʯؕ ةॻ

  .2009، دیʨان الʺʨʰʢعات الʳامॽɻة، الʜʳائʛ، والاتʶال

، مॼʱȞة الʳامعة الʙʴیʲة للʛʷʻ، مʛʸ، مȜʵلات الȖȂʦʴʯ الॻʴاحيأحʺʙ)،  عʡ) ،ʙʽʰه -

2010. 

دار الʺعʛفة الʳامॽɻة للʛʷʻ والॼʢع  ، ȋ1 ،الإعلام والॻʸʹʯة الॻʴاحॻةالغʺʛاوȑ، (رجاء)،   -

 ،ʛʸع، مȄزʨʱ2012وال . 

، دار الʺعʛفة الʳامॽɻة تؒʹʦلʦجॻا الاتʶال في الʗʳمة الاجʸʯاॻɸةمحمد الʙʽʶ)، ( فهʺي، -

  .1997للʛʷʻ، القاهʛة، 

 ، ȋ1 ،مॺادئ الॻʴاحةكافي، (مʢʸفى یʨسف)، العلʨان، ( حʺʜة عʙʰ الʛزاق) وآخʛون،  -

 . 2014مॼʱȞة الʺʱʳʺع العȃʛي للʛʷʻ والʨʱزȄع، عʺان، 

- (ʧʽʶʴال) ،ة،   كفافيॻول الʹامʗة في الॻاحॻʴة الॻʸʹʯة في الȂʙʶة عȂرؤ ،ȋ1 ، ةʯʽاله

ʸʺة، الʛاب، القاهʱؔة العامة للȄʛ1999. 
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، دار الȞʴʺة للॼʢاعة والǼ ،ʛʷʻغʙاد، علʤ الॻʴاحة والʚʯʹʸهاتالʱؔاني، (مʶعʨد مʢʸفى)، 

1990.  

_  ،(ʙخال) ،اشʨاعهاكʦانها أن   .2007، دار الʛȄʨʻʱ، الʜʳائʛ، الॻʴاحة مفهʦمها ارؕ

مقʗمة في مʹاهج الʖʲॺ اللॼان، ( شʅȄʛ دروʞȄ)، عʙʰ الʺʨʸʻر، (هʷام عॽʢة)،  _

 .2008للʛʷʻ والʨʱزȄع، القاهʛة،  الʙار العॽȃʛة، ȋ1، الإعلامي

 _  ،(ʙʽس Ȑʙه) ،ʅॽʢلȖʻʮʠʯة والȂʙʢʹاحة الॻʴال، ȋ1، ة لॽʻʡʨة ال ʛؗʷع، الȄزʨʱوال ʛʷʻل

  .2002القاهʛة، 

، دار الʴامʙ للʛʷʻ والʨʱزȄع، عʺان، الأمʥ والʴلامة الॻʴاحॻةمʶاعʙ بʧ مȌʷʻ اللॽʴاني،  _  

  .102 - 100، ص  2014

_  ،(ʧʽʶلى حʽل) ،ʙʽʶال ،(عʺاد ʧʶح) ،ȑاوȞةمʙعاصʸاته الȂʙʢال ونʶالات، ȋ2 ،  ارʙال

 ʛʸʺة، الॽانʻʰة اللȄ ʛʸة، مʛ1998القاه.  

دار وائل  ،ȋ1 ،صʹاعة الॻʴاحة في الأردنمقابلة، (خالʙ)، الʚیʖ، (ʸॽɾل الʴاج)،  _

  .2000والʛʷʻ والʨʱزȄع، عʺان،  للॼʢاعة

_  ،(ʧʺحʛال ʙʰام عʶǼ ) ،ةॼʀاʷʺيالʲʶالإعلام ال، ȋ1، ع، عʺان، دار أسامȄزʨʱوال ʛʷʻة لل

2012. 

_  ،(ʧʺحʛال ʙʰام عʶǼ) ،ةॼʀاʷʺالإعلام الامʹيال، ȋ1، ع، عʺان، دار أسامȄزʨʱوال ʛʷʻة لل

2012.  
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ي، (دالॽا)، _  ، دار شॼاب )مفاʤॻʀ وقʷاǻا(الʦعي الॻʴاحي والॻʸʹʯة الॻʴاحॻة محمد تʨʺॽر زؗ

 .2008الʳامعة للʛʷʻ، القاهʛة،

_ ،(ʙʺأح ʙʽʶال) ،فىʢʸمȖʻʮʠʯراسة والʗال ʝʶʳʯʸالإعلام ال ،ʛʷʻة للॽʻʡʨاب الʱؔال ʛدغ ،

ʻب ،ȑ1997غاز. 

_ ʸن،ʛ(ي محمدʻʶح)  ،سائلʦخل والʗʸال ȏʙʻاهʸʱال الʶمة في الاتʗمق، ȋ1،  ة الفلاحॼʱȞم

 ،ʗȄʨؔع، الȄزʨʱوال ʛʷʻ2009لل. 

  :الأʙʟوحات والʙسائل ج_

 _ ʨب،(يʻالغ ʙʰع) ،انȄقاإزʰامج الʙʮلل ȏʙائʚʱاب الॺʵامات الʗʳʯسɼ ة للقʹاةॻنʦȂʚلفʯة الॻ

، مʛؗʚة مقʙمة لʽʻل شهادة الʺاجʛʽʱʶ في علʨم الاعلام مʹها الأرضॻة والاشॺاعات الʲʸققة

والاتʸال، تʟʸʵ الاتʸال والॽʺʻʱة الʺʙʱʶامة، قʦʶ الاعلام والاتʸال، ؗلॽة الآداب والعلʨم 

 ،ʛائʜʳة، الǼاʻار عʱʵاجي مǼ ة، جامعةॽɺاʺʱة والاجॽانʶ2010- 2009الإن.  

تʃॻʰؒ وتʥʻʴʲ الʠلʔ الॻʴاحي الʚʱائȏʙ دور اسʙʯاتॻʱॻة الʙʯوȂج في عʺʞॽ، (سʺʛʽة)، _ 

، أʛʡوجة مقʙمة ضʺʧ 2015- 1995مع مȎʦʯʴ الʗʳمات الॻʴاحॻة الʯʸاحة خلال الفʙʯة 

مʢʱلॼات نʽل شهادة الʨʱؗʙراه في علʨم الإقʸʱاد، ؗلॽة العلʨم الاقʸʱادǽة والʳʱارȃة وعلʨم 

 ،ʛائʜʳال ،ʅॽʢجامعة س ،ʛʽʽʶʱ2015ال.  

_  ،(ʙخال) ،اشʨكʴة الॻʸةأهǻادʶʯلات الاقʦʲʯل الʡ احة فيॻ ل علىʨʸʴمة للʙوحة مقʛʡا ،

 ،ʛʰʽʶʱم الʨة وعلǽادʸʱم الاقʨة العلॽؗل ،Ȍॽʢʵʱع الʛة، فǽادʸʱم الإقʨراه في العلʨʱؗʙشهادة ال

ʛائʜʳ3جامعة ال ،ʛائʜʳ2004-2003، ال.  



 قائمة المراجع
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  الؒلʸات الʸفʯاحॻة: جʸهʦر الإعلام الॻʴاحي، ʟلॺة علʦم الإعلام و الإتʶال،الإسʗʳʯمات و الإشॺاعات 

Résumé :  
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ʽʹوسائلح ʗ Ǽ اإالإعلامʳفي م ʧʽوالʺʺارس ʧʽʽʺǽف الأكادʛʡ ʧم ʛʽʰؗ امʺʱله ʛʽتأث ʧاحة، لʺا له مॽʶالغ في  الǼ

الʰلʙان الॽʶاحॽة مʧ عʨامل  تʽʸʴل وجʚب الॽʶاح في هʚا الʺʙʽان، ومʧ ثʦ تʱʽʺʻه Ȟؗل، وفي ʣل الʜʱاحʦ الȑʚ تʷهʙه

جʙیʙة مʧ أجل تقʖȄʛ صʨرتها الॽʶاحॽة لȐʙ  لابʱؔار ʛʡق وأسالʖʽ الʺʻافʶة الʺʨʻʱعة، ؗان لابʙ مʧ بʚل ؗل جهʨدها

ان دخʨل الإعلام الॽʶاحي أحʙ هʚه الʛʢق فʺʧ خلال وسائله الʺʱعʙدة، حǼ ʘʽات Ȟʷǽل حلا مʧ الʴلʨل  الʳʺاهʛʽ ، وؗ

تʸال خاصة، الʚʳرȄة للॽʺʻʱة الॽʶاحॽة لʛسʺه صʨرة حʻʶة لȐʙ جʺهʨر الاعلام الॽʶاحي مʡ ʧلॼة علʨم الاعلام والا

 ʦوحاجاته ʦدوافعه ʧایॼʱعا لॼت ʥذل ʛʽا الأخʚعي بهʨفي درجة ال ʛʽʰؗ لافʱد اخʨوج ʧʽʰت ʘʽʴǼ اʻʱه دراسʱاولʻا ما تʚوه

علام الॽʶاحي الʛافʙ الاول الȑʚ مʧ خلاله تقʨم الʙول الإن إالʱي یʨʱجʖ على الʨسائل الاعلامॽة إشॼاعها، ومʻه اتʹح 

 .ʻʸǼاعة الॽʶاحة

 LES médias ont reçu une grande attention des  universitaires et de praticiens dans le 

domaine du tourisme. En raison de son grand impact sur la collecte et l’attraction des  

touristes dans ce domaine, puis sur son développement dans son ensemble, et compte 

tenu de la concurrence entre les pays touristiques dans les différents facteurs, il a fallu tout 

mettre en œuvre pour inventer de nouvelles voies et médias touristiques sont l’une de ces 

méthodes, à travers ses multiples moyens, car  ils sont devenus une solution du 

développement touristique, afin de brosser une bonne image auprès du public des médias 

touristiques auprès des étudiants en sciences des médias et de la communication en 

particulier, et c’est ce que notre étude traite afin qu’ il y ait une grande différence dans le 

degré de sensibilisation de ces derniers, selon la variation de leurs motivations, et leurs 

besoins que les médias doivent satisfaire. Et de là il est devenu clair que les médias 

touristiques  sont la première source par laquelle les pays font  l’industrie du tourisme.    


