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 أرفع بالغ الشكر وعظيم الامتنان لمكريم المنان عمى فضمه وتوفيقه لنا    

 في أداء هذا العمل المتواضع
 راضية قرادنتقدم بجزيل الشكر والعرفان إلى الأستاذة المشرفة الدكتورة: 

 لتكرمها بقبول الإشراف عمى هذا العمل
 ما قدمته لنا من نصائح وتوجيهات قيمة ونشكرها جزيل الشكر عمى

 كانت ثمرتها عممنا هذا بفضل الله عز وجل
 ثم فضمها

 فكانت لنا نبراسا وهاجا أضاء لنا الدرب وقادنا إلى بر الأمان
 ومشكورة عمى اهتمامها برحابة صدر وطيبة خاطر

 فلا يسعنا إلا أن ندعو الله أن يحفظها ويمدها بالصحة والعافية
 كما نتقدم بشكر خاص إلى كل أعضاء لجنة المناقشة والتقييم

 المذان سننال شرف تقييمهما لبحثنا هذا
 فمهم منا جزيل الشكر والتقدير عمى مجمل نصائحهم وتوجيهاتهم

 وانتقاداتهم التي تنير مسارنا العممي 
 عمى تعاونهم معنا عينة دراستناكما لا يفوتنا أن نتقدم بخالص الشكر إلى 

لى كل من ساعدنا من قريب ومن بعيد في إعداد هذا العملو   ا 
 فمكم منا جزيل الشكر والتقدير 

 نسأل الله عز وجل أن يثبت خطانا وأن يتوج مسعانا
 وأن يوفقنا في مسارنا 
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من بين أىم الوسائط التي تتدفق من خلاليا المعمومات بين الحاكم  وسائل الإعلامأصبحت  
والمحكوم نظرا لقدرتيا المتميزة عمى صنع التأثير، إذ تعمل عمى تجميع مختمف المطالب والمواقف والآراء 

ىم المتداولة في أوساط الرأي العام التي تعتبر بمثابة رسائل صاعدة إلى صناع القرار، الذين يستخدمون بدور 
 وسائل الإعلام لتمرير رسائميم إلى الرأي العام.

عمم لو قواعده وأصولو، ومن أىم العموم الإعلامية فن التأثير عمى الرأي العام الذي  الإعلامويعد  
عمى الفرد وكيف يتفاعل  لمدعاية السياسية أو الإعلاميةيقوم عمى دراسة التأثير المباشر وغير المباشر 

ولوسائل الإعلام تأثير كبير عمى الجماىير والرأي العام، وتؤدي الدعاية الإعلامية  عمييا،معيا ويتأثر ويؤثر 
بوصفيا عينة معموماتية غايتيا في التوصيل متى ما عكست اىتماما اجتماعيا بيا، وتشير وقائع التأثير أن 

م باعتبارىا أىم وأخطر أغمب العروض الإعلامية تحمل نسخة ما لمسيطرة عمى الألباب، وتبرز وسائل الإعلا
المؤسسات الاجتماعية التي تسيم بدور فاعل في تشكيل وصياغة الصور النمطية في مخيال الأفراد في 

 المجتمعات الحديثة.
كنشاط إنساني ييدف إلى التأثير في سموك الآخرين عن طريق غرس بعض  الإعلاميةالدعاية و  

تتميز بأنيا عممية نفسية تركز عمى الجانب الانفعالي عند الإنسان الأفكار والآراء والمعتقدات في أذىانيم، 
من شأنو أن يؤدي إلى خمق حالة من التييؤ النفسي الذي  فتخاطب عواطفو وميولو واستعداداتو وكل ما

يساعد عمى تحقيق عنصر الاستجابة عند الإنسان، ويدفعو إلى تبني مضمون الأفكار التي يطرحيا 
كذلك تتميز بأنيا عممية اجتماعية تحقق وظيفة اتصالية في المجتمع رغم أنيا أداة من  وتتقصدىا الدعاية،

ية في العممية الدعائية فيي عممية ىادفة الغاأدوات السياسة وتستيدف ىدفاً سياسياً بعينو، ومن ىنا تبرز 
 طبيعتيا تعمل لتحقيق غاية معينة.ب

مما أعطاىا بعداً سياسياً  والتنافساليجوم طابع  وتتخذ السيطرة والرواجفي مجال  الدعايةوتستخدم  
، وىذا الطابع افرز بدوره مجال لمتنافس السياسي في ظل اعلام حر وغير مقيد مما اعطى لبعض رجال ىاماً 

بالحملات دوات تواصمية ما يسمى والتعبير عن برامجيم السياسية بأ السياسة من ممارسة انشطتيم
ت فقد بدأ، ىذا النشاط الذي أفرز عدة تحولات في وعي المجتمع الجزائري عامة والشباب خاصة، الانتخابية

السياسية والاجتماعية خاصة تمك بوادر لتشبع سياسي جديد مختمف لا سيما فيما يتعمق باىتماماتو بالقضايا 
تاع عمى القضايا السياسية والانف المشاركة السياسيةالتي تتعمق بقضايا الوطن، ومن ىنا ظيرت الرغبة في 

 في ظل التكنولوجيات الجديدة التي افرزتيا العولمة.
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بحكم أنيا الطريقة  الإنتخابعممية  ةيتبادر إلى أذىانا مباشر  مشاركة سياسية سماع مصطمحوعند  
ا ، فالانتخابات في العصر الحديث ىي من أىم الوسائل القانونية التي يستخدميالأقرب المعبرة لممشاركة

تمارس  وسائل وأساليب اقناعية دعائيةالأفراد والأحزاب السياسية لموصول إلى السمطة لذا فإنيا تحتاج إلى 
والانتخاب ىو ذروة الأىداف التي تعمل الدعاية  ،بواسطة وسائل الإعلام الجماىيرية لتوجيو الرأي العام

 لموصول إليو عمى الصعيد السياسي.

 23الانتخابات الرئاسية الجارية عمى الساحة السياسية اليوم لا سيما )وفي ظل ىذه التغيرات  
وفي خضم ىاتو الأحداث جاءت أىمية الدراسة انطلاقا من خصوصية الحدث الانتخابي  (3122ديسمبر 

الذي يعد محطة ىامة في تاريخ الجزائر والحملات الانتخابية والمشاركة السياسية كنشاط اتصالي يتعمق 
يم جديدة ووعي جديد، وكل ىذا يندرج ضمن استطلاع رأي جديد تعبر عنو أىم فئة وشريحة في بانبعاث ق

( والذي يعتبر عرضة لممناقشات والنشاطات وفق ذلك، فان وعي الطالب الطالب الجامعيالمجتمع الجزائري )
مشاركة السياسية الجامعي بياتو الأحداث والظروف السياسية الآنية التي تعد من المتطمبات الأساسية لم
 الفاعمة وىي تمثل احدى الإشكاليات الميمة التي تواجو المجتمعات في طريق نحو التنمية.

في  3122دور الدعاية الإعلامية لرئاسيات عنوان "وبناءا عمى ما تقدم جاءت دراستنا التي تحمل  
من الفصول تصب في متناوليا " قسمنا ىاتو الدراسة إلى مجموعة رفع المشاركة السياسية لمطالب الجامعي

بأبعاد الموضوع لا سيما الدعاية الإعلامية ودورىا في المشاركة السياسية تبعا لمجموعة من المتغيرات أىميا 
ما جاء في الفصل المنيجي والفصول النظرية والتي قسمت إلى فصمين كل منيا تحتوي عمى مطالب  

 ولة كالتالي:وصولا إلى المجال التطبيقي، وحسب الخطة المعم

يتضمن الفصل الأول في الشطر الأول منو إشكالية الدراسة انطلاقا من تحديد المشكمة مرورا إلى  
توضيح الأسباب الأساسية لاختيار الموضوع، أىمية الدراسة، أىداف الدراسة، ثم عرض الدراسات السابقة 

ي الإجراءات المنيجية لمدراسة بدءا بتحديد فتمثل ف الثانيأما الشطر . تحديد المفاىيمصولا إلى والمشابية و 
 والمنيج والأدوات الخاصة بجمع المعمومات. ومجتمع البحث مجالات الدراسة

من خلال التعرض لماىية في الحملات الانتخابية  الدعاية الإعلاميةأما الفصل الثاني فقد تناول  
وشرط وجودىا والظروف ، دئيا وأساليبيامبا، وأنواعيابالحديث عن نشأتيا وتطورىا  الدعاية الإعلامية

من لمحملات الانتخابية عامة وفي الجزائر خاصة، ، وتم التعرض أيضا الملائمة لنجاحيا لننتيي بوسائميا
إضافة إلى الوسائل الدعائية فييا لنصل إلى  ،وأنواعيا، خصائصيا والمبادئ التي تحكمياخلال نشأتيا 



 مقدمة
 

 

 د

شروط الترشح للانتخابات في الجزائر والتنظيم القانوني لمحممة ثم التعرف عمى  عوامل نجاحيا وفشميا،
 الحديثة. 9102عرض عن رئاسيات و  في الجزائرعن حملات رئاسية سابقة  ةمبسط بممحةلنخمص 

إلى المشاركة السياسية والطالب الجامعي والعلاقة أما فيما يخص الفصل الثالث فتعرضنا فيو  
الأول منو تضمن المصطمحات المشابية لممشاركة السياسية وأىميتيا، أنواعيا وأىدافيا، فالجزء  بينيما،

خصائصو، وتضمن العناصر التالية:  ماىية الطالب الجامعي، لننتقل في جزء آخر إلى اشكاليا وأزمتيا
طمقات علاقة الطالب الجامعي بالمشاركة السياسية من خلال: منالأخير الجزء وفي  حاجاتو، مشكلاتو،

المشاركة والمتغيرات وانعكاساتيا، واقع المشاركة وخصائصيا، لنختم الفصل  بدور الجامعة والإعلام في 
 المشاركة السياسية لمطالب الجامعي.

بتفريغ البيانات وصولا إلى النتائج العامة  ويعرض الفصل الخامس تحميل البيانات الميدانية بدءا 
 لمدراسة التي تكون آخر مرحمة خاتمة دراستنا ىذه.
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 أسبابأىمية و  بتوضيح مرورا المشكمة، تحديد مف انطلاقا الدراسة بإشكالية الفصؿ ىذا في سنحيط 
 المشكمة مفاىيـ تحديدصولا الى و  والمشابية السابقة الدراسات عرض ثـ الدراسة، أىداؼ الموضوع، اختيار

 فمجتمع الدراسة، مجالا بتحديد بدءا المتبعة المنيجية بالإجراءات للإحاطة ثانية نقطة في لننتقؿ لمموضوع،
 .البيانات جمع وأدوات الدراسة منيج إلى وصولا والعينة، البحث

 أولا: إشكالية الدراسة
 تحديد المشكمة: -1

وتكاد تكوف وحيدة الطرؼ والدليؿ عمى تعد الدعاية إلى وقت قريب وسيمة مف وسائؿ السيطرة والرواج،  
لى طاقة وحنكة وخبرة  ذلؾ ما آلت إليو اليوـ، حيث قد أصبحت عمما قائما يستند إلى قوى ومميزات معينة وا 

  الداعي وذكائو.
فالدعاية ىي إحدى الوسائؿ القوية لكسب الناس إلى جانب فكرة ما أو ىدؼ معيف، وقد يرى المرء لأوؿ  

نظرا لما تسمكو في إعلاميا باعتمادىا عمى بضع كممات أو صور أو رموز او عبارات أو  وىمة ضآلة شأنيا
 1خطب... إلخ، غير أنيا لا تمبس أف تؤثر في النفوس وتجتذب الرأي العاـ وتكوف منو جبية لمصمحة مروجييا.

ليد وروح الشعب والدعاية الإعلامية الملائمة ىي الدعاية التي تعتمد عمى الأحداث وتتماشى مع التقا 
سواء كاف ما وتقوـ عمى تكويف شيرة عامة أو عمى التعريؼ بأشياء ميمة بيدؼ توجيو الانتباه نحو مجاؿ 

الذي ىو محؿ اىتمامنا في ىذه الدراسة، فعمى الصعيد السياسي تعتبر الدعاية  2اجتماعيا أـ سياسيا ،اقتصاديا
 في لمتأثير إعلامية محاولة فيو يعتبرىا ،وأحد أىـ وسائؿ حملاتو الانتخابية السياسية لمضامينوالركيزة الأساسية 

وحقائؽ أو حتى أكاذيب في محاولة منظمة لمتأثير  معمومات لنشر ووسيمتو وسموكيـ وآرائيـ الناس اتجاىات
 الرأي العاـ.عمى 

سواء كانت محمية  كغيرىا مف الانتخابات الرئاسية الانتخاباتنجد مف أىـ مواضيع المجاؿ السياسي و  
 تؤدي تحتاج وترتكز بالدرجة الأولى لنجاحيا عمى الدعاية الإعلامية، إذً في الجزائر او تشريعية او برلمانية 

 إلييا تمجأ التي اليامة الوسائؿ إحدى وتعد الحملات الانتخابية في بارزاً  دوراً  المختمفة وطرقيا بوسائميا الدعاية
والخارجية، فالمعروؼ أف الدعاية في الحممة ليا عدة وظائؼ بارزة  الداخمية ومخططاتيا سياستيا لتنفيذ الحممة

                                                           
 متاح عمى الرابط: أىميتيا،الدعاية: مفيوميا، نشأتيا، علاء درويش:  -1
  http://smartcontractor.blogspot.com/2017/10/blog-post_70.html 01/04/2020تـ الاطلاع عميو يوـ ،

 سا. 23:00
 .46ص (،1998: د.د.ف، عماف)، الدعاية والإعلان والعلاقات العامة :محمد جودت ناصر -2
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لتحقيؽ ىدفيا المنشود كرفع الوعي السياسي أو ترويج صورة المترشح أو حتى توجيو الجميور أو تحريكو لوجية 
زىا عمى القضايا التي تخص فئة الشباب معينة لا سيما جميور الطمبة وذلؾ بغية التأثير عميو مف خلاؿ تركي
لذلؾ اتجيت ىذه الدراسة لمعالجة الإشكاؿ الجامعي وذلؾ قصد دفعو لمتصويت أو اقتناعو ببرامج المترشحيف، 

لدى  2019التالي: ما ىو دور الدعاية الإعلامية في رفع المشاركة السياسية في الحممة الانتخابية لرئاسيات 
 تبسة؟.الطالب الجامعي بجامعة 

 وللإجابة عف ىذا التساؤؿ اخترنا الأسئمة الفرعية التالية:
  لرفع المشاركة السياسية بالنسبة لطالب جامعة تبسة؟ 2019ما أىمية الدعاية الإعلامية في رئاسيات 
  لرفع نسبة  2019ما ىي أىـ الأساليب التي اعتمدتيا الدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية لرئاسيات

 المشاركة السياسية لطالب جامعة تبسة؟
 أسباب اختيار الموضوع: -2

إف اختيار الباحث لمشكمة ما دوف سواىا مف المشكلات التي تحتاج إلى الدراسة والمعالجة لو مبرراتو  
وأسبابو، وتعتبر ىذه الأخيرة دوافع محفزة لاختيار موضوع جدير بالدراسة، وعمى ضوء ذلؾ فاف الأسباب التي 

 ا لاختيار ىذا الموضوع تتمثؿ في أسباب ذاتية شخصية وأخرى موضوعية:دفعتن
وعمى مختمؼ مواقع  إف قراءتنا لبعض الكتب واطلاعنا عمى العديد مف الدراساتالأسباب الذاتية:  -2-1  

اسية الأنترنت جعمنا نيتـ بدور الدعاية الإعلامية في الحملات الانتخابية الجزائرية عمى درجة المشاركة السي
وخاصة في ظؿ الأخبار السياسية المتداولة، والميؿ الشخصي في البحث عف المواضيع ذات البعد الإعلامي 

 والانتخابي.
 أسباب موضوعية:  -2-2 

 صمة الموضوع المباشرة بدائرة تخصصنا وىو الإعلاـ. -
 قابمية الموضوع لمدراسة والبحث منيجيا ومعرفيا. -
 عممية. دراسة الموضوع بطريقة اكاديمية -
 ومجرياتيا. 2019جدة الموضوع وحداثتو مف حداثة رئاسيات  -
 وفرة المراجع الضرورية لإجراء الدراسة. -
 كوف الموضوع موضوع الساعة لحد الأف عند العموـ. -
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محاولة جمع أكبر قدر مف المادة العممية حوؿ المشاركة والسياسية والدور الذي تناط بو الدعاية  -
 الانتخابية الرئاسية.الإعلامية خلاؿ الحممة 

 وأخيرا الرغبة في الاستفادة مف ىذا الموضوع لتحصيؿ معرفة أكبر بمفاىيـ حوؿ المشاركة السياسية. -
 : أىمية الموضوع -3

عمى أدوات  الاعتمادتكمف أىمية ىذه الدراسة في العديد مف الجوانب التي تطرؽ إلييا الموضوع مع  
تجمى أىمية ىاتو الدراسة في ارتباطية الدراسة بجدة وحداثة الحدث البحث بغية الوصوؿ إلى نتائج سميمة. وت

( مف خلاؿ الحملات الدعاية 2019الانتخابي المتداوؿ في أوساط المجتمع الجزائري )رئاسيات ديسمبر 
الانتخابية مف جية والتعرؼ عمى مستوى الوعي السياسي لمشباب الجامعي الجزائري باعتبارىـ الفئة الأكثر 

مع البيئة السياسية )لما تحققو وسائؿ الإعلاـ الدعائية مف دور وسيط بيف الطالب الجامعي والأحداث  تفاعلا
 السياسية بشكؿ عاـ(.

كذلؾ جاءت ىاتو الدراسة كتذكير لمطالب الجامعي بواجباتو السياسية الذي ىو في مغيب عنيا )كحؽ  
 ة السياسية.الانتماء والتصويت والانتخاب( وحؽ التأكيد عمى المشارك

وأيضا تأتي أىمية ىذه الدراسة ضمف ارتباطية العلاقة بيف الحملات الإعلامية الانتخابية والمشاركة  
السياسية كركيزة تعزز قيـ الثقافة السياسية. وتزيد أىمية ىاتو العلاقة بزيادة خصوصية الحدث الانتخابي 

خلاؿ معرفة دور الدعاية الإعلامية في الحملات . وىذا ما تسعى إليو الدراسة مف (2019رئاسيات ديسمبر )
رائيـ وميوليـ إزاء ىاتو الحملات آالانتخابية في رفع المشاركة السياسية لدى الطمبة الجامعييف مف جية، ومعرفة 

 الانتخابية بصفة عامة مف جية أخرى.

 أىداف الدراسة:  -4
 2019الإعلامية في الحملات الانتخابية لرئاسيات تيدؼ الدراسة إلى معرفة الدور الذي تمعبو الدعاية  

 في رفع المشاركة السياسية لمطالب الجامعي بجامعة تبسة، وبالتالي فيي تسعى إلى تحقيؽ:
 الأىداف العممية:  -3-1  

في رفع نسبة المشاركة السياسية لمطالب  2019معرفة مدى أىمية الدعاية الإعلامية لرئاسيات  -
 الجامعي.

أىـ الأساليب والوسائؿ المعتمدة مف طرؼ الدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية  الكشؼ عمى -
 لرفع المشاركة السياسية لمطالب الجمعي. 2019لرئاسيات 
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 أىداف عممية: -3-2  
نيدؼ لمحاولة التحكـ في كيفية القياـ ببحوث إعلامية اجتماعية ميدانية، تخضع لتقنيات ومناىج  -

 العممي، إضافة لمحاولة التمرس والتدرب عمييا بغية إتقانيا.ومتطمبات البحث 
 الماستر. تطبيؽ التقنيات و الأفكار المنيجية التي كانت محؿ دراستنا طيمة مرحمة -
 تيتـ الدراسة الميدانية بالجميور الناخب مف الطمبة الذيف يعنييـ الموضوع بصفة مباشرة. -
 الدراسات السابقة والمشابية: -5

جدا لأي باحث اجتماعي أف يطمع عمى البحوث التي سبقت بحثو، لأف اضطلاعو عمى ما مف الميـ  
سبؽ يجنبو التكرار، ويمكنو مف تفادي أخطاء الآخريف، وقد يسمح لو ذلؾ بفيـ موضوع بحثو أكثر، واختيار 

راجع اليامة التي الطرؽ والإجراءات المنيجية الملائمة لدراستو، فضلا عمى أف ىذه الدراسات تتضمف قوائـ بالم
 ، لذلؾ حاولنا قدر الإمكاف الحصوؿ عمى دراسات سابقة أو مشابية ليذه الدراسة.1اعتمدت عمييا

ومف خلاؿ اطلاعنا عمى تراث الدراسات الإعلامية في الجزائر والمرتبطة بالموضوع، أسفر جيدنا عمى  
 ستنا:الحصوؿ عمى ثلاث دراسات في مرحمة الماجستير سابقة ومشابية لدرا

 :الدراسات الجزائرية 
من خلال الصحافة الجزائرية  2002الحممة الانتخابية لرئاسيات : دراسة لحسف رزاؽ: بعنواف الدراسة الأولى

، دراسة في تحميؿ مضموف صحيفتي "الخبر والشروؽ اليومي"، جامعة قسنطينة، الموسـ الجامعي 2الخاصة
2009/2010. 

جاءت ىذه الدراسة لمعرفة واقع الحملات الانتخابية في الجزائر مف خلاؿ دور الصحافة المكتوبة الجزائرية في 
تغطية مثؿ ىذه الأحداث، وقد عبرت ىذه الإشكالية عف دور الإعلاـ بشكؿ عاـ في تأثيره عمى الرأي العاـ 

لسياسي وقد خرجت ىذه الراسة: بتساؤؿ والصحافة المكتوبة بشكؿ خاص لما ليا مف دور في صناعة القرار ا
مف حيث  2009رئيسي مفاده: كيؼ عالجت الصحافة المكتوبة الخاصة أحداث الحممة الانتخابية لرئاسيات 

 الشكؿ؟ والمضموف؟ ولقد تفرع عف ىذا التساؤؿ الرئيسي عدة أسئمة فرعية ارتأينا سؤاليف فيما يلاءـ الدراسة.
                                                           

(، 2004، ترجمة بوزيد صحراوي وآخروف، )در القصبة، الجزائر، الإنسانية منيجية البحث العممي في العمومموريس انجرس:  -1
 .123ص

، دراسة في تحميؿ مضموف صحيفتي من خلال الصحافة الجزائرية الخاصة 2002الحممة الانتخابية لرئاسيات لحسف رزاؽ:  -2
قسنطينة، منتوري، جامعة ) رسالة ماجستير في عموـ الاعلاـ والاتصاؿ، تخصص صحافة،"الخبر والشروؽ اليومي"، 

2009/2010). 
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 ؟2009ماـ الصحافة المكتوبة بأحداث الحممة الانتخابية لرئاسيات ماىي المؤشرات الدالة عمى اىت -
ما ىي المواضيع التي ركزت عمييا الصحافة المكتوبة مف خلاؿ تغطيتيا لأحداث الحممة الانتخابية  -

 )ىؿ ركزت عف عزوؼ الشباب عف المشاركة السياسية؟ أو عف السمطة أو الفئات الميمشة؟
ف الأىداؼ: أىميا الإحاطة بالحقيقة السياسية مف خلاؿ دور الذي تقوـ بو وقد جاءت ىذه الدراسة بجممة م

الصحافة المكتوبة في تغطيتيا في مثؿ ىذه الأحداث، بالاضافة إلى الأىمية التي تحظى بيا ىاتو الدراسة فضلا 
ت بصفة عامة عف المنيج المستخدـ )تحميؿ المضموف( وذلؾ لمعرفة اتجاىات وميولات الأفراد ازاء ىاتو الحملا

 مف خلاؿ الصحافة المكتوبة.
إذ تظير ىذه الأىمية مف خلاؿ ىذا المنيج الذي مف شأنو أف يكشؼ عف اىمية الإعلاـ المكتوب وما حققو مف 

 ".1988طفرة عممية وسياسية "التحوؿ الديمقراطي الذي شيدتو الجزائر منذ أحداث أكتوبر 
 يخص معالجتيا لكلا الصحيفتيف أىميا: خرجت ىذه الدراسة بنتائج عديدة وخاصة فيما

اىتمت ىذه الصحافة في تغطيتيا مثؿ ىذه الاحداث بالحممة الانتخابية كحدث متداوؿ وخاصة صحيفة  .1
 الشروؽ التي أعطت الأولوية لمثؿ ىذه الأحداث وذلؾ تبعا لمؤشرات الدراسة والتحميؿ.

اتو الأحداث بالنخبة السياسية بالدرجة انشغاؿ ىاتو الصحافة مف حيث القرار الإعلامي فيما يخص ى .2
الأولى "بالاضافة إلى الرأي العاـ الجزائري" كذلؾ الاىتماـ بالأحداث الإعلامية وكيفية تغطيتيا مف 

 حيث الوسيمة.
المقارنة التي خرجت بيا مف حيث جريدة الشروؽ حيث ركزت "عمى المشاركة القوية في الانتخابات"  .3

السياسي لمسمطة" أما جريدة الخبر "ركزت عمى الشباب الجزائري والمقاطعة مثؿ قضية الفساد المالي و 
 في عممية الانتخابات والأوضاع المزرية في الجزائر.

 مجال الاستفادة من ىذه الدراسة:
وعموما تعتبر ىذه الدراسة قريبة مف دراستنا باعتبارىا ركزت عمى وسيمة اعلامية واحدة )الصحافة  

الحملات الانتخابية مف خلاليا، وتتشابو كلاؿ الدراستيف ايضا في دراسة حممة رئاسية خاصة المكتوبة( وواقع 
(، لكف تختمؼ الدراستاف في عدة جوانب منيا أدوات جمع البيانات فقد اعتمدنا عمى الاستبياف 2009)رئاسيات 

 كأداة رئيسية، في حيف اعتمد الباحث عمى تحميؿ المضموف.
ادتنا مف ىذه الدراسة كانت أكثر في الجانب المنيجي والنظري، وأخذ أفكار مبدئية ويمكف القوؿ أف استف 

 انطمقنا منيا في تحميؿ جانبنا الميداني.
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. 1في التمفزيون الجزائري 2004الحممة الانتخابية لرئاسيات  دراسة عادؿ جربوعة: بعنوافالدراسة الثانية: 
جامعة قسنطينة، وىي مذكرة مكممة  2007-2006مموسـ الجامعي دراسة وصفية تحميمية لنشرة الثامنة مساءا، ل

 لنيؿ شيادة ماجستير في عموـ الإعلاـ والاتصاؿ.
انطمؽ الباحث في اشكاليتو مف أىمية الدور الذي يمعبو التمفزيوف في تغطية مختمؼ النشاطات السياسية، حيث 

لانتخابات والحملات الانتخابية. وتطرؽ إلى الدور تزيد أىمية ىذا الدور خلاؿ الأحداث اليامة والأكثر أىمية كا
الذي يمارسو التمفزيوف الجزائري في ىذا الصدد عبر تغطياتو المتعددة لمعديد مف الأحداث السياسية اليامة عمى 

 غرار الحملات الانتخابية الرئاسية ليصؿ في الأخير إلى التساؤؿ المحوري للإشكالية:
في نشرة الثامنة لمتمفزيوف الجزائري في فترة  2004لرئاسيات الثامف أفريؿ كيؼ جاءت الحممة الانتخابية  -

 الحممة الانتخابية مف حيث الشكؿ والمضموف؟
 وافترض الباحث بعدىا أف:

 التمفزيوف الجزائري اعتمد في نشرة الثامنة نموذج واحد وثابت طيمة تغطيتو لمحممة الانتخابية الرئاسية. .1
موضوعية إعلامية في مجاؿ التغطية الإخبارية لمحملات الانتخابية في نشرات التمفزيوف الجزائري طبؽ  .2

 الثامنة.
وكاف أوضح ىدؼ لمدراسة ىو: تقدير مدى احترافية التمفزيوف الجزائري في تقديمو لنشرات أخبار أثناء ظرؼ 

 حممة انتخابية رئاسية.
ج المسحي وضمنو اختار تحميؿ المحتوى كأداة : استخدـ الباحث في دراستو ىذه المنيالمنيج والأدوات والعينة

 لتحميؿ البيانات التي جمعيا عف طريؽ:
 تسجيؿ المادة الصحفية عمى أشرطة فيديو. .1
الملاحظة: اذ استعمؿ الملاحظة المباشرة مف خلاؿ حضور بعض التجمعات الشعبية لممرشحيف،  .2

 التحميؿ.واستعمؿ أيضا ملاحظة أشرطة الفيديو التي سجؿ عمييا عينة 
أما فيما يتعمؽ بالعينة فقد اتبع الباحث أسموب الحصر الشامؿ، حيث أخضع جميع المادة التمفزيونية الخاصة 

 بالحممة الانتخابية طيمة فترة سريانيا لمتحميؿ.
 

                                                           
رسالة دراسة وصفية تحميمية لنشرة الثامنة مساءا،  ،في التمفزيون الجزائري 2004الحممة الانتخابية لرئاسيات عادؿ جربوعة:  -1

 (.2007-2006ماجستير في عموـ الاعلاـ والاتصاؿ، تخصص صحافة، )جامعة منتوري، قسنطينة، 
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 :أىـ نتائج الدراسة 
 نتخابية مقاـ الصدارة في نشرة الثامنة.احتمت الحممة الا .1
ارا في تعاطي التمفزيوف الجزائري مع ممؼ الحممة ىي: الأخبار ثـ التغطيات القوالب الاخبارية الأكثر تكر  .2

 ثـ النصوص التسجيمية وأخيرا التقارير.
وقد حدد الباحث مفيوـ كؿ مف التغطيات والنصوص التسجيمية، حيث التغطية ىي تعميؽ بصوت الصحفي عمى 

حيف أف النص التسجيمي ىو مقاطع مف مشاىد مف التجمع الشعبي لأحد المرشحيف يختاره ويركبو، في 
 تصريحات المرشحيف تأتي في النشرة.

غمب عمى نوعية مواضيع الحممة الانتخابية مف خلاؿ النشرة الطابع السياسي وكاف مجاؿ الاىتماـ  .3
 وطنيا.

 اتجاه مضاميف الحممة كاف مؤيدا بنسبة كبيرة. .4
 فية.أكثر الأساليب الإقناعية استخداما ىي الاستمالات العاط .5
ترتيب المرشحيف في التغطيات ىو نفسو في النصوص التسجيمية: عبد العزيز بوتفميقة، عمي بف فميس،  .6

 عبد الله جاب الله، لويزة حنوف، السعيد سعدي، عمي فوزي رباعيف.
وعمى ىذا الأساس توصؿ الباحث إلى صحة فرضيتو الأولى في حيف تأكد لو عدـ موضوعية التمفزيوف الجزائري 

 يث المضموف.مف ح
 مجال الاستفادة من ىذه الدراسة:

وتعتبر ىذه الدراسة فرعا مف دراستنا، حيث تناولت ىذه الدراسة أحد أىـ عناصر دراستنا ألا وىو الحممة  
(، بالإضافة إلى أف ىذه 2014الانتخابية ولكف تختمؼ عف مجريات دراستنا في الزمف والتحميؿ )رئاسيات 

س الدعاية الإعلامية في جميع وسائؿ الدراسة تدرس وسيمة اعلامية معينة وىو التمفزيوف الجزائري، بينما ندر 
 في رفع نسبة المشاركة السياسية. 2019رئاسيات  دتو أثناءأ الذيالإعلاـ والدور 

وبغض النظر عف الاختلافات لا ننكر إفادتنا مف الجانبيف النظري والمنيجي ليذه لدراسة خصوصا ما  
 يتعمؽ بالمراجع التي احالتنا إلييا.
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 :الدراسات العربية 
دور وسائل الإعلام في تكوين الوعي السياسي لدى دراسة عبد الحكيـ عبد الله، بعنواف: الدراسة الثالثة: 
لمموسـ الجامعي  رسالة ماجستير، ،ية عمى عينة مف طلاب جامعة اليمفدراسة ميدانية تجريب ،1الشباب الجامعي

 . جامعة مصر.2008/2009
ما مدى مساىمة وسائؿ الإعلاـ في خمؽ الوعي  انطمؽ الباحث في اشكاليتو مف خلاؿ طرح التساؤؿ التالي:

 السياسي لمطالب الجامعي؟ ولقد تفرع عف ىذا السؤاؿ عدة فروض أىميا:
 ماىي أبعاد العلاقة بيف وسائؿ الإعلاـ والتنشئة السياسية؟ -
 ـ مدى اعتماد الشباب عمى وسائؿ الإعلاـ في استقاء المعمومات السياسية؟ -

مى المنيج التجريبي وذلؾ لما لو مف دور في معرفة وتحديد ابعاد العلاقة بيف ولقد اعتمد في دراستو ىذه ع
وسائؿ الإعلاـ والطالب الجامعي، وجاءت أىمية ىاتو الدراسة مف أىمية الدور الذي تمعبو وسائؿ الإعلاـ مف 

لاؿ ىاتو الوسائؿ. خلاؿ الأحداث اليامة والأكثر أىمية كالانتخابات والحملات الانتخابية وما يتـ تحقيقو مف خ
 وأىـ ما جاءت بو نتائج ىاتو الدراسة ما يمي:

جاءت وسائؿ الإعلاـ في مقدمة الوسائؿ والمصادر التي يعتمد عمييا شباب الجامعات اليمنية في  .1
نتماء السياسي، الإدلاء بالصوت في الانتخابات، المنافسة السياسية( المشاركة في العمؿ السياسي )الا

 المدرسة والأسرة وباقي مؤسسات التنشئة السياسية المركز الثاني بالنسبة لمطالب الجامعي.بينما احتمت 
جاءت المضاميف السياسية في الترتيب الاوؿ لدى الشباب الجامعي، أما فيما يخص وسائؿ الإعلاـ  .2

في التعرؼ الجماىيرية فقد جاء التمفزيوف في مقدمة الوسائؿ التي يعتمد عمييا سباب الجامعات اليمنية 
 عمى القضايا السياسية العربية، تميو الصحؼ والراديو والانترنت.

الاىتماـ المتزايد لدى شباب الجامعات اليمنية بمتابعة القضايا السياسية العربية والدولية والمحمية وما  .3
 تعرضو وسائؿ الإعلاـ مف مضاميف ووقائع وما يطرح مف مشاكؿ سياسية.

 ار الفروض فجاءت كما يمي:أما فيما يخص نتائج اختب
بينت الدراسة عدـ وجود فروؽ دالة احصائيا لممستوى الدراسي عمى الوعي السياسي )المعرفة السياسية،  .1

 الإدراؾ السياسي، السموؾ السياسي(.
                                                           

ية عمى عينة دراسة ميدانية تجريب ،دور وسائل الإعلام في تكوين الوعي السياسي لدى الشباب الجامعي: الحكيـ عبد الله عبد -1
 .(2008/2009مصر،  الدوؿ لعربية، رسالة ماجستير، )جامعة، مف طلاب جامعة اليمف
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أشارت الدراسة إلى وجود علاقة ارتباطية بيف طبيعة التعرض لمضاميف بعينيا وبيف اىتمامات الشباب  .2
 ياسية واحتفاظ الصحافة بالمضاميف الجادة فقط.وتوجياتيـ الس

حضي الشباب بمستوى متوسط في معرفتيـ السياسية بالقضايا السياسية عمى كافة الأصعدة، بينما جاء  .3
 مستوى ادراكيـ لسموكيـ السياسي مرتفع تجاه القضايا السياسية المحمية والعربية والدولية.

 :الدراسةمجال الاستفادة من ىذه 
  بالنسبة لنا كانت ىذه الدراسة الأقرب إلى دراستنا والمميزة عندنا، حيث تطمعت ىذه الدراسة إلى دور وسائؿ

الاعلاـ وركزت عمى الدور الوظيفي ليا بالاعتماد عمى نظرية الاعتماد المتبادؿ عمى وسائؿ الاعلاـ، لكف 
دى الطالب الجامعي اىميا تعدد في الأخير خمصت الدراسة الى عدة معوقات تنامي الوعي السياسي ل

المسؤولية وعدـ ممكية البعض لوسائؿ الاعلاـ وعدـ اقناع البعض بفكرة الانتماء السياسي والشؾ في نزاىة 
 الانتخابات كميا مف معوقات تنامي الوعي السياسي لدى الشباب الجامعي.

 
 تحديد المفاىيم: -6

يح المعاني والمفاىيـ التي يتناوليا في دراستو يساعد تحديد المفاىيـ والمصطمحات الباحث عمى توض 
وذلؾ بيدؼ إزالة الغموض والالتباس حوؿ المعاني المبينة في الدراسة، لأف غموض المصطمحات يفقد موضوع 

الدعاية، الإعلاـ، الدور، الحممة، الانتخاب، الحممة الدراسة قيمتو العممية، وتتمثؿ مفاىيـ ىذه الدراسة في: 
 :لمشاركة السياسية، الطالب الجامعي. إذ سيتـ التطرؽ ليا فيما يأتيالانتخابية، ا

 الدعاية: -5-1
قاؿ ابف منظور: دعا الرجؿ دعوا ودعاءً: ناداه، والاسـ الدعوة ودعوت فلانا أي صحت بو لغة:  

واستدعيتو وادعى يدعي ادعاء ودعوى وفي نسبو دعوة أي دعوى، وقاؿ: ابف شميؿ الدعوة في الطعاـ والدعوة 
وتداعى عميو العدو مف كؿ جانب أقبؿ مف ذلؾ وتداعت القبائؿ عمى بني فلاف إذا تألبوا، ودعا بعضيـ بعضا 

 1إلى التناصر عمييـ.

                                                           
 .258، ص2003 ، دار صادر،14ج لسان العرب،أبو الفضؿ جماؿ الديف محمد مكرؾ ابف منظور:  -1
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لمعموـ الاجتماعية: بأنيا "تمؾ الجيود المقصودة التي يقوـ رجؿ الدعاية  الموسوعة الدوليةعرفتيا  
تخداـ الرموز بأنواعيا المختمفة كالكممات والإيماءات والإعلاـ لتوجيو أو تطويع أفعاؿ الناس وأفكارىـ، وذلؾ باس

 1والصور والتماثيؿ والموسيقى وغيرىا".
فقد عرؼ الدعاية: "بأنيا التأثير عمى أراء ومعتقدات الجماىير لجعميا  معجم مصطمحات الإعلامأما  

ؿ تييئة الأفراد لقبوؿ وجيات النظر تتخذ اتجاىا معينا نحو نظاـ أو مذىب بصورة ايجابية أو سمبية، كما تحاو 
 2التي تدعو ليا والتشبع بيا، وقد تمجأ في ذلؾ إلى تشويو الحقائؽ وتحريفيا".

 ىناؾ عدة تعاريؼ نذكر منيا:اصطلاحا:  
ىي محاولة التأثير في الأفراد والجماىير والسيطرة عمى سموكيـ لأغراض عبد المطيف حمزة: " عرفيا 

 3".مجتمع معيف وزماف معيف وليدؼ معيفمشكوؾ فييا وذلؾ في 
ىي المحاولة المقصودة التي يقوـ بيا فرد أو جماعة مف أجؿ تشكيؿ اتجاىات جماعات كالتر: " وعرفيا 

أخرى أو التحكـ فييا أو تغييرىا، وذلؾ عف طريؽ استخداـ وسائؿ الاتصاؿ، واليدؼ مف ذلؾ ىو أف يكوف رد 
دعاية في أي موقؼ مف المواقؼ ىو نفسو رد الفعؿ الذي يرعبو رجؿ فعؿ أولئؾ الذيف تعرضوا لتأثير ال

 4الدعاية".
ىي كؿ الرسائؿ المعدة مسبقا والموجية لجميور ما، وبشكؿ مقصود مف أجؿ التأثير عمى التعريف الإجرائي: 

 أفكار وآراء الآخريف باستخداـ وسائؿ إعلامية مف أجؿ تحقيؽ أىداؼ محددة ومدروسة.

 الإعلام: -5-2
كممة الإعلاـ مشتقة مف العمـ، تقوؿ العرب استعممو الخبر فأعممو إياه، يعني صار يعرؼ الخبر ة: لغ 

 5بعد أف طمب معرفتو".
 : ىناؾ تعاريؼ متعددة للإعلاـ نذكر منيا:اصطلاحا 

                                                           
)مؤسسة كنوز الحكمة  الدعاية الإعلامية لمعدوان في الشريعة الإسلامية والقانون الدولي )دراسة مقارنة(،رياض مزعاش:  -1

 .11(، ص2011لمنشر والتوزيع، 
 .129(، ص1985، )القاىرة: دار الكتاب المصري المبناني، معجم مصطمحات الإعلامأحمد زكي بدوي:  -2
 .42(، ص1984القاىرة: دار الفكر العربي، )، الإعلام والدعايةعبد المطيؼ حمزة:  -3
 .129(، ص 1974)الكويت: دار القمـ، ،  الاتصال بالجماىير والدعاية الدولية،أحمد بدر:  -4
 .13(، ص1993)الجزائر: ديواف المطبوعات الجامعية،  مدخل لعموم الإعلام والاتصال،زىير احدادف:  -5
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تعريؼ العالـ الألماني )أتوجروت(: "ىو التعبير الموضوعي لعقمية الجماىير ولروحيا وميوليا  
 1النفسية في نفس الوقت". واتجاىاتيا
وىناؾ مف يقوؿ بأنو "التعريؼ بقضايا العصور وبمشاكمو، وكيفية معالجة ىذه القضايا في ضوء  

النظريات والمبادئ التي اعتمدت لدى كؿ نظاـ أو دولة، مف خلاؿ وسائؿ الإعلاـ المتاحة داخميا وخارجيا، 
 2وبالأساليب المشروعة أيضا لدى كؿ نظاـ وكؿ دولة".

الإعلاـ عممية تقوـ عمى نقؿ المعمومات مف المرسؿ إلى المستقبؿ عبر قنوات إعلامية التعريف الإجرائي: 
 مختمفة مف أجؿ تحقيؽ أىداؼ معينة.

 الدور: -5-3
دار الشيء يدور دورا ودورانا ودؤرا واستدار وادرتو انا ودورتو واداره غيره ودور بو ودرت بو وادرت لغة: 

 3ة ودوارا: دار معو.استدرت، وداوره مداور 
كممة الدور مستعارة مف حياة المسرح، وأوؿ مف استعمميا بيذا المعنى ىونيتش، حيث أفّ الفرد يمثؿ  

مجموعة مف السموؾ عمى خشبة المسرح، و كأفّ التنظيـ الاجتماعي مسرح حياة الجماعة وأفرادىا يممكوف تمؾ 
 4.الأدوار المتعددة والمختمفة حسب اختلاؼ مراكزه

توصؿ عدد مف العمماء إلى إعطاء تعاريؼ متباينة كؿ حسب تخصصو واتجاىاتو العممية، ومف أىـ اصطلاحا: 
 ىذه التعاريؼ:

أنو مجموعة مف النماذج الاجتماعية المرتبطة بمكانة معينة وتحتوي عمى مواقؼ معينة محددة مف  
بالحقوؽ وتحمؿ الواجبات التي يمنحيا المركز طرؼ المجتمع لكؿ فرد يشغؿ ىذه المكانة، فيو كيفية التمتع 

 5فالدور ىو الجانب الحركي لممركز.

                                                           
، 28(، ص ص 1986، )الجزائر: المؤسسة الوطنية لمكتاب، ، 2ط المسؤولية الإعلامية في الإسلام،محمد سيد محمد:  -1

29. 
 .16(، ص1980)الرياض: مكتبة المعارؼ، الرياض، الإعلام في ضوء الإسلام، عمرة نجيب:  -2
 .428(، ص 1997، المجمد الثاني، )بيروت: دار صادر، معجم لسان العربابف منظور،  - 3
 .14(، ص2001، )القاىرة: دار المعرفة الجامعية، الأمن والمجتمع-عمم الاجتماع الأمني عصمت عدلي: - 4
دراسة في الإعلاـ واتجاىات الرأي العاـ، )القاىرة: منشأة -،عمم الاجتماع الجماىيري وبناء الاتصال قباري محمد إسماعيؿ: - 5

 .76(، ص1984المعارؼ، 
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في كتاب "النظرية  وروبرت سيرتونفي مؤلفو "النسؽ الاجتماعي"  بارسونزكما يعرفو كؿ مف  
ؿ الاجتماعية والبناء الاجتماعي" بأنو نموذج يرتكز حوؿ بعض الحقوؽ والواجبات ويرتبط بوضع حد لممكانة داخ

 (1)المجموعة ويتحدد دور الشخص في أي موقؼ عف طريؽ مجموعة توقعات يعتنقيا الشخص بنفسو.
معينة  مكانة عمى بناءا المجتمع داخؿ المؤسسة أو الجماعة أو الفرد يؤدييا التي الوظيفة ىوالتعريف الإجرائي: 

 .والتزاماتيـ واجباتيـ مف وانطلاقا

 :الحممة الانتخابية -5-4
وفي المغة  2أغراه بو.: الحممة مف فعؿ حمؿ، ومف معانيو: حممو عمى الأمر يحممو حملا فاف حمؿ أي لغة

 العربية تعني كممة حممة الضغط والمشقة والإجياد.
 :اصطلاحا
تعرؼ الحممة الانتخابية مف الناحية النظرية بانيا تواصؿ مباشر أو غير مباشر يتـ بيف المرشح أو مف  

جميور المواطنيف، ويكوف التواصؿ مباشرا مف خلاؿ المقاءات والتجمعات والميرجانات، كما قد يكوف يمثمو وبيف 
غير مباشر عبر وسائؿ الاعلاـ المختمفة وذلؾ مف اجؿ استقطاب واستمالة المواطنيف لضماف وعاء انتخابي 

 كفيؿ باختيار ىذا المرشح او ذلؾ.
 ؼ اىميا:ولقد عرفت الحملات الانتخابية بعدة تعاري

ىي جيود اتصالية تمتد إلى مدة زمنية وتستند إلى سموؾ مؤسسي أو جمعي، يكوف متوافقا مع المعايير  
 3والقيـ السائدة بيدؼ توجيو وتدعيـ وتحفيز اتجاىات الجميور نحو أىداؼ مقبولة اجتماعيا مثؿ التصويت.

فائقة مف المرشح نفسو أو الحزب نفسو أو ىي العممية الدعائية المنظمة والمخططة والتي تتـ بعناية  
الكياف السياسي وذلؾ باستخداـ كافة امكانات وسائؿ الإعلاـ المتاحة والأساليب الإقناعية المختمفة لإيصاؿ 

البرنامج الانتخابي( الى الجميور المستيدؼ )الناخبيف( والتأثير عمى عممية التصويت -رسالة معينة )البياف
 4ئحة الانتخابية التي يمثميا.لصالح المرشح أو اللا

                                                           
 .168(، ص 2006)القاىرة، دار المعرفة الجامعية، كمية الآداب،  قاموس عمم الاجتماع،محمد عاطؼ غيث،  -1
 .1001: )القاىرة: دار المعارؼ، د.س(، صلسان العربابف منظور:  -2
(، 2004النشر، )الجزائر: دار الخمدونية لمتوزيع و  الحملات الانتخابية مفيوميا وسائميا، اساليبيا،زكرياء بف صغير:  -3

 .11ص
(، 2007)القاىرة: دار الفجر لمنشر والتوزيع،  إدارة الحملات الانتخابية "طريقك لمفوز في الانتخابات،محمد منير حجاب:  -4

 16ص
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تعرؼ الحملات الانتخابية عمى انيا تمؾ الانشطة الاتصالية السياسية المخططة والمنظمة الخاضعة  
لممتابعة والتقويـ، اذ تستعمؿ فييا وسائؿ الاتصاؿ المختمفة وأساليب استمالة مؤثرة تستيدؼ جميور الناخبيف 

يوما أي مدة زمنية محددة بيدؼ تحقيؽ الفوز في  19الغالب  يمارسيا مرشح أو حزب سياسي، وتمتد في
 1الانتخابات عف طريؽ الحصوؿ عمى اكبر عدد مف الأصوات.

ىي الأعماؿ والنشاطات التي تقوـ بيا الأحزاب السياسية والمرشحوف لشرح برنامجيـ لمناخبيف وحثيـ  
الارادة الحرة لممواطف لاتباع موقؼ  عمى التصويت لصالحيـ، كما تعرؼ أنيا نوع مف الضغط يمارس عمى

 2معيف، دوف أف يؤدي ذلؾ إلى سمب تمؾ الإرادة.
 التعريف الاجرائي:

تعتبر الحممة الانتخابية شكؿ مف أشكاؿ الحممة الاعلامية السياسية، لاف ليا اىداؼ محددة تسعى الى  
جميور الناخبيف، ىدفيا التصويت، انجازىا، وليا مدى زمني محدد، وىي عادة ليست مقبولة او شائعة بيف 

وتجدر الاشارة ىنا الى اف تأثير الحممة الانتخابية عمى الجميور يتوقؼ عمى نوعية الوسائؿ والأساليب 
 المستخدمة خاصة الاعلامية منيا.

 :المشاركة السياسية -5-5
أكاف ىذا إف المشاركة السياسية ىي انشغاؿ المواطف بالمسائؿ السياسية داخؿ نطاؽ مجتمعو سواء  

الانشغاؿ عف طريؽ التأييد أو الرفض أو المقاومة أو التظاىر وما إلى ذلؾ، ورغـ ما يمتاز بو ىذا المفيوـ مف 
شمولية واتساع عكس بعض ما اطمعنا عميو مف مفاىيـ يحصر اصحابيا معنى المشاركة في عممية التصويت 

مشاركة السياسية في ىذه الدراسة عمى أنيا: "حرص في الانتخابات مثلا، إلا أننا رغـ ذلؾ ننظر إلى مفيوـ ال
عمى أف يؤدي دورا في عممية صنع القرار السياسي،  -بناء عمى ما لديو مف خصائص نفسية معينة -الفرد

وينعكس ىذا الحرص عمى سموؾ الفرد السياسي مف خلاؿ مزاولتو لحؽ التصويت أو الترشيح لأي ىيئة سياسية، 
و التي تتمثؿ في مراقبة القرار السياسي وتناولو بالنقد والتقييـ والمناقشة مع الآخريف، كما ينعكس عمى اىتمامات

وينعكس أيضا عمى معرفتو بما يدور حولو مف أمور تتعمؽ بالسياسة، والمشاركة في النياية ىي محصمة ليذا 
 3المعرفة.-الاىتماـ-الثالوث: النشاط

                                                           
 .11، صمرجع سابقزكرياء بف صغير:  -1
 .170ص،( 2008)القاىرة: دار الفكر الجامعي،  حق المشاركة في الحياة السياسية،داود الباز:  -2
 .14صمرجع سابق، لحسف رزاؽ:  -3
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 1فراد والجماعات في الحياة السياسية.تعرؼ أيضا بأنيا مشاركة أعداد كبيرة مف الأ 
ىي عممية اجتماعية سياسية يمعب مف خلاليا الفرد دورا في الحياة السياسية المجتمعة، بحيث تكوف لو  

فرصة المشاركة في وضع وصياغة الأىداؼ العامة لممجتمع وكذلؾ ايجاد أفضؿ لوسائؿ لتحقيؽ وانجاز ىذه 
 2الأىداؼ.
ية الفعؿ الإرادي لمشخص أي ىي وسيمة ربط بيف المواطف ومجتمعو مف خلاؿ تعتبر المشاركة السياس 

التأثير عمى سير العمميات الانتخابية وعمى اتخاذ القرارات السياسية ولعب أدوار فعمية في النظاـ السياسي 
 والحياة السياسية بصفة عامة.

 ارات القائميف عمى السمطة.ىي عممية يمارسيا الأفراد بيدؼ التأثير في قر التعريف الاجرائي: 

 :الطالب الجامعي -5-6
 مرحمة التكويف أو الثانوية المرحمة مف بالانتقاؿ العممية كفاءاتو لو سمحت الذي الشخص ذلؾ ىو 
 ويعتبر يؤىمو لذلؾ، دبموـ أو شيادة، بواسطة الفرعي لتخصصو تبعا الجامعة، إلى العالي الفني أو الميني
 النسبة عدديا يمثؿ إذ أنو الجامعي، التكويف طيمة التربوية العممية في والفاعمة الأساسية، العناصر أحد الطالب
 3الجامعية. المؤسسة في الغالبة

 في متميزا وضعا عمرية تشغؿ فئة" الشباب وأف شباب، أنيـ أساس عمى الطمبة عرفوا وفي تعريؼ آخر 
 عمى يساعدىا وثقافي نفسي ذات بناء تكوف أنيا كما والنشاط، العمؿ عمى وقدرة حيوية ذات وىـ المجتمع، بناء

 4."وتطمعاتو المجتمع تحقيؽ أىداؼ عمى تعمؿ كبيرة، بطاقة والمشاركة والاندماج والتوافؽ التكيؼ
الذكاء  مف بنوع يمتاز بو، الخاصة وحاجاتو ومميزاتو خصائصو لو شاب، الجامعي الطالب: الإجرائي التعريف
 يتمقى العممية بأف شيادتو لو سمحت المجتمع، إلييا يتطمع وأىداؼ طموحات لو العممية، المعارؼ مف ومجموعة

 .راقية عممية مؤسسة في عاليا تعميما
                                                           

(، 2017أفريؿ  17)المركز الديمقراطي العربي، جامعة قسنطينة،  أزمة المشاركة السياسية في الجزائر،نواؿ مغريمي:  -1
 .20ص

، جامعة محمد خيضر، بسكر، نوفمبر 12مجمة العموـ الإنسانية، العدد  إشكالية السياسة وثقافة السمم:لعجاؿ محمد أميف:  -2
 .243، ص2017

(، 1995 البعث، دار قسنطينة، منتوري جامعة )منشورات ،الاجتماعية العموم في المنيجية أسسوآخروف:  دليو فضيؿ -3
 .226ص

عموـ في عمـ اجتماع  هدكتورا ، رسالةالجامعيدور الإذاعة المحمية في نشر الوعي الصحي لدى الطالب شعباني مالؾ:  -4
 .41، ص (.2005/2006التنمية، )قسنطينة: قسـ عمـ الاجتماع، جامعة قسنطينة، 
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 ثالثا: الإجراءات المنيجية لمدراسة:
 .وسيتـ فييا تحديد مجالا الدراسة، وكذا العيّنة، كما سيتـ توضيح المنيج المتبع ومختمؼ الأدوات 

 الدراسة: مجالات -1
تنصب الدراسة الميدانية عمى تحميؿ واقع الميداف الذي يجري فيو البحث، وبما أف أي دراسة ميدانية  

 تتطمب تحديد مجالاتيا المختمفة، مف مجاؿ مكاني وزمني، فيي في دراستنا كالآتي:
الاجتماعية كاف الأجدر بدراستنا أف تكوف ضمف الحيز الجغرافي لكمية العموـ المجال المكاني:  - أ

والإنسانية، بحكـ أف العينة المقصودة مف ىذه الدراسة كانت طمبة قسـ العموـ الإنسانية ذات 
وبما أف ، التخصصيف ) السمعي البصري واتصاؿ تنظيمي( المنتمياف إلى تخصص الإعلاـ والاتصاؿ

في مكانيا التي حالت دوف وقوع مجريات الدراسة الظروؼ التي اعترضتنا )مف وباء وحجر صحي( 
فأجريت الدراسة في موقع الفايسبوؾ مف خلاؿ توزيع استمارة الاستبياف الكترونيا مستيدفيف عمنيا فئة 

 مف الطمبة ذو تخصص إعلاـ واتصاؿ.
، إلى غاية 2019ذه الدراسة مع بداية الثمث الأخير مف سنة بدأ الشروع في انجاز ىالمجال الزمني:  -1-1

 ؿ فترة الانجاز انقسمت ىذه الأخيرة إلى:، وخلا2020نصؼ السنة الموالية 
 2020إلى نياية مارس  2019: استمر البحث فيو طواؿ الفترة الممتدة مف نوفمبر الجانب النظري. 
 شرع فيو ابتداءا مف بداية مارس بتوزيع استمارات الاستبياف إلى غاية نياية شير ماي الجانب الميداني :

 بتفريغ البيانات وتحميميا.
 مجتمع البحث والعينة: -2
يتمثؿ مجتمع البحث في كامؿ الأفراد أو الأحداث أو المشاىدات التي تكوف موضوع  مجتمع الدراسة: -2-1

البحث أو الدراسة، ويتمثؿ ىنا مجتمع البحث الذي نقوـ بدراستو في الطمبة الجامعييف المتمثميف بطمبة 
لما ليـ مف خصائص مشتركة تميزىـ عف  قسـ العموـ الانسانية وبالضبط طمبة الاعلاـ والاتصاؿ،

غيرىـ مف الطمبة لمحصوؿ منيـ عمى أجوبة عف الأسئمة المطروحة، ولموصوؿ إلى المعمومات والحقائؽ 
التي تفي بالغرض النيائي لمدراسة. كذلؾ ارتأينا الحصوؿ عمى أجوبة أكثر دقة وملامسة لمواقع لارتباط 

مفت الرؤى حوؿ استقاء المعمومة باختلاؼ مستوى الوعي ىذا الموضوع وميو إلى التخصص. واف اخت
المعرفي لمطالب الجامعي إلا أف بعض الدراسات والأبحاث العممية أجمعت عمى حقيقة المعمومة مرتبطة 

 ارتباطا شديدا بمستوى الطالب المعرفي وتخصصو.
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ىي عدد محدود مف المفردات يتعامؿ معيا الباحث منيجيا ويسجؿ مف خلاؿ ىذا التعامؿ  :العينة -2-2
البيانات الأولية المطموبة، ويشترط في ىذا العدد أف يكوف ممثلا لمجتمع البحث في الخصائص 

لطبيعة الموضوع المختار لمدراسة استمزـ ذلؾ  انظر . و 1والسمات التي يوصؼ مف خلاليا ىذا المجتمع
قوـ بتحديد العينة بدقة مف عناصر مجتمع البحث وذلؾ لموصوؿ إلى التقديرات التي تتطابؽ مع أف ن

 مجتمع البحث الأصمي.

تخصص سمعي ) ماستر لطمبة قسـ عموـ الإعلاـ والاتصاؿ" عينة قصديةليذا الغرض قمنا باختيار "و    
، وذلؾ لسبب رئيسي ألا  -تبسة–لكمية العموـ الانسانية والاجتماعية جامعة  اتصاؿ تنظيمي( تخصص بصري و 

وىو طغياف المتغيرات الأساسية الإعلامية عمى الموضوع وبالإضافة إلى أنيـ أكثر الطمبة احتكاكا بالبيئة 
 الإعلامية والسياسية عمى حد سواء.

العرضية، أو العينة العمدية، أو العينة النمطية وىي والعينة القصدية تعرؼ بأسماء متعددة مثؿ العينة    
أسماء تشير كميا إلى العينة التي يقوـ الباحث باختيار مفرداتيا بطريقة تحكمية لا مجاؿ فييا لمصدفة بؿ يقوـ 
ىو شخصيا باقتناء المفردات الممثمة أكثر مف غيرىا لما يبحث عنو مف معمومات وبيانات. جاء أساس الاختيار 

ونعني بيذا النوع أي العينة القصدية: الاختيار العمدي والتحكمي أي الاختيار المقصود مف جانب  قصدي
 .2الباحث لعدد مف وحدات المعاينة

لما تخصص اتصاؿ تنظيمي( و لطمبة الماستر )تخصص سمعي بصري،  العينة القصدية وقد اعتمدنا   
إليو ىاتو الفئة اضافة  مستوى التدرج العممي الذي وصمتليـ مف مميزات تميزىـ عف غيرىـ مف الطمبة أوليا 

 لتعرؼ عمى أبعاد وجوانب الدراسة التي ترتبط بمجتمع البحث.اإلى ذلؾ 

طالبا وزعت عمييـ استمارات البحث الكترونيا بسبب الأحداث الواقعة مف  40حيث تضمنت العينة    
 .كامؿ العدد وتـ استرجاع إلا ثلاثوف استمارة وحجر صحي( وبالتالي تعذر عمينا استرجاع كورونا )وباء

 

                                                           
 ، ص(2003ف المطبوعات الجامعية، ، )الجزائر: ديوامناىج البحث العممي في عموم الإعلام والاتصالأحمد بف مرسمي:  -1

203. 
 .204: ص المرجع نفسو -2



 الفصؿ الأوؿ                                                                  إشكالية الدراسة ومنيجيتيا
 

 
18 

 منيج الدراسة: -3
عند القياـ بأي دراسة عممية لابد مف إتباع خطوات فكرية منظمة وعقلانية ىادفة إلى بموغ نتيجة ما،  

 وذلؾ بإتباع منيج معيف يتناسب وطبيعة الدراسة التي سنتطرؽ ليا.
الطريقة الواقعية، التي يستعيف بيا الباحث لمواجية مشكمة وبذلؾ فقد عرّؼ المنيج  بأنو: "الأسموب أو  

، فالمنيج إذف ىو الطريقة المتبعة للإجابة عف الأسئمة التي تثيرىا 1بحثو أو في دراسة لمشكمة موضوع البحث"
إشكالية البحث، كما أف اختياره لا يأتي مف قبيؿ الصدفة أو لميؿ ورغبة الباحث لمنيج دوف آخر، بؿ إف 

الدراسة وأىدافيا ىما المذاف يفرضاف نوع المنيج المناسب، وىذا الاختيار الدقيؽ ىو الذي يعطي  موضوع
 مصداقية وموضوعية أكثر لمنتائج المتوصؿ إلييا.

وبما أف دراستنا تتمحور حوؿ: "دور الدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية لرفع المشاركة السياسية"،  
الشائعة في بحوث الاتصاؿ، والتي تقوـ عمى تفسير الوضع القائـ لمظاىرة  ت الوصفيةالدراسافإنيا تنتمي إلى 

أو لممشكمة مف خلاؿ تحديد ظروفيا وأبعادىا والعلاقة بيف متغيراتيا، بيدؼ الانتياء إلى وصؼ عممي ودقيؽ 
نيج وفؽ ما تتطمبو ومتكامؿ لمظاىرة أو المشكمة التي تقوـ عمى الحقائؽ المرتبطة، فقد حدد ليذه الدراسة م

دراسة أىمية الدعاية الإعلامية في الجانب السياسي، وأثرىا عمى الجميور الناخب، فممقياـ بجمع وجرد كؿ 
الذي يعني:  "المنيج الوصفي"المعمومات المتعمقة بالموضوع، وكذا تشخيص مؤشرات الدراسة استمزـ استخداـ 

عمى الظاىرة المدروسة، مف خلاؿ العناصر المكونة ليا "الطريقة العممية التي تمكف الباحث مف التعرؼ 
والعلاقات السائدة داخميا كما ىي في الحيز الواقعي وضمف ظروفيا الطبيعية غير المصطنعة، مف خلاؿ جمع 

 .2المعمومات والبيانات المحققة لذلؾ"

فقط عف طريؽ  ونظرا لكوف دراستنا لا تتوقؼ عمى وصؼ، جرد وجمع المعمومات المتعمقة بالدراسة 
التكميـ باستخداـ الأساليب الإحصائية، بؿ تتعدى ذلؾ إلى تفسير وتحميؿ البيانات المختمفة ثـ استخلاص 

لموصوؿ إلى تفسيرات كيفية تضاؼ إلى النتائج "التحميل" النتائج العامة، فقد استخدمنا ضمف المنيج الوصفي 
 الخطوات الآتية: في دراستنا فقد اتبعنا ىذا المنيجولتطبيؽ  الكمية.

 .ضبط الإشكالية ابتداءا مف تحديد المشكمة إلى غاية تحديد مفاىيـ الدراسة 
 .جمع معمومات أولية تفيد في اختيار أدوات جمع البيانات، وضبط العينة 

                                                           
 .29(، ص1995، )الجزائر: ديواف المطبوعات الجامعية، مناىج البحث العممي وطرق إعداد البحوثبوحوش،  عمار -1
 .286(، ص2005، )الجزائر: ديواف المطبوعات الجامعية، 2، طمناىج البحث في عموم الإعلام والاتصالأحمد بف مرسمي،  -2
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 .تحديد حجـ ونوع العينة ومواصفتيا وخصائصيا 
 ستبياف.إعداد أدوات جمع البيانات وتصميميا، فيما يخص إعداد استمارة الا 
  جمع البيانات مف مفردات العينة، ثـ تفسير وتحميؿ البيانات عمى ضوء الإشكالية المطروحة

 والأسئمة المصاغة لموصوؿ إلى النتائج العامة.
 أدوات جمع البيانات: -4

دقة أي بحث عممي تتوقؼ إلى حد كبير عمى اختيار الأدوات المناسبة التي تتماشى وطبيعة  إف 
مكانيات الباحث، لمحصوؿ عمى البيانات والمعطيات التي تخدـ أىداؼ الدراسة. والبيانات ىي  الموضوع وا 

المقابمة والملاحظة مجموعة المعمومات التي يتـ الحصوؿ عمييا باستخداـ أدوات البحث العممي، كالاستبياف و 
وطبيعة موضوعنا المدروس تطمب منا الاستعانة بأكثر مف أداة منيجية، وىذا للإلماـ  لخدمة أغراض البحث.

 بالموضوع، وليذا الغرض اعتمدنا عمى الأدوات المنيجية الآتية:
ة العممية تعتبر الملاحظة مف الوسائؿ المنيجية التي يعتمد عمييا في جمع الماد الملاحظة البسيطة: -4-1

والحقائؽ مف مكاف إجراء الدراسة، ذلؾ أف الملاحظة ىي: "مشاىدة الظاىرة محؿ الدراسة عف كثب 
 .1في إطارىا المتميز، ووفقا لظروفيا الطبيعية"

والملاحظة كوسيمة بحثية تتمتع بفوائد كبيرة تميزىا عف الوسائؿ الأخرى، حيث تعطي لمباحث إمكانية،  
وتفاعلات المبحوثيف والاطلاع عمى أنماط وأساليب معيشتيـ، وتتيح لمباحث ملاحظة ملاحظة سموؾ وعلاقات 

الأجواء الطبيعية غير المصطنعة لمجتمع البحث، حيث إف المبحوثيف لا يعرفوف أف سموكيـ وعلاقاتيـ 
دة عف وتفاعلاتيـ تحت الدراسة والفحص، لذا يكوف تصرفيـ طبيعيا وتكوف علاقاتيـ وتفاعلاتيـ سميمة وبعي

 .2التصنع والتكمؼ"
في الاطلاع عمى بعض المعمومات التي لا يمكف الحصوؿ عمييا عف البسيطة وقد أفادتنا الملاحظة 

الدعاية الاعلامية حول موضوع  تقدمّو ما مع الطّمبة بتفاعؿ المتعمقة كالمعموماتطريؽ الأدوات الأخرى، 

 . الانتخابات الرئاسية عبر وسائل الإعلام  المختلفة
يعتبر الاستبياف مف أدوات البحث الشائعة الاستعماؿ في العموـ الإنسانية،  ستمارة الاستبيان:ا -4-2

خاصة في عموـ الإعلاـ والاتصاؿ، حيث يستخدـ في الحصوؿ عمى معمومات دقيقة لا يستطيع 

                                                           
 .214، صالمرجع السابق - 1
 .107( ص1996، )بيروت دار الطميعة، 2، طالعممية لمناىج البحث الاجتماعيالأسس حسف محمد الحسف،  - 2
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ي الباحث ملاحظتيا بنفسو في المجاؿ المبحوث، وقد استخدمنا أسموب الاستبياف كأداة رئيسية ف
البحث كونو: "يساعد الباحث عمى جمع المعمومات مف عينة كبيرة العدد ميما تميزت بالانتشار أو 
التشتت، بالإضافة إلى أف عدـ تدخؿ الباحث في التقرير الذاتي لممبحوثيف أثناء الاستقصاء، ويوفر 

الثبات ودقة كثيرا مف الوقت والجيد ويساعد عمى تصنيؼ البيانات وتبويبيا، مما يرفع مف درجة 
 النتائج".

حوؿ موضوع الدراسة، موجية إلى  بطريقة منيجية معدة أسئمة مجموعة عبارة عف فاستمارة الاستبياف 
تـ فييا  ، وىذه العينة، رغبة في التماس الجدية في الإجابة عنيا مف طرؼ المبحوثيف و عدـ التضييؽ عمييـ

 ثـ الطمبة حسب النوع و السنة الجامعية والتخصص،عينة  تحديد إطار البيانات العامة مف خلاؿ تصنيؼ
 أنواع ثلاثة عمى وقد اعتمدنا عمى أجوبة، وىذا لمحصوؿ المبحوثيف الكترونيا، توزع عمى استمارة في وضعيا

 مف الأسئمة:

أو نعم" "بػ  محددة تكوف الإجابة حيث تنفييا، أو أفكارا لتؤكد إجاباتو الباحث يحدد وفيياالمغمقة:  الأسئمة -
 "."لا

 يكوف الاختيارات، الأوؿ مف فرعيف عمى يحتوي الأسئمة مف النوع ىذاالاختيارية )نصف مفتوحة(:  الأسئمة -
 .برأيو الخاص بالإدلاء لممستجوب الحرية فيو تكوف والثاني محددة اقتراحات

 بالتفصيؿ المضبوطسواء  كيفما أراد الأسئمة عمى للإجابة لممستجوب، الحرية كؿ توفرالمفتوحة:  الأسئمة -
 .الأجوبة عف و وتصوراتو آرائو في إبداء الاختصار الشديد، أو

وفي سبيؿ الحصوؿ عمى المعمومات والآراء مف مجتمع الدراسة، تـ تصميـ استمارة استبياف لقياس آراء  
الجامعي،  في رفع المشاركة السياسية لدى الطالب 2019جميور الطمبة حوؿ دور الدعاية الإعلامية لرئاسيات 

تبسة الذيف ينتموف إلى شعبة العموـ  وقد اعتمدنا استمارة استبياف وزعت عمى المبحوثيف مف طمبة جامعة
 سؤالا مقسمة عمى ثلاثة محاور تجيب عمى تساؤلات الدراسة وىي: 29احتوت استمارة البحث  لقدو. الإنسانية

 لممبحوثيف. غرافيةو البيانات السوسيو ديم: ويتضمف المحور الأول*  
لدى الطالب  2019أىمية الدعاية الاعلامية في الحملات الانتخابية لرئاسيات : ويجيب عف * المحور الثاني

 .الجامعي
بأساليب الدعاية الاعلامية المستخدمة لرفع المشاركة السياسية  ويشتمؿ عمى أسئمة خاصة  :* المحور الثالث

 لدى الطالب الجامعي. 2019لرئاسيات 



 
 الفصل الثاني: 

 في الحملات الانتخابيةالدعاية الاعلامية 
 تمهيد
 الدعاية الاعلاميةماهية : أولا

 التطور التاريخي لمدعاية -1
 الدعاية الإعلامية)أقسام(  نواعأ -2
 وأساليبهااية الإعلامية الناجحة مبادئ الدع -3
 شروط وجود الدعاية الاعلامية والظروف الملائمة لنجاحها -4
 الدعاية الإعلامية وسائل -5
 ةالانتخابي ماهية الحملات ثانيا: 
 نشأة الحملات الانتخابية -1
 أنواع الحملات الانتخابية -2
 والمبادئ التي تحكمها خصائص الحممة الانتخابية -3
 الحممة الانتخابية الدعائية الإعلامية في وسائلال -4
 وفشمها نجاح الحملات الانتخابيةعوامل  -5
 الرئاسية في الجزائرالحملات الانتخابية ثالثا: 
 شروط الترشح للانتخابات الرئاسية في الجزائر -1
 التنظيم القانوني لمحملات الانتخابية في الجزائر -2
 2014، 2001، 2004، 1111الحملات الانتخابية لرئاسيات  -3
 من خلال الدعاية الإعلامية 2011الانتخابية لرئاسيات الحممة  -4
 خلاصة
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 تمهيد:
تحظى الدعاية الإعلامية بمختمؼ أشكاليا باىتماـ كبير، وقد حرصت الدوؿ عمى الاىتماـ بالدعاية  

وأنشأت ليا المؤسسات والمعاىد، كما اىتمت بالمراكز التي تعنى بتدريب الكوادر الدعائية، ولا يخفى أف 
 الدعاية ظاىرة قديمة قدـ الإنساف، وتطورت عبر العصور، واختمفت أساليبيا باختلاؼ أغراضيا وأىدافيا.

والدعاية الإعلامية ىي إحدى الوسائؿ القوية لكسب الناس والتأثير في الرأي العاـ، وقد استفادت مف  
الحاصمة زادت أىميتيا أكثر، ولأف  وسائؿ الإعلاـ والاتصاؿ نظرا لما ليذه الوسائؿ مف تأثير، ومع التطورات

مف يممؾ السمطة يتحكـ في زماـ الأمور، ولما كانت ىذه الأخيرة )السمطة( في يد ذوي النفوذ جعمت مف 
الأمور الدعاية أداة لتحقيؽ الأىداؼ السياسية بالدرجة الأولى بشتى السبؿ، وأضحت وسيمة فعالة تتحكـ في 

مترشح  كؿ صورةلمجميور الناخب وتسويؽ خابات والمشاركة السياسية نسب الانتالسياسية عمى اختلافيا ك
 لتحقيؽ أىدافو واستراتيجياتو السياسية.

 
 أولا: الدعاية الإعلامية

 التطور التاريخي لمدعاية: -1
عرفت الدعاية منذ آلاؼ السنيف، فقد كاف الفراعنة في مصر القديمة الدعاية في العصر القديم:  -أ 

عدوىـ،  لإرىابيتقنوف فنوف الدعاية والإعلاـ، إذ كانوا يجعموف مف طقوسيـ وأعيادىـ الدينية وسيمة 
حيث كانوا يدونوف أخبار حروبيـ عمى جدراف المعابد واليياكؿ لإظيار مدى قوتيـ وجبروتيـ بطريقة 
تثير إعجاب الناس وتضمف كسب ثقتيـ وتأييدىـ، وكاف اليدؼ مف ىذه الدعاية ىو تفخيـ الحكاـ 

 والترويج لحكميـ.
والتي رافقتيا حملات جبارة مف  كما عرفت مصر عبر تاريخيا واحدة مف أكبر الثورات الدينية، 

الدعاية الدينية والدعاية السياسية، ويقصد ىف ثورة الفرعوف )أمنحت الرابع( الذي غير ديانة مصر نحو 
سنة  0261غير اسمو إلى )أخناتوف( وقد كاف ذلؾ في  وعمى إثر ذلؾ الوحدانية مف )آموف( إلى )آتوف(،

 1 ؽ.ـ.

                                                           
 .10، ص(0887، )القاىرة9 دار الفجر لمنشر والتوزيع الدعاية السياسية وتطبيقاتها قديما وحديثا،محمد منير حجاب9  -1
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دعاية، ومف أبرز رجاؿ الدعاية الشاعر "تيرتيس" الذي أليبت وقد عرؼ الإغريؽ القدماء أيضا ال 
قصائده السياسية والوطنية والحربية أىالي اسيرطة، وىناؾ أيضا "ىيرودوت" الذي أرخ للامبراطورية اللاتينية 

 1ومعاركيا مع الفرس.
كما ساىـ أفلاطوف في مجاؿ الدعاية، ففي كتاب "الجميورية" عف الدولة المثالية يمقي بتعميمات  

لمسكاف واليدؼ مف ذلؾ الابقاء عمى ولاء السكاف لنظاـ الحكـ وحكاميـ مف مفصمة عما يجب أف يقاؿ 
لعصور، أما أرسطو الفلاسفة، ويعد افلاطوف أوؿ مف استخدـ الدعاية لخدمة الأغراض السياسية منذ أقدـ ا

فيقدـ في كتاب "البلاغة" أوؿ نص كتابي عف دعاية الإقناع عف طريؽ الحديث والخطابة، ويعتبر ىذا 
 2الكتاب حتى اليوـ دراسة كلاسيكية لمدعاية الكلامية كأسموب فني مف أساليب الدعاية.

ية السياسية، فالنظاـ الذي كاف واذا انتقمنا إلى الامبراطورية الرومانية نجد أمثمة عديدة عف دور الدعا 
معمولا بو في إقامة مواكب واحتفالات الاستقباؿ الرسمية لتكريـ قواد الروماف المنتصريف العائديف مف 
الحروب ومعيـ الأسموب والغنائـ، كانت تقاـ خصيصا مف أجؿ التأثير عمى المواطف الروماني العادي 

بياره بعظمة ومجد دولتو الأـ، كما أف عاد ة عبادة الإمبراطور كانت وسيمة دعائية معتمدة ابتكرىا وا 
 3أغسطس لحصر ولاءات الأمـ والقبائؿ الخاضعة لمحكـ الروماني في نطاؽ محدد ومعروؼ. الإمبراطور
ذا رجعنا إلى تاريخ الجزيرة العربية نجد أف سوؽ عكاظ قد اشتير ببلاغتو الشعرية، حيث كانت   وا 

شعرائيا لمتفاخر بفصاحتيا وبقوتيا وبسالتيا في الحروب التي خاضتيا وذلؾ لمتأثير ترسؿ إليو القبائؿ العربية 
 عمى القبائؿ الأخرى، ويعتبر ىذا وسيمة مف وسائؿ الإعلاـ والدعاية.

قامة البينة  الدعاية في العصر الوسيط: -ب  عندما ظير الإسلاـ اعتمد في نشر دعوتو عمى الإقناع وا 
والدليؿ المعنوي والمادي، واعتمد في نشر الديف مف خلاؿ الدعاة في المساجد، ومف خلاؿ 
الاحتفالات الدينية والاجتماعية، وعمى الشعراء والكتاب والخطباء، وقد استخدمت الدعاية في العصر 

 4لديني والسياسي.الإسلامي بمفيوميا ا
وتزايد استعماليا ليذه ، أما في أوروبا في العصور الوسطى فقد استخدمت الدعاية لأغراض دينية 

الأغراض خلاؿ القرف السابع عشر، وظمت لفترة طويمة جزءا مف نشاط المؤسسات الكاثوليكية التي كاف مف 
خلاؿ "الإرساليات" ورجاؿ التبشير، ومف  أىـ واجباتيا الدعاية مف أجؿ الإيماف، وقد مارست أنشطتيا مف

                                                           
 .18ص مرجع سابق،رياض مزعاش،  -1
 .11، 10ص ص  ،مرجع سابؽ، الدعاية السياسية وتطبيقاتها قديما وحديثامحمد منير حجاب9  -2
 .270، ص(0882، )القاىرة9 الييئة المصرية العامة لمكتاب الرأي العام وتأثره بالإعلام والدعاية،محمد عبد القادر حاتـ9  -3
 .01صمرجع سابق، رياض مزعاش9  -4
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عندما  0512خلاؿ القساوسة لكي يصبحوا مبشريف، ثـ اختمطت الدعاية الدينية بالأغراض السياسية منذ 
أنشأ البابا "ايرباف الثامف" لجنة مجمع الدعاية، والتي كانت تعنى بالمياـ الخارجية لمكنيسة الكاثوليكية، أي 

 1بحار.بالتبشير في ما وراء ال
تغير مفيوـ الدعاية وأصبح عمما قائما بذاتو، ففي الحرب العالمية الدعاية في العصر الحديث:  -ج 

الأولى جرى بأمريكا وبريطانيا الاستخداـ المعاصر لمصطمح الدعاية حينما دعى الرئيس الأمريكي 
ؿ "جوف ديوي، ويمسوف لجنة دعائية ساىـ في عضويتيا كبار المفكريف والمنظريف الأكادمييف أمثا

فالتر لبماف، أدورد بيرنايس"، كذلؾ تأسست في بريطانيا وزارة لمدعاية التي أخذت عمى عاتقيا ميمة 
بعد  وقد ألؼ "فالتر لبماف"تحريض الشعب الأمريكي ضد الألماف ونجحت في ذلؾ نجاحا عظيما، 

والبحوث أف قاـ المفكر الألماني ذلؾ كتابو الشيير "نظرية الديمقراطية" وقد كاف لمثؿ ىذه الدراسات 
"فرديناند تونيس" باصدار كتابو القيـ في نقد الرأي العاـ، ويعد كتاب "الدعاية" لادوارد بيرنايس مف 

 2أىـ الأعماؿ الفكرية فيما بعد الحرب العالمية الأولى.
شابية، غير أف وفي الحرب العالمية الثانية كانت مجالات الدعاية في كمتا الحربيف العالميتيف مت 

مجيودات الدعاية في الحرب العالمية الثانية كانت أكبر في مجاليا، فأصبح اسـ العمميات النفسية الاسـ 
الجديد لمدعاية وبدأ الراديو يمعب دورا رئيسيا في نشر الدعاية عمى عدد كبير مف المستمعيف، وفي فترة 

و( أف تناؿ رضا شعوبيا في القياـ بحرب عدوانية الحرب لثانية استطاعت دوؿ المحور )روما، برليف، طوكي
أولا ثـ تفتيت خصوميا لمحصوؿ عمى النصر، وكاف عمييا أف تدخؿ الخوؼ والرعب في نفوس أعدائيا 
المباشريف، وقد استخدمت الدعاية السوداء بشكؿ واسع النطاؽ قبؿ العمميات الحربية برغـ ما بذؿ مف جيد 

 كبير لإخفائيا.
أف الدعاية ىي العامؿ الحاسـ في العمميات النفسية الحديثة الذي يمكف استخدامو  ويرى الألماف 

ليزيمة العدو بأقؿ قدر مف إراقة الدماء، وقد نسقت وزارة الدعاية الألمانية جميع نشاطات الدعاية وأثرت 
يا وخارجيا، وسيطرت بشكؿ كامؿ عمى كؿ أوجو الحياة الاجتماعية مبمورة الرأي العاـ المطموب في ألمان

الحرب الألمانية التي لا تقير، لقد اكتشؼ وقامت وسائؿ الإعلاـ النازية وىيئاتيا بالمبالغة في وصؼ آلة 
الألماف نقاط الضعؼ النفسية في خصوميـ وتضمف ىذا الضعؼ الخوؼ والرعب مف الحرب، والرأي 

                                                           
 .12مرجع سابؽ، صالدعاية السياسية وتطبيقاتها قديما وحديثا، محمد منير حجاب9  -1
 .144ص (،1115، )الأردف9 عالـ الكتب الحديثةفي الإعلام والدعاية والحرب النفسية، حسف طوالبو9  -2
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لعدوىـ طريقا آخر لتفادي حرب المعارض لمحرب في أوروبا فأخذوا يقدموف متطمباتيـ لخصوميـ موفريف 
 1أخرى مما مكنيـ مف إعادة احتلاؿ أرض الرايف وضـ النمسا وتشيكوسموفايكا بيذا الأسموب.

 0806الحرب العالمية الأولى عمى تطور وازدىار الدعاية منذ الثورة البمشفية عاـ وىكذا عممت  
في الصيف واليند الصينية  0833ية منذ عاـ ، ثـ الحرب العالمية الثانية والثورات الوطن0822وثورة ىتمر 

ف العالـ الثالث، واستمرار الحروب الباردة تعتبر جميعا خطوات في نيضة ومصر والجزائر وغيرىا مف بمدا
 وتطور الدعاية.

وفي العصر الحالي تدعـ تطور وانتشار الدعاية بظيور عدد مف الاكتشافات العممية والثورة  
الاذاعة والتمفزيوف والسينما، وتقدمت وسائؿ الاتصاؿ الجماىيرية تقدما كبيرا لذا التكنولوجية، حيث ظيرت 

تتسابؽ الدوؿ الكبرى لمسيطرة عمى وسائؿ الاتصاؿ والإعلاـ التي ليا التأثير القوي والفعاؿ في الرأي العاـ 
كافة أنحاء العالمي مستخدمة في ذلؾ الأقمار الصناعية لبسط نفوذىا عف طريؽ وسائؿ الاتصاؿ إلى 

 2العالـ.

 )أقسامها(: أنواع الدعاية الإعلامية: -2
فمنيـ مف قسميا تبعا لمصدرىا، ومنيـ مف قسميا وفقا لوظيفتيا لمدعاية أنواع وأشكاؿ متعددة،  

 ومنيـ مف قسميا وفقا لميدؼ منيا، وفيما يمي أىـ التقسيمات9
 نشاطيا إلى خمسة أنواع9تنقسـ الدعاية مف حيث  تقسيم الدعاية من حيث نشاطها: .1

وىي تظـ الأساليب التي تستخدميا الحكومة أو الحزب أو الإدارة، أو جماعة الدعاية السياسية:  -أ 
 الضغط بيدؼ التأثير لتغير سموؾ الجميور وموقفو السياسي.

تي كما أف الدعاية السياسية تكوف مؤثرة فقط عمى ىؤلاء الذيف لدييـ اقتناع جزئي أو كمي بالحقائؽ ال 
تدع ليا الدعاية، بمعنى أف الدعاية السياسية تكوف مؤثرة فقط عندما تكوف تبريرا لمرغبات والمشاعر، أو 
تعبيرا عف مصالح الذيف توجو إلييـ ىذه الدعاية، والدعاية تعطي القوة والاتجاه لمحركات المتتابعة لممشاعر 

 الشعبية، ولكنيا لا تفعؿ الكثير في مجاؿ خمؽ ىذه الحركات.
وىي الدعاية التي تسعى إلى أف تدمج في المجتمع أكبر عدد مف أفراده الدعاية الاجتماعية:  -ب 

 وتوحد سموكيـ بناءا عمى نمط ىذا المجتمع عمى جماعات أخرى.

                                                           
 .031، ص(0872، )القاىرة9 دار المعارؼ الإعلام الدولي،أحمد طاىر9  -1
 .00، 01ص ص مرجع سابق، رياض مزعاش9  -2
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الدعاية الاجتماعية ىي أكثر صعوبة لاستيعابيا مف الدعاية السياسية لأنيا معنية أساسا  وظاىرة 
 الأيديولوجية مف خلاؿ سياقيا الاجتماعي.

وىي تيدؼ إلى تحويؿ الناس مف معتقداتيـ الدينية إلى معتقد آخر، أو الدعاية الدينية:  -ج 
ديف الإسلامي تعرؼ باسـ الدعوة، الديف وىي بالنسبة لنشر الإرشادىـ إلى الالتزاـ بفرائض 

ويعرؼ النشاط الدعائي لمديف المسيحي باسـ التبشير، عمما أف مصطمح )الدعاية( استخدميا 
الرسوؿ عميو الصلاة والسلاـ في إحدى رسائمو لإحدى الشخصيات بقولو )أدعوؾ بالدعية 

 الإسلاـ(.
تيدؼ إضعاؼ الروح المعنوية عند 9 وىي الدعاية التي تنشط أثناء الحرب، وتسالدعاية النفسية -د 

 لخصـ، بتحقيؽ الدعـ والتأييد ليا عند شعوبيا أو عند الشعوب المحايدة ليا.
وىي الإعلاف الذي يسعى فيو الدعائي إلى ترويج سمعة أو خدمة ما تكوف 9 الدعاية التجارية -ه 

 مدفوعة الأجر والمعمف عنيا معروؼ.
 تقسيم الدعاية من حيث أساليبها: .2

وىي الدعاية التي تؤثر في الناس واف كانوا يجيموف أف جية ما تحاوؿ أف الخفية: الدعاية  -أ 
 .تسيطر عمى أفكارىـ سواء كاف ذلؾ يجري بصورة قصدية أـ غير قصدية

ذي توجو إليو الرسالة الدعائية مدركا لحقيقة لوفي ىذه الحالة يكوف الجميور ا: الدعاية العمنية -ب 
الناخبيف في أي حممة انتخابية قمما ينسوف أف اليدؼ الأوؿ خضوعو لتأثيرىا، ومثاؿ ذلؾ أف 

 1لممرشح )القائـ بالدعاية( ىو أف يفوز في الانتخابات.
 تقسيم الدعاية من حيث مصدرها: .3

وتسمى أيضا بالدعاية المكشوفة أو المباشرة، فيي الدعاية الواضحة الشفافة الدعاية البيضاء:  -أ 
مقنعة، فيي تقوـ عمى أسس الحؽ والحرية والمبادئ  والتي يمكف الدفاع عف مضمونيا بحجج

الانسانية كالدعاية لحقوؽ الانساف والحفاظ عمى البيئة ومحاربة الطغياف والقضايا التي تتوقؼ 
فيي دعاية معروفة المصدر محدودة اليدؼ تسعى دائما ، مع قيـ العدؿ والديمقراطية والشرعية

 2الموجية لمتنوير والإعلاـ الصادؽ. إلى خدمة أىداؼ نبيمة وىي تعبر الدعاية

                                                           
 .66، ص(1101، )الاردف9 دار جرير لمنشر والتوزيع الدعاية والارهاب،عبد الرزاؽ محمد الدليمي9  -1
 .211، 188، ص ص (0864، )القاىرة9 مكتبة الأنجمو مصرية الإعلام والاتصال بالجماهير،ابراىيـ اماـ9  -2
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، تقترب مف إشاعات المجيولة المصدر وتقوـ بيا أجيزة المخابرات والعملاء الدعاية السوداء:  -ب 
السريوف، وىذه الدعاية تنمو وتتوالد بطرؽ خفية، وىي تتداخؿ مع حرب الإشاعات والحرب 

 لمستورة أو الدعاية غير المباشرة.النفسية التي تنشط مف خلاؿ الحروب، وتسمى أيضا بالدعاية ا
لا تخشى أف يقؼ الناس عمى مصادرىا الحقيقية ىي دعاية مقنعة وموجية، الدعاية الرمادية:  -ج 

مكف الوقوؼ عمى ولكف في خطابيا وعناصرىا تخفي أمورا غير ذلؾ المعمنة، غير أنو مف الم
الجماعات أو القوى التي تقؼ دافيا وطبيعة ىوذلؾ مف خلاؿ التدقيؽ في أغايتيا الحقيقية، 

 1ورائيا وبالتالي فضحيا والكشؼ عف غايتيا الحقيقية.
 وتقسـ الدعاية وفؽ ىذا التصنيؼ إلى9 تقسيم الدعاية بحسب توقيتها: .4

توجو ضد قوات العدو، وضد شعوب العدو، وضد المناطؽ التي يحتميا  9الدعاية الاستراتيجية - أ
نشد تحقيقيا عمى يالعدو متناسقة مع تخطيط استراتيجي، وتوضع بقصد تكممة نتائج مخططة 

مدى أسابيع أو شيور أو سنوات وتدار ىذه الدعاية دوف أف يكوف ليا تأثير مباشر واضح مرئي 
 ة سيكولوجية يمكف أف تمتد عمى مدى شيور.وغرضيا إجياد العدو بتغييرات نفسي

وتوجو لمستمعيف معينيف تذكر أسمائيـ في الغالبية وتعد وتنفذ لتعضيد  9الدعاية التكتيكية - ب
عمميات القتاؿ المحمية، ليذا يكوف ىدفيا قصير الأجؿ وخلاؿ فترة زمنية محدودة عمى عكس 

 الدعاية الاستراتيجية.
 وتقسـ الدعاية مف حيث وظيفتيا إلى ثلاثة أنواع9 9تقسيم الدعاية من حيث وظيفتها .5

وىي الدعاية التي يقودىا حزب يسعى إلى تحطيـ الحكومة أو تأسيس نظاـ  9الدعاية التحريضية -أ 
جديد، وىي أيضا تسعى إلى تحريض الجماىير لتقبؿ تغييرات جذرية تتبناىا الحكومة، وقد تقوـ 
الحكومة بالدعاية التحريضية لحفز الطاقات وتحريؾ الأمة في حالة الحرب، وكذلؾ عندما تستمـ 

تحتاج إلى متابعة عمميا الثوري، وتحاوؿ الدعاية التحريضية حفز طاقات  افإنيالحكومة السمطة 
 الفرد إلى أقصاىا وىذا النوع مف الدعاية يعمؿ خلاؿ الأزمات أو يقوـ بإثارتيا.

وتيدؼ إلى العمؿ عمى توازف المجتمع وتوحيده وتعزيزه، وليذا فيي أداة  9الدعاية الاندماجية -ب 
تي تستمـ الحكـ في الدوؿ الناشئة حديثة الاستقلاؿ، أو في مفضمة عند الحكومات وخاصة ال

 الدولة التي تكوف مف قوميات مختمفة وأعراؽ مختمفة.

                                                           
 .021، ص ص مرجع سابقعبد المطيؼ حمزة9  -1
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والدعاية الاندماجية أكثر دقة وتعقيدا مف الدعاية التحريضية، لأنيا لا تسعى إلى إثارة مؤقتة  
ا أف تستخدـ التحميلات النفسية ووسائؿ كالدعاية التحريضية بؿ إلى قولبة شاممة لممرء في العمؽ، حيث عميي

 الاتصاؿ الجماىيري وقنوات الاتصاؿ المباشر.
وتدخؿ ضمنيا الدعاية التجارية )الإعلاف( بيدؼ تسويؽ السمع وتدخؿ الدعاية التسويقية:   -ج 

 1مة ضمنيا، والتي تستيدؼ تسويؽ المؤسسات وصورتيا لمجميور.اكذلؾ أنشطة العلاقات الع
 

 :وأساليبهامبادئ الدعاية الإعلامية الناجحة  -3
لقد توصؿ عمماء الاتصاؿ والإعلاـ وعمماء السياسة والمجتمع إلى بادئ الدعاية الناجحة: م -3-1

 أسس لتحقيؽ دعاية ناجحة، ومف أبرز ىذه الأسس والمبادئ العممية كما يمي9
 الدعاية الناجحة ىي التي توجو إلى الأشخاص لا إلى الموضوعات تستدعي المناقشة وأعماؿ  إف

تستيدؼ أخلاقيـ وسموكيـ وتحرؾ مشاعرىـ وعواطفيـ  لمموضوعاتالعقؿ بينما الدعاية الموجية 
 أكثر مما تتطمب أعماؿ العقؿ التفكير.

  دعاية تعرضت لمفشؿ.يجب اخفاء الدعاية وتمويييا حتى لا تبدو واضحة عمى أنيا 
  لى المعرفة الدقيقة بمجريات الأمور كالمغة يجب أف تستند الدعاية إلى معمومات ذات قيمة وا 

 والاتجاىات الثقافية والوطنية.
  ،الدعاية الناجحة تتوجو لمقضايا المعروفة مف الشعب والحديث عنيا بصدؽ وموضوعية )كالبطالة

 الفساد(.التنظيـ، الاحتكارات، الغلاء، الأمف، 
  الدعائيوف أو القائموف عمى تنفيذ الدعاية يجب أف يتمتعوا بحرية الحركة والتنفيذ وعمييـ اتباع

 الخطوات التالية9
 المعرفة بنفسية الجامعة التي توجو إلييا الدعاية. -
 عامؿ الخمؽ والإبداع. -
 تكرار بعض العبارات والأقواؿ القصيرة والمعبرة يعطي نتائج جيدة. -
 الديف9 الاستشياد بحديث نبوي أة آية كريمة يمنح الدعاية مصداقية واستجابة شرعية.عامؿ  -

                                                           
، ار الفكر العربيد)القاىرة9 الجزء الأوؿ، الدعاية والإقناع )الأسس النظرية والنماذج التطبيقية(، عاطؼ عدلي العبد9  -1
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التحريؼ9 أف يعمد مسؤوؿ إلى تصريح أو خبر منسوب لشخص أو دولة مع تعمد تحريؼ بسيط  -
 مما يؤدي إلى نتائج خطيرة عمى الصعيد رد فعؿ الجميور.

 احذؼ الصورة وأخباره أو أي لفظ عنو.عامؿ الحذؼ9 إذا أردت أف ينسى الرأي العاـ زعيما ف -
التلاعب بنسبة الصدؽ والكذب9 المزج بيف الصدؽ والكذب يعتبر مف الميارات الأساسية في  -

 الدعاية بيف الدوؿ.
المبالغة أسموب التضخيـ والتيويؿ9 ىذا الأسموب يستيدؼ فئة تستمع بتناقؿ الأخبار المضخمة،  -

 في زمف العولمة الإعلامي. لكف ىذا الأسموب لـ يعد قابلا لمنجاح
الإيجاز9 أي قميؿ مف الأفكار كثير مف التكرار9 يجب أف يستخدـ الدعاية أفكارا قميمة مع العمؿ  -

 عمى كثرة تكرارىا.
ثارة البمبمة فيما يخص موضوع دعاية الخصـ. -  بث الشائعات وا 
 الحرب النفسية وتحطيـ معنويات المنافسيف. -

  اؾ مجموعة مف الأساليب التي تستخدميا الدعاية ومنيا9ىن أساليب الدعاية الإعلامية: -3-2
9 وىو مف أىـ أساليب الدعاية في الواقع، ومف أىـ أساليب الإعلاف كذلؾ، ومف أسموب التكرار -أ 

أجؿ ىذا لا تكتفي سمعة مف السمع في الإعلاف عف نفسيا بمرة واحدة في الصحؼ أو الإذاعة 
الاعلاف عف نفسيا بكؿ الوسائؿ المتقدمة حتى تطمئف إلى أو التمفزيوف، ولكنيا تأخذ في تكرار 

أف ىذا الإعلاف قد استقر في أذىاف الناس بصورة عميقة وطويمة الأمد، وكذلؾ الدعاية السياسية 
أو الاجتماعية لا غنى ليا مطمقا عف التكرار، فيو وسيمة مف وسائؿ تثبيت المعمومات في عقوؿ 

والتمفزيوف وجميع وسائؿ الإعلاـ المعروفة أف توالي نشر الجماىير، فعمى الصحؼ والإذاعة 
الموضوعات التي تتصؿ بانتصارات الشعب ومؤامرات الاستعمار وحيمو وألاعيبو وعمييا أف تقوـ 

 1بواجب الرد عمى الدعاية السوداء.
ربما تظير المبالغة في الدعاية التجارية أكثر مف غيرىا، وىناؾ نوعاف مف أسموب المبالغة:  -ب 

الاعلانات التجارية أحدىما شرعي ومفيد والآخر وىو المتداوؿ كثيرا في وقتنا الحالي وىو الغير 
 شرعي والضار.

والنوع الأوؿ يتضمف الترويج المباشر لمبضاعة والإعلاف عف توفرىا والحقائؽ المتعمقة بيا، أما النوع  
الثاني مف الدعاية التجارية فيتضمف المزايدة والتنافس عمى جذب المستيمؾ، وكمما زادت الطبيعة التجارية 
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لمعمف مع المنافسة يضفي عمى بضاعتو تنافسية في المجتمع كمما زاد خطر استخداـ الإعلاف والدعاية، لأف ا
 صفات وىمية لا أساس ليا.

ىناؾ طرؽ متعددة تساعد عمى الوصوؿ لعممية التماثؿ أسموب التقمص والتماثل والتقميد:  -ج 
 1 وأىميا وأكثرىا شيوعا ما يمي9

أف تصاغ الأفكار بالمغة التي ينبغي استخداميا حتى لو لزـ الأمر لصياغة الرسالة بالميجة  -
 امية.الع

أف تظير الألفة والمعرفة بالوسط المحيط بالمستمع أو القارئ، أي تستخدـ أحداث محمية  -
 لتوضيح القضية موضع الدعاية مع ضرورة الوضوح والتحديد لبموغ النتيجة المطموبة.

ىي تمؾ الدعاية التي تتقمص  مف أكثر الطرؽ مراوغة واحتيالا وقسوة في بعض الأحياف -
لمذيف توجو ليـ، وتتماثؿ مع خبراتيـ ومخاوفيـ وآماليـ ثـ القياـ بربط ىذا كمو المصالح الحقيقية 

مع الأىداؼ المطموبة مف الدعاية، وتتضمف ىذه الطريقة استغلاؿ براءة الفرد وسرعة تصديقو 
 وسلامة نيتو.

ويظير ذلؾ بوضوح في الإعلاف التجاري أكثر مف  أسموب الاستشهاد بالمصادر الموثوقة بها: -د 
 غيره، إذ يتبع ىذا الأسموب بنجاح كبير.

ىناؾ أسباب وأصوؿ يمكف أف تفسر عمى أساسيا ردود أفعاؿ الناس  أسموب الارتباط الكاذب: -ه 
وسموكياتيـ في مواقؼ وحالات معنية، ويمكف أف يردوا ليا كراىيتيـ أو حبيـ أو خوفيـ نظرا 

 لارتباط ىذا كمو بخبراتيـ في الحياة.
وخطابية مصادر قوية  الجنس والديف بما يتضمف مف رموز وصور وتعبيرات شفويةويعتبر كؿ مف  

ليذا الارتباط الكاذب، كما تعتبر الحروب أيضا فرصا ذىبية لمثؿ ىذا الارتباط، حيث يتفوؽ الخياؿ الحربي 
 عمى الضمير بيف المعمميف الذيف يربطوف بطريقة خبيثة بيف منتجاتيـ والمجيود الحربي.

مشاعر الجميور العاطفية المرتبطة بنجوـ السينما والغناء تؤدي كميا إلى تشويو في التفكير كما أف  
المنطقي، فبناء عمى ىذا التأثر ينتقؿ إعجاب الجميور بالنجوـ إلى إعجاب بما يقولوه النجوـ سواء كاف ما 

 يقولونو يدخؿ ضمف كفاءاتيـ وعمميـ أو لا يدخؿ.
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ويقصد بيذا أف تتصؼ الدعاية بأكبر قدر مف البساطة في أسموب البساطة القابمية لمتصديق:  -و 
صياغة الرسالة الدعائية وفي اليدؼ المطموب، لأف التعقيد في صياغة المادة الدعائية مف بيف 

إلى آثار سمبية. وقد تتخذ الدعاية في سبيؿ البساطة  عوامؿ الممؿ والعزوؼ بؿ وقد تؤدي بذلؾ
يغة البياف أو الميثاؽ أو العيد، كما قد تقدـ عمى شكؿ شعارات مختصرة يسيؿ حفظيا ص

وترديدىا، وقد تغني ىذه الشعارات أو العبارات المختصرة عف الدخوؿ في مجالات سياسية 
 1واقتصادية أو فمسفية لمدفاع عف نظاـ معيف ضد نظاـ آخر.

لات النفسية أىـ ىدؼ يصوب نحوه وجؿ 9 تعتبر الحاأسموب التركيز عمى الحالات النفسية -ز 
الدعاية سياـ دعايتو باعتبار أف الدعاية تخاطب المشاعر أكثر مما تخاطب العقؿ، وباعتبار أف 
العواطؼ أكثر وأسرع تقمبا مف الأفكار وىي السبيؿ الأقرب لإقناع الفرد بتغيير أرائو ومواقفو 

حالات نفسية كثيرة ئمة بالدعاية، وىناؾ حسب الطريقة أو الوجية التي تخطط ليا الييئة القا
يضعيا رجؿ الدعاية كيدؼ أساسي لمتأثير فييا، كونيا أضعؼ المشاعر التي تحمؿ قابمية 
ف كانت تفتقد إلى أدنى شروط المصداقية والموضوعية ومف بيف  للإقناع بأشياء أو أخبار حتى وا 

 2اؽ.ط، التقمص، الاتفاالتعويض، الإسق ،ىذه الحالات9 التبرير
ىناؾ ارتباط وثيؽ بيف فكر المستمع وبيف الكممة ومعناىا، وىذا  أسموب التلاعب بالكممات: -ح 

الارتباط يمثؿ موقفا يأخذ في التشكؿ وفؽ قوة الارتباط بيف الكممة ومعناىا في عقوؿ المستمعيف، 
والعبارات وقد استغؿ رجاؿ الدعاية ىذا الأسموب كؿ الاستغلاؿ، فقاموا بالتلاعب بالكممات 

لإحداث التأثير النفسي والعاطفي المطموب، وتمكنوا عف طريؽ اختيار ذكي لمكممات مف تحويؿ 
 مواقؼ ميؤوس منيا عسكريا إلى مواقؼ موائمة ليـ.

لمدعاية في الواقع أساليب غير مشروعة منيا أسموب التحريؼ  أسموب الكذب والاختلاق: -ط 
 3.والاختلاؽالكذب  والتزييؼ، وأسموب الحذؼ أو البتر وأسموب

وىناؾ أساليب أخرى لمدعاية كأسموب الأناشيد والأغاني وخاصة الأغاني الوطنية والحماسية وأسموب  
الشعارات9 وىي عممية استخداـ الكممات البسيطة والرنانة مف أجؿ التأثير عمى سموؾ الأفراد وأسموب النكتة 

 .الاجتماعيأي عممية استغلاؿ النكتة ذات اليدؼ السياسي أو 
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 :لنجاحها الملائمة والظروف الاعلامية الدعاية وجود شروط -4
 شروط وجود الدعاية: -4-1

 يرى )جاؾ أيموب( أف ىناؾ نوعيف مف الشروط لوجود الدعاية وتحقيقيا9  
 9 وتعني وجود الشروط التالية9الشروط الاجتماعية -أ 

 وجود المجتمع الفردي والمجتمع الجماىيري. -
 وجود الرأي العاـ. -
 وجود وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري. -

 وتتمثؿ الشروط الموضوعية بما يمي9الشروط الموضوعية لمدعاية الشاممة:  -ب 
لا يستطيع الدعائي الوصوؿ إلى الفقير الذي يتمكف  الحاجة إلى مستوى متوسط من المعيشة: -

الحياة ىو مف الحصوؿ عمى الجريدة أو الراديو أو التمفزيوف أو دخوؿ السينما، أي أف المستوى 
ثيرا بالدعائية التحريضية مف الذي يوفر لمناس القدرة لمتعرض لوسائؿ الإعلاـ )الفقراء أكثر تأ

 غيرىـ(.
يحتاج الشخص الذي سيتعرض لمدعاية إلى حد أدنى الثقافة، وىذا يستمزـ  مستوى من الثقافة: -

 شرطا أساسيا يتمثؿ بالتعميـ.
ماىير يسمح بالانتشار والدعاية والمعمومات وتشكؿ 9 إف وجود تعميـ أساسي عند الجالمعمومات -

في الدعاية ولا تيتـ الجماىير بالمشكلات السياسية أو الاقتصادية أو المعمومات عنصرا أساسيا 
الايديولوجيا إلا إذا قامت وسائؿ الإعلاـ بنشر المعمومات عنيا، فالمعمومات تميد الأرضية 

 لمدعاية.
الشرط الأخير ىو ذيوع أساطير وأيديولوجيات في المجتمع والايديولوجيا ىي  الايديولوجية: -

مجموعة مف الأفكار التي يتقبميا الأفراد أو الشعوب بغض النظر مف أصوليـ أو قيميـ، بينما 
 تقوـ الايديولوجيا بتزويد الدعاية بموضوعاتيا ومضامينيا.

 الظروف الملائمة لنجاح الدعاية: -4-2
نو لا بد مف توفر ظروؼ معينة إذا أريد لمدعاية أف تكوف مؤثرة، وىذه الظروؼ أثبتت البحوث أ 

 1ىي9
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ويتحقؽ ىذا الموقؼ عندما لا تكوف ىناؾ معارضة قوية في وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري الاحتكار:  - أ
بالنسبة لنشر القيـ والسياسات والصور العامة، أي أف احتكار وسائؿ الإعلاـ الجماىيري يحدث 

 ب الدعاية المضادة.عند غيا
تظير عممية ايجاد قنوات تسير فييا الاتجاىات  ايجاد القنوات لمجرى الاتجاهات الموجودة فعميا: - ب

لمسبقة بنجاح في الإعلاف التجاري، فالإعلاف يوجو بالدرجة الأولى لوضع السموؾ والاتجاىات 
ىات جديدة أو نماذج سموكية القائمة فعلا في قنوات معينة، إلا أنو نادرا ما يسعى إلى خمؽ اتجا
 مختمفة عف سابقتيا، أي أف الإعلاف يتعمؽ بمواقؼ نفسية بسيطة.

إذا لـ يتحقؽ لمدعاية الجماىيرية الاحتكار وتحديد مسارىا في قنوات  الاتصال المواجهي التكميمي: - ت
تثبت تمؾ الدعاية فعاليتيا إذا قابمت شرطا ثالثا وىو الاتصاؿ المواجيي نفسية مسبقة، فيمكف أف 

الجياز الدعائي المركزي المتمثؿ في توزيع الصحؼ والنشرات،  التكميمي، الذي يعني استكماؿ
صي بيف بالمناقشات المحمية التي تتـ في جماعات صغيرة وعف طريؽ الاتصاؿ المواجيي الشخ

 جماعات الصغيرة.الداعية أو مف يمثمو وال
 

 وسائل الدعاية الإعلامية: -5
 9وىي كالتاليتعتمد الدعاية الجماىيرية عمى وسائؿ أربعة رئيسية، 

كالصحؼ، المجلات، الكتب، النشرات، والمنشورات، إعلانات الحائط الوسائل المطبوعة:  -أ 
بيف أىـ الخصائص التي تتميز بيا الوسائؿ المطبوعة بأنيا الوحيدة بيف وسائؿ  ومف  1والممصقات.

تاحة الفرصة لو لكي يعرض نفسو أكثر  الإعلاـ التي تسمح لممتمقي بالتحكـ في ظرؼ التعرض وا 
 مف مرة عمى الرسالة.

فة إلى كالخطب والأغاني، الأناشيد والتي تستعيف بالراديو، إضاالوسائل المنطوقة والصوتية:  -ب 
الشائعات وحملات اليمس وغيرىا. فالراديو مف أىـ وسائؿ الدعاية لأنو يصؿ إلى نطاؽ واسع، 
خاصة وأنو الوسيمة الملائمة لممجتمعات الفقيرة ماديا وثقافيا، كما أف المستمع للإذاعة لا يبذؿ 

ؼ والمجلات، كما جيدا كبيرا بدنيا وعقميا مقارنة بالجيد الذي يبذلو مف يطالع الكتب ويقرأ الصح
أف الراديو سباؽ إلى إذاعة الأخبار الطارئة والمستجدة واليامة، ولو الأولوية عمى جميع وسائؿ 
الإعلاـ الأخرى مف ىذه الناحية، فعند الأزمات والحروب والكوارث يتطمع الناس إلى الراديو لمعرفة 
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الإذاعة التي لا تروقيـ لأنيا معدة النتيجة، حتى مف أولئؾ الذيف لا يستمعوف في العادة إلى برامج 
 1ملائمة رجؿ الشارع أولا وقبؿ كؿ شيء.

لقد فرضت الصورة نفسيا كوسيمة دعائية بإمكانيا لعب دور فعاؿ في التأثير  الوسائل المرئية: -ج 
التماثيؿ والصور الفوتوغرافية، العالمات والأعلاـ، الرموز  9عمى الأفراد، وأشكاؿ الصورة عديدة منيا

أصبحت الصورة  وغيرىا، وقد الكاريكاتير والرسومات اليزلية، صور القادة الزعماء والشعارات
الوسيمة الأكثر تأثير وفعالية في المجاؿ الدعائي، حيث أف إدراؾ محتواىا ومعناىا يكوف مباشرا ولا 

ي إلى استطاعة الصورة تعويض أي مجيود فكري  وتعويض ا بالإضافةيتطمب أي مجيود فكري، 
 2نص او خطاب، وىي تشكؿ أحسف وسيمة دعائية.

وىي التي تجمع بيف الصوت والصورة مثؿ السينما، التمفزيوف، الوسائل المنطوقة المرئية:  -د 
المسارح، كما تشمؿ الاستعراضات والمواكب والمشاىد، ويكوف التأثير أكبر إذا اجتمعت الصورة 

القوة التأثيرية ليذه الوسائؿ المنطوقة المرئية تفوؽ إف  والصوت في الوسيمة الدعائية المستخدمة.
إلى أدوارىـ المتعددة والمتداخمة منيا الدور  بالإضافةالقوة التأثيرية لأية وسيمة إعلامية أخرى، ف

التثقيفي والدور التعميمي والدور الإعلامي فقد لعبوا دورا بارزا في الدعاية ونجحوا في عرض 
ضافتو الصورة إلى الصوت وقد ف مثلا يفضؿ عف الراديو بإنجد التمفزيو أحداث كثيرة عمى الناس، ف

تجمت أىميتو بصورة جمية في الأحاديث السياسية لقادة الدوؿ والحكومات والزعماء وصناع القرار 
مة، كما يمعب التمفزيوف دورا جوىريا في الدعاية وقادة الرأي في المسائؿ الدولية والإقميمية اليا

لا عف دوره في تحقيؽ التبادؿ الثقافي والحضاري بيف الشعوب والتأثير الياـ عمى التجارية، فض
 تغيير القيـ السائدة والتوجيات المختمفة لممواطنيف.

ذا كانت الوسائؿ المذكورة   قد استخدمت أيضا في أغراض التسمية والترويج والتعميـ والدعاية سابقا وا 
  ستخدـ في أغراض الدعاية السياسية.التجارية والإعلاف، فيي أيضا يمكف أف ت

وقد وينبغي الإشارة إلى أف ىناؾ وسائؿ دعائية أخرى كعقد الاجتماعات والمؤتمرات الصحفية...  
تنشئ بعض الدوؿ مؤسسات ثقافية أو جامعات ومدارس ومكتبات أو معاىد رياضية او خدمات مصرفية أو 

  دعائية مستترة.غيرىا في دوؿ أخرى ليكوف ليذه المؤسسات أغراضا 
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وأخيرا ينبغي اختيار الوسيمة الملائمة حتى تحقؽ الدعاية الغرض المطموب منيا، ما يجب أف تصاغ  
البرامج الدعائية وأف تتنوع بحسب الثقافات والأمزجة والأذواؽ المتباينة لمجميور المستيدؼ عمى اختلاؼ 

 1 أنواعيا وتوجياتيا.

 )الدعاية الانتخابية(ماهية الحملات الانتخابية  ثانيا: 
 نشأة الحملات الانتخابية: -1

واستخداـ أسموب الاقناع ظيرت الحاجة إلى  0325مف عاـ مع بداية ظيور المطبعة ابتداءا  
 الحملات الانتخابية التي يعد ليا تاريخ طويؿ تميز بعدة مراحمو.

انتشار الصحافة وخاصة منيا الشعبية نقمة نوعية في أساس الحملات الانتخابية، فقبؿ ظيور  يمثؿ 
وسائؿ الإعلاـ السمعية والبصرية كانت الحملات الانتخابية تعتمد عمى المتطوعيف وينظموف الاجتماعات 

 لمدعاية لممرشحيف.
الضغط الاجتماعي والػتأثير مع ظيور الاقتراع الشامؿ المباشر ظيرت أشكاؿ جديدة ىي اساليب  

عمى الناخبيف أو المقترعيف، وىكذا ظيرت في و.ـ.أ أولى الاستعراضات الشعبية أو المسيرات تأييدا ليذا 
 المرشح أو ذاؾ.

في النصؼ الثاني مف القرف العشريف ساىـ تقدـ التقنيات بمد الحملات الانتخابية بأدوات جديدة،  
وماتية، عمـ النفس الاجتماعي، وأصبحت ىذه التقنيات مف أىـ الأدوات في استطلاعات الرأي العاـ، المعم

 الحملات الانتخابية.
 يمكف إدراؾ ما يمي9 0841وفي ضوء ممارسات الانتخابات الأمريكية والفرنسية ومنذ عاـ  

إلى إدخاؿ العلاقات العامة كنشاط  بالإضافةالاستخداـ المكثؼ للأساليب الحديثة في النشر  -
وظؼ لأوؿ مرة "جوف كنيدي" في حممتو تقنيات التحميؿ  0851جديد لمحكومة، وفي سنة 

 الاجتماعي السياسي المتطورة لمعرفة اتجاىات الرأي العاـ الشعبي.
فقد ركز "نيكسوف" في حممتو الانتخابية عمى أسموب المخاطبة  0861-0857وبالنسبة لمفترة ما بيف  

عبر شاشات التمفزيوف وكاف ىذا الأسموب أسموبا ناجعا، حيث تمكف "نيكسوف" مف الفوز في ىذه الانتخابات 
يد عمى الاعلاف التجاري في إلى الاعتماد المتزا بالإضافةبمساعدة خبراء مف العلاقات العامة،  0857سنة 

 مجاؿ الحملات الانتخابية.
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 :أنواع الحملات الانتخابية -2
 وتنقسـ إلى ثلاثة أقساـ9

9 تتواصؿ ىذه الحملات مع الناخبيف في الدائرة الانتخابية مف خلاؿ برامج حملات الاتصال المباشر -أ 
يف، وبناء أواصر الثقة الاتصاؿ المباشر التي تعمؿ عمى خمؽ علاقات ودية بيف المرشح والناخب

 والعلاقات المتميزة بيف المرشح والمواطنيف في دائرتو الانتخابية.
9 تحقؽ ىذه الحملات أىداؼ المرشح مف خلاؿ التركيز عمى استخداـ الوسائؿ الحملات الإعلامية  -ب 

الاتصالية العامة لموصوؿ إلى الناخبيف وتتضمف إعداد وتصميـ وتنفيذ المطبوعات الإعلامية 
عداد وتنفيذ الأخبار والبيانات والتصريحات الصحفية وبرامج  كالنشرات والممصقات والكتيبات، وا 

 استخداـ وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري والصحافة والإذاعة والتمفزيوف.
ويتـ فييا توظيؼ تقنية المعمومات والاتصالات في دعـ العممية الانتخابية  9الحملات الإلكترونية  -ج 

إنشاء مواقع الكترونية لمدعاية الانتخابية ومف خلاؿ قوائـ البريد الإلكترونية التي لممرشح مف خلاؿ 
تمعب دورا كبيرا في ايصاؿ رسالة المرشح لمناخبيف، كما دخمت مؤخرا وبصورة مؤثرة جدا مواقع 

 التواصؿ الاجتماعي مثؿ الفايسبوؾ وتويتر واليوتيوب...
 
 تحكمها:والمبادئ لتي  خصائص الحممة الانتخابية -3

 خصائص الحممة الانتخابية: -3-1
تتميز الحممة الانتخابية بعدة خصائص تميزىا عف غيرىا مف الحملات كالحملات التجارية  

 1 والاجتماعية، وىذه الخصائص يمكف حصرىا في ما يمي9
أكبر نسبة مف  9 يعني أنيا ذات نشاط سياسي ىدفيا الحصوؿ عمىذات أهداف سياسية -

 الأصوات والتأثير في نفوس الجماىير.
9 بمعنى أنيا تعتمد عمى وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري الشخصي تستخدم كافة وسائل الاتصال -

 معا.
وذلؾ عف طريؽ استخداـ جميع وسائؿ الاتصاؿ مف أجؿ الوصوؿ إلى أكبر  9كثيفة التغطية -

 عدد ممكف مف الناخبيف في الدائرة الانتخابية المرشح عنيا.

                                                           
،  رسالة الحملات الانتخابية، دراسة مقارنة بين التشريع الجزائري والتشريع الفرنسي، محمد بوفرطاس9 -1 دكتوراه في العموـ
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9 بمعنى أنيا ترسـ الطرؽ المؤدية إلى اليدؼ المراد الوصوؿ إليو وفؽ ذات ادارة منظمة -
لانتخابية وجميور الناخبيف استراتيجيات تعتمد عمى تخطيط مسبؽ مبني عمى دراسة البيئة ا

 وحسف تسيير العنصر الزمني.
ت الحالية مدة لا تكوف خلاؿ زمف مفتوح فقد حددت قوانيف الانتخابا 9ذات مدة زمنية محددة -

 بتحديد موعد انطلاقيا واختتاميا. الحممة الانتخابية
ى حد كبير بما أف الحممة تيدؼ إلى إقناع أكبر عدد مف الناس في أقصر وقت فيي تعتمد إل -

 مف مخاطبة العاطفة دوف إىماؿ الجانب العقمي.
 تعتمد عمى التحميؿ الدقيؽ لمظروؼ المحيطة بالأفراد. -
تعبر عف التيارات الاساسية في المجتمع. لذا فإنو مف العبث استيراد أساليب الحممة في دولة ما،  -

دولة قد لا يصمح عمى وتطبيقيا في دولة اخرى مختمفة عنيا اختلافا كميا، لأف ما يصمح في 
 الإطلاؽ لمخاطبة شعب دولة أخرى تعيش تحت خط الفقر مثلا.

 
 الانتخابية:المبادئ التي تحكم الحممة  -3-2
ليتحقؽ للانتخاب نزاىتو وصدؽ تعبير الناخبيف عف ارادتيـ في اختيار ممثمييـ يقتضي ذلؾ أف  

 ثلاث مبادئ أساسية تتمخص فيما يمي9تمارس الدعاية الانتخابية مف قبؿ المرشحيف للانتخابات وفؽ 
  المساواة بين المرشحين:مبدأ 

يقتضي التنافس المشروع في اختيار أحسف المرشحيف في المجالس المنتخبة وضماف نزاىة  
الانتخابات وصدؽ تعبيرىا عف ارادة الشعب أف تتحقؽ المساواة وتكافؤ الفرص بيف المترشحيف في استخداـ 

رة الابتعاد عف أساليب المحاباة والتمييز الذي يختص بو البعض مف المرشحيف عف وسائؿ الدعاية مع ضرو 
 1غيرىـ أو التأييد الحكومي.

المسموح بيا في عمى القواعد المتعمقة باجراءات ووسائؿ الدعاية يجب أف يييمف مبدأ المساواة لذلؾ  
الترشيحات عف عرض قوائـ المرشحيف القانوف المنظـ للانتخابات، حيث يجب أف تراعى في عممية اشيار 

أو المصقات أو اللافتات، المساواة في تحديد الأماكف المخصصة لذلؾ، وتشرؼ الادارة عمى تحديد ىذه 
 الأماكف.
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كما يجب أف يتحقؽ كذلؾ مبدأ تكافؤ الفرص في استعماؿ وسائؿ الدعاية المسموعة والمرئية  
المحمية وتمكينيـ مف تقديـ برامجيـ لمناخبيف بطريقة  بتخصيص أوقات متساوية لكؿ مرشح للانتخابات

 عادلة.
  الادارية:حياد السمطة مبدأ 

مف المياـ الأساسية لمسمطة الإدارية الإشراؼ عمى العممية الانتخابية ويقع عمى عاتقيا أثناء قياميا  
التأثير عمى أي جية  بيذه الميمة واجب الحياد بيف الأطراؼ المتنافسة، وأف لا تمارس أي تصرؼ مف شأنو

مما يخدـ الجية الأخرى، كما تمتزـ بالحياد التاـ اتجاه وسائؿ الإعلاـ الثقيمة السمعية والبصرية، كذلؾ نجد 
أف أغمب التشريعات الخاصة بالوظيفة العامة في الدولة تمنع الأعواف الإدارييف مف ممارسة أي نشاط أثناء 

 .الحممة الانتخابية لصالح الحزب الحاكـ
حيث يجب عمى كؿ عوف مكمؼ بالعممية الانتخابية أف يمتنع عف كؿ سموؾ أو موقؼ أو عمؿ مف  

أو وسائؿ الإدارة والأملاؾ العمومية شأنو الإساءة إلى نزاىة الاقتراع ومصداقيتو، ويمنع استعماؿ أملاؾ 
 1لفائدة حزب سياسي أو مرشح أو قائمة مترشحيف.

 المستخدمة في الدعاية الانتخابية: شرعية الاجراءات والوسائل مبدأ 
أصبحت لوسائؿ الإعلاـ الحديثة دور لا يستياف بو في عممية الحممة الانتخابية لما تقدمو لممرشحيف  

مف تيسير في عرض برامجيـ، وأفكارىـ في أوساط الييئة الناخبة مف جية، ومف جية أخرى ما تقدمو مف 
ء مف خلاؿ  المناظرات التمفزيونية بيف المترشحيف، ولما تقدمو مف مساعدة في التعريؼ الجيد لمبرامج والآرا

السمعية والمكتوبة فكرة شافية ووافية عف مضموف البرامج، فيما يعجز الناخب عف فيمو عف طريؽ الوسائؿ 
الانتخابية كالممصقات توضحو لو الصورة الحركية، كما لا يمكف انكار دور الوسائؿ التقميدية لمدعاية 

واللافتات والتجمعات والزيارات الميدانية ... إلخ، والتي ما زالت تمعب دورا ىاما نظرا لسيولة استخداميا 
 مقارنة مع الصعوبات التي يتمقاىا المرشح في الوصوؿ إلى أجيزة الإعلاـ الثقيمة.

عمى الناخب، ومما لا شؾ فيو أف ىذه الوسائؿ المستعممة في الدعاية الانتخابية تيدؼ إلى التأثير  
مما يدفع بعض المرشحيف الذيف يفتقدوف إلى عناصر النجاح الحقيقية باستعماؿ بعض الأساليب غير 
الشرعية أو غير الأخلاقية بتزييؼ الرأي العاـ لجميور الناخبيف بيدؼ الوصوؿ إلى السمطة، ومف ثـ فانو 

 2روعة وغير الأخلاقية.يتعيف أف لا تتضمف الدعاية الانتخابية أساليب الدعاية غير المش
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 الحممة الانتخابية: الوسائل الدعائية الإعلامية في -4
الوسائؿ  تمعب وسائؿ الإعلاـ بجميع أنواعيا الدور الفعاؿ في حياة الحممة الانتخابية، ونظرا لتعدد 

وجب عمى المشرع فرض ضماف حسف استعماليا بيف المرشحيف في ذلؾ، مستعممة في الدعاية الانتخابية، ال
 ما يمي9 نجدالوسائؿ الدعائية ىذه ومف بيف أىـ 

تعتبر الممصقات واللافتات مف أىـ الوسائؿ الإشيارية التي يحددىا الممصقات واللافتات الدعائية:  -أ 
نتخابية في الجزائر، ونظرا والمستعممة في عممية الحممة الا 10-01القانوف العضوي للانتخابات 

لأىميتيا ورواجيا فرضت ضوابط كثيرة عمى أماكف تعميؽ الممصقات، عددىا، وأوقات القياـ 
بالتعميؽ، عمى عكس كؿ مف الإشيار الشفوي والمكتوب الذي لـ يترؾ فيو المجاؿ مفتوحا لممترشحيف 

 في الحملات الانتخابية.
ماعات الانتخابية مف بيف الوسائؿ التقميدية المستعممة في يعد عقد الاجتالاجتماعات الانتخابية:  -ب 

الحممة الانتخابية، وقد نص عمييا قانوف الانتخابات وأحاؿ مسألة تنظيميا إلى القانوف المتعمؽ 
بالاجتماعات والتظاىرات العمومية. حيث عرفت الاجتماعات عمى أنيا تجمير مؤقت لأشخاص 

مي وفي مكاف مغمؽ يسيؿ لعموـ الناس الالتحاؽ بو قصد تبادؿ متفؽ عميو ينظـ خارج الطريؽ العمو 
 الأفكار أو الدفاع عف مصالح مشتركة.

ترتبط وسائؿ الإعلاـ المرئية والمسموعة والمقروءة وسائل الإعلام المرئية والمسموعة والمقروءة:  -ج 
الوسائؿ لمتأثير ارتباطا وثيقا بجميور الناخبيف، لذلؾ يعمؿ المترشحوف والأحزاب عمى توظيؼ ىذه 

حيث تعتبر وسائؿ الإعلاـ الحديث مف أىـ  عمى الرأي العاـ ومحاولة استمالتو لمتصويت لصالحو.
نظرا لكثرة و وسائؿ الاتصاؿ الجماىيري في الحملات الانتخابية نظرا لتأثيرىا الواسع عمى الناخبيف 

 انتشارىا وسيولة الاتصاؿ بواسطتيا.
 :وفشمها الحملات الانتخابية عوامل نجاح -5

تبرز فاعمية الحممة الانتخابية في استخداـ وسائؿ وأساليب تخدـ أىدافيا بما يساعد عوامل نجاحها:  - أ
عمى التأثير في جماىيرىا، ورغـ أف الوسائؿ والأساليب تمثؿ عاملا رئيسيا ومؤثرا في نجاح 

 .تتحكـ في نجاحياالحملات الانتخابية أو فشميا إلا أنو ىناؾ عوامؿ أخرى 
 1نذكر منيا9و تتعدد عوامؿ نجاح الحملات الانتخابية 
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الإعداد المسبؽ لمحممة عف طريؽ القياـ بكافة الدراسات الأولية اللازمة لبناء قاعدة معمومات  -
عف الحممة الانتخابية مف حيث ظروفيا الاجتماعية والاقتصادية والسياسية، واحتياجاتيا الفعمية 

وقادة الرأي والشخصيات المؤثرة والمرشحيف السابقيف وبرامجيـ الانتخابية وعف ومشاكميا 
 المرشحيف المنافسيف وكافة المعمومات الضرورية لمتخطيط العممي لمحملات الانتخابية.

المتابعة المستمرة لمحممة الانتخابية أثناء التنفيذ وتوفير المزيد مف المعمومات الجديدة كؿ يوـ  -
شكلات ووقائع وتغيرات في توجيات الرأي العاـ للاستفادة منيا عند ادخاؿ أية عما يجد مف م

 تعديلات مف الحممة.
 تجنيد وحشد كافة الامكانيات المتاحة لممترشحيف وحسف الاستفادة منيا. -
الإلتزاـ بالموضوعية في فيـ وفي تحميؿ وعرض المعمومات والبيانات حتى يمكف الاستفادة منيا  -

 دوف تحيز.
  أما عف عوامؿ فشؿ الحملات الانتخابية فتظير في النقاط التالية99 مل فشمهاعوا - ب

 عدـ الاىتماـ بالدراسة المسبقة عف المقاطعة الانتخابية والحملات السابقة. -
 قمة البيانات والمعمومات الصحية المتاحة. -
 عدـ الاستعانة بالخبراء، والأخصائييف في التخطيط لمحملات الانتخابية. -
 عدـ وجود الضمانات الكافية لمتأكد مف مناسبة وسلامة ودقة التخطيط لمحملات الانتخابية. -
 تضارب المواقؼ بيف المرشح ومعاونيو. -
 عدـ وضوح الرؤية بالنسبة لمشعار والرسالة الانتخابية والقضايا الأساسية بالبرنامج الانتخابي. -
وعود والتوقعات دوف اساس عممي ودوف الابتعاد عف الموضوعية والاتجاه نحو الاسراؼ في ال -

 القدرة عمى التنفيذ.
عدـ التعاوف بيف المرشحيف والأحزاب والتيارات السياسية المختمفة لتنمية الوعي بالمشاركة  -

 السياسية لدى الموظفيف غير المشاركيف أصلا في عممية الانتخابات.
ؿ، تتراوح أىميتيا مف مجاؿ لآخر، لذا يبقى نجاح الحملات الانتخابية أو فشميا مرىونا بعدة عوام 

 1عمى القائـ بالحملات الانتخابية أف يراعي ىذه العوامؿ لتجنب ما مف شأنو أف يؤدي إلى فشؿ الحممة.
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 رفي الجزائالرئاسية الحملات الانتخابية ثالثا: 
الحممة الانتخابية كفعؿ ديمقراطي لـ تبرز لموجود في الجزائر إلا بعد الشروع في الاصلاحات التي  

لى غاية قياـ تمؾ  0851تمت عمى مستوى النظاـ السياسي الجزائري، إّ أف ىذا الأخير منذ الاستقلاؿ عاـ  وا 
ي منافسة سياسية أو نقد لمقرار والرفض التاـ والمطمؽ لأ وشخصنتوالإصلاحات اتسـ بظاىرة التفرد بالحكـ 

 -خاصة غداة الاستقلاؿ–السياسي، وقد كانت الأسباب التي تظيرىا القيادة السياسية كتفسير ليذا الوضع 
 ىو وعييا بدورىا الثوري الذي تقوـ بو باسـ المجموعة الوطنية ومصمحة الشعب.

 شروط الترشح للانتخابات الرئاسية في الجزائر: -1
البالغة التي يكتسبيا منصب الرئاسة، فإف حؽ الترشح ليذا المنصب لا بد أف تفرض نظرا للأىمية  

عميو مف الشروط والضوابط ما يتناسب مع ذلؾ، وعميو فقد تولى المؤسس الدستوري وضع الشروط المطموبة 
 لذلؾ، ولـ يرد في قانوف الانتخابات إلا الضوابط والشروط الجانبية.

 وتتمثؿ ىذه الشروط فيما يمي9 للانتخابات الرئاسية:الشروط الموضوعية لمترشح  - أ
 9 يشترط لمترشح لمنصب رئاسة الجميورية التمتع الجنسية الجزائرية الأصمية فقط، وأف شرط الجنسية

لا يكوف المرشح قد تجنس بجنسية أجنبية، ويفيـ مف ىذا أنو يستبعد المواطنيف الذيف يحمموف جنسية 
مموف أكثر مف جنسية وحتى الذيف سبؽ ليـ وأف تجنسوا بجنسيات أخرى جزائرية مكتسبة أو الذيف يح

وتخمو عنيا أو فقدوىا، أي لا يترشح لمرئاسيات إلا مف كاف يحمؿ الجنسية الجزائرية الأصمية فقط 
طواؿ حياتو، وقد فرض المشرع ىذا الشرط بكؿ ىذه الصرامة لضماف الولاء، بؿ وذىب المشرع إلى 

 1طو الجنسية الجزائرية فقط لزوج المرشح والجنسية الجزائرية الأصمية لوالديو.أبعد مف ذلؾ باشترا
 9 اشترط المشرع أف تكوف ديانة مف يترشح لمرئاسة الإسلاـ، وىذا يعد تطبيقا لاعتبار شرط الدين

 2الاسلاـ ديف الدوؿ، فلا يعقؿ أف يكوف ديف الدولة الاسلاـ ومف يتولى الرئاسة بديانة مغايرة.
  سنة كاممة يوـ الانتخاب كحد أدنى لمترشح للانتخابات الرئاسية،  31يشترط بموغ سف  9السنشرط

باعتبارىا سنا ملائما ليكوف المرشح متمتعا بالقدرة والخبرة السياسية اللازمة لتحمؿ أعباء المنصب، 
لقدرة عمى ولـ يحدد المشرع سنا أقصى لمترشح بالرغـ مف حساسية المنصب وارتباط التقدـ بالسف با

                                                           
دكتوراه في القانوف العاـ، كمية الحقوؽ والعموـ السياسية، رسالة نظام الانتخابات الرئاسية في الجزائر، بف مالؾ بشير9  -1

 .315، ص1101/1100جامعة ابي بكر بمقايد تممساف، 
مجمة الباحث لمدراسات الأكاديمية، كمية الحقوؽ  مبدأ حرية الترشح للانتخابات الرئاسية في الجزائر،بوزيد بف محمود9  -2

 .185، ص 1104، 15لخضر باتنة، العدد والعموـ السياسية، الصادرة عف جامعة الحاج 
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تولي المياـ، ولعمو حد نوعا ما مف خطورة ىذا الاغفاؿ بطمب شيادة طبية تسمـ لممرشح مف طرؼ 
 أطباء محمفيف ضمف مرفقات التصريح بالترشح.

 ىذا الشرط يقتضي توافره في كؿ المرشحيف للانتخابات  9شرط التمتع بالحقوق المدنية السياسية
 أولى أف تشترط في المترشح لرئاسة الجميورية. بكؿ أصنافيا وفي الناخبيف، فمف باب

 يشترط في المرشح للانتخابات الرئاسية أف يكوف مقيما بشكؿ دائـ بالجزائر دوف سواىا  9شرط الإقامة
سنوات عمى الأقؿ قبؿ ايداع الترشح، يختمؼ حوؿ اليدؼ مف سف ىذا الشرط في الدستور  01لمدة 

 44لمتعمقة بالحقوؽ والحريات المنصوص عنيا في المادة نظرا لتناقضو مع المبادئ الدستورية ا
 والتي مف بينيا حؽ اختيار الموطف والدخوؿ والخروج مف تراب الوطف.

  ويكوف ىذا التصريح بالممتمكات العقارية والمنقولة داخؿ الوطف  9التصريح العمني بالممتمكاتشرط
وخارجو في جريدتيف وطنيتيف تكوف احداىما بالمغة الوطنية وذلؾ قبؿ ايداع التصريح بالترشح، وذلؾ 

 لضماف الشفافية وحماية الممتمكات العمومية وصوف نزاىة الأشخاص المرشحيف.
 ىذه  9اسيات المنصوص عميها في قانون الانتخاباتالشروط الموضوعية الأخرى لمترشح لمرئ

مف قانوف  028الشروط مستخمصة مف الوثائؽ المطموبة لترفؽ مع التصريح بالترشح استنادا لممادة 
الانتخابات وىي أف يكوف ناخبا لتضمف الممؼ المرفؽ نسخة مف بطاقة الناخب، والتمتع بالسلامة 

شح شيادة طبية مسممة مف طرؼ أطباء محمفيف، حدد نظرا لتضمف ممؼ التر العقمية والبدينة 
المجمس الدستوري مضمونيا بأف توضح تمتع المرشح بقواه العقمية والبدنية، تأدية الخدمة الوطنية أو 

 1الإعفاء منيا.
 وتتمثؿ ىذه الشروط فيما يمي9الشروط الشكمية لمترشح للانتخابات الرئاسية:  - ب

  :الترشح، إذ يتوجب أف يدعـ المرشح بتوقيعات إما بتقديـ قائمة وىذا لضماف جدية شرط التزكية
توقيع فردي لأعضاء منتخبيف في مجالس شعبية محمية أو برلمانية  511تتضمف عمى الأقؿ 

توقيع فردي لناخبيف  51111ولاية عمى الأقؿ، أو تقديـ قائمة تتضمف عمى الأقؿ  14موزعيف عمى 
 توقيع. 0411ى أف لا تقؿ حصة كؿ ولاية عف ولاية عمى الأقؿ عم 14موزعيف عمى 

  :يداع تصريح الترشح مرفقا بالممؼ المطموب وفقا لممادة ويكوف بإشرط التصريح الشخصي بالترشح
 مف قانوف الانتخابات الجزائري، خلاؿ الآجاؿ المحددة للإيداع أماـ المجمس الدستوري. 028
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 :و الدستور فانو لا يمكف تجديد انتخاب رئيس حسب ما ينص عمي شرط عدم انتفاء امكانية الترشح
احدة، بمعنى أنو لا يمكف الترشح لأكثر مف عيدتيف لممرشح، كما لا يمكف لمف الجميورية إلا مرة و 

 1 يتولى منصب رئاسة الدولة الترشح للانتخابات الرئاسية المعاصرة لتقمده المنصب.
 

 :التنظيم القانوني لمحملات الانتخابية في الجزائر -2
تخضع الحممة الانتخابية في الجزائر لمجموعة مف القواعد التي تضمف شفافيتيا ونزاىتيا، فيي تفتتح  

يوما، وفي حالة ما إذا  08يوما قبؿ تاريخ الاقتراع وتنتيي قبؿ يوميف مف ىذا التاريخ، وبذلؾ تدوـ  10في 
تراع وتنتيي قبؿ يوميف مف تاريخ بدء يوما مف تاريخ الاق 01تبدأ قبؿ  فإنياكاف ىناؾ دورتاف للانتخابات 
 أياـ، وليس ليا أف تكوف بأي حاؿ خارج ىذه الآجاؿ المحددة. 01الانتخاب وبذلؾ تكوف مدتيا 

تتجسد نشاطات ىذه الحممة في القياـ بالتجمعات الانتخابية وتنظيـ الإشيار عبر وسائؿ الإعلاـ  
 والممصقات وتوزيع المناشير.

تنظيميا في الأماكف المغمقة ليسيؿ التحاؽ المواطنيف بيا، وتخضع لمتصريح  التجمعات فينبغيأما  
المسبؽ الذي يقدـ ثلاثة أياـ كاممة قبؿ تاريخ التجمع، وأما فيما يخص الممصقات فينبغي تعميقيا في الأماكف 

لى غاية الساعة ا لخامسة المسموح بيا والمخصصة ليذا الغرض وذلؾ بداية مف الساعة السابعة صباحا وا 
مساءا. لكف المسألة التي تكتسي شيئا مف الحساسية ضمف نشاطات الحممة ىي استعماؿ وسائؿ الإعلاـ 
المرئية والمسموعة التي لـ تزؿ ممكا لمدولة، فرغـ كوف القانوف الانتخابي ينص عمى استفادة كؿ مرشح مف 

إلا أنو لـ يوفر أية ضمانات مجاؿ عادؿ في ىذه الوسائؿ بحيث تكوف الحصص الممنوحة ليـ متساوية 
لتحقيؽ ذلؾ باستثناء المجنة الوطنية المستقمة لمراقبة الانتخابات التي يمكنيا التدخؿ لدى الييئات المعنية 

 عندما تلاحظ أي إخلاؿ بيذا المبدأ.
 ومع ذلؾ لـ تخؿ أي حممة انتخابية مف تجاوز ليذا المبدأ مثمما اشتكى المرشحوف في كؿ مرة. 
 9 يمنع طيمة الحممة الانتخابية عمى كؿ مرشح9الحممة محضورات 

استعماؿ اماكف العبادة ومؤسسات التعميـ المختمفة ومراكز التكويف الميني لأغراض الدعاية  -
 الانتخابية.

 القياـ بأي سموؾ أو موقؼ غير مشروع أو مييف أو غير قانوني أو لا أخلاقي. -
 استعماؿ رموز الدولة. -
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نبية، رغـ ما لوحظ مف استعماؿ لمغة الفرنسية أثناء الحملات الانتخابية استعماؿ المغات الأج -
، كما أف الدولة قامت بتمويؿ الموحات الإشيارية 1113، 0888، 0884الرئاسية لأعواـ 

المكتوبة بالمغة الفرنسية، وقامت كذلؾ بنشر برامج المرشحيف بالمغة الفرنسية سواء في الصحافة 
 و.المكتوبة أو في الرادي

  :مف القانوف الانتخابي مبمغ الحد الأعمى لمصاريؼ  076حددت المادة تمويل الحممة الانتخابية
الحممة، بحيث لا ينبغي أف تتجاوز خمسة عشر مميوف دينار في الدور الأوؿ ومبمغ عشريف مميوف 

 منو عمى أف تمويؿ ىذه الحممة يتـ بواسطة9 074دينار في الدور الثاني. ونصت المادة 
 مساىمة الأحزاب السياسية. -
 مداخيؿ المرشح -
 مساعدة محتممة مف الدولة تقدـ عمى أساس الإنصاؼ. -
وفي ىذا الإطار يقدـ المرشح عف طريؽ محاسب خبير أو معتمد تصريحا بحساب حممتو إلى  

حدد المجمس الدستوري الذي يتولى نشره في الجريدة الرسمية في الشير الموالي لانقضاء أجؿ التصريح الم
 بشيريف بعد تاريخ الدور الأوؿ للانتخاب.

وكضماف لممساواة بيف المرشحيف في التمويؿ تتولى الدولة تسديد النفقات الحقيقية للانتخابات  
حيف يتحصؿ المرشح  %11ميما كانت الأصوات المحصمة لممرشح، وتساىـ بػػػ  %01الرئاسية في حدود 

مف النفقات حيف يتحصؿ المرشح عمى أكثر مف  %21مف الأصوات، وتساىـ بػػػ  %01عمى أكثر مف 
 1 ، وتشمؿ مساعداتيا لممرشحيف التكفؿ بالنفقات المرتبطة بػػػ11%9

 طبع وثائؽ الحممة )ممصقات ووثائؽ أخرى( -
 نفقات النشر في الصحافة العمومية. -
 وضع القاعات العمومية لإجراء التجمعات مجانا. -
الحممة الانتخابية مف التأثير الأجنبي والمحافظة عمى نزاىتيا يمنع القانوف الانتخابي ولحماية  

منو تمقي أي مساىمة مالية بطريقة مباشرة أو غير مباشرة مف قبؿ أية دولة أجنبية أو  075بموجب المادة 
سنة إلى  منو عمى عقوبة بالحبس مف 130أي شخص طبيعي أو معنوي مف جنسية أجنبية، وتنص المادة 

 خمس سنوات وغرامة مالية مف خمسمائة إلى خمسة آلاؼ دج لكؿ مف يتمقى تمويلا أجنبيا.
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  الانتخابات: الوطنية السياسية لمراقبةالمجنة 
 0884أنشئت لأوؿ مرة بأمر مف الرئيس اليميف زرواؿ في أوؿ انتخابات تعددية عرفتيا الجزائر عاـ  

 حياد الإدارة في كؿ مراحؿ العممية الانتخابية. مف أجؿ ضماف تطبيؽ القانوف وتحقيؽ
 16/11/1113المؤرخ في  13/10وىي ىيئة وطنية وسياسية مؤقتة تضـ وفؽ المرسوـ الرئاسي  

ممثميف عف الأحزاب السياسية والمرشحيف للانتخابات، إذ تعمؿ عمى ضماف مساواة المرشحيف أثناء الحممة 
مية في وسائؿ الإعلاـ العمومية عمييـ وضماف مساواة تغطية مف خلاؿ التوزيع المنصؼ لمحصص الإعلا

نشاطاتيـ المرتبطة بالحممة مف حيث الحجـ الزمني لمتغطية. كما تراقب تدخلات ىؤلاء المرشحيف وتنبييـ 
 في حالة التجاوز أو المبالغة أو المساس بسمعة الأشخاص ورموز الدولة.

إلى جانب المجنة الوطنية السياسية لمراقبة الانتخابات، إذ  وفي الإمكاف دعوة مراقبيف دولييف يعمموف 
باستطاعتيـ الحضور إلى مكاتب الاقتراع وأماكف تنظيـ الحممة الانتخابية وعقد المقاءات مع المرشحيف أو 
ممثمييـ، ومع كؿ وسائؿ الإعلاـ للإطلاع عمى سير العممية الانتخابية وبالتالي الإشياد عمى مصداقيتيا 

 1تيا.وشفافي
 

 :2014، 2001، 2004، 1111الحملات الانتخابية لرئاسيات لمحة عن  -3
جزءا مف يمثؿ الجانب القانوني المرتبط بتنظيـ نشاط العممية الانتخابية بما فييا الحملات الانتخابية  

إذا كاف يمنح العممية الانتخابية ما زائر وىو جزء ميـ مف حيث المبدأ خاصة واقع ىذه الحملات في الج
يضمف نزاىتيا وشفافيتيا ما يوحي بالتزاـ معايير الممارسة الديمقراطية، لكف حقيقة ىذا الإلتزاـ لا تتضح إلا 

وعميو سنحاوؿ بشيء مف العرض والتحميؿ أف تناوؿ بعض الحملات لبعض مف خلاؿ الأفعاؿ والممارسات. 
ر، وقد اخترنا الرئاسية منيا ما دمنا معنييف في ىذه الدراسة بواحدة منيا، كما المحطات الانتخابية في الجزائ

أف الانتخابات الرئاسية عموما أىـ مف غيرىا كونيا تتعمؽ باختيار أعمى سمطة في البلاد وفؽ الدستور 
 الجزائري.

 :1111الانتخابية لرئاسيات  الحممة -أ 
وفاز فييا اليميف زرواؿ بأكثر  0884التي جرت في نوفمبر بعد الانتخابات الرئاسية التعددية الأولى  

مف الأصوات، فاجأ الرئيس زرواؿ الجميع بقراره الانسحاب مف الحياة السياسية قبؿ نياية عيدتو  %51مف 
وسط عدـ الاقتناع بالأسباب التي قدميا داعيا إلى انتخابات رئاسية مسبقة، حيث بحث بعدىا مع الأحزاب 
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مرشحا أجاز  05نتخابات نزيية تضمف التداوؿ عمى السمطة وتقدـ إلى ىذه الانتخابات أفضؿ السبؿ لا
 91المجمس الدستوري سبعة منيـ وىـ

 عبد العزيز بوتفميقة )وزير سابؽ( -
 مولود حمروش )رئيس حكومة سابؽ( -
 مقداد سيفي )رئيس حكومة سابؽ( -
 أحمد طالب الإبراىيمي )وزير سابؽ( -
 ة القوى الاشتراكية(حسيف آيت أحمد )زعيـ جبي -
 يوسؼ الخطيب )مستشار رئاسي سابؽ( -
 آف ذلؾ(–سعد جاب الله عبد الله )رئيس حركة الإصلاح الوطني  -
أىـ ما يميز ىذه الانتخابات مقاطعة بعض الأحزاب والتحالفات الانتخابية التي مف بينيا تكتؿ  

مجموعة القوى الوطنية وتضـ ستة أحزاب لتدعيـ مولود حمروش، والتكتؿ المتكوف مف أربعة أحزاب )حمس، 
ساندة مف سمي بمرشح النيضة، جبية التحرير، الأرندي( بالإضافة إلى تنظيمات المجتمع المدني لتدعيـ وم

الإجماع عبد العزيز بوتفميقة. ولإنجاح ىذه الانتخابات قدـ الرئيس زرواؿ ضمانات للأحزاب وتـ انشاء المجنة 
 الوطنية السياسية لمراقبة الانتخابات كما أعمف الجيش موقفو في افتتاحية مجمة الجيش بعدـ التدخؿ.

د انتباه المواطنيف واستمالتيـ عبر طرؽ واشكاؿ حرص المرشحوف خلاؿ حملاتيـ الانتخابية عمى ش 
والسير في الشوارع، وقد غمب عمى مواضيعيـ متعددة تمثمت في التجمعات الشعبية والزيارات الميدانية 

وخطبيـ الجانب السياسي، إذ ركزوا عمى موضوع استرجاع السمـ والمصالحة الوطنية مف خلاؿ الحؿ 
ائر، أما الميدانييف الاقتصادي والاجتماعي فتـ تناولو مف طرؼ المرشحيف السياسي للأزمة التي تعرفيا الجز 

والتيميش والبطالة، وكاف المستيدؼ المباشر مف جؿ ىذه   بالتطرؽ لمواضيع كمحاربة الفقر والحقرة
المواضيع ىو شريحة الشباب الذي وعدوه بالنظر في مدة الخدمة الوطنية بيف مقمص ليا وممغ ليا تماما، ولـ 
يفوت المتنافسوف الفرصة للإشادة بدور المرأة في المجتمع وضرورة ترقيتيا ورفع الغبف عنيا مثمما ذىب إليو 

 كؿ مف يوسؼ الخطيب وعبد العزيز بوتفميقة.
لكف الملاحظ في ىذه الحممة )وسائر الحملات( ابداء بعض المرشحيف تخوفيـ مف إمكانية التزوير  

الإبراىيمي، جاب الله، ودعوتيـ إلى المشاركة الشعبية الواسعة والتنديد  وخاصة منيـ9 آيت أحمد، حمروش،
بانحياز الإدارة ووسائؿ الإعلاـ العمومية إلى مرشح بعينو )يعنوف بو المرشح الحر9 عبد العزيز بوتفميقة(. 
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لؾ عشية عف انسحابيـ مف السباؽ الرئاسي وذ -دوف بوتفميقة–وتفاقـ الأمر إلى أف أعمف المرشحوف الستة 
 بداية الانتخابات، وعمموا قراراىـ بوجود تجاوزات وخروقات اكتنفت العممية الانتخابية بداية مف جمع التوقيعات
ومرورا بالمجاف المستقمة لمراقبة الانتخابات وأثناء الحممة الانتخابية، مف بينيا كما ذكرنا تحيز الإدارة 

عاقة عمؿ ممثمييـ بمتابعة المكاتب  الخاصة والمتنقمة. والإعلاـ وا 
 1وييمنا أف نعرض النتائج التي أفرزتيا9 04/13/0888تـ إجراء ىذه الانتخابات في موعدىا يوـ9  

 .%51.14نسبة المشاركة9  -
  962.68عبد العزيز بوتفميقة% 
  901.24الابراىيمي% 
  92.84جاب الله% 
  92.07آيت أحمد% 
  92.8حمروش% 
  91.13مقداد سيفي% 
 0.11الخطيب9  يوسؼ% 

 :2004الانتخابية لرئاسيات  الحممة -ب 
تميزت ىذه الانتخابات عف سابقتيا بأنيا جرت في ظروؼ آمنة وحسنة مع استقرار لموضع السياسي  

إلى حد ما، ما سمح بنوع مف الحركية السياسية ولكنيا في الآف نفسو بداية لغياب المرشحيف مف الوزف 
مرشح قبؿ منيـ المجمس الدستوري ستة  34، وقد ترشح فييا حوالي 0888برئاسيات السياسي الثقيؿ مقارنة 

 ( ىـ59)
 عبد العزيز بوتفميقة9 مرشح حر -
 عمي بف فميس9 عف جبية التحرير الوطني -
 سعد عبد الله جاب الله9 عف حركة الإصلاح الوطني -
 لويزة حنوف9 عف حزب العماؿ -
 43عمي فوزي رباعيف9 عف حزب عصر  -
 ي9 عف التجمع مف أجؿ الثقافة والديمقراطيةسعيد سعد -
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 وأبرز مف تـ إقصاؤىـ9
 أحمد طالب الابراىيمي -
 موسى تواتي9 عف الجبية الوطنية -
 سيد أحمد غزالي9 رئيس حكومة سابؽ. -
في ىذه الانتخابات إدخاؿ تعديلات عمى النظاـ الانتخابي بما يضمف نزاىة الاقتراع وأعمف  تـ 

الجيش حياده وقبولو بالفائز أيا يكف وألغي التصويت في الثكنات، كما حضر مراقبوف دوليوف إلى جانب 
 المجنة الوطنية السياسية لمراقبة الانتخابات.

فقد لاحظ بعض المراقبيف جممة مف الأمور مثؿ9 تطور أسموب أما فيما يتعمؽ بالحممة الانتخابية  
الخطاب السياسي وتراجع النظرة الإقصائية والاستئصالية واعتماد أسموب نقدي ميذب إلى حد كبير، عمما أف 

 1المرشحيف ينتموف إلى تيارات سياسية وايديولوجية متضاربة، وجاءت أولويات ىذه الحممة وفؽ الآتي9
 نية والقضاء عمى الإرىاب في مقدمة ما ينبغي معالجتو.المصالحة الوط -
 أزمة منطقة القبائؿ ومشكمة ترسيـ المغة الأمازيغية. -
مميار دولار،  22كيفية تحريؾ عجمة الاقتصاد التي تتحرؾ ببطء رغـ بموغ احتياطي الصرؼ  -

 ؽ.وتحسيف الأوضاع الاجتماعية التي تدىورت بشكؿ كبير مع دخوؿ البلاد اقتصاد السو 
لقد أجمع المرشحوف عمى ضرورة المصالحة الوطنية ولـ الشمؿ مف حيث المبدأ لكنيـ اختمفوا حوؿ  

الإجراءات، فبيف مناد بالعفو الشامؿ مثؿ جاب الله وحنوف إلى عفو مشروط عند بوتفميقة إلى رفض لمعفو 
ؿ مع أزمة منطقة القبائؿ بعد أف بالتعاطي السميـ والفعا دوف المرور عمى العدالة عند البقية. وتعيد الجميع

ثبت إخفاؽ السمطة في ذلؾ حسبيـ ويجمعوف عمى ترسيـ المغة الأمازيغية رغـ اختلافيـ في كيفية ذلؾ. وفي 
الممفيف الاقتصادي والاجتماعي عمد المرشحوف الخمسة وبدرجات متفاوتة إلى نقد حصيمة انجازات الرئيس 

الخناؽ المفروض عمى معيشة الشعب الجزائري، في حيف رأى المرشح التي لـ تفمح حسب ظنيـ في فؾ 
المرشح الحر أف اقتصاد البلاد عرؼ في عيده مرحمة الاستقرار وأنو لا يتحمؿ مسؤولية تدىور الأوضاع 

 ث الانفاؽ في اطار التضامف الوطني.الاجتماعية لكوف الجزار تحتؿ الصدارة عالميا مف حي
 الخروقات أىميا9 جؿ خلاؿ ىذه الحممة العديد مفس

 ضغط الولاة عمى رؤساء البمديات لتدعيـ الرئيس المرشح. -
 تقديـ الدعاية لمرئيس المرشح في الإذاعات -
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 ستعماؿ وسائؿ عمومية لمدعاية لمرئيس المرشحا -
 استعماؿ أعلاـ وطنية بجانب صورة الرئيس المرشح -
دعوة بعض الأئمة لمتصويت لصالح الرئيس المرشح ودعوة البعض الآخر لصالح المرشح عمى  -

 بف فميس.
استفادة مرشح مف امكانيات الدولة وعدـ استفادة آخريف منيا لاسيما وسائؿ النقؿ، المعمقات،  -

 أماكف النشاطات.
 كف التجمعات.عدـ توفير الأمف بالشكؿ اللازـ لممرشحيف مع إعاقة الوصوؿ إلى بعض أما -
ورغـ ذلؾ اعتبر البعض ىذه الانتخابات وحممتيا الأكثر نزاىة ومصداقية وأنيا تتماشى والمعايير  

 1 الديمقراطية، وقد أظيرت نتائجيا الآتي9
 .%47نسبة المشاركة9  -

  972.38عبد العزيز بوتفميقة% 
  96.82عمي بف فميس% 
  93.73عبد الله جاب الله% 
  90.82سعيد سعدي% 
  90.05لويزة حنوف% 
  91.53عمي فوزي رباعيف% 

 :2001الانتخابية لرئاسيات  الحممة -ج 
مف خطاب رئيس الجميورية الذي ألقاه  1118كانت بداية الجدؿ حوؿ الاستحقاؽ الانتخابي لعاـ  

 تعديلات دستورية نعتيا بالجزئية في افتتاح السنة القضائية وأعمف فيو عف القياـ باجراء 18/01/1117يوـ 
التي تمنع رئيس الجميورية مف الترشح لأكثر مف  63والمحدودة، وأىـ ما في ىذه التعديلات ىو تغيير المادة 
 .01/00/1117عيدتيف متتاليتيف وتـ ىذا التعديؿ مرورا بالبرلماف بتاريخ 

بالساحة السياسية الجزائرية إلى اعتبار  وقد دفع إجراء مثؿ ىذه التعديلات ببعض المراقبيف والميتميف 
تراجعا في المسار الديمقراطي والغاء لفكرة التداوؿ السممي عمى السمطة، خصوصا في ظؿ الضعؼ ذلؾ 

واليشاشة الكبيرة لممؤسسة البرلمانية والصورة النمطية المأخوذة عنيا مف طرؼ المواطف الجزائري التي ربما 
، ىذا الغياب 1116لي عشرة ملاييف جزائري عف الانتخابات التشريعية لعاـ كانت سببا فعالا في غياب حوا
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، لذلؾ ىاجس المقاطعة لدى السمطة إزاء 0888بالمقارنة مع سنة  1113الذي لوحظ أيضا في رئاسيات 
التي غاب عنيا مرشحوف مف الوزف السياسي الثقيؿ باستثناء الرئيس المرشح عبد العزيز  1118رئاسيات 

 1ة، وباقي المرشحيف ىـ9بوتفميق
 لويزة حنوف9 عف حزب العماؿ -
 جييد يونسي9 عف حركة الاصلاح الوطني -
 .43عمي فوزي رباعيف9 عف حزب عيد  -
 موسى تواتي9 عف الجبية الوطنية -
 محمد السعيد9 مرشح حر. -
ودامت ثلاثة أسابيع، تناوؿ خلاليا  1118مارس  08انطمقت حممة ىؤلاء المرشحيف الانتخابية يوـ  

المتسابقوف إلى الرئاسة محاور مختمفة تتعمؽ بالرياضة والشباب وبناء دولة القانوف والعمؿ مف أجؿ الانتقاؿ 
الشباب، وقد جاءت حملاتيـ السممي لمسمطة ودور الجيش الوطني الشعبي ومسائؿ حقوؽ الإنساف والسكف و 

الذي تدعمو منظمات المجتمع المدني وما –إذ خاض المرشح المستقؿ عبد العزيز بوتفميقة بشعارات متعددة 
حممتو تحت شعار "مف أجؿ جزائر قوية وآمنة"، وأشرؼ في ىذا الإطار  -سمي بأحزاب التحالؼ الرئاسي
ضافة إلى لقاءات جوارية، وىو ما قامت الجزائر، بالإ عبية بعدة مناطؽ فيعمى العديد مف الميرجانات الش

بو موازاة مع ذلؾ عدة أحزاب وتنظيمات نقابية ولجاف مساندة في أماكف مختمفة مف القطر الجزائري. وبدأ 
حممتو مف مدينة تبسة وكاف شعارىا "مف أجؿ التغيير والسيادة  بية الوطنية الجزائرية موسى تواتيمرشح الج

لويزة حنوف مرشحة حزب العماؿ فقررت الشروع في حممتيا مف ولاية سطيؼ تحت شعار "لأف لمشعب"، أما 
السيادة الشعبية مناعة لمسيادة الوطنية الكممة لمشعب"، ونظمت عمى غرار بقية المرشحيف لقاءات مع 

وشعارىا رباعيف دشف حممتو مف مدينة تممساف  43المواطنيف في مختمؼ المدف الجزائرية. مرشح حزب عيد 
"البديؿ والقطيعة"، في حيف كانت الجزائر العاصمة منطمقا لحممتي كؿ مف جييد يونسي ومحمد السعيد، 

 الأوؿ يرفع شعار "فرصتكـ لمتغيير" والثاني شعاره "التغيير الآف وليس غدا".
مع العيد مف شعارات المرشحيف الدعوة إلى التغيير والقطيعة  -إذا استثنينا الرئيس المرشح–ويتبيف  

 السابؽ، وككؿ مرة يعمد المرشحوف إلى عرض أنفسيـ عمى الشعب مف خلاؿ9
 الاستماتة في النقد اللاذع لحصيمة انجازات الرئيس السابؽ. -
 المبالغة في الوعود وانتياج الخطب التعبوية. -
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 الدعوة إلى المشاركة الشعبية الواسعة )وبصورة مركزة ىذه المرة( -
الإعلاـ العمومية انتقاد التفاوت التمويمي والامكاناتي بينيـ وبيف الرئيس المرشح واتياـ وسائؿ  -

 والإدارة بالتحيز.
وفي ذات السياؽ مارست وزارة الشؤوف الدينية دورا في الحملات الإعلامية وبتكميؼ مف الحكومة  

مة والخطباء باقناع أكبر عدد ممكف مف لمدعوة إلى المشاركة الواسعة في ىذه الانتخابات عبر قياـ الأئ
الجزائرييف بالتصويت، وتـ ىذا بناءا عمى حسابات دقيقة مرتبطة بعدد المساجد في الجزائر وما يرتادىا مف 

 1مصميف خاصة اياـ الجمع.
لقد انعكس الخوؼ مف الانحسار الشديد للإقباؿ الشعبي عمى ىذه الانتخابات عمى مجريات الحممة  

عمى طبيعة المرشحيف الذيف نعتوا مف طرؼ الصحافة الخاصة "بالأرانب"، مما حدا برئيس المجنة وبالتحديد 
الوطنية السياسية لمراقبة الانتخابات إلى تيديد كؿ الصحؼ التي تستخدـ ىذا الوصؼ عمى منافسي المرشح 

عمى اعتبار أـ مصطمح المستقؿ عبد العزيز بوتفميقة بتطبيؽ القانوف. في حيف دافعت الصحافة عف موقفيا 
"أرانب" لا يقصد بو التجريح أو الإساءة إنما اضحى استخدامو ضروريا لشرح خارطة كؿ انتخابات رئاسية 

 ولمعرفة أوزاف المرشحيف.
لقد اعتبر بعض الفاعميف السياسييف والإعلامييف والمثقفيف الجزائرييف أف ىذه العممية الانتخابية  

الدستور واف نتائجيا معروفة سمفا، وذىبوا إلى حد اعتبارىا اقتراعا عمى الرئيس  مجرد ضرورة قانونية يممييا
بوتفميقة لذلؾ رأوا أف مرشحييا "أرانب سباؽ بلا مفاجآت" ومرشحيف مغموريف، خاصة في ظؿ مقاطعة 

أىـ  سياسية مف قبؿ بعض الأطراؼ السياسية وعدـ اقتناع مف قبؿ الشباب بالانتخاب كوسيمة لمتغيير، وىذا
 عامؿ يقؼ وراء ما يمكف اعتباره عزوؼ الشعب عف الحممة الانتخابية والحدث الانتخابي ككؿ.

 أعمنت وزارة الداخمية النتائج كالآتي9
 %63.43نسبة المشاركة9  -
 مميوف أصوات معبر عنيا. 03أكثر مف مميوف صوت ممغى مف  -

  9مميوف صوت 01بأكثر مف  %81.13عبد العزيز بوتفميقة 
  13.11حنوف9 لويزة% 
  91.20موسى تواتي% 
  90.26جييد يونسي% 
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  911.82عمي فوزي رباعيف% 
  911.81محمد السعيد% 

 : 2014أفريل  14الانتخابية لرئاسيات  الحممة -د 
ترشح فييا السيد عبد العزيز بوتفميقة لعيدة رابعة، إلى جانب منافسو السيد عمي بف فميس، وأوجو  

إلى المعتادوف في القائمة الانتخابية مثؿ لويزة حنوف، فوزي رباعيف، عمار  بالإضافةجديدة مثؿ بمعيد، 
الى  بالإضافةتواتي، حيث شيدت حملات ىؤلاء عمى غرار باقي الحملات الاخرى السابقة اسموبا مميزا، 

 الجو المشحوف والتنافس عمى المنصب السياسي، حيث اقبؿ السياسييف فييا عمى استعماؿ الانترنت لتنشيط
اصبحت تشكؿ رىانا بالنسبة لممرشحيف خاصة ممف حملاتيـ واعتبروىا منبرا وعاملا أساسيا لمفوز، فقد 

يفتقروف قاعدة شعبية كوف ىذه الوسيمة تحظى بعدة مميزات اىميا انيا تكتسب آلاؼ الشباب يوميا، لذا تـ 
التي  1118و 1113ة إلى رئاسيات لتركيز عمى ىذه الفئة التي تعد غائبة عف الساحة السياسية تماما بالعود

يصاؿ رسائميـ والإدلاء بالواجب الوطني، وذلؾ لإشيدت عزوؼ الكثير منيـ عمى المشاركة السياسية 
السياسية والتفتح عمى برامج المنتخبيف مما جعؿ الكثير مف السياسييف والمترشحيف ينافسوف ويتيافتوف عمى 

ليائؿ مف المعمومات التي توفرىا القوائـ الانتخابية لكؿ مف ىاتو الوسيمة، ويتبيف ذلؾ مف خلاؿ الكـ ا
لياتو الحملات قائما عمى الميرجانات والتجمعات الوطنية المترشحيف الستة، إلا أنو يبقى التسويؽ التقميدي 

التي شيدتيا مختمؼ ولايات الوطف، ومف الملاحظة الدقيقة فبرغـ مف ىاتو الحملات شيدت بعدا سياسيا قويا 
سيما عمى غرار باقي الحملات، إلا أنيا لـ تتغير إلى الايجابية المطموبة، فحسب بعض الدراسات  لا

لمجموعة مف المحمميف كوف ىاتو الحملات شيدت تنوعا في الأسموب والوسيمة إلا أنيا لـ تتصؼ بالجدية 
ة المطموبة في حشد المطموبة، واتخذت عمى عاتقيا جانبا مف السخرية والمغالاة ولـ تصؿ إلى الفعالي

 الجماىير والتقرب منيـ )المشاركة السياسية أو الوعي السياسي، الادلاء بالصوت(.
جزائر في ىذا السياؽ، نكاد نجزـ بأف عممية الاتصاؿ السياسي كمضموف قد وبخصوص ما عرفتو ال 

رفي المعادلة تمت بصورة مكتممة كما ىو الحاؿ بالنسبة لمحممة الانتخابية، حيث حدث تواصؿ بيف ط
الاتصالية9 المرشح أو مف يمثمو مف جية والجميور مف جية أخرى سواء بصورة مباشرة أو غير مباشرة ولكف 
ما تـ رصده مف خلاؿ الشواىد الواقعية أف الاتصاؿ قد كاف منقوصا مف التفاعؿ الحماسي الذي يفترض أف 

 1 يقوـ عميو.
 

                                                           
دارة الحملات النتخابية،محمد سعد أبو عامور9  -1  01(، ص 1117)القاىرة9 منشأة المعارؼ،  التسويق السياسي وا 
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 الدعاية الاعلامية:من خلال  2011الحممة الانتخابية لرئاسيات  -4
 مرشحيف لخمسة الدعائية الحممة انطلاؽ ،1108نوفمبر  06 الأحدالجزائرية يوـ  الدولة شيدت 

 .1108 ديسمبر 01 في المقرر موعدىا إلى وصولا الرئاسية، للانتخابات
 الحممة" أف عمى -كما فصمنا فييا سابقا– 062 مادتو في الجزائري الانتخابات قانوف وينص 
 فترة وىي أياـ، ثلاثة قبؿ وتنتيي الاقتراع تاريخ مف يوما وعشريف خمسة قبؿ مفتوحة تكوف الانتخابية
 .يوما 10 لمدة تستمر أنيا أي" الانتخابي الصمت
 وموريتانيا مالي مف كؿ مع الحدود عمى والواقعة البلاد، غرب جنوب أدرار محافظة مرشحيف ثلاثة واختار
 جبية" ورئيس تبوف، المجيد عبد السابؽ الوزراء رئيس9 ىـ الثلاثة والمرشحوف .الشعبية ميرجاناتيـ لإطلاؽ
 1.مييوبي الديف عز الديمقراطي الوطني التجمع عاـ أميف و بمعيد، العزيز عبد" المستقبؿ
( الحريات طلائع لحزب العاـ الأميف) فميس بف عمي الأسبؽ الوزراء رئيس دشف جانب آخر مفو  
 بوتفميقة العزيز عبد السابؽ الرئيس منيا ينحدر التي الولاية وىي غربا، تممساف محافظة مف الدعائية حممتو
 .أشير قبؿ شعبية انتفاضة بو أطاحت الذي

 العاصمة مف قرينة بف القادر عبد الإسلامي الوطني البناء حركة لرئيس الانتخابية الدعاية وانطمقت 
 .المواطنيف مع حوارية لقاءات خلاؿ مف الجزائرية
 وزارة عوضت والتي للانتخابات، مستقمة سمطة إشراؼ تحت مرة لأوؿ الانتخابات ىذه وجرت 
علاف التنظيـ في الداخمية  السباؽ سير مراقبة في الأحزاب وممثمي القضاة مف مكونة سابقة ولجاف النتائج وا 

 التزامات يتضمف الانتخابية، ارسةملمم" أخلاقيا ميثاقا" الجزائر رئاسة عمى المتنافسوف وقّعو  .الانتخابي
 .تحريضية تصريحات وأي الاتيامات تبادؿ وتجنب السباؽ قواعد باحتراـ

 ،1108فيفري  11 في بدأ الذي الشعبي الحراؾ مف أشير تسعة لقرابة تتويجا الانتخابات ىذه وتعد 
 أفريؿ 07 في انتخابييف موعديف إلغاء إلى وأدى أفريؿ، مطمع بوتفميقة العزيز عبد السابؽ بالرئيس وأطاح
 جويمية مف نفس السنة. 3 في وآخر

 للأزمة الوحيد المخرج باعتبارىا الرئاسية، الانتخابات مؤيدي بيف حادا انقساما السباؽ ىذا وخمؼ 
 لإجرائيا مواتية غير الظروؼ" أف بدعوى بتأجيميا يطالبوف ومعارضيف الإصلاح مطالب ينفذ رئيس لاختيار

 .السابؽ الرئيس نظاـ لتجديد فقط طريقة وأنيا" التاريخ ىذا في

                                                           
تـ  https://arabi21.com/story/1223374عمى الموقع9  ، متاحانطلاق الدعاية الإنتخابية لرئاسيات الجزائر -1

 سا.02911، 11/14/1111الاطلاع يوـ 

https://arabi21.com/story/1223374
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 1وكانت نتائج الانتخابات كالتالي9
 %47.04عبد لمجيد تبوف9 مرشح حر9  -
 %06.27عبد القادر بف قرينة9 حركة البناء الوطني9  -
 %01.44عمي بف فميس9 طلائع الحريات9  -
 %6.15عز الديف مييوبي9 التجمع الوطني الديمقراطي9  -
 %5.55العزيز بمعيد9 جبية المستقبؿ9  عبد -

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
9https://ar.wikipedia.org/wiki   9 متاح عمى الرابط 2011نتائج الانتخابات لرئاسيات  -1 تـ الاطلاع يوـ

11/14/1111 ،04911. 

https://ar.wikipedia.org/wiki
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 خلاصة:
نستخمص مما سبؽ أف الدعاية الإعلامية ىي إحدى أىـ العوامؿ التي تشكؿ أكثر عناصر القوة  

عامة ولممترشح وتسويؽ صورتو وفوزه خاصة، فالدعاية الإعلامية ىدفيا المطمقة لبرنامج الحممة الانتخابية 
، وىذا مرتبط باختيارىا الوسيمة الملائمة حتى الأولى نجاح الحملات الانتخابية وفوزىا عمى المضادةبالدرجة 

تحقؽ الدعاية الغرض المطموب منيا، ما يجب أف تصاغ البرامج الدعائية وأف تتنوع بحسب الثقافات 
 والأمزجة والأذواؽ المتباينة لمجميور المستيدؼ عمى اختلاؼ أنواعيا وتوجياتيا.
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 تمييد:
المشاركة السياسية ىي أحد أنواع المشاركة المجتمعية، إذ تتضمن معمومات وخبرات وميارات  

لمشاركة. ومن بين ىذه واتجاىات سياسية، وتتعاون مؤسسات المجتمع المختمفة وتتفاعل لتنمية ىذه ا
المؤسسات نجد الجامعة التي تضم أىم فئة )الطمبة( قادة الغد ورجالو، فالجامعة من أكثر المؤسسات تأثيرا 

 وتتكامل معيا المؤسسات المدنية والإعلبم لممشاركة في ىذه المسؤولية )المشاركة السياسية(.
م تطور المجتمع خاصة في المجال السياسي والطمبة ىم مستقبل الأمة الواعد الذين يقع عمى عاتقي 

وعمى أيدييم تتحقق الأىداف والطموحات ليذا المجتمع في عالم متطور تسوده تحولات وتحديات سريعة 
ومتباينة، ويعتمد ذلك عمى ما يوجو لمطمبة في رعاية تنمي مياراتيم القيادية وتدريبيم عمى صناعة واتخاذ 

لحق في إبداء الرأي والمشاركة في اتخاذ القرار، كما أن لو حقوقا يكفميا لو القرار في الوقت المناسب. ولو ا
 الدستور والقانون مثل: حق الانتخاب والاختيار الحر، والمشاركة السياسية وتفيم قضايا الوطن.

 
 أولا: ماىية المشاركة السياسية

 المصطمحات المشابية لممشاركة السياسية: -1
 لمشابية لممشاركة السياسية، نذكر منيا:ىناك العديد من المصطمحات ا 

: ىي عممية ارادية واعية ومستمرة ومتراكمة وان كانت موسمية، حيث يتمكن المشاركة الانتخابية -أ 
الأفراد من الحق في مباشرة حقوقيم السياسية من خلبليا وامكانية المفاضمة والاقتراع عمى من 

فبقدر ماىي حق مكفول من قبل الدستور والقانون إلا يمثمونيم أو ينوبون عنيم وىي عممية تبادلية، 
 1أنيا في المقابل واجب نابع من المؤسسة الاجتماعية والسياسية لمفرد اتجاه مجتمعو.

والمعنى السياسي لممشاركة الانتخابية أنيا نوع من أنواع الممارسة السياسية التي يؤدييا المواطنين  
عن إرادة الشعب في الحكم باختيار ممثميو من بين المرشحين في من خلبل صناديق الاقتراع، حيث تعبر 

 2الانتخابات لتولي مسؤولية التنظيمات السياسية والاجتماعية في المجتمع.
وتعد الانتخابات بمثابة الوسيمة الأساسية التي تأىل الناس لممشاركة في تسيير الشؤون العامة  

ن حقوق الإنسان، ويعتبر حق الانتخاب في الدول من أىم لبمدانيم والتي بدورىا تعتبر حقا أساسيا م
                                                           

ماجستير في العموم السياسية والعلبقات رسالة  الانتخابية،دور الاتصال السياسي في المشاركة منصوري فاطمة الزىراء:  -1
 .27، ص2013/2014الدولية، كمية الحقوق والعموم السياسية، جامعة بسكرة، 

 ،2112تأثير شبكات التواصل الاجتماعي عمى المشاركة الانتخابية في الانتخابات المحمية الجزائرية عرفة مسعودة:  -2
 .37، ص2017/2018في العموم السياسية،  رسالة ماجستير
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الممارسات السياسية، فيي وسيمة لنقل السمطة بطريقة سممية من شخص إلى آخر، من خلبل المشاركة 
 الانتخابية.

تعرف عمى أنيا المساىمة الطوعية في العلبقة بين الفرد والجماعة وبين جماعة المشاركة الشعبية:  -ب 
 وجماعة أخرى.

وىو سموكا جماعيا يتيح لمفرد من خلبل تحميمو ومعرفة أسس الناخبين لمختمف  سموك الانتخابي:ال -ج 
 الأحزاب ومستوى الانتشار ليذه الأحزاب.

الانتخابات بأنيا: تعبير يقدمو المواطنون عما  david eastonيعرفو دايفد ايستون  الانتخاب: -د 
التعبير عن تمك الأماني في شغل قرارات تطبيقو، ينتظرونو من النظام السياسي، ويقوم ىذا الأخير ب

 مثيرا ردود أفعال تتجسد ىي الأخرى في شكل أماني جديدة.
ىي شكل أو صورة جديدة لمديمقراطية تتمثل في مشاركة المواطنين مباشرة  الديمقراطية التشاركية: -ه 

توسيع ممارسة السمطة إلى في مناقشة الشؤون العامة واتخاذ القرارات المتعمقة بيم، كما تعرف بأنيا 
 المواطنين عن طريق اشراكيم في الحوار والنقاش العمومي واتخاذ قرار سياسي مترتب عن ذلك.

ويعبر مصطمح المشاركة الديمقراطية عن معنى التحرر من وىم الأحزاب السياسية القائمة والنظام  
 1تماعية والسياسية، بدلا من أن يدعميا.البرلماني الديمقراطي، الذي بدأ يعوق المشاركة في الحياة الاج

 أىمية المشاركة السياسية: -2
إن أىمية المشاركة السياسية تكمن في أىمية شعور الناخب بمدى تأثير صوتو الانتخابي في العممية  

يعقد فيو الانتخابية تأثيرا قويا كمما أكد ىذا التأثير أن المسيرة الديمقراطية تسير عمى نيج سميم في البمد الذي 
 الانتخابات سواء كانت نيابية أو بمدية.

لقد اعتادت الأنظمة التي تعمل عمى ترسيخ مبادئ الديمقراطية من اختيار الشعب لنوابو وممثميو،  
وأن الصوت الانتخابي يستطيع أن يقمب الموازين السياسية اذا نظمت الانتخابات وفقا لمشروط القانونية 

قانون والدستور، ولذلك فانخفاض نسبة المشاركة في الانتخاب في بعض البمدان الدستورية التي يحددىا ال
 يعكس عدم ثقة الشعب في النظام، وفي التزام النواب تجاىو.

                                                           
مجمة دفاتر السياسة المقارنة والقانون، العدد دور المجتمع المدني في تكريس الديمقراطية التشاركية، سويقات الأمين:  -1

 .244، جوان، جامعة ورقمة، ص 12
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وعميو فالشعب الذي يعاني من عدم إخلبص نوابو وممثميو يعاني من مشاعر الإحباط، حيث يرى  
يدرك أن المشاركة السياسية لن تغير الواقع السياسي عدم جدوى المشاركة في صنع القرار السياسي لكونو 

 والاجتماعي.
ومن أجل ضمان أفضل علبقة ايجابية بناءة ومؤثرة في الإدارة المنتخبة، ومن أجل توجيو تمك الإدارة  

نحو برامج تصب في خدمة جميور الشعب المصوت، بل بدا أن يشارك أوسع جميور في عممية التصويت 
ممية الاختيار والانتخاب عمى وفق معايير دقيقة وقراءة متمعنة في طبيعة ممثمي الإدارة من جية وأن تتم ع

 المنتخبة وفي توجيياتيم وبرامجيم من جية أخرى.
كما أن المشاركة في الانتخابات النيابية تعد واجبا وطنيا واستحقاقا دستوريا، يتطمب مشاركة الجميع،  

 الديمقراطي والحرص عمى اتاحة المجال لممشاركة الشعبية في صنع القرار.وتأكيدا عمى الالتزام بالمنيج 
كما أن لممشاركة السياسية أىمية كبرى في تعزيز الديمقراطية، والنيوض بالأوطان في كافة الميادين  

يعمل أيضا عمى رفع نسبة المشاركة الانتخابية لإدراك الناخب بأىمية صوتو في تغيير مصير الشعب، 
لوطن في الاتجاه، كما أن المشاركة السياسية لا تنبع من مجرد رغبة الناخب في ممارسة حقو ووضع ا

 الانتخابي، وانما تنبع من الصحيح.
وجود وعي سياسي واجتماعي يتشكل تدريجيا داخل المجتمع، وأن الانتخاب يعد أحد مظاىر  

ي وحده لتحقيق الديمقراطية، والتي يتطمب المشاركة السياسية في النظم الديمقراطية، إلا أنو كفعل لا يكف
الوصول إلييا تحقيق مصفوفة من الشروط المؤسساتية والقانونية والثقافية والسياسية من النظم التي يتمتع 

 أفرادىا بحق الانتخاب.
إذا المشاركة السياسية تعني أن المواطن يدرك أىمية دوره والتزامو اتجاه العممية الانتخابية، وأنو  

رف كيف يختار المرشح صاحب البرنامج الانتخابي الأجدى لو، ويحدد أولوياتو وفقا لطموحاتو ورؤيتو يع
الخاصة، خصوصا وأن المشاركة السياسية تعني شعور الناخب والمرشح بالمسؤولية تجاه الأفراد وتجاه 

 1 المجتمع وتجاه الوطن كمو.

 

 
                                                           

 رين،، معيد البح2015غسطس أ 28، بتاريخ 366بوابة أخبار اليوم، العدد  أىمية المشاركة في الانتخابات،ياسر رزق:  -1
، 2020-03-23 بتاريخ: /htmlhttps://akhbarelyom.com/Tags/NewsTagList/2566/1. متاح عمى الرابط:

 .سا12:23

https://akhbarelyom.com/Tags/NewsTagList/2566/1/.html
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 وأىدافيا: أنواع المشاركة السياسية -3
 ركة السياسية:أنواع المشا -3-1
ن كانت موسمية، فمن خلبليا   تعتبر المشاركة السياسية عممية إرادية واعية ومستمرة ومتراكمة وا 

يمكن الانتقاء أو الاختيار أو الاقتراع عمى من يمثمون الشعب وينوبون عنيم وىي تمثل شكل من أشكال 
 الممارسة السياسية.

 1 اسية:ويمكن أن نفرق بين نوعين من المشاركة السي 
: ويسود ىذا النوع في الدول المتقدمة سياسيا، حيث يمنح المنتخب امكانية المشاركة المستقمة - أ

ممارسة دوره الانتخابي دون استثناء أو تفضيل أو تمييز ما يمكنو من القدرة عمى الاختيار بين بدائل 
المناخ السياسي السائد مجال مناسب من المنافسة في إطار  ليكف حيثمتعددة ومتاحة بموضوعية، 

 ديمقراطي.
: وىي تمك المشاركة التي تتمثل في نشاط وقتي مقصود يستيدف تركيز الاىتمام المشاركة التأييدية - ب

عمى تعبئة وحشد الشباب لدعم ومساندة نوعية معينة من الموضوعات أو القرارات أو المرشحين، 
ى مردود العممية الانتخابية ويوجيو صوب فئة أو جماعة معينة ويمثل ىذا مسبقا وىذا النوع يأثر عم

 من قبل جماعة أو فئة أو نخبة معينة في المجتمع.
وليذا النوع خصوصية فيو لا يتأثر بعوامل مثل نوعية التعميم والحالة الاجتماعية والمكانة وغيرىا  

كنو يعتمد عمى الروابط العرقية أو الدينية وغيرىا من العوامل من العوامل التي تؤثر في المشاركة المستقمة ول
 التي تسود في العالم النامي.

 أىداف المشاركة السياسية: -3-2
تختمف المشاركة السياسية عن أنواع الأنشطة الأخرى من حيث اليدف والفائدة من النشاط،  

التأثير عمى اختيارات الأشخاص في  فالمشاركة السياسية تتعمق بالأنشطة التي يقوم بيا المواطنون بيدف
 الحكومة أو النشاط الذي يقومون بو.

إن ىدف المشاركة السياسية ىي أن يكون للئنسان موقف معين وأن يقوم بعمل ما، وأن يصبح  
الإنسان المشارك ىو جزء في جماعة تعكس رغبة الآخرين، حيث يجد الفرد نفسو يقتسم مع غيره المسؤولية 

 مية لممعرفة والعمم والوعي، فغالبا ما تكون ىناك فكرة أو عدة أفكار تجذبو لمعمل مع غيره.ويكون ىناك أى
                                                           

استخدام جماعة الميام في تنشيط اتجاىات أعضاء مراكز الشباب نحو المشاركة الانتخابية، محمد صالح أحمد فاروق:  -1
 .2-1، القاىرة، ص ص 2001، بتاريخ يوليو 5الجزء الثالث، العدد  12مجمة عمم النفس المعاصر والعموم الانسانية، المجمد 
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المشاركة السياسية ىي أنشطة المواطنين الذين ييدفون إلى التأثير عمى ىيكل الحكومة أو اختيار  
واليياكل السمطات الحكومية أو سياسة الحكومة، وقد تكون ىذه الأنشطة مدعمة لمسياسات والسمطات 

 الموجودة المتاحة، أو أنيا تيدف إلى تغيير بعض أو كل السياسات أو السمطات أو اليياكل.
بالإضافة إلى أن المشاركة السياسية تعتبر من أىم موضوعات عمم الاجتماع السياسي إلا أنيا  

لفرصة ليشارك في وضع العممية التي يمعب الفرد من خلبليا دورا في الحياة السياسية لمجتمعو وتكون لديو ا
نجاز ىذه الأىداف.  1الأىداف العامة لذلك المجتمع وكذلك تحقيق وا 

 أشكال المشاركة السياسية: -4
بما أن المشاركة السياسية ىي: إسيام أو انشغال المواطن بالمسائل السياسية داخل نطاق مجتمعو  

و التظاىر، إذن يمكن أن نميز بين سواء أكان ىذا الانشغال عن طريق التأييد أو الرفض أو المقاومة أ
 2شكمين من المشاركة:

من المعروف أن الرسميين وأصحاب المناصب ىم الذين يقومون بيا المشاركة السياسية الرسمية:  - أ
من واقع الحفاظ عمى مصالحيم من خلبل تحقيق الدوام والاستمرار والاستقرار لمنسق الذي يييمنون 

قد يواجيون مصاعب أو صراعات مع ذوي المصالح الآخرين من عميو، وىم من خلبل ىذه العممية 
 أعضاء المجتمع.

وىم الذين يكونون عادة من الأحزاب السياسية خارج السمطة  المشاركة السياسية غير الرسمية: - ب
وجماعات الضغط أو المصمحة والأقميات، وىؤلاء يمثمون أعضاء المجتمع المشاركين سياسيا بالطرق 

 ثم تعتبر المعارضة في أي نسق سياسي مشاركة سياسية غير رسمية. غير الرسمية ومن
 وىناك من يقسم المشاركة السياسية إلى عدة أشكال ىي:

 وتشمل المشاركة الايجابية النشطة التصويت وكتابة المشاركة الايجابية والمشاركة السمبية :
ما. في حين تشمل المشاركة  الخطابات الحكومية والعمل من خلبل التبرع بالوقت أو المال لمرشح

السمبية الدراية بالموضوعات السياسية وحضور المناسبات أو بعض الاجتماعات ولمقاءات المدعمة 
 لمحكومة وتتبع الحملبت السياسية والمعرفة بالأنشطة والقرارات الحكومية.

                                                           
 المشاركة السياسية والديمقراطية، اتجاىات نظرية ومنيجية حديثة تساىم في فيم العالم من حولنا،سامية خضر صالح:  -1

 .27-26ص ص ، 2005كمية التربية، جامعة عين شمس، 
 .30-28، ص ص المرجع نفسو -2
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 ة( ىما صورا لممشاركة : إن الفئتين السابقتين )الايجابية والسمبيالمشاركة التقميدية وغير التقميدية
التقميدية، ويتم قبول ىذه الأنواع من الأنشطة بوجود الحكومة وثقافة سياسة الغالبية كنشاط مناسب 
وبالنسبة للؤنشطة غير التقميدية يمكن أن تكون قانونية ولكنيا لا تعد مناسبة، مثال ذلك المشاركة في 

ة في حرق اللبفتات، وتفجير المباني مسيرة معارضة، ويمكن أن تكون غير قانونية كالمشارك
 الحكومية وقمع مشاركة الآخرين من الناس.

  :أما المشاركة الرمزية فيي تخدم معتقدات الناس فيما يتعمق المشاركة الرمزية والمشاركة الواسطية
بشرعية الحكومة وتشتمل عمى تحية وترديد النشيد الوطني ولا يتوقع المواطن الحصول عمى فوائد من 

ذه الأفعال. وفي مقابل الرمزية تعد المشاركة الواسطية مشاركة فعالة تحرك رغبات المواطنين ى
 لحصول مرشح معين ينادي بموضوع معين لمحصول عمى أصوات الناخبين.

 1ويتفق أغمب العمماء عمى أن ىناك شكمين لممشاركة السياسية، حيث تنقسم إلى:
التي تمثل نظام سموك سياسيا نسبيا يستخدم القنوات الشرعية لمحكومة الممثمة،  المشاركة التقميدية: - أ

ومثال ذلك الانتخابات ويشترك الأفراد في السموك المدعم الذي يعبر عن الولاء لمحكومة ولمدولة. 
ويشارك المواطنون في السياسة التقميدية لمتأثير عمى سياسة الحكومة، وقد يسعى الناس إلى منافع 

 ينة لأنفسيم أو لتعديل السياسات العامة لمحكومة.مع
: وىي السموك النسبي غير السائد والذي يتحدى أو ييدد القنوات الحكومية المشاركة غير التقميدية - ب

الشرعية، ورغم أن الأمريكيين يرفضون بصفة عامة أعمال السياسة غير التقميدية التي تتداخل مع 
لأنشطة غير التقميدية وغير القانونية مثل حرق اللبفتات وتفجير الحياة اليومية. ويمكن أن تكون ا

المباني الحكومية ليا وقع عمى المسئولين في تغيير سياستيم، ولسماع مطالب لم يكن أحد يعيرىا 
 انتباىا من قبل.

 وىناك من يقسم المشاركة في النشاطات السياسية إلى:
: ومن أمثمة ذلك تقمد منصب، عضوية الأوليةالمشاركة في النشاطات السياسية المباشرة أو  .1

 الحزب، الترشيح في الانتخابات، التصويت والاشتراك في المظاىرات العامة.
: مثل المعرفة، الوقوف عمى المسائل في النشاطات السياسية غير المباشرة أو الثانوية المشاركة .2

التطوعية وفي الجماعات الأولية العامة، العضوية في ىيئات التطوع وبعض أشكال العمل في الييئة 
 ويبدأ تدرج الشكل اليرمي بتقمد منصب سياسي أو إداري وينتيي بالتصويت.

                                                           
 .32-30: ص ص المرجع السابق -1
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 أزمة المشاركة السياسية: -5
تعد المشاركة السياسية العصب الحيوي لمممارسة الديمقراطية وقواميا الأساسي والتعبير العممي  

المجتمع، كما أنيا فوق ىذا وذاك مؤشر قوي لمدلالة عمى  الصريح لسيادة قيم الحرية والعدالة والمساواة في
 مدى تطور أو تخمف المجتمع ونظامو السياسي.

وقياسا عمى ىذه الرؤية يمكن اعتبار أزمة المشاركة السياسية من بين أىم تداعيات أزمة التحول  
 1لسياسية فيما يمي:الديمقراطي في البمدان السائرة في طريق النمو. وتتجمى مظاىر أزمة المشاركة ا

تزايد أعداد عدم الميتمين بالشأن السياسي كعنوان لمشأن العام مقابل انحسار فئة المشاركين، وأبرز  -
أسباب ىذه الحال الانشغال الشديد بالسعي في طمب الرزق اضافة إلى طغيان عنصر الشباب الذي 

 الاعلبمية.-واكب إلى حد بعيد الثورة التكنولوجية
ركة وشكميتيا وعدم فعاليتيا فعادة ما تقتصر عمى التصويت في الانتخابات الدورية موسمية المشا -

التي وان كانت مفتوحة ويتعدد فييا المرشحون إلا أن المعارضة لا تممك المقومات المادية 
 والإعلبمية لمفوز بيا.

ير عمى القرارات تزييف المشاركة حين تصبح غير نابعة من اىتمام المواطن وارادتو ورغبتو في التأث -
نما يتحول الأمر إلى نوع من التعبئة التي تتخذ كوسيمة لدعم شرعية النظام القائم أمام  العامة، وا 

 الرأي العام الخارجي والمجتمع الدولي.
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                           
 .109-107، ص ص مرجع سابقلحسن رزاق:  -1
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 الطالب الجامعيماىية : ثانيا
والعقمي  والنفسي الجسمي النضج من فشيئا شيئا يقترب بشري الجامعي ىو كائن الطالب 

خصائصو  تختمف لا حيث الجامعي، أو العالي التعميم مؤسسات في وتكوينو تعميمو، يتمقى والاجتماعي،
أو  والعقمية والفيزيولوجية النفسية سواء الشباب مرحمة بيا تنفرد التي الخصائص تمك ومميزاتو عن
 .الاجتماعية

 خصائص الطالب الجامعي: -1
والصفات  والاتجاىات الميول بعض نذكر أن بأس لا الجامعي،الطالب  خصائص إلى التطرق قبل 

 1:يمي فيما نوجزىا الجامعي بيا الطالب يتميز التي العامة الاجتماعية
بداء لو بالحديث يسمح لا صغيرا طفلب يعد لم فيو تأكيدىا، في الشديدة ورغبتو بذاتيتو الشاب إحساس -  وا 

 بين مركزه منو لإظيار سعيا الوسائل بشتى حولو الآخرين انتباه جمب إلى الفترة ىذه في وميمو الرأي،
 الجماع.

 عن الاستقلبل بذاتو محاولا أوامر، من عميو تفرضو وما الأسرية، السمطة من لتحرر في الشديدة الرغبة -
 .شعره وتسريحة ملببسو، اختيار طريق

 .حاجاتو النفسية من الكثير يرضي ما معيم يجد الذين سنو، من رفاق جماعة إلى الانضمام إلى ميمو -
 .الخارجي بالمظير والاعتناء الاىتمام  -
 .والانطواء العزلة عن والتخمي المختمفة، الجماعية النشاطات في الاشتراك في الرغبة زيادة  -
 التي المراحل السابقة في موجودة تكن لم والتي المرحمة ىذه في الطالب بيا يتميز التي الخصائص عن أما
 :يمي فيما إيجازىا فيمكن نموه، مراحل خلبل بيا مر

 الخصائص الجسمية والنفسية: -أ 
ختلبل في تتمثل الخصائص الجسمية في استمرار النمو نحو النضوج الكامل مع التخمص من الا 

التوافق العضمي العصبي، كما أن المناعة ضد الأمراض العضوية الخطيرة تكون في ىذه الفترة أقوى منيا 
في المراحل السابقة كما يزداد الطول والوزن وتتغير نسب العلبقات بين أجزاء الجسم المختمفة حيث تبمغ أوج 

ا بالإضافة إلى التغيرات الأخرى في الشكل نضجيا وتنضج قوة الجسم، وتحاول الغرائز التعبير عن نفسي
والصوت والطاقة التي يتمتع بيا الإنسان.  كما أن ىذه التغيرات العامة تتأثر بالكثير من العوامل البيئية 

                                                           
التنمية، )قسنطينة:  عمم اجتماع في ماجستير رسالة ،العاممة المرأة مكانة نحو الجامعيين الطمبة اتجاه :منصوري سميرة -1

 .36ص (،2000/2001قسنطينة،  جامعة الاجتماع، عمم تخصص
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والوراثية والتي من بينيا: انتقال الصفات الوراثية عبر الأجيال والإفرازات الغددية، ونوع التغذية ودرجة 
الثقافية والجغرافية عمى سبيل المثال يؤثر في لون البشرة ولون الشعر تشكل ىيئة الوجوه صحتو، ثم البيئة 

والمعالم الخارجية، اما البيئة والأحوال النفسية فتؤثر عمى نمو الغدد وظيفيا ومقدار الإفرازات واليرمونات التي 
 1..تفرزىا الغدد لذا يختمف الشباب عن بعضيم البعض في درجة النمو الجسمي.

 2نفعالية فإن من أبرزىا:أما الخصائص الا   
 اىتمامو بمظيره وشعبيتو ومستقبمو وميمو لمجنس الآخر واتساع علبقاتو الاجتماعية. -
نفعالية المختمفة وذلك نتيجة نفعالية وشدة تأثره بالميزات الاالرىافة: التي تعني شدة حساسية الشاب الا -

 ا في أول ىذه المرحمة، ولاختلبل اتزانو الغددي الداخمي.لتغيرات الجسمية السريعة التي يمر بي
نطواء والحيرة، محاولا بذلك كتم انفعالاتو ومشاعره عن الكآبة: يشعر الشاب في تمك الفترة بالكآبة والا -

 المحيطين بو، حتى لا يثير نقدىم ولوميم.
لتيور والسرعة، قد يموم نفسو بعد نطلبق: حيث يندفع الشباب وراء انفعالاتو بسموكيات شديدة االتيور والا -

أدائيا، وتبدو علبمة من علبمات سذاجتو البريئة في المواقف العصبية التي لم يألفيا من قبل، وأيضا 
صورة من صور تخفيف الموقف المحيط بو ووسيمة لتيدئة التوتر النفسي في مثل ىذه المواقف الغريبة 

 عميو.
، ويمجأ لاستخدام العنف ولا يستطيع التحكم في المظاىر الحدة والعنف حيث يثور لأتفو الأسباب -

 نفعالية.الخارجية لحالتو الا
التقمب والتذبذب يلبحظ حين يقع الشاب في موقف اختيار، نجده في مدى قصير يتقمب في انفعالاتو،  -

اليأس، أيضا ستسلبم، وبين السخط الدائم والرضا، بين الإيثار والأنانية، ثم بين التفاؤل و بين الغضب والا
بين التيور والجبن، بين المثالية والواقعية. وىي كميا مظاىر لقمقو وعدم استقراره النفسي، لما يصاحبو 

 من تغيرات سريعة في النواحي الفسيولوجية.
أو  النفسية الناحية من سواء الطالب سموك عمى تتركو الذي الأثر في الجسمي النمو أىمية وتبدو 

 تنتقل بفضل التي الطالب لنظرة نتاج وكميا بالآخرين، وعلبقتو نفسو، مع الطالب علبقة بسبب الاجتماعية،
 البعض، عن بعضيا فصميا يمكن لا الآخرين، ومع الذات، مع علبقة بناء إلى بالآخرين والاحتكاك التربية،

                                                           
، رسالة ماجستير في عمم الاجتماع، )سطيف: تخصص عمم خطاب الحياة اليومية لدى الطالب الجامعيمخنفر حفيظة:  -1

 .209(، ص2012/2013اجتماع التربية، جامعة سطيف، 
(، 2002ة الجامعية، ، )القاىرة: دار المعرفدور الجامعة في مواجية التطرف الفكريوفاء محمد البردعي، شبل بدران:  -2

 .309ص
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 وواقعو الحضاري وانتمائوالتاريخية  جذوره من النابعة الخاصة تربيتو لو مجتمع كل أن لنا يفسر ما وىذا
 1.والخارجية الداخمية العوامل مع المتفاعل المعيش

 الخصائص الاجتماعية: -ب 
 2يمكن تمخيص أىم الخصائص الاجتماعية لمطالب الجامعي في أنو:         

 يبدو غير راض ثم يتجو إلى التعقل في النقد الذاتي، -
 الإصلبح نفسو،ابداء الرغبة في الإصلبح، ثم الاتجاه نحو ممارسة  -
 يبدو اىتمامو بالجامعة ثم يتجو اىتمامو الى المجتمع ككل، -
 عدم مواصمة المشروعات حتى نيايتيا، ثم العمل عمى انجاز المسؤوليات، -
 نتقال إلى الترويح الاجتماعي،الرغبة في الترويح الذاتي ثم الا -
 التفكير في المينة ثم في الممارسة المينية، -
 جديدة ثم المسؤوليات الاجتماعية،التفكير في الأسرة ال -
 الطالب لو درجة عالية من الدينامية والمرونة تبمغ ذروتيا في تمك الفترة من العمر، -
الطالب لو القدرة عمى التغير والنمو وأكثر تجاوبا مع مستمزمات التغير وأكثر فئات المجتمع قدرة عمى  -

 مل المسؤولية.العطاء السخي بيدف تحقيق الذات واثبات القدرة عمى تح
 الخصائص العقمية: -ج 

لإعداده لمتكيف  توطئة والتباين، التمايز نحو بيا ينحو تطورا لمطالب المعرفية العقمية الحياة تتطور 
الفروق الواسطة  تؤكد التي القدرات أو المواىب أىمية تبدو وليذا والمعقدة، المتغيرة، بيئتو مع الصحيح
 المختمفين. الأفراد بين العريضة
 اكتمل بحيث قد العقمي النمو أن ىذه العمرية مرحمتو في الجامعي لمطالب العقمية الخصائص ومن 
 بعد ولا ينمو ، 16سن حوالي أقصاه يصل العام الذكاء نمو أن "النفس عمماء" أكد فقد النمو، عن يتوقف
 لا لمخبرة والتجارب المكتسبة نتيجة ىو إنما السن، ىذا بعد والإدراك الفيم زيادة من تشاىده ما وكل ذلك،
 السادسة بعد قد يستمر الموىوبين المراىقين عند العام الذكاء نمو أن أيضا لاحظوا وقد الموروث، الذكاء
 عشر. الثامنة إلى عشر
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صدار أحكام عمى المسؤوليات، تحمل عمى قادرا تجعمو عقمية قوى ذا الجامعي الطالب أن معناه وىذا     ما وا 
 أو 18إلى  16 ما بين الفترة في يتوقف الذكاء نمو أن مضى فيما يعتقد كان ما لكن القضايا، من بو يحيط
 تدل كما الذكاء، نضج إلى مستوى الوصول إلا ىو ما ىذا أن أكدت حيث الحديثة، الدراسة فندتو سنة، 20

 العقد حتى شديد ببطء ولكن في النمو، يستمر والعباقرة والمتفوقين الأذكياء ذكاء أن أيضا الحديثة، البحوث
 العمر. من الخامس
 أنواع ىذا من ما نوع عمى طائفية قدرة كل وتدل كمو، العقمي النشاط محصمة عمى الذكاء يدل كما 
 إجراء الأفراد عمى بعض قدرة في بوضوح تبدو مثلب العددية فالقدرة البعض، عند يبدو كما العقمي، النشاط

 من قدرة كل سرعة نمو عن الذكاء نمو سرعة وتختمف ىذا ودقة، سيولة، في الأساسية الحسابية العمميات
 ثم منتصفيا في تماما ثم ييدأ المرحمة، ىذه أول في ما نوعا نموىا وييدأ المراىقة، في سرعتو فتبدأ القدرات،
 1.الرشد في تاما استقرارا يستقر

 ( سنة20و 14بين ) أعمارىم تتراوح الأفراد من عينة عمى أجراىا التي  فيرنون" أبحاث أثبتت ولقد 
 في المدرسة  يتركن اللبئي الفتيات عند ( سنة وخاصة18-14بين ) فيما سرعتو في يتناقص العام الذكاء أن
 دراستو، في إليو الفرد يصل الذي التعميمي بالمستوى كبير حد إلى يتأثر التناقص وىذا العمري، المدى ىذا
 والمكانية والميكانيكية القدرات المغوية، وخاصة وتباينيا، نموىا في تظل الأخرى العقمية والقدرات المواىب لكن
 عمى وقدرتو وتركيبيا، حل الأجزاء الميكانيكية عمى وقدرتو واستخداميا، الألفاظ فيم عمى الطالب قدرة أي
 الأشكال. المختمفة الأوضاع فيم

إلى  فنجده ميالا المتميزة، الفكرية الموضوعات في المرحمة ىذه في تركيزه الجامعي الطالب يزداد كما 
 والمجلبت، في الصحف والخارجية المحمية والأخبار الحوادث ومتابعة والسياسية، الدينية الموضوعات قراءة
 الديني، التفكير إلى يميل المرحمة ىذه في وىو فمسفيا، تفكيرا ويصبح يفكر واكتمل نما قد يكون خيالو أن كما
 يريد كأنو والمحاججة، المناقشة إلى ويمجأ الآلية، الذاكرة عمى من اعتماده أكثر المنطق عمى الاعتماد لىوا  
 2.الحياة والمجتمع عن مبادئ لنفسو يكون أن

 ويستطيع الطالب القراءة، في والسرعة التحصيل، عمى كذلك المرحمة ىذه في الطالب قدرة وتزداد 
 لنفسو القرارات، والتفكير اتخاذ عمى الطالب قدرة تزداد كما المتزايدة، المعرفة بمصادر الإمكان بقدر الإحاطة
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 دون الاستكشاف التفكير، والحري في في والاستقلبل النفس، في والثقة والحكم الاختيار ذلك ويتضمن بنفسو،
 الواقعي بينو  فيو والمعقول، بين المرغوب التفريق كذلك ويتضمن الآخرين، إلى مطمقا أو كثيرا الرجوع

قناع المنطقية، واستخدام المناقشة الآخرين، مع العقمي الاتصال عمى القدرة تزداد كما والمثالي،  الآخرين، وا 
 .واقعية أكثر وتصبح والمطامح، الميول، وتتطور

 الدينية الناحية من يمتاز إنسان بوصفو الطالب أن العممي البحث دل لقد :الروحية الخصائص -د 
 1بأمرين:

 لا يقع الإنسانية، الفطرة أغوار من ينبعث الذي الحق التدين أن إذ التدين: روح فيو الأول الأمر أما 
نما المسكينة، الطفولة عيد في  .الفكري والاستقلبل الحرية عيد الشباب، وفترة عيد في يظير وا 

 ولا يزال، العصور أقدم منذ المربين اىتمام أثار الذي الديني الحادث عن الحديث فيو :الثاني أما 
 بيا "أستبارك قام التي البحوث نتائج تتفق لذلك وتبعا التقاليد، كل في الشك عصر ىو العصر ىذا أن وىو

 أكثر فييا التي يظير المرحمة ىي تعتبر الشباب مرحمة أن مفادىا ىامة أساسية حقيقة عمى "ىول كووجوس
 مرحمة في قد يحدث ىذا من شيئا أن ينكر لا وىذا الطالب، عند الأصيل الديني الشعور عداىا ما كل من

 في العادة في يحدث الفطرة الإنسانية إنما أغوار من المنبثق القوي الديني التفتح ولكن المراىقة، أو الطفولة
 فالنمو مختمفة، عوامل تأثير تحدث تحت ىذه الظاىرة أن في شك ثمة وليس الجنسين كلب عند الشباب مرحمة

نما إنكارىا، إلى لا سبيل آثارا الظاىرة ىذه في لو والاجتماعي والنفسي والعقمي الجسمي  الديني الشعور وا 
 أن من الديني النفس عمم إليو ذىب ما تبين ذلك التي الدلائل ومن العوامل، ىذه وقع يحس حينما يستيقظ
 عمر من والعشرين والخامسة العاشرة بين يحدث ما ما أكثر يحدث الدين، إلى والتحول الاىتداء، ظاىرة

 تشمل الحقيقة ىذه أن ىنا من وتتضح وأكثر الأعداد النسب، بأعمى اليقظة الدينية تحدث ففييا الإنسان،
 الديني الشعور مقياس أعد حيث الديني، الشعور بحثا عن "العيسوي الرحمان عبد" أجرى وقد الشباب، مرحمة

 البحث: إلييا توصل التي النتائج ومن الجنسين، من جامعيا شبابا ضمت عينة عمى وطبقو والخمقي،
 الأخرى. الديانات معتنقي وقبول الديني، بالتسامح شعور لدييم العينة أفراد معظم أن -
 .السموك الديني مستوى عمى أو والقيم، العقائد مستوى عمى سواء الطالبات من تدينا أكثر الطلبب -
 زاد بالقيم الدينية الفرد إيمان زاد فكمما الديني، والسموك الديني، الاتجاه بين موجبة إرتباطية علبقة توجد -

 .قوة سموكو
 من الطالبات. الدينية بالمعرفة إلماما أكثر والطلبب الخمس، الإسلبم بأركان يممون العينة أفراد معظم -
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 بين موجبارتباط  ويوجد والصدق، والخير كالحق خمقية بقيم يؤمنون العينة أفراد من العظمى الغالبية -
  والأخلبق. الدين

 حاجات الطالب الجامعي: -2
 والارتياح لمكائن والرضا الإشباع حّقق وجدىا إذا ما، شيء إلى الافتقار ىي معموم ىو كما الحاجة 
 ومدى حاجات الفرد، من وتنبع عمييا، تتوقف شخصية أي خصائص أن إذ ضروري شيء والحاجة الحي،
 .الحاجات ىذه إشباع

 أفضل لمنمو مستوى قدراتو إلى يضيف إشباعيا وطرق الجامعي، الطالب حاجات معرفة أن شك ولا 
 1 :يمي ما الحاجات ىذه وأىم بيئتو، مع يتوافق ويجعمو جوانبو، بمختمف

 جماعة إلى بالانتماء والأمن بالطمأنينة الشعور إلى الجامعي الطالب يحتاج :الأمن إلى الحاجة -أ 
 كل من بالحماية فيو يشعر أمن جو في الرعاية إلى يحتاج أنو إذفي المجتمع،  والرفاق الأسرة
 التي الوسائل مراعاة ويجب ومستقبمو، حاضره في بالأمن ويشعره الخارجية الميددة، العوامل
 أساليب إلى يؤدي مما لكيانو خطير بتيديد يشعر لا حتى الطالب، الحاجات لدى ىذه تشبع

 الاسترخاء إلى الحاجة :يمي ما الحاجة ىذه وتتضمن عدوانية، أو تكون إنسحابية قد سموكية
 .الشخصية مشاكمو حل في المساعدة إلى الحاجة المرض، عند إلى الشفاء الحاجة والراحة،

 الطالب يسعى التي الانفعالية الحاجات أىم من الأخيرة ىذه تعتبر :والقبول الحب إلى الحاجة -ب 
 يشبع لا الذي والطالب فيو، مرغوب وأنو محبوب أنو يشعر إلى أن يحتاج فيو إشباعيا، إلى
 التوافق، سيئ ويصبح فيو، مرغوب غير أنو ويشعر الجوع العاطفي، من يعاني فإنو الحاجة ىذه

 نفسيا. مضطربا
 وقبول، تقدير، موضع أنو يشعر أن إلى الطالب يحتاج :الاجتماعي التقدير إلى الحاجة -ج 

شباع ىذه الآخرين، من واعتبار واعتراف،  الاجتماعي بدوره القيام من الطالب يمكن الحاجة وا 
 وتمعب الدور، ىذا تبمور التي الاجتماعية تحدده المعايير والذي سنو، مع يتناسب الذي السميم
  ىذه الحاجة. إشباع في ىاما دورا الاجتماعية التنشئة عممية

 يحقق كفؤ وأنو وتأكيدىا، ذاتو، باحترام يشعر أن إلى الطالب يحتاج :الذات تأكيد إلى الحاجة -د 
مكاناتو، قدراتو في حدود نفسو عن ويعبر ذاتو  ويسعى للآخرين، احترامو عادة يصاحبو وىذا وا 
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 عمل إلى يحتاج ىنا وىو أىميتيا، وتؤكد ذاتو، تعزز التي المكانة المرموقة عمى لمحصول دائما
 .بناء استخداما قدراتو استخدام يحتاج إلى كما ذاتو، تبرز التي الأشياء

 النفس، عمى والاعتماد الاستقلبل، إلى نموه في الطالب يصبو :والاستقلبل الحرية إلى الحاجة -ه 
 أموره تسيير إلى ويحتاج كاممة، المسؤولية تحمل ثم بعض المسؤولية تحمل إلى يحتاج وىو

 .بنفسو ثقتو مما يزيد الآخرين، من معونة دون بنفسو
 دائما يسعى وىو والنجاح والإنجاز التحصيل إلى الطالب يحتاج :والنجاح الإنجاز إلى الحاجة -و 

 البيئة عمى يتعرف حتى الجديدة المعرفة وراء والبحث طريق الاستطلبع والاستكشاف عن
 إدراك توسيع في أساسية الحاجة وىذه حولو، من بالعالم الإحاطة في وحتى ينجح بو، المحيطة

 .شخصيتو الطالب وتنمية
 إلى إضافة الطالب، حياة في الأساسية الحاجات من الجنسية الحاجة تعتبر :الجنسية الحاجة -ز 

 البحث في والنفس والجنس العقل رغبة عن الجنسية الحاجة وتنشأ ذكرناىا سابقا، التي الحاجات
ذا الطالب، ممكات كل تحريك عمى قادرة الأخيرة يمبي احتياجاتيا، وىذه شيء عن  كبتت ما وا 
 الدوافع أىم من الجنسي الدافع أن ذلك آخر، مسار الطبيعي إلى عن مسارىا تنحرف فإنيا

 الدافع ويمعب النفسية، والصحة التوافق وجية من كبيرا تأثيرا في سموكو تؤثر التي الفيزيولوجية
 آثارىا وليا الداخمية، بالتغيرات مميئة يعيشيا التي الفترة أن ذلك في حياتو، ىاما دورا الجنسي

 .النفسية والاجتماعية النواحي عمى
 إلى الحاجة الطالب لدى تنمو كذلك المرحمة ىذه في :الاجتماعي الاستقرار إلى الحاجة -ح 

 الأسرة أن اعتبار عمى أسرة، بتكوين إلا الحاجة وتتحقق، ىذه تمبى ولن الاجتماعي، الاستقرار
 1.والتآزر الانسجام يسوده جو إلى تؤدي علبقات معينة، أفرادىا يمارس التي المجتمع وحدة ىي
 

 مشكلات الطالب الجامعي: -3
تتركز معظم المشكلبت النفسية لطلبب الجامعة حول مشكلبت النمو  المشكلات النفسية: -أ 

الانفعالي لمرحمة المراىقة والاستعداد لمرشد وتحمل المسؤولية والاستقلبل عن الأسرة، والشباب 
في مرحمة الجامعة يعاني الكثير من القمق والتوتر وتغمب الحالة الانفعالية والشعور بالنقص 

مستقبل. وتؤثر ىذه المشاعر عمى الصحة النفسية والنشاط العقمي، وقد والارتباك والخوف من ال
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تؤثر عمى اتجاىاتو وعاداتو ويظير ذلك في شعور الشاب بالأرق والتعب والصداع والنسيان 
وعدم القدرة عمى ضبط النفس، كما أن الطالب الجامعي يعاني من نفس المشاكل التي يعاني 

 دراسة.منيا الشاب كالقمق والتعب من ال
ويعاني الطالب الجامعي أيضا من صراعات نفسية متباينة مثل الصراع بين الحاجة إلى الإشباع  

الجنسي وبين التقاليد الدينية والاجتماعية وصراع القيم وبين ما يعتقنو الشاب من مبادئ وقيم، فالطالب عندما 
راع نفسي مع ما يؤمن بو وما يعتنقو يدخل الجامعة يجد أمور لم يجدىا ولم يشاىدىا من قبل فيحدث لو ص

 1وبين ما يمارسو الآخرون من حولو. ويعاني الشباب كذلك من صراع المستقبل واختيار العمل.
ولعل مشكمة الاغتراب أو افتقاد اليوية من أبرز المشاكل النفسية الحديثة التي يعاني منيا الشباب  

نما يشعر الجامعي والإنسان المغترب ىو الإنسان الذي لا ي حس بفاعميتو ولا أىميتو ولا وزنو في الحياة، وا 
 بأن العالم )الطبيعة والآخرون، بل والذات( غريب عنو، يوجد بعيد عنو وفوقو حتى ولو كان من خمقو ىو.

والاغتراب كما يعرفو "ايزنك" من خلبل استخداماتو في عمم النفس الاجتماعي أو التحميل النفسي أنو  
ت التي تسبب الصراع النفسي لحالات اغتراب الذات، وفقدان الإحساس باليوية والشعور يشير إلى الحالا

باختلبل الشخصية...، وفي حالة الاغتراب الكامل عن المجتمع يؤدي إلى انكار وجوده وعدم الاعتراف بو 
كلبىما  ومعارضتو المستمرة، وقد يكون ىذان الشكلبن من الاغتراب عند الشباب كل منيما عمى حدة أو

معا، ويرجع سبب اغتراب الشباب إلى أن شبكة العلبقات والتنظيمات الاجتماعية التي يرتبط بيا الشباب لا 
تقوم عمى أساس موضوعي يتناسب مع ظروفيم واىتماميم وامكانياتيم، ولا يسير فييا العمل بحيث يحقق 

 مصالحيم، ويرضي طموحاتيم...
ى الاغتراب التعميمي والثقافي لدى الشباب نتيجة خضوع الشباب لقد امتدت مشكمة افتقاد اليوية ال 

في اختياراتو لنوع الدراسة التي ليا اعتبارات بعيدة عن ميول الشباب الحقيقية، وكذلك حالة العزلة بين 
المضامين التعميمية والمشكلبت التي يعاني منيا المجتمع. إن حالة الأزمة والبمبمة لدى الطمبة الجامعيين 

 كد أن لديو أزمة البحث عن اليوية.تؤ 
كما ان التناقض الوجداني تجاه الذات والمجتمع تعتبر من المشكلبت النفسية الحديثة لدى الشباب  

الجامعي، وىي لا تقتصر عمى معارضة المجتمع فقط بل تتضمن نبذ الشخص لذاتو مشتملب في ذلك عمى 
اتو مستخدما في ذلك الأساليب المتاحة ثقافيا مثل الرىبنة مختمف الجيود التي يبذليا الفرد من أجل تحويل ذ

                                                           
 .257، صمرجع سابقنورىان منير حسن،  -1



 المشاركة السياسية والطالب الجامعي                                                       الفصل الثالث
 

 

72 

أو التحميل النفسي أو الصلبة أو حبوب اليموسة أو العمل الشاق والتحول إلى التطرف الديني... إن الأفراد 
 يمرون في مرحمة الشباب ولأول مرة بتجربة الصراع المتناقض، استقلبلية الذات، وبين الاحتواء الاجتماعي.

التصور المثالي المطمق لأستاذ الجامعة عند بعض الطلبب لدرجة أنيم يرتفعون بأساتذة الجامعة إلى  
مرتبة أنصاف أنبياء، فإذا بالصورة تيتز عند مصادفة بعض الأساتذة الذين لا يصمحون قدوة فيصاب 

إلى الإحساس بالفراغ الطالب بالاضطراب النفسي وفقدان الثقة في الحياة الجامعية إلى حد ما. بالإضافة 
وعدم الإيمان بالرسالة التي يعد من أجميا والنظر إلى الكمية عمى أنيا مصنع شيادات... والإحساس 

 1باللبمبالاة وعدم الانتماء والرغبة في إنجاز الحد الأدنى من الأمور والتكميفات دون داعي للئجادة.
 المشكلات الاجتماعية: -ب 

باب نتيجة لمتربية الخاطئة إلى الانخراط مع جماعات السوء، وىذا الجانب الاجتماعي قد يتجو الش 
الانخراط يميد السبيل لظيور مشكمة الانحرافات السموكية كالسرقة وارتكاب الجرائم والغش في الامتحان وسوء 
التكيف الأسري والاجتماعي ويحاول الشاب أن يؤكد اعتزازه بشخصيتو ويشعر بمكانتو، ويرغم الآخرين عمى 
الاعتراف لو بذلك ... والشباب ييتم بالجنس الآخر ويحاول جذب اىتمامو والتودد اليو ويميل أيضا الى 
تكوين الجماعات ويشد الولاء ليا ويؤدي إلى تكوين الصدقات وىذا ما وجدناه في الجامعة فالطمبة ييتمون 

قميل الخبرة شديد الحساسية وىذا  بمظيرىم لجذب اىتمام الآخرين ولكن الطالب يحتاج إلى تيذيب الذات لأنو
الأمر يجعمو كثير الاضطراب والارتباك في المعاممة مع الآخرين، كما يحتاج إلى الاستقلبل وذلك باعتماده 

 عمى نفسو في اتخاذ القرارات التي تتصل بذاتو ويحتاج أيضا الى الشعور بالانتماء.
ايمانو بالمثل العميا بشكل يؤدي بو الى تمرد الشباب وسخريتو من بعض النظم القائمة ويتطور  

السخرية أحيانا من الحياة الواقعية المحيطة بو لبعدىا عما يؤمن بو ويبدو ىذا التعصب في النقد اللبذع 
والنشاط الجامع الألفاظ النابية التي تصدر عنو. ىذا بالإضافة إلى عدم وجود المسكن الملبئم، والمواصلبت 

من الأمور التي تسبب المعاناة والانحرافات بأشكاليا المختمفة نتيجة الحرمان  والخدمات الصحية وغيرىا
 2الاقتصادي. فالشخصية الشبابية خاصة الجامعية أكثر شعور بوطأة ىذا الحرمان نظرا لتعدد مطالبيا.

 مشكلات المينة والعمل: -ج 
ختيار مواد الدراسة، قمة نقص الإرشاد الميني، قمة المساعدة في اكتشاف قدرات الفرد، الحاجة في ا 

المساعدة في معرفة الفرص المتاحة في المجالات المختمفة، قمة المساعدة في اختيار المينة، نقص الخبرة 
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في الأعمال المختمفة، نقص معرفة كيف وأين يبحث عن العمل، الحاجة إلى الكسب المادي، قمة توفر فرص 
 وافق في المينة.العمل، نقص التدريب والإعداد الميني، سوء الت

 المشكلات التعميمية: -د 
 1 يواجو الشباب الجامعي مشكلبت عديدة ترتبط بمجال دراستو منيا:      

عدم ملبئمة العمميات التعميمية لميول الشباب وحاجاتيم، وفشميا في ترسيخ المعمومات وفيم الموضوعات  -
استعداداتو ومياراتو وقدراتو الخاصة، وتتباين ومتابعة القضايا، أو قصور دورىا التقويمي في الكشف عن 

نقاط الضعف في العمميات التعميمية لتشمل: الكتاب الجامعي واعتماده عمى الأفكار النظرية وأدائو 
التربوي والتعميمي ومشكلبتو المادية والثقافية والأكاديمية، التكدس الطلببي في الكميات مع تعارضو 

يقية، أساليب التقويم التقميدية التي لا تقيس قدرات واستعدادات وميارات الشديد مع رغبات الطلبب الحق
 الطلبب العقمية.

الاعتماد عمى التمقين وحفظ المعمومات مما يفقد الطالب الإحساس بقيمة ما يدرس. وعدم إحساس  -
ت أكاديمية الطالب بالتفاعل مع ىيئة التدريس نتيجة الانشغال الدائم ليم وعدم وجود فرصة لتكوين علبقا

وشخصية مع الطالب، وعجز المكتبات الجامعية عن اشباع متطمبات الدراسة، وعدم إحساس الطالب 
 أحيانا بجدوى دراسة مواد معينة.

 تتمثل في: مشاكل الطلاب الدراسيةوىناك من يرى أن    
مرتبط بكيفية المنيج الدراسي: ويجب أن تكون المناىج متنوعة ووظيفية، بحيث يكون ما درسو الطلبب  -

 إعدادىم لممواطنة الصالحة وتحقيق أىدافيم بدلا من المناىج التي ترىق ذىن الطلبب.
علبقة المدرس بطلببو: ويمعب عضو ىيئة التدريس دورا ىاما في توجيو الطلبب داخل المحاضرات، أما  -

يساعدىم عمى التغمب دوره خارج المحاضرة فيو لا يقل عنو شيئا من خلبل الريادة الطلببية فيستطيع أن 
  عمى بعض المشكلبت الدراسية والشخصية.

 مشكلات دينية وأخلاقية: -ه 
ويقصد بالمشكلبت الدينية الأفكار أو الظواىر أو القضايا التي تثير القمق لدى شريحة من طلبب  

فالشباب يعاني الجامعة، نظرا لتعارضيا مع الدين، أو عدم البت فييا برأي ديني، وفقا لتصور ىؤلاء الطلبب 
الغموض في بعض الأمور التي تتعمق بالجانب الديني، ويواجو أحيانا مشكلبت دينية ذات أثر عميق في 

 شخصيتو وقد يتورط في مشاكل أخرى بسبب ىذا الغموض. ومن المشكلبت الدينية ما يمي:
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ت والحيرة الحاجة لتوجيو الديني والحيرة بخصوص الحياة والموت وما بعدىما والخوف من المو  -
بخصوص المعتقدات والشك الديني والضلبل، وعدم إقامة الشعائر الدينية، وعدم التمسك بالتعاليم الدينية، 
وعدم احترام القيم الأخلبقية وعدم معرفة المعايير التي تحدد الحلبل والحرام والصواب والخطأ والصراع 

 قمق بخصوص التعصب الديني.بين المحافظة والتحرر والشعور بالذنب وتأنيب الضمير وال
كذلك الانحراف العقائدي مثل الزواج العرفي الذي يصاحبو السرية والكتمان وما تدعوا اليو الجماعات  -

 المتطرفة وتأثيرىا عمى الشباب في ىذه المرحمة.
 وقد يتصف الشباب باليقظة الدينية العامة حيث يحل الحماس الديني محل الاتجاه الديني التقميدي، وقد -

يأخذ ىذا الحماس الديني شكل جماعي لإقامة دعائم الفضيمة في المجتمع وتحطيم أماكن الميو والفساد 
 1ومياجمة الإباحية والاختلبط.

 
 المشاركة السياسية لمطالب الجامعي:ثالثا: 

 :منطمقات المشاركة السياسية لمطمبة الجامعيين -1
 2الاعتبار عند تفعيميا، ومن ىذه المنطمقات:تستند إلى عدد من المنطمقات التي يجب أن توضع في 

 المشاركة السياسية عممية دينامية تعمل من خلبل تفاعميا مع كل من: الفيم، الاىتمام، المشاركة. -
تقوم الجامعة بدور أكثر فاعمية في ممارسة الطلبب لممشاركة السياسية واكتسابيم قيم الولاء والانتماء  -

 لموطن.
ة والمسموعة والمرئية تعد ركيزة أساسية في تنمية المشاركة لمشباب لأنيا تخاطب وسائل الإعلبم المقروء -

 جميع الفئات وخاصة الطمبة وتنمية قيم الولاء والديمقراطية والحرية لدييم.
القدوة أو النموذج الأمثل: وىو أقوى أساليب المشاركة السياسية وتفعيميا لدى الطمبة، ثم تأتي بعدىا  -

در الأخرى من مناىج دراسية، وتمثل القدوة ىنا في كل راشد في المجتمع يتعامل الأساليب والمصا
 سياسيا مع الشباب والطمبة وتشمل الوالدين، الأساتذة، السياسيين.

 
 

                                                           
 .198، ص المرجع السابق -1
، الجياز المركزي لمتنظيم والإدارة، الإدارة المركزية ورقة عمل عن المشاركة السياسية لمشباب ودوره في المجتمع ممخص-2

 .2020/04:00-05-31بتاريخ:  http://ywbod.org/arabic/images/doc/youth4.pdfلمبحوث، متاح عمى الرابط: 

http://ywbod.org/arabic/images/doc/youth4.pdf


 المشاركة السياسية والطالب الجامعي                                                       الفصل الثالث
 

 

75 

 :المتغيرات العالمية والمحمية وانعكاساتيا عمى المشاركة السياسية لمطمبة الجامعيين -2
 واقع المشاركة السياسية لمطمبة، ومن بين ىذه المتغيرات:تؤثر المتغيرات بدورىا عمى المتغيرات:  -أ 
سيادة مظاىر العولة في المجالات السياسية والاقتصادية والثقافية والتي تحاول جاىدة تحطيم الحواجز  -

 والحدود بين الدول.
 .النمو المتسارع والمعقد في تكنولوجيا الاتصالات والمعمومات -
 ام العممية والمينية المعنية بالأمور السياسية.الانتشار السريع لمدراسات والأقس -
 ضعف الممارسات الديمقراطية التي تمثل جوىر المشاركة السياسية. -
 ضعف دور المؤسسات السياسية الممثمة في الأحزاب والتنظيمات السياسية وغيرىا. -

لمطمبة وأصبح وقد انعكست ىذه المتغيرات عمى مستوى وفاعمية المشاركة السياسية الانعكاسات:  -ب 
متحيزا أو سمبيا في ىذه العممية، فيناك مثلب مجموعة من الطمبة ذات الفكر المتطرف ومجموعة 
أخرى تعيش حياة تيدف إلى إشباع حاجاتيا المادية فقط ومجموعة ثالثة لا تيتم بما يدور حوليا في 

 الحياة السياسية.
 

 :واقع المشاركة السياسية لمطمبة -3
منو الدستور والقوانين والموائح من مبادئ الديمقراطية التي تشجع عمى ممارسة عمى الرغم مما يتض 

المشاركة إلا أن استقراء واقع ىذه المشاركة يشير إلى ضعف مستواىا، حيث لا يحرص الطمبة عمى 
عدة المشاركة في الانتخابات البرلمانية والطلببية واىمال في استخراج البطاقة الانتخابية، ويرجع ذلك إلى 

 1عوامل منيا:
 غياب الصف الثاني من القيادات الشبابية بسبب تمسك بعض القيادات بالسمطة. -
 الشعور بضعف تطبيق مبادئ الديمقراطية والحرية والمساواة والعدالة. -
ضعف الأدوار والمسؤوليات التي تقوم بيا المؤسسات التربوية خاصة: الأسرة، المدرسة، الجامعة،  -

 الإعلبم.
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 :المشاركة السياسية لمطمبة خصائص -4
 لكي تكون المشاركة ناجحة لابد أن تتصف بمجموعة من ىذه الخصائص، وىي: 

المشاركة سموك تطوعي ونشاط اداري يتم من خلبل تقديم الطلبب لجيودىم نتيجة شعورىم بالمسؤولية  -
 الاجتماعية تجاه قضايا أو أىداف المجتمع.

 لبتو مع الأفراد والمؤسسات الموجودة في المجتمع.أنيا سموك يكتسبو الطالب خلبل تفاع -
 أنيا سموك ايجابي واقعي يقوم عمى أداء أعمال فعمية وتطبيقية وثيقة الصمة بحياة المجتمع. -
أنيا عممية اجتماعية شاممة ومتكاممة متعددة الجوانب تحتاج لجيد جميع أفراد المجتمع في كل مرحمة من  -

 والتنفيذ والرقابة.مراحل التنمية بدءا بالتخطيط 
لا تقتصر المشاركة عمى نشاط أو مجال واحد من أنشطة الحياة، بل يمكن أن يشارك فييا الجميع في  -

 آن واحد.
أنيا حق وواجب في ذات الوقت، فمن حق كل فرد بالمجتمع أن يشارك في مناقشة القضايا التي تيمو  -

رت لديو الضوابط القانونية والقدرة عمى قيادة وينتخب من يمثمو بالبرلمان وأن يرشح نفسو إذا ما تواف
 الجماىير.

تعمل المشاركة عمى توحيد الفكر الجماعي للؤفراد وتسيم في بمورتو نحو الإحساس بوحدة اليدف  -
 1والمصير المشترك والرغبة في بذل الجيود لمساندة الدولة والتخفيف من أعبائيا.

 
 :ة لمطمبةالإعلام في المشاركة السياسيالجامعة و دور  -5

 في شأن دور الجامعة: - أ
 نشر الوعي لدى الطلبب بأىمية المشاركة السياسية من خلبل الندوات والمؤتمرات والمحاضرات وغيرىا. -
الاىتمام بإجراء برامج حوارية بين الطلبب بعضيم البعض من ناحية وبين بعضيم والمسئولين السياسيين  -

 من ناحية أخرى.
عن آرائيم في القضايا التعميمية والصحية، الزراعية والسياسية التي ترتبط  اتاحة الفرص لمطلبب لمتعبير -

 باىتماماتيم ومتابعة الأحداث الجارية في المجتمع.
 ترسيخ أسس الديمقراطية والعدالة في محتوى المقررات الدراسية ومناقشة آراء الطلبب حول ىذا المحتوى. -
 ل الأنشطة الطلببية بالجامعات.زيادة مساحة الاىتمام بالقضايا السياسية داخ -
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قيام أعضاء ىيئة التدريس من ذوي الخبرة والفكر السياسي بإجراء الحوارات والمناقشات مع الطلبب  -
 داخل الجامعة وخارجيا بيدف اعدادىم لمقيادة والمشاركة السياسية.

 في شأن دور الإعلام: - ب
 مى أن تعرض بأسموب يتفق مع الفروق بينيم.تقديم برامج اعلبمية تيدف إلى التوعية السياسية لمشباب ع -
 الاستفادة من الأفراد ذوي الخبرة السياسية في تقديم موضوعات وبرامج يستفيد منيا الطلبب. -
عرض نماذج وأمثمة لممشاركة السياسية لمطلبب في مجتمعات مختمفة تيدف إلى تعريفيم بكيفية  -

 المشاركة السياسية.
مبة عمى ضرورة المشاركة في الانتخابات وتنمي لدييم قيم الولاء والانتماء تقديم برامج اعلبمية تشجع الط -

 1لبمدىم.
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 خلاصة:
نستخمص إذن أن المشاركة السياسية تعني أن الطالب يدرك أىمية دوره والتزامو اتجاه وطنو وانو  

أولوياتو وفقا لطموحاتو ورؤيتو يعرف كيف يختار المرشح صاحب البرنامج الانتخابي الأجدى لو، ويحدد 
في وضع وصياغة وتنفيذ برامج اعلبمية لتوعية  الخاصة، وىو الأمر الذي تحرص عميو الدعاية الإعلبمية

جميور الطمبة خصوصا وأن المشاركة السياسية تعني شعور الناخب والمرشح بالمسؤولية تجاه الأفراد وتجاه 
 المجتمع وتجاه الوطن كمو.
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عامة وفي الجزائر  الدعاية الإعلامية والحملات الانتخابيةبعدما تم التطرق في الفصول الأولى إلى  
، وذلك حسب ما توفر لنا حولو من المشاركة السياسية والتعريف بالطالب الجامعي إلىبالإضافة  خاصة،

الحملات الانتخابية لرفع المشاركة  في الدعاية الاعلاميةدور مادة عممية، سنحاول في ىذا الفصل تقصي 
السياسي ىذه الدعاية في المجال وأساليب أىمية  من خلال معرفةجميور طمبة جامعة تبسة،  السياسية لدى
 ."المبحوثين" من وجية نظر

 أولا/ تفريغ وتحميل البيانات الميدانية:
 :البيانات السوسيو ديمغرافية -1

الباحث في التعرف عمى ملامح وخصائص المبحوثين وخمفياتيم، وكثيرا  العوامل الديموغرافيةتساعد  
ما يعتمد عمييا كمؤشرات في تحميل البيانات والمعطيات الميدانية، حسب ما تقتضيو متغيرات الدراسة 

انطلاقا من المؤشرات والبيانات الشخصية  ستنا التي اعتمدت عمى تحميل أسئمةوأىدافيا، كما كان في درا
لم يتخذىا إطارا موجيا  إذ ينذر أن نصادف بحثا ميدانيا ذا فيي عمى جانب كبير من الأىميةثين، وليلممبحو 

ضم  ديمغرافيةبالبيانات السوسيو ومن ىذا المنطمق اشتممت استمارة ىذه الدراسة عمى محور خاص  لو.
 .السنة الجامعية، التخصصأسئمة تتعمق بالجنس، ثلاث 

 المبحوثين حسب الجنس: ( يبين توزيع01جدول رقم )
 % ت الجنس
 34.45 75 أنثى
 21.11 71 ذكر

 733 13 المجموع
 

، بينما %34.45منيم  الإناثيبين الجدول أعلاه توزيع المبحوثين حسب الجنس، حيث بمغت نسبة   
مرتفعة  الإناث، وتبدو نسبة من عدد الإناث الذكور، وبذلك يقترب عدد %21.11 قدرت نسبة الإناث بــ

 ،مقارنة بالذكوروتوجييم إلى المجال التعميمي ناث وقد يرجع ذلك إلى إرتفاع نسبة الإ ،الذكورنسبة مقارنة ب
 .أكثر من الذكور نمو الديمغرافينسبة الإناث في الرتفاع إلى إضافة بالإ
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 :الدراسية زيع المبحوثين حسب السنة( يبين تو 02ول رقم )دج
 % ت السنة

 33 73 ولى ماسترأ
 33 73 ثانية ماستر
 733 13 المجموع

 
ولى ماستر أعلاه يبين لنا توزيع المبحوثين حسب السنة الدراسية، حيث نجد ان كلا الفئتين أالجدول  

لما ليم من مميزات تميزىم المختارة لعينة المقصودة و االى  ويعود ذلك، %33خذ نفس النسبة أوثانية ماستر ت
من  قصديةقد كانت عينة و  أوليا مستوى التدرج العممي الذي وصمت إليو ىاتو الفئةعن غيرىم من الطمبة 

 ي، لذلك جرى التوزيع بالتساوي عمى العينة من المستويين.مجتمع البحث الكم
 

 :( يبين توزيع المبحوثين حسب التخصص03جدول رقم )
 % ت التخصص

 33 73 سمعي بصري
 33 73 تصال تنظيميا

 733 13 المجموع
 

واسفر التوزيع الالكتروني للاستمارة عن ، علاه توزيع المبحوثين حسب التخصصأيبين الجدول  
ع بالدرجة الأولى الى قصدنا اثناء ، وذلك يرج)سمعي بصري واتصال تنظيمي(التساوي في التخصصين 

مكانية التواصل معيم لاسترجاع الاستمارات،  ونجد التوزيع الكترونيا لزملائنا في التخصصين لمعرفتنا بيم وا 
وقد اخترنا التخصصين السابقين التابعين لقسم الإعلام ، خذىا كلا التخصصينأي %33نفس النسبة 

لسبب رئيسي ألا وىو طغيان المتغيرات الأساسية الإعلامية عمى الموضوع وبالإضافة إلى أنيم  والاتصال
الجدول السابق  معطياتتحميل وكما قمنا في  أكثر الطمبة احتكاكا بالبيئة الإعلامية والسياسية عمى حد سواء

 .قصودا عمى التخصصينفقد كان توزيعنا م
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 :لدى الطالب الجامعي 2019الحملات الانتخابية لرئاسيات أهمية الدعاية الإعلامية في  -2
 :مفهوم الدعاية الاعلامية( يوضح 04جدول رقم )

 % ت المفيوم
 43 76 والسموك نشر الآراء ووجيات النظر لمتأثير عمى الأفكار

 4.45 30 التحكم في اتجاىات الأفراد
 11.11 73 التأثير عمى الرأي العام

 3 3 خرىأ
 733 13 المجموع

  
أن ة، حيث تكشف الأرقام ت أفراد عينة الدراسة لمفيوم الدعاية الإعلاميايمثل الجدول أعلاه اجاب 

فرد أي  76)نشر الآراء ووجيات النظر لمتأثير عمى الأفكار والسموك( مثمت أغمبية أفراد العينة وقدرت بــ 
، أما )التأثير %4.45بفردين أي بمعدل ، في حين أن )التحكم في اتجاىات الأفراد( فقدرت %43بنسبة 

 .%11.11أفراد أي بنسبة  73عمى الرأي العام( فقدرت ب

نجد إذن إجابات أغمبية أفراد العينة جاءت )نشر الآراء ووجيات النظر لمتأثير عمى الأفكار  
ات نظر القائم والسموك( وىذا قد يرجع إلى كون ىدف الدعاية نشر الآراء بغرض توجيو الأفراد إلى تبني وجي

عمى الدعاية، وفي مرحمة لاحقة التأثير حتى يكون رد فعل الذين يتعرضون لمدعاية ىو نفسو رد الفعل الذي 
 يرغبو رجل الدعاية.
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 :الخاصية الغالبة التي تتسم بها الدعاية الاعلامية ( يوضح05جدول رقم )
 % ت الخاصية
 71.11 32 المصداقية
 74.45 33 الموضوعية
 04.45 36 الذاتية

 21.11 71 التزييف والتشويو
 - - أخرى

 100 30 المجموع
 

يرون أن الدعاية  فرد( 71بمجموع ) يتبين من خلال الجدول أعلاه أن أكبر نسبة من المبحوثين 
ترى  %04.45نسبة بأقل منيا ، ونجد فئة %21.11بنسبة تقدر بــ  الاعلامية تتسم غالبا بالتزييف والتشويو

بينما فئة  ،%71.11سبة ند ىناك من يراىا بأنيا موضوعية في طياتيا وذلك بة، في حين نجأنيا تتسم بالذاتي
 .%71.11أقمية ترى أنيا ذات مصداقية في ابعادىا بنسبة 

وىذا قد يرجع إلى أن حسب رأي المبحوثين نسبة نجد إذن أن )التزييف والتشويو( سجمت أعمى  
عمى خمق واقع مزيف مغموط مشوه ومقنع بما فيو الكفاية لإقناع المتمقين بالخطأ في حين أنيم الدعاية قادرة 

يفكرون بشكل صحيح، وىذا الأسموب يتم التحكم بو عبر وسائل الإعلام المختمفة في عمميات المنافسة 
 ية المزيف.والصراع، حيث يتم بث معمومات شبيية بالحقيقة لخمق اتجاىات تتوافق وأىداف رجل الدعا

عل أىم أساليب الدعاية يكمن في اعتمادىا الدائم عمى البيتان والتضميل، وتزوير الحقائق، ول 
واستعمال الشعارات البراقة، والكذب من خلال الصورة والصوت، وتجنيد كل العناصر المتاحة بما في ذلك 

 .وسائل الاعلام التقميدية والحديثة
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 * :الأكثر بروزا لمدعاية الاعلامية الوظيفة ينيب (06)جدول رقم

 الوظيفة
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 13 64.45 04 71.11 32 رفع الوعي السياسي
 733 13 53 07 13 37 توجيو الرأي العام

 733 13 43 76 23 70 ترويج صورة المترشح
 733 13 63 02 03 34 التعبئة الجماىيرية

 733 13 74.45 07 1.11 37 السياسية النشطةالتعريف بالأحزاب 
 - - - - - - اخرى

 
حيث كانت لصالح )ترويج صورة  إجابات أفراد العينة حول وظائف الدعاية، 4يمثل الجدول رقم  

أفراد أي بنسبة  7، وقدرت فئة )توجيو الراي العام( ب%23فردا أي بنسبة  70رشح( والتي قدرت بالمت
، في حين نجد )رفع الوعي السياسي( %03أفراد أي بنسبة  4)التعبئة الجماىرية( قدرت ب، ونجد فئة 13%

أفراد، وتأتي في المرتبة الأخيرة فئة )التعريف بالأحزاب السياسية  2أي بمجموع  %71.11ذات نسبة 
 .%1.11النشطة( بفرد واحد بنسبة 

فة الأكثر بروزا لمدعاية الإعلامية ىي إذن نجد أن اجابات أغمب أفراد العينة اتفقت عمى أن الوظي 
، وىذا ما يفسر سيطرة المترشح عمى الوسيمة الإعلامية وتسخيرىا لخدمتو والتعريف ()ترويج صورة المترشح

 ببرامجو.
 
 
 
 
 

                                                 
وذلك لحل مشكل كون  %733تكممة الجدول بالخيار الباقي المكمل لكل إجابة من أجل الحصول عمى جدول تمت  *

 أسسالتكرارات أكبر من عدد المفردات )ونفس الشيء بالنسبة لكل جدول يرفق بعلامة)*( خلال الدراسة(، أنظر فضيل دليو، 
 .53مطبوعات الجامعية، د.س.ن(، ص ، )قسنطينة8 ديوان الالبحث وتقنياته في العموم الاجتماعية
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 :الظرف المتحكم في نجاح الدعاية الإعلامية( يبين 07جدول رقم )
 % ت الظرف المتحكم

 31.11 74 الاحتكار
 73 31 المواجيي التكميميالاتصال 

 14.45 77 وجود قنوات لمجرى الاتجاىات
 733 13 المجموع

 
من أفراد عينة  74في نجاح الدعاية الإعلامية، حيث أشار  ةف المتحكمو الظر  5يبين الجدول رقم  

فرد  77وجود قنوات لمجرى الاتجاىات( أشار إلييا حتكار، بينما )إلى الا %31.11الدراسة أي ما نسبتو 
 .%73أفراد أي نسبة  1بمعدل  لاتصال المواجيي التكميمي(ا، )و %14.45أي بنسبة 

إذن نجد أن أغمبية اجابات أفراد العينة )الاحتكار(، وىذا قد يفسر بـــ8 أن ظرف الاحتكار موقف  
والسياسات يتحقق عندما لا تكون ىناك معارضة قوية في وسائل الاتصال الجماىيري بالنسبة لنشر القيم 

 والصور العامة، أي أن احتكار وسائل الإعلام الجماىيري يحدث عند غياب الدعاية المضادة.
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 *  :الشروط الواجب توفرها لوجود الدعاية الاعلامية ( يبين08جدول رقم )

 الشروط
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 13 74.45 07 1.11 37 وجود المجتمع الفردي والمجتمع الجماىيري

 733 13 64.45 04 71.11 32 وجود الرأي العام
 733 13 13 37 53 07 وجود وسائل الاتصال الجماىيري

 733 13 74.45 07 1.11 37 الايديولوجية
 733 13 64.45 04 71.11 32 مستوى من الثقافة

 733 13 74.45 07 1.11 37 المعمومات
 

اجابات أفراد العينة كانت لصالح )وجود وسائل الاتصال من خلال الجدول أعلاه نجد أن  
أفراد أي  2، و)وجود الرأي العام( و)مستوى من الثقافة( ب%53فرد أي بنسبة  07الجماىيري( بمجموع 

المجتمع الفردي والمجتمع الجماىيري(  وجودونجد كل من )لكل واحدة منيما،  %71.11بمعدل 
 لكل واحدة. %1.11و)الايديولوجية( و)المعمومات( بمجموع فرد واحد لكل واحدة منيم أي بنسبة 

وىذا قد حسب رأي المبحوثين إذن نجد أن )وجود وسائل الاتصال الجماىيري( سجمت أعمى نسبة  
يو وقيام دعاية إعلامية ناجحة لابد من توفر وسائل جميور وسائل الإعلام ضخم جدا، ولمسيطرة عميفسر بــ8 

 عتماد عمى الصوت والصورة واستخدام أحدث التقنيات.ير بالااتصال جماىيرية وذلك لقدرتيا عمى التأث
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 :2019متابعة المبحوثين لنشاطات الحممة لرئاسيات مدى  ( يوضح09جدول رقم )
 % ت الاجابة
 11.11 73 دائما

 31.11 74 حياناأ
 71.11 32 نادرا

 733 13 المجموع
   

من الطمبة  %11.11نلاحظ أن نسبة  7الجدول رقم  من خلال تحميل النتائج المتحصل عمييا من 
ما يتابعون، أما بالنسبة  أحيانا %31.11دائما ما يتابعون نشاط الحممة الانتخابية، في حين نجد نسبة 

 .%71.11لمطمبة الذين لم يتابعوا نشاط الحممة الانتخابية إلا نادرا فكانت نسبتيم 

تبين لنا من خلال الجدول أعلاه أن أغمبية المبحوثين من الطمبة الجامعيين عاشوا مجريات الحممة  
الثقافة السياسية واحتكاكيم بالبيئة السياسية الانتخابية الواقعية بكافة مراحميا واشكاليا، ما يفسر ميميم إلى 

والاىتمام بالمجال السياسي عمى الرغم من تعدد اىتماماتيم ومجالات بحثيم العممي الذي يعود إلى طبيعة 
 التخصص المتشعب )عموم الاعلام والاتصال(.
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  :تأثير عمى المبحوثينفي الحممة الانتخابية ما اذا كان لمدعاية الاعلامية  يبين( 10جدول رقم )
 % ت الاجابة
 24.45 72 نعم
 31.11 74 لا

 733 13 المجموع
 

أعلاه حول تأثير الدعاية الإعلامية عمى المبحوثين أن  73أفرزت النتائج المبينة في الجدول رقم  
بنسبة ذلك خلال النتائج المتمثمة و الدعاية الاعلامية لم يكن ليا تأثير واضح عمى الطمبة الجامعيين من 

ثير مباشر عمييم من خلال الحممة وذلك بنسبة كان لمدعاية الاعلامية تأ، أما باقي الطمبة 31.11%
24.45%. 
اختلاف التأثير ما بين ايجابية الدور  إلىحسب رأي المبحوثين ويمكن أن نفسر النسب السابقة  
وسمبيتيا وىذا وقد يكون الاقتناع ببرامج المترشحين والوعود التي جاء بيا بعض المرشحين  لمدعايةالسياسي 

)عمى سبيل المثال المغريات من جية الرغبة في المشاركة السياسية لتحصيل خبرة في الميدان السياسي، 
مثل الطبقة المثقفة في المضامين، الرسالة الاعلامية التي ليا وقع كبير عمى الطالب الجامعي لا سيما وأنو ي

المجتمع الجزائري(، ىذا وتختمف الأسباب باختلاف الدوافع والأىداف المرجوة منيا. فنجد نسبة التأثير 
 تختمف عندىم من شخص لآخر باختلاف نسبة الوعي لدييم.

الذي يجعميم أقل عرضة لممضامين السياسية لا  )اعلام واتصال( ولا ننسى أيضا طبيعة التخصص 
متابعة الحممة الانتخابية، فواقع الاتصال السياسي لا يزال غامضا عند ىاتو الفئة ولم تستيوي  سيما

 اىتماماتيم بالرغم من التطور الحاصل في الجانب الإعلامي.
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 *( يوضح نوعية التأثير عمى المبحوثين في حالة الإيجاب:11جدول رقم )

 نوع التأثير
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 72 13.50 33 42.06 37 الاقتناع ببرامج المترشحين
 733 72 57.21 73 06.35 32 الاقتناع بالمشاركة السياسية

 733 72 56.35 77 07.20 31 الرغبة في التصويت
 733 72 57.21 73 06.35 32 الرغبة في عدم التصويت

 - - - - - - اخرى
 

أىم التأثيرات التي يمكن أن تحققيا الدعاية حسب رأي المبحوثين جاء الجدول أعلاه موضحا  
الإعلامية في الحممة الانتخابية أو تحدثيا عند الطالب الجامعي الذي أقر بإيجابية التأثير عميو، ويتباين ىذا 

ا ، حيث جاءت نتائج ىذالاختلاف باختلاف المفاىيم المرتبطة بالحممة وتبعا لممتغيرات الموجودة أعلاه
الجدول كما يمي8 توضح دور الحممة والذي يتمثل في الاقتناع ببرامج المترشحين التي تفوق النسب الأخرى بــ 

لكل  %06.35، يميو كل من الاقتناع بالمشاركة السياسية والرغبة في عدم التصويت بنسبة 42.06%
 .%07.20منيما، كما وجاءت الرغبة في التصويت من خلال ىاتو الحممة  بنسبة 

من خلال ما سبق نجد أن نسبة الاقتناع ببرامج المترشحين عند الطمبة الجامعيين تمثل أكبر نسبة  
من خلال ما حققتو ىاتو الحممة من نتائج، وىذا راجع إلى تقديم جممة من الوعود والمغريات التي حممتيا 

السياسية لا سيما في نشاط ضافة الى دور الإعلام كوسيط في بالإ خطابات المرشحين طوال مدة الحممة.
الحممة الانتخابية فيو يعمل عمى تحريك الجميور لا سيما جميور الطمبة والتأثير عمييم من خلال استمالتيم 
حول الاقتناع والتصويت وكل ذلك من خلال التركيز عمى القضايا التي تخص فئة الشباب الجامعي خاصة 

ممة الانتخابية المتنفس الوحيد لمعالجة قضاياه المطروحة في ىذا القطاع، فيو من خلال ذلك يجد في الح
 موضع النقاش.
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 صورة ممارسة الدعاية الاعلامية في الحممة الانتخابية( يوضح 12جدول رقم )
 % ت نوع الدعاية
 44.45 03 دعاية بيضاء
 01.11 35 دعاية رمادية
 73 31 دعاية سوداء

 100 30 المجموع
 

، في الحممة الانتخابية صورة ممارسة الدعاية الإعلاميةحسب رأي المبحوثين  70الجدول رقم  يبين 
إلى دعاية بيضاء، بينما )دعاية رمادية(  %44.45فردا من أفراد عينة الدراسة أي ما نسبتو  03حيث أشار 

 .%73أفراد أي نسبة  1، و)دعابة سوداء( بمعدل %01.11أفراد أي بنسبة  5إلييا  رأشا

ذي توجو إليو لالجميور ا كونإذن كانت أغمبية إجابات أفراد العينة )دعاية بيضاء( وىذا قد يفسر بـــ8  
ن الناخبين في أي حممة انتخابية قمما ينسون أن لأذلك كا لحقيقة خضوعو لتأثيرىا، و الرسالة الدعائية مدر 

لا تؤثر عمى  أن الدعاية البيضاءأي  الانتخاباتاليدف الأول لممرشح )القائم بالدعاية( ىو أن يفوز في 
ون أقل من الناس لأنيم يعممون الجية التي تحاول السيطرة عمى أفكارىم والتأثير عمييم وبالتالي تأثيرىا يك

 لأن جيل مصدرىا يجعل تأثيرىا أكثر.أنواع الدعاية الأخرى 
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 *: ابيةالمبحوثين لمتابعة الحممة الانتخالوسائل المستخدمة من طرف ( يبين 13جدول رقم )

 الوسائل
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 13 04.45 36 51.11 00 الفضائيات التمفزيونية

 733 13 73 05 73 31 يةالإعلانالممصقات 
 733 13 54.45 01 01.11 35 الصحف المكتوبة
 733 13 74.45 07 1.11 37 المحطات الإذاعية

 733 13 41.11 77 14.45 77 التواصل الاجتماعي مواقع
 - - - - - - اخرى

 
من خلال الجدول أعلاه نجد أن اجابات أفراد العينة كانت لصالح )الفضائيات التمفزيونية( بمجموع  

، أما )الصحف %73أفراد أي بمعدل  1، و)الممصقات الإعلانية( ب %51.11فرد أي بنسبة  00
، %1.11، و)المحطات الإذاعية( بمعدل فرد واح أي بنسبة %01.11أفراد أي بنسبة  5المكتوبة( فبمعدل 

 .%14.45فرد أي بنسبة  77وأخيرا نجد )مواقع التواصل الاجتماعي( بمعدل 

وىذا قد يفسر بـــ8 حسب رأي المبحوثين إذن نجد أن )الفضائيات التمفزيونية( سجمت أعمى نسبة  
يا عمى التأثير واعتماد الصوت والصورة واستخدام أحدث التقنيات كميا ميزات جماىيرية وسائل الإعلام وقدرت

إن ف ويكون التأثير أكبر إذا اجتمعت الصورة والصوت في الوسيمة الدعائية المستخدمة.خاصة بالتمفزيون، 
إلى  المنطوقة المرئية تفوق القوة التأثيرية لأية وسيمة إعلامية أخرى، فبالإضافة الوسيمةالقوة التأثيرية ليذه 

المتعددة والمتداخمة منيا الدور التثقيفي والدور التعميمي والدور الإعلامي فقد لعبوا دورا  أدوار ىاتو الفضائيات
ثلا يفضل عن الراديو بارزا في الدعاية ونجحوا في عرض أحداث كثيرة عمى الناس، فنجد التمفزيون م

بإضافتو الصورة إلى الصوت وقد تجمت أىميتو بصورة جمية في الأحاديث السياسية لقادة الدول والحكومات 
 .والزعماء وصناع القرار وقادة الرأي في المسائل الدولية والإقميمية اليامة
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 :الغرض الذي تابع بع المبحوثون لمحملات الانتخابيةيبين  (14رقم)جدول 
 % ت الغرض

 74.45 33 معمومات تيمك
 23 70 اتخاذ القرار السياسي
 21.11 71 المشاركة السياسية

 733 13 المجموع
 

اجابات أفراد عينة الدراسة عن الغرض الذي جعميم يتابعون بو الحملات  72يمثل الجدول رقم  
مثمت الرغبة في المشاركة السياسية( ، حيث تكشف الأرقام أعلاه أن غرض )0377الانتخابية لرئاسيات 

 ، في حين ان )اتخاذ القرار السياسي( قدر بـ%21.11( فرد أي8 بنسبة 71بــ ) وقدرتلعينة اأغمب أفراد 
 .%74.45أفراد أي بنسبة  3، أما )معمومات تيمو( فقدرت بـــ %23دا أي بمعدل ر ف 70

وجود وعي إذن كانت أعمى نسبة من إجابات أفراد العينة )غرض المشاركة السياسية( وىذا ما يفسر  
المشاركة السياسية تعني أن المواطن يدرك أىمية دوره والتزامو اتجاه العممية ف ،لدى الطمبةسياسي واجتماعي 

الأجدى لو، ويحدد أولوياتو وفقا الانتخابية، وأنو يعرف كيف يختار المرشح صاحب البرنامج الانتخابي 
لطموحاتو ورؤيتو الخاصة، خصوصا وأن المشاركة السياسية تعني شعور الناخب والمرشح بالمسؤولية تجاه 

 1 الأفراد وتجاه المجتمع وتجاه الوطن كمو.
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 .قباس عقو مياسر رزق8  -1
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 :الهدف الحقيقي لمدعاية الاعلامية في الحممة الانتخابية( يبين 15جدول رقم )
 % ت الهدف
 1.11 37 التحريض
 03 34 الاندماجية

 54.45 01 التسويق والترويج
 - - اخرى

 100 60 المجموع
 

أن اليدف الحقيقي لمدعاية حسب رأي المبحوثين  73أظيرت النتائج الإحصائية في الجدول رقم  
من أفراد  فرد 01 بمقدار %54.45الاعلامية من وجية نظر المبحوثين ىي )التسويق والترويج( أي بنسبة 

أفراد، في حين كانت أدنى نسبة )التحريض(  4ما يعادل  %03العينة، يميو )الاندماجية( إذ شكل نسبة 
 بمقدار فرد واحد. %1.11بنسبة 

نلاحظ أن العينة قد اتفقت عمى أن اليدف الحقيقي لمدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية ىي  
التسويق والترويج بنسبة عالية، وىذا ما يفسر العلاقة بين الدعاية والوسيمة الإعلامية والمرشحين، فكل منيم 

رتو وترويج برامجو وأفكاره في خدمة الآخر لتعود إلى نقطة التلاق وىي التعريف بالمترشح لتسويق صو 
لمتأثير في المتمقي بغية اقناعو وتوجييو وبناء أواصر الثقة والعلاقات المتميزة بين المرشح والمواطنين في 

 دائرتو الانتخابية.
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  :من وجهة نظر المبحوثين 2019أهمية الدعاية الإعلامية في رئاسيات ( يبين 16جدول رقم )
 % ت الإجابات

 33 73 الرأي العام توجيو
 74.45 33  توحيد المجتمع وتعزيزه

 74.45 33 جمب اكبر عدد من الاصوات
 1.11 37 الترويج لبرنامج مترشح معين

 1.11 37 بيةااقناع المجتمع بضرورة المشاركة الانتخ
 73 31 ابراز افضل البرامج الانتخابية

 100 30 المجموع
من وجية  0377نتخابية لرئاسيات الدعاية الإعلامية في الحملات الاأىمية  74يمثل الجدول رقم  
( بنسبة توجيو الرأي العام)عمى أنيا تفيد في بالمرتبة الأولى أفراد العينة، حيث يتفق نصف العينة تماما نظر 
لرتبة وجمب أكبر عدد من الأصوات( بنفس ا توحيد المجتمع وتعزيزه، وتأتي في المرتبة الثانية كل من )33%

بينما المرتبة الثالثة تكون من نصيب )ابراز افضل البرامج الانتخابية( لكل واحدة منيما،  %74.45بنسبة 
بنفس الرتبة والنسبة كل من )الترويج لبرنامج مترشح معين و  ةالمرتبة الأخير ي في في حين تأت، %73بنسبة 

 .%1.11واقناع المجتمع بضرورة المشاركة الانتخابية( أي 

نجد إذا من خلال تحميل النسب أن نصف العينة تتفق عمى )توجيو الرأي العام(  وىذا ما يدعم قول  
الدعاية ىي إحدى الوسائل القوية لكسب الناس إلى جانب فكرة ما أو ىدف معين وقد يرى المرء لأول أن 

أو رموز أو عبارات أو صور  وىمة ضآلة شأنيا نظراً لما تسمكو في إعلاميا باعتمادىا عمى بضع كممات أو
منو جبية لمصمحة   ...الخ غير أنيا لا تمبس أن تؤثر في النفوس وتجتذب الرأي العام وتكونخطب 

ىي تمك الدعاية التي تعتمد عمى الأحداث وتتماشى مع التقاليد وروح في الحممة والدعاية الملائمة  مروجييا.
ليذا فقد استفادت ، بيدف توجيو الانتباه بأشياء ميمةالشعب وتقوم عمى تكوين شيرة عامة أو عمى التعريف 

الدعاية اليوم بشكل كبير من فن السينما و التمفزيون وذلك انطلاقاً من سطوة التأثير الكبير لياتين الوسيمتين 
عمى المشاىدين والذين ىم بنفس الوقت مستيمكين ولذلك فإن لمدعاية اليوم أثر كبير إذا ما تمت وفق خطة 

ذا ما قامت عمى أسس عممية وارتكزت عمى إمكانيات ملائمة ونقمت عن طريق وسائل  مدروسة وشاممة وا 
 .مناسبة
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لدى الطالب  2019أساليب الدعاية الإعلامية المستخدمة لرفع المشاركة السياسية لرئاسيات  -3
 :الجامعي

 :مفهوم المشاركة السياسية( يوضح 17جدول رقم )
 % ت المفيوم

 04.45 36 واعية مستمرة وموسميةعممية ارادية 
 51.11 00 الوسيمة الأساسية التي تأىل المواطن لممشاركة في تسيير شؤون بمدىم

 - - أخرى
 733 13 المجموع

  
أغمبية  ، حيث تبين الأرقام أنحسب رأي المبحوثين مفيوم المشاركة السياسية 75يوضح الجدول رقم  

بنسبة  وذلك( الأساسية التي تأىل المواطن لممشاركة في تسيير شؤون بمدىمالوسيمة ) أفراد العينة صرحوا بأن
عممية ارادية واعية )بأن المشاركة السياسية ىي  %04.45، فيما يصرح باقي أفراد العينة بنسبة 51.11%

 .(مستمرة وموسمية

المواطن لممشاركة الوسيمة الأساسية التي تأىل أن المشاركة السياسية ىي إذن يرى أغمبية المبحوثين  
الانتخابات والتي بدورىا تعتبر حقا أساسيا من حقوق الإنسان،  وذلك عن طريق في تسيير شؤون بمدىم

ويعتبر حق الانتخاب في الدول من أىم الممارسات السياسية، فيي وسيمة لنقل السمطة بطريقة سممية من 
 شخص إلى آخر، من خلال المشاركة الانتخابية.
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 المصطمح الأقرب إلى مصطمح المشاركة السياسية( يبين 18رقم )جدول 
 % ت المصطمح

 44.45 03 المشاركة الانتخابية
 74.45 33 المشاركة الشعبية
 71.11 32 السموك الإنتخابي

 1.11 37 الديمقراطية التشاركية
 733 13 المجموع

 
 03لصالح )المشاركة الانتخابية( بمجموع من خلال الجدول أعلاه نجد أن اجابات أفراد العينة كانت  

، أما )السموك الانتخابي( %74.45أفراد أي بمعدل  3، و)المشاركة الشعبية( بــ %44.45فرد أي بنسبة 
 .%1.11أي بنسبة  7تشاركية( بمجموع الديمقراطية ال) ، و%71.11أفراد أي بنسبة  2فبمعدل 

السياسية من  المصطمحات مشابية لمصطمح المشاركة إذا نجد أن مصطمح المشاركة الانتخابية اكثر 
عممية ارادية واعية ومستمرة ومتراكمة  وذلك ما يفسر تقاسميما نفس المعنى فكلاىما وجية نظر المبحوثين

وان كانت موسمية، حيث يتمكن الأفراد من الحق في مباشرة حقوقيم السياسية من خلاليا وامكانية المفاضمة 
والاقتراع عمى من يمثمونيم أو ينوبون عنيم وىي عممية تبادلية، فبقدر ماىي حق مكفول من قبل الدستور 

 1ل واجب نابع من المؤسسة الاجتماعية والسياسية لمفرد اتجاه مجتمعو.والقانون إلا أنيا في المقاب

والمعنى السياسي لممشاركة الانتخابية أنيا نوع من أنواع الممارسة السياسية التي يؤدييا المواطنين  
من خلال صناديق الاقتراع، حيث تعبر عن إرادة الشعب في الحكم باختيار ممثميو من بين المرشحين في 

 2تخابات لتولي مسؤولية التنظيمات السياسية والاجتماعية في المجتمع.الان
 
 
 
 

                                                 
 .05، صمرجع سابقمنصوري فاطمة الزىراء8  -1
 .15، صابقمرجع سعرفة مسعودة8  -2
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 :أهمية المشاركة السياسية بالنسبة لممبحوثين( يبين 19جدول رقم )
 % ت أهمية المشاركة السياسية

 71.11 32 الإدلاء بالرأي
 71.11 32 اتخاذ القرار

 4.45 30 الاحساس بالمواطنة
 24.45 72 صنع القرار السياسي المساىمة في

 03 34 اختيار الانسب
 733 13 المجموع

 
من وجية نظر المبحوثين، حيث نجد تقريبا نصف  المشاركة السياسية ةأىمي 77يبين الجدول رقم  

، وتميو فئة %24.45المبحوثين يرون أىميتيا تكمن في )المساىمة في صنع القرار السياسي( وذلك بنسبة 
، %71.11، ثم نجد كلا من )الادلاء بالراي واتخاذ القرار( بنفس النسبة أي %03الأنسب( بنسبة )اختيار 

 .%4.45بينما تأتي )الاحساس بالمواطنة( في المرتبة الاخيرة بنسبة 

أن المساىمة في صنع القرار أكثر ما يعبر عن أىمية المشاركة تبين من خلال قراءة النسب السابقة  
تكمن في أىمية شعور الناخب بمدى تأثير صوتو الانتخابي في العممية الانتخابية  الأخيرةفيذه  السياسية،

تأثيرا قويا كمما أكد ىذا التأثير أن المسيرة الديمقراطية تسير عمى نيج سميم في البمد الذي يعقد فيو 
الإحباط، حيث  وعميو فالشعب الذي يعاني من عدم إخلاص نوابو وممثميو يعاني من مشاعر، الانتخابات

يرى عدم جدوى المشاركة في صنع القرار السياسي لكونو يدرك أن المشاركة السياسية لن تغير الواقع 
 السياسي والاجتماعي.

كما أن لممشاركة السياسية أىمية كبرى في تعزيز الديمقراطية، والنيوض بالأوطان في كافة الميادين  
ابية لإدراك الناخب بأىمية صوتو في تغيير مصير الشعب، يعمل أيضا عمى رفع نسبة المشاركة الانتخ

ووضع الوطن في الاتجاه، كما أن المشاركة السياسية لا تنبع من مجرد رغبة الناخب في ممارسة حقو 
 الانتخابي، وانما تنبع من الصحيح.
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 :في المشاركة السياسية( يوضح النوع المفضل لممبحوثين 20جدول رقم )
 % ت النوع

 51.11 00 مشاركة مستقمة
 04.45 36 مشاركة تأييدية

 100 30 المجموع
 

إجابات أفراد العينة حول النوع المفضل لممبحوثين في المشاركة السياسية،  03يمثل الجدول رقم  
في ، وىنا يمكن القول أن ىذا النوع يسود %51.11فنجدىا كانت لصالح )المشاركة المستقمة( وذلك بنسبة 

الدول المتقدمة سياسيا، حيث يمنح المنتخب امكانية ممارسة دوره الانتخابي دون استثناء أو تفضيل أو تمييز 
المناخ السياسي السائد  ليكف حيثما يمكنو من القدرة عمى الاختيار بين بدائل متعددة ومتاحة بموضوعية، 

المشاركة )يفضمون  %04.45العينة بنسبة  ، ونجد باقي أفرادسب من المنافسة في إطار ديمقراطيمجال منا
وىي تمك المشاركة التي تتمثل في نشاط وقتي مقصود يستيدف تركيز الاىتمام عمى تعبئة وحشد  (التأييدية

الشباب لدعم ومساندة نوعية معينة من الموضوعات أو القرارات أو المرشحين، وىذا النوع يأثر عمى مردود 
وب فئة أو جماعة معينة ويمثل ىذا مسبقا من قبل جماعة أو فئة أو نخبة العممية الانتخابية ويوجيو ص

 معينة في المجتمع.

خصوصية فيو لا يتأثر بعوامل مثل نوعية التعميم والحالة الاجتماعية والمكانة )التأييدية( وليذا النوع  
العرقية أو الدينية وغيرىا من وغيرىا من العوامل التي تؤثر في المشاركة المستقمة ولكنو يعتمد عمى الروابط 

 1 العوامل التي تسود في العالم النامي.

 
 
 
 
 
 

                                                 
 .0-7، ص ص مرجع سابقمحمد صالح أحمد فاروق8  -1
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 :أهم مبدأ في الدعاية الإعلامية يتحكم في رفع المشاركة لدى الطالب( 21جدول رقم )
 % ت المبادئ

 01.11 35 عامل الخمق والإبداع
 1.11 37 عامل الدين
 21.11 71 التكرار

 13 37 المصداقية
 - - اخرى

 100 30 المجموع
   

مبادئ الدعاية الإعلامية الناجحة التي تتحكم في رفع المشاركة السياسية لدى  07يمثل الجدول رقم  
، %1.11، في حين مثل عاكل الدين( نسبة %01.11الطالب، إذ يتضح أن )عامل الخمق والإبداع( تمثل 

 .%13أعمى نسبة، ونجد أيضا )المصداقية( بنسبة  وىي %21.11أما )التكرار( فكانت بنسبة 

من أىم المبادئ في الدعاية الإعلامية التي تتحكم في )التكرار(  أن مبدأ أفراد العينة عمى اتفاقكان  
 .تكرار بعض العبارات والأقوال القصيرة والمعبرة يعطي نتائج جيدةرفع المشاركة السياسية، وذلك ما يفسر أن 

بعرض  السياسيةالدعاية  ، ومن أجل ىذا لا تكتفياقعمن أىم أساليب الدعاية في الو  التكرارويعتبر  
عن نفسيا  الرسالةمرة واحدة في الصحف أو الإذاعة أو التمفزيون، ولكنيا تأخذ في تكرار البرنامج الانتخابي 

ناس بصورة عميقة وطويمة قد استقر في أذىان ال البرنامجبكل الوسائل المتقدمة حتى تطمئن إلى أن ىذا 
ثبيت المعمومات في عقول ت لا غنى ليا مطمقا عن التكرار، فيو وسيمة من وسائل فالدعاية السياسيةالأمد، 

 1.الجماىير
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 الفصل الرابع                                                                     تحليل البيانات الميدانية
 

 
100 

الاستمالات الاقناعية الأكثر استخداما في مضامين الدعاية الاعلامية لرفع ( يوضح 22جدول رقم )
 :المشاركة السياسية

 % ت الاستمالات
 73 31 استمالات عاطفية
 73 05 استمالات عقمية

 3 3 استمالات التخويف
 100 30 المجموع

 
قناعية المستخدمة في الدعاية الإعلامية لرفع المشاركة الاستمالات الإ 00الجدول رقم يبين  

ضامين استخداما في ملات العقمية الأكثر اتفقت عمى أن الاستما %73السياسية، فنجد أغمب العينة بنسبة 
صرحوا بالاستمالات العاطفية، في حين نجد انعدام استمالات  %73الدعاية، بينيا الفئة المتبقية التي تعادل 

 التخويف في ىذا الدعاية.
في الأكثر استخداما ىي أوضحت أن الاستمالات العقمية  وحسب رأي المبحوثين الجدول نسبإذن  

ن الدعاية الناجحة أويمكن أن نفسر ىذا بلرفع نسبة المشاركة السياسية،  0377الدعاية الإعلامية لرئاسيات 
تستدعي المناقشة وأعمال  وعواطفيم، فالأولى لا إلى الموضوعات وعقوليم ىي التي توجو إلى الأشخاص

يم أكثر مما تتطمب أعمال العقل تستيدف أخلاقيم وسموكيم وتحرك مشاعرىم وعواطفالثانية العقل بينما 
 التفكير.و 
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 * :الأساليب الدعائية المقنعة التي استخدمت في الحممة الانتخابية( يبين 23جدول رقم )

 الأساليب
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 13 54.45 01 01.11 35 أسموب التكرار

 733 13 733 13 33 3 أسموب التقمص والتقميد
 733 13 63 02 03 34 التأكيد بدل المناقشة

 733 13 73 05 73 31 الاستشياد بالمصادر الموثوقة
 733 13 73 05 73 31 أسموب المبالغة
 733 13 733 13 33 33 اطلاق الشعارات
 733 13 74.45 07 1.11 37 الكذب والاختلاق
 733 13 43 76 23 70 أسموب البساطة
 733 13 733 13 33 33 القولبة والتنميط

 733 13 733 13 33 33 الترغيب في العمل
 733 13 733 13 33 33 الاستضعاف والاستعطاف

 
، غير أنّيم استخمصوا أنّ قوّة الدعاية لا تكمن الإعلامية د الباحثون أكثر من ثلاثين أسموبًا لمدعايةع 

وأنّ فاعميتيا في تنوعيا واستمرارىا في أوسع في كمية ىذه الأساليب، إنّما في الطريقة التي تُمارَس بيا، 
نطاق لتمس مختمف الشرائح والطبقات، وتؤثر في كل أفراد المجتمع من الشخص البسيط إلى ذلك المسؤول 

بساطتيا، وضعفيا في عنفيا، حيث ينبغي أن تكون  يفة سامية في الدولة، وان قوتيا فالذي يشغل وظي
فر منيا الأفراد بعدما يتشككوا لا تبالغ بصورة فاضحة مكشوفة كي لا ين حازمة في غير شدة عمى الناس، وان

 1حقيقة نواياىا وأىدافيا. يف
، حيث الدعائية المقنعة التي استخدمت في الحممة الانتخابية الأساليبيمثل  01الجدول رقم  ونجد 

فرد أي  70بمعدل  (البساطة)نجد أن أكثر أسموب حاز عمى أكبر عدد من أصوات المبحوثين ىو أسموب 

                                                 
ح عمى الرابط8 ا، متوسائل الإعلام أساليب التضميل الدعائي عبر -1
3https://m.annabaa.org/arabic/studies/1693  37813عمى الساعة  0303-33-03تم الاطلاع عميو بتاريخ. 

https://m.annabaa.org/arabic/studies/16933
https://m.annabaa.org/arabic/studies/16933
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، %03، ثم نجد أسموب )التأكيد بدل المناقشة( بنسبة %01.11، ويمييا اسموب )التكرار( بنسبة %23بنسبة 
لكل واحد  %73في حين نجد كل من أسموبي )الاستشياد بالمصادر الموثوقة وأسموب المبالغة( بنسبة 

، بينما كل من أسموب )التقمص %1.11ة ويأتي في اخر مرتبة أسموب )الكذب والاختلاق( بنسبمنيما، 
والتقميد( و)اطلاق الشعارات( و)القولبة والتنميط( و )الترغيب في العمل( و) الاستضعاف والاستعطاف( 

 بنسب معدومة.
ىو أسموب أن أكثر الأساليب المقنعة المستخدمة في الدعاية حسب رأي المبحوثين يتبين إذا  

الدعاية بأكبر قدر من البساطة في صياغة الرسالة الدعائية وفي اليدف  اتصاف البساطة، وىذا ما يفسر
المطموب، لأن التعقيد في صياغة المادة الدعائية من بين عوامل الممل والعزوف بل وقد تؤدي بذلك إلى آثار 
ل سمبية. وقد تتخذ الدعاية في سبيل البساطة صيغة البيان أو الميثاق أو العيد، كما قد تقدم عمى شك

شعارات مختصرة يسيل حفظيا وترديدىا، وقد تغني ىذه الشعارات أو العبارات المختصرة عن الدخول في 
 .مجالات سياسية واقتصادية أو فمسفية لمدفاع عن نظام معين ضد نظام آخر

التي استخدمت في وبينت نسب الجدول أيضا بنسبة معتبرة أسموب التكرار من الأساليب المقنعة  
 .(07. )أنظر الجدول رقم اوىذا كما فسرناه سابق نتخابيةالحممة الا
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 ساليبالأهاته ما اذا كانت مضامين البرامج الانتخابية تركز عمى التنوع في ( يبين 24جدول رقم )
 :الدعائية

 % ت الاجابة
 34.45 75 نعم
 21.11 71 لا

 733 13 المجموع
 

 الأساليب الدعائية المذكورة سابقا في مضامين البرامج الانتخابيةمدى تنوع  02يبين الجدول رقم  
فرد  73فرد، بينما  75وجود ىذا التنوع أي ما يعادل ب يقرون %34.45(، فنجد أن نسبة 01)أنظر الجدول 

 .بوجود التنوع في الأساليب الدعائية ينفون %21.11أي بنسبة 

دعاية من أجل تحقيق أن الوىذا ما يفسر بــــ8  دعائيةحسب رأي المبحوثين وجود تنوع في الأساليب ال 
صابة ىدفيا  عمى أسموب واحد من أساليب التأثير والإقناع، ويعكس ىذا طبيعة عمل لا تقتصر غايتيا وا 

الدعاية وفنون ىجوماتيا التي تستند إلى أساليب مختمفة ومتنوّعة، عبر وسائل إعلامية عديدة حتى تكون 
 .حربيا شاممة

من أجل إصابة ىدفو من أساليب الدعاية ما يراىا أحسن وأسرع يستخدم الدعاية  المتحكم في ولكن 
الطرق إلى تحقيق التأثير المطموب عمى سموك الفرد واستجابتو، وقد تكون ىذه الأساليب في حدّ ذاتيا فاسدة 

لا يمس جوىر الدعاية أو طيّبة، وقد يكون الغرض منيا شرًا أو إصلاحًا، وسواء كان ىذا أو ذاك، فإنو 
 1.كدعاية

 
 
 

 
 

                                                 
 . موقع سابق.أساليب التضميل الدعائي عبر وسائل الإعلام -1
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ية السابقة مما أدى به إلى المشاركة ائاقتناع المبحوثين بأحد الأساليب الدع مدى( يوضح 25جدول رقم )
 :في العممية الانتخابية

 % ت الاجابة
 43 76 نعم
 23 70 لا

 733 13 المجموع
 

لى ية السابقة مما أدى بو إائالدع مدى اقتناع المبحوثين بأحد الأساليبيوضح الجدول أعلاه  
فعيم إلى ية، فنجد النسبة الغالبة من أفراد العينة اقتنعوا بالأساليب الدعائية ما دالمشاركة في العممية الانتخاب

 لم يقتنعوا بيا. %23بينما البقية بنسبة ، %43نتخابية وذلك بنسبة المشاركة في العممية الا
أن أسموبي البساطة والتكرار ىما ب (كما سبق ووجدنا) حسب رأي المبحوثين ىذاويمكن أن نفسر  

 السبيمين وىماأكثر الأساليب الغالبة في الدعاية الإعلامية، فكلا الأسموبين يستيدفان العقل والعاطفة معا، 
قائمة بالدعاية، الأقرب لإقناع الفرد بتغيير أرائو ومواقفو حسب الطريقة أو الوجية التي تخطط ليا الييئة ال

تحمل قابمية  ير فييا، كونيانفسية كثيرة يضعيا رجل الدعاية كيدف أساسي لمتأثعقمية و وىناك حالات 
ن كانت تفتقد إلى أدنى شروط المصداقية والموضوعية ومن بين ىذه  للإقناع بأشياء أو أخبار حتى وا 

 1الحالات8 التبرير، التعويض، الإسقاط، التقمص، الاتفاق.
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
 .137ص  مرجع سابق،رشدي حمميل8  -1
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 :مشاركة المبحوثين في هاته الحممة الانتخابيةمدى ( يوضح 26جدول رقم )
 % ت الاجابة
 53 07 نعم
 13 37 لا

 733 13 المجموع
 

، حيث 0377يوضح الجدول أعلاه نسبة المشاركة السياسية في الحممة الانتخابية لرئاسيات ديسمبر  
في المقابل نجد العزوف عن المشاركة أو المقاطعة والتي جاءت  ،فييا اشاركو  من الطمبة %53نسبة مثمت 
 .%13بنسبة 

نسبة المشاركة تفوق بكثير نسبة العزوف والمقاطعة، وذلك دليل تبين لنا من خلال الجدول أعلاه أن  
عييم لاىتمام ىذه الأخيرة بالقضايا السياسية وزيادة و  عمى وجود علاقة موجبة بين ىذا الميدان وىاتو الفئة
حيث تعد التجربة والممارسة المعيار الأساسي الذي ، السياسي بمجريات الحدث الانتخابي وتجاربيم السياسية

 تقاس بو التنشئة السياسية.

ىذه الفئة وجدت ضالتيا في المشاركة في مثل ىذه النشاطات خاصة  أيضا بأنذلك  نفسرويمكن أن  
في  تمك المتعمقة بالحممة الانتخابية لممترشحين مما يزيد من خبرتيم السياسية كطمبة جامعيين ليم الحق

 المشاركة في جميع المجالات.

عطائيم ليذا المجال أأيضا ولعل ما سبق يعود   ولوية كون الحممة إلى وعي ىذه الفئة بالمشاركة وا 
  الانتخابية ىي نشاط اعلامي سياسي بأدوات تواصمية أكثر منيا سياسي.
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 (: يوضح سبب مشاركة المبحوثين في الحممة:27جدول رقم )
 % ت الحدث

 01.63 33 منخرط في تنظيم طلابي لو توجو سياسي معين
 77.32 32 لاكتساب خبرة سياسية )ثقافة سياسية(

 7.30 30 تحقيق مصمحة معينةمن أجل 
 2.54 37 بدافع من جيات رسمية )الاسرة، الاصدقاء، جيات سياسية اخرى(

 11.11 35 مشاركة عفوية
 7.30 30 )الرغبة في المشاركة في صنع القرار السياسي( اخرى

 733 07 المجموع
 

خلال الجدول أعلاه نجد أساسيات المشاركة عند الطمبة تختمف من نسبة إلى أخرى، حيث  من 
تفوق جميع الأساسيات الأخرى، في  %11.11جاءت نسبة المشاركة عمى أساس مشاركة عفوية بنسبة 

مقابل ذلك نجد أن نسبة المشاركة عمى أساس منخرط في تنظيم طلابي لو توجو سياسي معين بنسبة 
، أما فيما يخص %77.32، تمييا المشاركة من أجل الخبرة واكتساب ثقافة سياسية جاءت بنسبة 01.63%

، بينما المشاركة بدافع من جيات أخرى سواء كانت %7.30المشاركة من أجل تحقيق مصمحة معينة بنسبة 
صنع القرار . ونجد أيضا اجابات أخرى تمثمت في الرغبة في المشاركة في %2.54رسمية أو غيرىا بنسبة 

 .%7.30 بنسبة السياسي
من خلال البيانات الموجودة احصائيا نجد أن طبيعة المشاركة السياسية في الحممة الانتخابية تختمف  

 8 حيث نجد8المرتبطة بيا والأسباب باختلاف المفاىيم
الانتماء 8 سبب لعمو يرجع إلى التطمع إلى المعرفة السياسية والرغبة في المشاركة نتيجة الانخراط -

 .السياسي فيي بذلك محددة الاتجاه وليا رغبة في انتماء سياسي معين وتصمح لقيادة التنظيمات
ضافة إلى أنو يجب إقحام الطالب الجامعي في جميع المجالات لا سيما وأنيا تنشط بصفة غير الإب 

ينشط لصالحو رسمية لصالح حزب معين يحتم المشاركة السياسية وذلك لإثبات ىوية الحزب الذي 
 والإحساس بالمسؤولية أكثر إزاء عممو في التنظيم.



 الفصل الرابع                                                                     تحليل البيانات الميدانية
 

 
107 

8 ولعل ذلك يعود إلى سعي ىذه الفئة المشاركة عمى أساس الثقافة السياسية أو الخبرة السياسية -
إلى الحصول عمى المعرفة واكتساب خبرة من خلال ىاتو الحملات التي ىي عبارة عن حقل من 

  ض ىذا الميدان مستقبلا.التجارب والخبرات تمكنيم من خو 
8 أي شخص يفكر في المصمحة الخاصة قبل المصمحة المشاركة من أجل تحقيق مصمحة معينة -

 العامة والتي تعود إلى أسباب شخصية التنشئة الاجتماعية الأسرية قيم ومعتقدات فكرية ... إلخ.
ويعود تفسير ذلك ايضا إلى الخبرة في الميدان السياسي فيي تترك دائما آثار وىذه الآثار يمكن أن 
نستغميا فيما يعود بالنفع، ولان الطمبة أكثر احتكاكا بيذه النشاطات وتزامنا مع موسمية الحملات فيو 

ة فيما يخدم دراستو أو يجد فييا المتنفس الوحيد لتحقيق اىدافو وطموحاتو كتحصيل لممعرفة السياسي
 بحثو العممي مثلا.

وذلك يرجع إلى عدة أسباب منيا8 الفضول، الرغبة في الانتماء، السعي وراء  المشاركة العفوية: -
ىتمام وعدم الاحساس بالمسؤولية وجدية الحدث الخبرة والتجربة الميدانية، أو يكون ذلك مرده عدم الا

نتماء السياسي الذي يحتم عمى الطالب المشاركة الفعمية ، قمة الوعي السياسي، عدم الاالانتخابي
 لجانب حزبو أو المشاركة من اجل اضافة جديدة في السير الذاتية ليم.التنظيمية 

الطمبة الجامعيين ىم أكثر تحركا واحتكاكا بالمحيط الخارجي، لذا  المشاركة بدافع من جهات معينة: -
لحممة من نتيجة أو غير رسمية لما تحققو ىاتو افيم عرضة لياتو الجيات سواء كانت رسمية 

، وبالتالي يمكن تفسير أن الطالب الجامعي لا يزال يتعرض لمثل ىذه الجيات ولم يصل بعد عندىم
إلى القناعة الذاتية والنابعة من الإرادة الحرة بضرورة المشاركة السياسية دون قيود أو ضغط من أحد 

ي لجية معينة الذي حتم عميو المشاركة في الحممة كمناضل أو قد يكون السبب انتمائو السياس
 سياسي في الحممة إلى جانب حزبو.
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( يوضح العوائق التي تحول دون دور الدعاية الإعلامية لمحملات الانتخابية لرئاسيات 28جدول رقم )
 *في رفع المشاركة السياسية: 2019

 العوائق
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 13 61.11 03 74.45 33 الدعاية الكاذبة والتضميل
 733 13 71.11 06 4.45 30 التعصب الإعلامي
 733 13 64.45 04 71.11 32 الإنحياز غير العادل
 733 13 44.45 03 11.11 73 نقص الوعي السياسي

 733 13 73 05 73 31 استعمال الدعاية المفرضة
عدم المشاركة في  عمىالتحريض 

باتالانتخا  
31 

73 05 73 13 733 

 733 13 74.45 07 1.11 37 التقميد والتقمص
 733 13 71.11 06 4.45 30 الاشاعات

 733 13 64.45 04 71.11 32 عدم وجود رقابة صارمة واضحة
الإعلامية  التي تحول دون دور الدعايةبعض العوائق لاقتراحات أفراد العينة يمثل الجدول السابق  

 7لمطالب الجامعي، وأمكننا حصرىا في  في رفع المشاركة السياسية 0377لمحملات الانتخابية لرئاسيات 
 8من الأىم إلى الأقل اقتراحات نوجزىا كالآتي

 %11.11 نقص الوعي السياسي بنسبة .7
 %74.45 الدعاية الكاذية والتضميل بنسبة .0
 %71.11صارمة واضحة بنسبة الانحياز غير العادل وعدم وجود رقابة  .1
 .%73استعمال الدعاية المفرضة والتحريض عمى عدم المشاركة في الانتخابات بنسبة  .2
 .%4.45التعصب الإعلامي والإشاعات بنسبة  .3
 .%1.11التقميد والتقمص بنسبة  .4

نلاحظ أن العوائق تعددت من وجية نظر المبحوثين وأغمبيا اتجيت نحو نقص الوعي السياسي،  
 نتيجة عدم الاىتمام وعدم الاحساس بالمسؤولية وجدية الحدث الانتخابي.ويمكن أن سبب ذلك 
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لتفعيل مساهمة الدعاية الإعلامية لمحملات ( يعرض مجموعة اقتراحات المبحوثين 29جدول رقم )
 *:ابية في رفع المشاركة السياسيةالانتخ

 الاقتراحات
 المجموع لا نعم

 % ت % ت % ت
 733 13 61.11 03 74.45 33 الدقة

 733 13 43 76 23 70 الشفافية والمصداقية
 733 13 64.45 04 71.11 32 الشرف ومبادئاحترام ميثاق أخلاقيات 

من خلال  السياسي نشر ثقافة الوعي
 مواقع التواصل الاجتماعي استغلال

 
77 14.45 77 41.11 13 733 

 733 13 71.11 06 4.45 30 الحيادية في طرح المواضيع
 733 13 73 05 73 31 العمل عمى ترقية الحس المجتمعي
 733 13 63 02 03 34 عدم التحيز والتعصب الاعلامي

 733 13 73 05 73 31 الرقابة والمتابعة
 

يمثل الجدول أعلاه إجابات أفراد عينة الدراسة بخصوص الإقتراحات لتفعيل مساىمة الدعاية  
إقتراحات كما ىي محددة  36الإعلامية لمحملات الانتخابية في رفع المشاركة السياسية وأمكننا حصرىا في 

، وكان ترتيب أىم في الجدول8 ونلاحظ من خلال النتائج وجود تشابو في النسب بين إجابات أفراد العينة
 الإقتراحات عمى النحو التالي8

 .%23الشفافية والمصداقية بنسبة  .7
 .%14.45بنسبة  من خلال استغلال مواقع التواصل الاجتماعي السياسي نشر ثقافة الوعي .0
 .%03بنسبة  عدم التحيز والتعصب الاعلامي .1
 .%74.45الدقة  .2
 %71.11بنسبة  الشرف ومبادئاحترام ميثاق أخلاقيات  .3
 .%73، الرقابة والمتابعة بنسبة العمل عمى ترقية الحس المجتمعي .4
 .%4.45بنسبة  الحيادية في طرح المواضيع .5
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 الدراسة: العامة نتائجالثانيا/ 
الدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية لرئاسيات لقد كشفت الدراسة التي قمنا بيا والتي تدور حول  
وبالضبط طمبة جامعة تبسة، عمى  الطالب الجامعي الجزائريلدى  السياسيةودورىا في رفع المشاركة  0377

مجموعة نتائج ساىمت في الإجابة عمى التساؤل الرئيسي في الإشكالية وكذا التساؤلات الفرعية والتي يمكن 
 حصرىا فيما يمي8

 فكار )نشر الآراء ووجيات النظر لمتأثير عمى الأأن تبين مفيوم الدعاية الإعلامية  بخصوص
، وىذا يرجع إلى كون ىدف الدعاية نشر الآراء %43والسموك( مثمت أغمبية أفراد العينة أي بنسبة 

بغرض توجيو الأفراد إلى تبني وجيات نظر القائم عمى الدعاية، وفي مرحمة لاحقة التأثير حتى 
 يكون رد فعل الذين يتعرضون لمدعاية ىو نفسو رد الفعل الذي يرغبو رجل الدعاية.

  فرد( يرون أن الدعاية  71موع )الخاصية التي تتسم بيا الدعاية الإعلامية غالبا وجدنا مجبخصوص
تتخذه الدعاية وىذا أسموب  ،%21.11الاعلامية تتسم غالبا بالتزييف والتشويو بنسبة تقدر بــ 

يير السياسية لمتقميل من القصور فييا عن طريق حذف بعض الكممات والعبارات أو إضافتيا لتغ
عادة  المعنى المقصود، ومن أشكال ذلك ما يعتمد فيو عمى التقنية الحديثة في تركيب الصور وا 

 ترتيب المشاىد، ونبرات الصوت، بل اختلاق مشاىد وصور لأحداث لم تقع.
  فردا أي  70وظائف الدعاية، كانت لصالح )ترويج صورة المترشح( والتي قدرت بوبخصوص

ىذا بسيطرة المترشح عمى الوسيمة الإعلامية وتسخيرىا لخدمتو  ، ويمكن أن نفسر%23بنسبة 
 والتعريف ببرامجو.

  أكثر ظرف متحكم في نجاح الدعاية الإعلامية ىو الاحتكار وذلك بنسبة كشفت الدراسة عمى أن
أن ظرف الاحتكار موقف يتحقق عندما لا تكون ىناك معارضة قوية في إلى وىذا يعود  ،31.11%

الجماىيري بالنسبة لنشر القيم والسياسات والصور العامة، أي أن احتكار وسائل  وسائل الاتصال
 الإعلام الجماىيري يحدث عند غياب الدعاية المضادة.

  كانت لصالح )وجود وسائل  الإعلامية الدعاية لوجودواجب توفرىا بالشروط الأما فيما يتعمق
وىذا قد يفسر بــأن جميور وسائل الإعلام ، %53فرد أي بنسبة  07الاتصال الجماىيري( بمجموع 

ضخم جدا، ولمسيطرة عميو وقيام دعاية إعلامية ناجحة لابد من توفر وسائل اتصال جماىيرية وذلك 
 لقدرتيا عمى التأثير بالاعتماد عمى الصوت والصورة واستخدام أحدث التقنيات.
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  الواقعية بكافة مراحميا واشكاليا، مجرياتيا  وعاشوا يتابعون نشاط الحممة الانتخابية،أغمب أفراد العينة
ما يفسر ميميم إلى الثقافة السياسية واحتكاكيم بالبيئة السياسية والاىتمام بالمجال السياسي عمى 
الرغم من تعدد اىتماماتيم ومجالات بحثيم العممي الذي يعود إلى طبيعة التخصص المتشعب )عموم 

 الاعلام والاتصال(.
  بنسبة لطمبة الجامعيين وذلك اأغمب الدعاية الاعلامية لم يكن ليا تأثير واضح عمى اتضح أن

 إلى اختلاف التأثير ما بين ايجابية الدور السياسي لمدعاية ذلكويمكن أن نفسر ، 31.11%
ىذا وعود التي جاء بيا بعض المرشحين، ىذا وقد يكون الاقتناع ببرامج المترشحين والوسمبيتيا، 
سباب باختلاف الدوافع والأىداف المرجوة منيا. فنجد نسبة التأثير تختمف عندىم من وتختمف الأ

 شخص لآخر باختلاف نسبة الوعي لدييم.
  وىذا من خلال ما  ،%42.06 بنسبةع ببرامج المترشحين يتمثل في الاقتنابخصوص نوعية التأثير

الوعود والمغريات التي حممتيا خطابات حققتو ىاتو الحممة من نتائج، وىذا راجع إلى تقديم جممة من 
المرشحين طوال مدة الحممة. بالإضافة الى دور الإعلام كوسيط في السياسية لا سيما في نشاط 
الحممة الانتخابية فيو يعمل عمى تحريك الجميور لا سيما جميور الطمبة والتأثير عمييم من خلال 

ل التركيز عمى القضايا التي تخص فئة الشباب استمالتيم حول الاقتناع والتصويت وكل ذلك من خلا
الجامعي خاصة في ىذا القطاع، فيو من خلال ذلك يجد في الحممة الانتخابية المتنفس الوحيد 

 لمعالجة قضاياه المطروحة موضع النقاش.
  ،44.45نسبتو ما  اتضحبخصوص صورة ممارسة الدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية% 

كا لحقيقة ذي توجو إليو الرسالة الدعائية مدر لالجميور ا كونوىذا يفسر ب ية بيضاء،إلى دعا أشاروا
ن الناخبين في أي حممة انتخابية قمما ينسون أن اليدف الأول لممرشح لأذلك خضوعو لتأثيرىا، و 

أي أن الدعاية البيضاء لا تؤثر عمى الناس لأنيم  )القائم بالدعاية( ىو أن يفوز في الانتخابات
ممون الجية التي تحاول السيطرة عمى أفكارىم والتأثير عمييم وبالتالي تأثيرىا يكون أقل من أنواع يع

 الدعاية الأخرى لأن جيل مصدرىا يجعل تأثيرىا أكثر.
  كانت الوسيمة الأكثر استخداما من طرف )الفضائيات التمفزيونية( تبين من خلال الدراسة أن

ويمكن القول ىنا أن جماىيرية وسائل الإعلام  ،%51.11بنسبة  الانتخابيةالمبحوثين لمتابعة الحممة 
وقدرتيا عمى التأثير واعتماد الصوت والصورة واستخدام أحدث التقنيات كميا ميزات خاصة 
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إن ف ويكون التأثير أكبر إذا اجتمعت الصورة والصوت في الوسيمة الدعائية المستخدمة.بالتمفزيون، 
 أثيرية لأية وسيمة إعلامية أخرى.المنطوقة المرئية تفوق القوة الت الوسيمةيذه القوة التأثيرية ل

  في )الرغبة ىو اتضح من خلال الدراسة أن الغرض الذي تابع بو المبحوثين الحممة الانتخابية
 .لدى الطمبةوجود وعي سياسي واجتماعي وىذا ما يفسر  ،%21.11بنسبة  المشاركة السياسية(

  المبحوثين ىي أغمب اليدف الحقيقي لمدعاية الاعلامية من وجية نظر راسة أن دالتبين من خلال
، وىذا ما يفسر العلاقة بين الدعاية والوسيمة الإعلامية %54.45)التسويق والترويج( أي بنسبة 

والمرشحين، فكل منيم في خدمة الآخر لتعود إلى نقطة التلاق وىي التعريف بالمترشح لتسويق 
ج برامجو وأفكاره لمتأثير في المتمقي بغية اقناعو وتوجييو وبناء أواصر الثقة والعلاقات صورتو وتروي

 المتميزة بين المرشح والمواطنين في دائرتو الانتخابية.
  من وجية نظر أفراد  0377بخصوص أىمية الدعاية الإعلامية في الحملات الانتخابية لرئاسيات

، وىذا ما يدعم %33نيا تفيد في )توجيو الرأي العام( بنسبة العينة، يتفق نصف العينة تماما عمى أ
الدعاية ىي إحدى الوسائل القوية لكسب الناس إلى جانب فكرة ما أو ىدف معين وقد يرى قول أن 

المرء لأول وىمة ضآلة شأنيا نظراً لما تسمكو في إعلاميا باعتمادىا عمى بضع كممات أو صور أو 
غير أنيا لا تمبس أن تؤثر في النفوس وتجتذب الرأي العام  ،لخرموز أو عبارات أو خطب ...ا

 منو جبية لمصمحة مروجييا.  وتكون
 ( الوسيمة الأساسية التي تأىل بخصوص مفيوم المشاركة السياسية، صرح أغمبية أفراد العينة بأنيا

الانتخابات والتي  وذلك عن طريق، %51.11( بنسبة المواطن لممشاركة في تسيير شؤون بمدىم
بدورىا تعتبر حقا أساسيا من حقوق الإنسان، ويعتبر حق الانتخاب في الدول من أىم الممارسات 
السياسية، فيي وسيمة لنقل السمطة بطريقة سممية من شخص إلى آخر، من خلال المشاركة 

 الانتخابية.
  المشاركة الانتخابية( بنسبة أن المصطمح الأقرب لممشاركة السياسية ىو اتضح من خلال الدراسة(

عممية ارادية واعية ومستمرة ومتراكمة وان  وذلك ما يفسر تقاسميما نفس المعنى فكلاىما ،44.45%
كانت موسمية، حيث يتمكن الأفراد من الحق في مباشرة حقوقيم السياسية من خلاليا وامكانية 

ممية تبادلية، فبقدر ماىي حق مكفول المفاضمة والاقتراع عمى من يمثمونيم أو ينوبون عنيم وىي ع
من قبل الدستور والقانون إلا أنيا في المقابل واجب نابع من المؤسسة الاجتماعية والسياسية لمفرد 

 اتجاه مجتمعو.
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  المساىمة في صنع القرار السياسي( تكمن أىمية المشاركة السياسية من وجية نظر المبحوثين في(
تكمن في أىمية شعور الناخب بمدى تأثير صوتو الانتخابي  الأخيرةفيذه  ،%24.45وذلك بنسبة 

في العممية الانتخابية تأثيرا قويا كمما أكد ىذا التأثير أن المسيرة الديمقراطية تسير عمى نيج سميم في 
وعميو فالشعب الذي يعاني من عدم إخلاص نوابو وممثميو يعاني من ، البمد الذي يعقد فيو الانتخابات

الإحباط، حيث يرى عدم جدوى المشاركة في صنع القرار السياسي لكونو يدرك أن المشاركة  مشاعر
 السياسية لن تغير الواقع السياسي والاجتماعي.

 كانت لصالح )المشاركة المستقمة( وذلك ين في المشاركة السياسية النوع المفضل لممبحوث بخصوص
ي الدول المتقدمة سياسيا، حيث يمنح المنتخب فيمكن القول أن ىذا النوع يسود و ، %51.11بنسبة 

امكانية ممارسة دوره الانتخابي دون استثناء أو تفضيل أو تمييز ما يمكنو من القدرة عمى الاختيار 
المناخ السياسي السائد مجال مناسب من المنافسة  ليكف حيثبين بدائل متعددة ومتاحة بموضوعية، 

 .في إطار ديمقراطي
 ( عامل التكرار) ىو رفع المشاركة السياسية أ في الدعاية الإعلامية يتحكم فيتبين أن أفضل مبد

يعتبر التكرار من أىم أساليب الدعاية في الواقع، ومن أجل ىذا لا تكتفي حيث ، %21.11بنسبة 
الدعاية السياسية بعرض البرنامج الانتخابي مرة واحدة في الصحف أو الإذاعة أو التمفزيون، ولكنيا 

في تكرار الرسالة عن نفسيا بكل الوسائل المتقدمة حتى تطمئن إلى أن ىذا البرنامج قد استقر تأخذ 
في أذىان الناس بصورة عميقة وطويمة الأمد، فالدعاية السياسية لا غنى ليا مطمقا عن التكرار، فيو 

 وسيمة من وسائل تثبيت المعمومات في عقول الجماىير.
 ية المستخدمة في الدعاية الإعلامية لرفع المشاركة السياسية، بخصوص أكثر الاستمالات الإقناع

اتفقت عمى أن الاستمالات العقمية الأكثر استخداما في مضامين  %73فنجد أغمب العينة بنسبة 
الدعاية، وفسرنا ذلك بأن الدعاية الناجحة ىي التي توجو إلى الأشخاص لأنيا تستدعي المناقشة 

 وأعمال العقل والتفكير.
 وجدنا أسموب )البساطة( الدعائية المقنعة التي استخدمت في الحممة الانتخابية بخصوص الأساليب ،

اتصاف الدعاية بأكبر قدر من البساطة في صياغة ، وىذا ما يفسر %23الغالب فييا أي بنسبة 
 الة الدعائية وفي اليدف المطموب.الرس

 وذلكفي مضامين البرامج الانتخابية الدعائيةالأساليب في تنوع  بين من خلال الدراسة وجودت ، 
صابة ىدفيا الإعلامية دعاية أن الب، وفسرنا ىذا %34.45نسبة ب لا من أجل تحقيق غايتيا وا 
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عمى أسموب واحد من أساليب التأثير والإقناع، ويعكس ىذا طبيعة عمل الدعاية وفنون تقتصر 
ومتنوّعة، عبر وسائل إعلامية عديدة حتى تكون حربيا ىجوماتيا التي تستند إلى أساليب مختمفة 

 .شاممة
  النسبة الغالبة من أفراد العينة اقتنعوا بالأساليب الدعائية ما دفعيم إلى اتضح من خلال الدراسة أن

، ونفسر ىذا أن أسموبي البساطة والتكرار ىما %43المشاركة في العممية الانتخابية وذلك بنسبة 
وىما البة في الدعاية الإعلامية، فكلا الأسموبين يستيدفان العقل والعاطفة معا، أكثر الأساليب الغ

طط ليا الييئة السبيمين الأقرب لإقناع الفرد بتغيير أرائو ومواقفو حسب الطريقة أو الوجية التي تخ
 القائمة بالدعاية.

  دليل ذلك وجود علاقة موجبة بين  والحممة الانتخابية،  في من الطمبة شاركوا %53نسبة تبين أن
ىذا الميدان وىاتو الفئة لاىتمام ىذه الأخيرة بالقضايا السياسية وزيادة وعييم السياسي بمجريات 
الحدث الانتخابي وتجاربيم السياسية، حيث تعد التجربة والممارسة المعيار الأساسي الذي تقاس بو 

 التنشئة السياسية.
 8 عدم ولعل ذلك يفسر بـــعفوية8 لممبحوثين وجد بأنو مشاركة  ةالسياسي سبب المشاركة بخصوص

الاىتمام وعدم الاحساس بالمسؤولية وجدية الحدث الانتخابي، قمة الوعي السياسي، عدم الانتماء 
السياسي الذي يحتم عمى الطالب المشاركة الفعمية التنظيمية لجانب حزبو أو المشاركة من اجل 

 ذاتية ليم.اضافة جديدة في السير ال
  فيما يخص العوائق التي ذكرىا المبحوثين التي تحول دون دور الدعاية الإعلامية في رفع المشاركة

 .%11.11نقص الوعي السياسي بنسبة أكثر عائق تمثل في  السياسية نجد
  فقد تعددت  لتفعيل المساهمة في الدعاية الإعلاميةفيما يتعلق بالإقتراحات التي قدمها أفراد العينة

 .%04اح في زيادة المصداقية والشفافية بنسبة وتمثل أكثر اقتر هذه الإقتراحات، 

ولا  ذوي اختصاص إعلام واتصالمتعمقة بطمبة جامعة تبسة نتباه إلى أن ىذه النتائج ويمكن لفت الا 
ودورىا في المشاركة الدعاية الإعلامية ، ولكنيا تعطي صورة عن طمبة الجامعات الأخرىيمكن تعميميا عمى 

 السياسية.
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 خاتمة
لقد حاولنا من خلال ىذه الدراسة المتواضعة معالجة موضوع الدعاية الإعلامية في الحممة الانتخابية  

 الجامعي التبسي.في رفع المشاركة السياسية لمطالب ودورىا  9102لرئاسيات 

، والوسائل التي الإقناعية وكما أوضحنا عبر مسار الدراسة أىمية الدعاية الإعلامية وأساليبيا 
من خلال الإجابة عن سؤالين، حيث كان غرض السؤال الأول معرفة مدى ، تجسدىا من خلال ىذا الدور

وسائميا المعتمدة أىدافيا وخصائصيا من معرفة  ، إنطلاقاأىمية الدعاية الإعلامية في الحملات الانتخابية
عن الأساليب الإقناعية الدعائية لرفع  الكشف، بينما سعى السؤال الثاني إلى وخاصة وظائفيافي الحممة 

 الطالب الجامعي.التي تؤثر في  مبادئيا، صورتيا، وأساليبيا، إنطلاقا من معرفة المشاركة السياسية

لمحممة الميدانية التي تم من خلاليا إستجلاء آراء ومواقف الطمبة المتابعين وقد أسفرت نتائج الدراسة  
وحسب رأييم وجدنا  ،ومتابعة من طرف الطمبة لياتو الحملات، عن وجود إىتمام 9102الانتخابية لرئاسيات 

 يبداميا كل من أسمو استخ، بالإضافة إلى ذه الدعاية ىو توجيو الرأي العامالغرض الحقيقي من وراء ى
 البساطة والتكرار لجذب المتمقي وترسيخ الأفكار والسموكات المراد الوصول إلييا.

وفي خضم كل ىاتو المعطيات السابقة حول أىم ما جاءت بو الدراسة نجد أن المشاركة السياسية  
كنشاط اتصالي سياسي تفاعمت معو جميع طبقات المجتمع الجزائري )خاصة منيا الطالب الجامعي( الذي 

معة والإعلام. مارس دوره اليام في تحقيق الوعي الذي تسعى إليو عدة مؤسسات مجتمعية لبموغو منيا الجا
المشاركة السياسية لا بد أن تبنى عن قناعة داخمية شخصية متفيمة ليا رؤية عميقة في تفسير ذلك و 

 البرنامج السياسي عن غيره أو اختيار المرشح دون الآخر.

طمبة جامعة تبسة سنة أولى وثانية  بعينة منونشير في الأخير إلى أن نتائج ىذه الدراسة خاصة  
يمكن  تصال، لذلك لاالاعلام و الإ )سمعي بصري واتصال تنظيم( المندرجات ضمن قسم يماستر تخصص

طمبة الجامعات الأخرى، وتبقى إمكانية ظيور دراسات أخرى تدعم نتائج ىذه الدراسة تعميميا عمى كل 
 .الجزائريين الطمبةوتكمميا عمى 

 



 

 

 

المصادر قائمة 
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وزارة التعميم العالي والبحث العممي

 
 -تبسة-جامعة الشيخ العربي التبسي 

 كمية العموم الإنسانية و العموم الاجتماعية
 عموم الاعلام والاتصالقسم 

 تنظيميتخصص اتصال 
 

 استمارة استبيان حول:
 
 

 

 
 
 
 

 الطمبة:                                                                      إشراف الأستاذة: إعداد
 منيرة قدوش                                                               د. راضية قراد -
 نوة منصوري -

 
 ملاحظة:

 البحث العممي لذا نرجو الإجابة بكل موضوعيةإن معمومات ىذه الاستمارة سرية ولن تستخدم إلا لأغراض -
 في خانات الإجابة الصحيحة.)×( ضع علامة -
 يمكن الإجابة عمى أكثر من إحتمال.-

 
 2019/2020السنة الجامعية: 

في رفع المشاركة السياسية  9102دور الدعاية الاعلامية لرئاسيات ديسمبر 
 للطالب الجامعي الجزائري

 عينة من طلبة قسم علوم الاعلام والاتصال على وصفية ميدانية دراسة 
 -جامعة تبسة–
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 السوسيوثقافية: البياناتأولا: 
 ذكر                                     أنثى           :       النوع -1
 أولى ماستر                                  ثانية ماسترالسنة الجامعية:    -2
 سمعي بصري                                اتصال تنظيميالتخصص:         -3

 
 لدى الطالب الجامعي: 2019بأهمية الدعاية الاعلامية في الحملات الانتخابية لرئاسيات  محور خاصثانيا: 
 مفهوم الدعاية الاعلامية؟ ماذا يعني لك -4
 ثير في السموكالآراء ووجيات النظر لمتأنشر  -
 لآراء ووجيات النظر لمتأثير عمى الأفكار انشر  -
 فرادلأالتحكم في اتجاىات ا -
 ي العامالتأثير عمى الرأ -

 .............................................................................................أخرى اذكرىا 
 ؟بها الدعاية الإعلامية تتسم ما الخاصية الغالبة التيفي اعتقادك  -5

 والتشويوالمصداقية                الموضوعية                     الذاتية                   التزييف 
 ............................................................................................ اخرى تذكر 

 لمدعاية الإعلامية عدة وظائف، حسب رأيك ما هي الوظيفة الأكثر بروزا فيها؟ -6
 التعبئة الجماىيرية -رفع الوعي السياسي                         -
 التعريف بالأحزاب السياسية النشطة -الرأي العام                          توجيو  -
 ترويج صورة المترشح -

 أخرى اذكرىا ..............................................................................................
 ؟هو الظرف المتحكم في نجاح الدعاية الإعلاميةما -7

 الاحتكار               الاتصال المواجيي التكميمي                    وجود قنوات لمجرى الاتجاىات
 ؟الإعلامية الدعاية لوجود الواجب توفرهاأي من الشروط التالية  -8

 وجود المجتمع الفردي والمجتمع الجماىيري                        الايديولوجية
 مستوى من الثقافة                                           وجود الرأي العام      

 وجود وسائل الاتصال الجماىيري                                 المعمومات
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 ( من خلال الدعايات الاعلامية؟2019هل تابعت نشاطات الحممة الانتخابية لرئاسيات )ديسمبر  -9
 نادرا                                    أحيانادائما                                     

 ( تأثير عميك؟2019لحممة الانتخابية )رئاسيات ديسمبر في المدعاية الاعلامية هل كان  -10
 نعم                              لا

 في حالة الاجابة بنعم، فيم يتمثل هذا التأثير؟ -11
 الاقتناع بالمشاركة السياسية -الاقتناع ببرامج المترشحين                       -
 الرغبة في عدم التصويت -الرغبة في التصويت                             -

 أخرى اذكرىا ............................................................................................
 الحممة الانتخابية؟ في هذه وضوحاكثر الأ الدعاية الاعلامية  ماهي صورةك اعتقادفي  -12
 دعاية سوداء -دعاية رمادية                     -دعاية بيضاء                      -

 ؟ 2019لمتابعة الحممة الانتخابية لرئاسيات  استخدمتهاما هي الوسائل التي  -13
 المحطات الاذاعية -                                    الفضائيات التمفزيونية   -
 مواقع التواصل الاجتماعي -الممصقات الاعلانية                                        -
 الصحف المكتوبة -

 .............................................................................................اخرى أذكرىا 
 هذه الحملات الانتخابية؟ تابعتلأي غرض  -14
 المشاركة السياسية  -                                    معمومات تيمك  -
 اتخاذ القرار السياسي -

 ..............................................................................................اخرى تذكر 
 في رأيك ما الهدف الحقيقي لمدعاية الإعلامية في هذه الحممة الانتخابية؟ -15

 التسويق والترويج                                التحريض             
 لمجتمع وتعزيزه(                الاندماجية )توحيد ا 

       أخرى تذكر ..............................................................................................
 ؟2019لرئاسيات  الانتخابيةفيما تكمن أهمية الدعاية الإعلامية لمحممة  -16

.......................................................................................................... 

.......................................................................................................... 
.......................................................................................................... 
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لدى  2019لرفع المشاركة السياسية  لرئاسيات  ليب الدعاية الاعلامية المستخدمةمحور خاص بأساثالثا: 
 :الطالب الجامعي

 ما مفهومك لممشاركة السياسية؟ -17
 عممية ارادية واعية مستمرة وموسمية -
 الوسيمة الأساسية التي تأىل المواطن لممشاركة في تسيير شؤون بمدىم -

 أخرى تذكر ...............................................................................................
 أي من المصطمحات التالية أقرب إلى مصطمح المشاركة السياسية؟ -18
 المشاركة الشعبية -                   المشاركة الانتخابية        -
 الديمقراطية التشاركية -السموك الانتخابي                             -

 فيم تتمثل أهمية المشاركة السياسية بالنسبة لك؟ -19
........................................................................................................... 

........................................................................................................... 
 أي نوع من أنواع المشاركة السياسية تفضل؟ -20

 مشاركة تأييدية                       مشاركة مستقمة                    
لمدعاية الإعلامية تتحكم في رفع المشاركة السياسية لمطالب الجامعي في رئاسيات  ئهناك عدة مباد -21

 (، ما أهمها؟2019)ديسمبر 
 عامل الخمق والإبداع                                 التكرار

 عامل الدين                                          المصداقية
 ............................................................................أخرى تذكر ...................

في مضامين الدعاية الاعلامية لرفع المشاركة السياسية  مالات الاقناعية الاكثر استخداماماهي الاست -22
 ؟2019لرئاسيات ديسمبر 

 استمالات التخويف -عقمية                      استمالات -استمالات عاطفية                -
 ؟الدعائية المقنعة التي استخدمت في هذه الحممة الانتخابية ساليبفي رأيك أي الأ -23

 أسموب البساطة                    أسموب المبالغة               أسموب التكرار         
 القولبة والتنميط                   تالشعارااطلاق         أسموب التقمص والتقميد       

 الترغيب في العمل                   الكذب والاختلاق                 لمناقشة التأكيد بدل ا
 الاستضعاف والاستعطاف                  الاستشياد بالمصادر الموثوقة
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 .............................................................................................اخرى تذكر 
هل تركز مضامين البرامج الانتخابية لممترشحين عمى التنوع في هذه الأساليب لرفع المشاركة  -24

 السياسية لديك؟
 نعم                                           لا       
 قنعك احد الاساليب الدعاية السابق وجعمك تشارك في العممية الانتخابية؟هل أ -25

 نعم                                        لا
 هل شاركت في هذه الحممة الانتخابية؟ -26

 نعم                                        لا        
 في حالة الاجابة بنعم، هل هذا راجع لانك: -27
 منخرط في تنظيم طلابي لو توجو سياسي معين -
 لاكتساب خبرة سياسية )ثقافة سياسية( -
 من اجل تحقيق مصمحة معينة -
 بدافع من جيات رسمية )الاسرة، الاصدقاء، جيات سياسية اخرى( -
 مشاركة عفوية -

 .............................................................................................أخرى أذكرىا 
في رفع  2019ماهي العوائق التي تحول دون دور الدعاية الاعلامية لمحملات الانتخابية لرئاسيات  -28

 المشاركة السياسية؟
.......................................................................................................... 
.......................................................................................................... 

.......................................................................................................... 
 ماهي اقتراحاتك لتفعيل مساهمة الدعاية الإعلامية لمحملات الانتخابية في رفع المشاركة السياسية؟ -29

.......................................................................................................... 
.......................................................................................................... 
.......................................................................................................... 
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 ممخص:
إن العلاقة بين الدعاية الإعلامية والمشاركة السياسية تظير بصورة جمية خلال فترة الحملات الانتخابية،  

والرواج، وتكاد تكون وحيدة الطرف والدليل عمى ذلك ما تعد الدعاية إلى وقت قريب وسيمة من وسائل السيطرة و 
لى طاقة وحنكة وخبرة الداعي  آلت إليو اليوم، حيث قد أصبحت عمما قائما يستند إلى قوى ومميزات معينة وا 

  وذكائو.
في رفع المشاركة السياسية  9102وتيدف ىذه الدراسة إلى التعرف عمى دور الدعاية الإعلامية لرئاسيات  

لمطالب الجامعي وبالضبط طمبة جامعة تبسة، وحاولنا من خلال ىذه الدراسة تسميط الضوء عمى أىمية الدعاية 
الإعلامية في الحممة الانتخابية عبر وسائل الإعلام الجماىيرية التي تعتمدىا الدعاية في تأدية وظيفتيا، وتم 

تصال باتباع المني  الوصفي، واعتماد استمارة الاعتماد عمى عينة قصدية لمجموعة من طمبة قسم الإعلام والا
 الاستبيان كأداة لجمع البيانات.

وأىم ما توصمت إليو الدراسة أن دور الدعاية الإعلامية وأىميتيا في الحملات الانتخابية يتمثل أساسا في  
عمى رفع نسبة المشاركة توجيو الرأي العام من خلال استخدام أساليب إقناعية كالبساطة والتكرار، وىذا ما يساعد 

 السياسية لدى المواطن الجزائري عامة والطالب الجامعي خاصة.
 

 الدعاية الاعلامية، الحممة الانتخابية، المشاركة السياسية، الطالب الجامعيالكممات المفتاحية: 
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Resumé 
 La relation entre la publicité médiatique et la participation politique est 

évidente et manifeste  pendant la période de campagne. 

 La campagne électorale et la propagande sont jusqu'à récemment un 

efficace  moyen de contrôle et de popularité, et elle est presque unilatérale  et 

comme preuve ce qu’elle est devenue actuellement comme une science à par 

entière et qui a besoin de l'énergie, l'expertise et l'expérience  et l’intelligence 

du directeur de la compagne électorale . 

 Cette étude vise à identifier le rôle de la propagande médiatique pour la 

présidence du 2019 dans l'augmentation de la participation politiques DE 

L’étudiant universitaire   et en particulier celui de l'université de Tebessa, et 

à travers cette étude, nous avons essayé de faire la lumière sur l'importance 

de de la propagande médiatique dans la campagne électorale à travers les 

médias de masse qui s'appuient sur la propagande dans l'exercice de sa 

fonction, 

   Un échantillon  a été tiré d'un groupe d'étudiants du Département de 

l'Information et de la Communication, en utilisant la méthode descriptive, et 

en adoptant le questionnaire comme outil de collecte de données. 

     La chose la plus importante pour l'étude est que le rôle de la propagande 

médiatique et son importance  dans les campagnes électorales est 

principalement l’orientation de  l'opinion publique à travers l'utilisation de 

méthodes persuasives telles que la simplicité et la répétition, ce qui contribue 

à augmenter la proportion de la participation politique du citoyen algérien ,en 

général, et de l'étudiant universitaire en particulier. 

 

Mots-clés: propagande médiatique, campagne électorale, participation 

politique, étudiants universitaires 
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Abstract: 

    The relationship between media advertising and political participation is 

obvious and evident during the campaign period.The electoral campaign and 

propaganda are until recently An effective  means of control and popularity, 

and it is almost one-sided and as proof what it has become today as a science 

in its own right and which needs energy, the  expertise , experience and 

intelligenceof the electoral campain manager. 

    This study aims to identify the role of media propaganda for the 

presidency of 2019 in increasing political participation of the university 

student and in particular that of the University of Tebessa, and through this 

study, we have tried to to shed light on the importance of media propaganda 

in the electoral campaign through the mass media which rely on propaganda 

in the exercise of its function . 

     A sample was drawn from a group of students from the Department of 

Information and Communication, using the descriptive method, and adopting 

the questionnaire as a data collection tool. 

     The most important thing for the study is that the role of media 

propaganda and its importance in election campaigns is mainly the 

orientation of public opinion through the use of persuasive methods such as 

simplicity and repetition, which contributes to increasing the proportion of 

political participation of the Algerian citizen in general and the university 

student in particular. 

 

Keywords: media propaganda, electoral campaign, political participation, 

university students 

 


	1.pdf
	2.pdf
	3.pdf
	4.pdf
	5.pdf
	6.pdf
	7.pdf
	8.pdf
	9.pdf
	10.pdf
	11.pdf
	12.pdf
	13.pdf
	14.pdf

