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 دإء ـــــــ إ 

 ــال         اللسان عن  موجود الى من يعجز    وأ حب   وأ كرم ما في الوجود    أ غل ى  ـ

 الفؤاد   ويفيض شكرهما  

 عمرهم. بحبهما وتحلو الحياة في كنفهما امهاتنا واباءنا اطال الله في  

 اليكم. دي جهدنا وثمرة عملنا  ن 

 خي س ند ومعين    ا كانو م  ملائنا على كون نشكر كل ز  ال خي وفي  

   

  فؤاد   
 



    

 

 

 

 

 

 كلمة شكر وعرف ان                                                           
 بسم اللّهٰ الرحمهن الرحيم 

هذا البحث ومنحنا   إتمام نا على انفقنا واعالحمد لله حمدا كثيرا يليق بجلاله و كمال صفاته الذي و 

 ي الامة و امامها . القوة و المثابرة ورزقنا عزيمة النجاح وصلي وسلم على من لا نبي بعده هاد 

كل الشكر و التقدير لاستاذتنا الفاضلة الدكتور " الدكتورة سيفي نسرين " على توجيهاتها العلمية  

  لنا . القيمة ودعمها المعنوي الكبير

لاخوان "شتوح جمال الدين و محمد هوام " اللذان ساهما معنا بشكل لزيل ما نتوجه بالشكر الجك

 . كبير في كتابة واتمام هذا البحث
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 أ‌ 

الأقمار   عرفتها  التي  الكبيرة  كالتطورات  الإعلامية،  الخدمة  تطور  في  العوامل  من  مجموعة  ساهمت 

الاصطناعية والشبكات العنكبوتية حيث سمحت لها بالوصول إلى أعداد كبيرة من الجمهور، ومن أحادية  

 رها.  الاتجاه الى ثنائية الاتجاه أي التفاعلية ومن متلقي الى منقي لمضامين معينة يختا 

أدى التطور في تكنولوجيا للاتصال إلى عدد من التأثيرات التي أثرت على حياة الإفراد اليومية، ومن بين هذه  

التأثيرات ظهور ما يعرف بشبكات التواصل الاجتماعي التي أتاحت عصرا جديدا من الاتصالات التفاعلية  

كانياتها في الاتصال والتواصل وتخطي حدود  بين الأفراد، بفضل الانترنت هذه الشبكة العملاقة وبفضل إم

 الزمان والمكان لتصبح قرية كونية صغيرة، مكنت هذه الأخيرة من تبـــادل المعلومـــات والأفكـــار.

ويعتبر اليوتيوب ضمن أشهر هذه المواقع الذي هو نموذج دراستنا هذه حيث استحوذ على تهافت مختلف   

رية او المسجلة كل حسب الرغبة او الحاجة، وكذا استقاء المعلومات  فئات المجتمع وذلك للمشاهدة الفو 

 في كافة الميادين والمجالات ولمضامين معينة.

استخدام مظاهر  على  التعرف  لمحاولة  هذه  دراستنا  جاءت  اليوتيوب   ولقد  لقنوات  الجامعيين  الطلبة 

 لمضامين كرة القدم. 

البحــــــــ الـــــــــدارسة ضمن  التــي من  وتندرج هذه  الاســـــــــتخدامات والاشباعات  نظـــــــــرية  تعتمـــــــــد على  التـــــــــي  ـوث 

 مبادئها أن الجمهور هــو الــذي يختار الــوسيلة التــي تشبع رغباته وهي

 .الأنسب لدرستنا

 :دارستنا هذه إلــى ثلاثة أطر وهيومن أجل تحقيق الإحاطــة الكافيــة بمختلف جوانب هذه العلاقــة قسمنا  

  – أســـــــباب اختيـــــــار الموضــــوع  -التســـــــاؤلات الفرعيـــــــة–الإطار المنهجـــــــي اشتمل على تحديد )الإشـــــــكالية  :أولا

الدراســــة وأهــــدافها   الســــابقة-أهميــــة  الدراســــة-الدراســــات  الدراســــة والمنهجنـــ-مفــــاهيم  مجتمع البحث  -ـوع 

 . ) أدوات جمع البيانات -والعينة

الإطار النظــــري تناو لنــــا فيه مواقع التواصل الاجتماعي وخصصنا موقع اليوتيوب الذي هو عنصر    :ثانيا

 من البحث والاعلام المتخصص أيضا الاعلام الرياض ي.

ـــــــا
ً
 ــــــي تناولنـــــــا فيـــــــه تفريـــــــغ البيانـــــــات والنتـــــــائج العامـــــــة للدراســـــــة. الإطار التطبيقـ :أمـــــــا ثالث
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 واشكاليتها أولا: موضوع الدراسة 

  إشكالية الدراسة وتساؤلاتها. -1

 الإشكالية:

مع ظهور شبكتي الويب والانترنت وفي ظل التطورات المتسارعة التي كان لها الفضل الكبير في تغيير مفاهيم  

تواصلي وتفاعلي، هذا التطور يعود  الخريطة الإعلامية والهروب من إعلام كلاسيكي منغلق إلى إعلام منفتح 

التقليدية،   الإعلام  وسائل  حساب  على  العالمية  العنكبوتية  الشبكة  بها  تنفرد  التي  والخصائص  للميزات 

 فظهر ما يسمى بالإعلام الجديد أو ما يسّميه آخرون بالإعلام البديل.

وآرائهم    أفكارهم  عن  للتعبير  للأفراد،  والمتاح  الكبير  الحرية  هامش  هو  عليه  والمتّفق  جوهره  ان  كما 

والترويج لها، كما أن الوسيلة )الإنترنت( وّفرت لهم إمكانيات التحّكم في مواضيعها وكامل الحرية في انتقاء  

ال الكلاسيكية  الإعلام  رغباتهم عكس وسائل  إشباع  بغية  يشاؤون  تملي على  ما  كانت  الأحيان  في غالب  تي 

الفرد ما يجب أن يستهلك، والأهم ما توجت به هذه الوسيلة وهو ما قامت به بعض المواقع والشبكات فقد  

استقطبت الملايين من الأفراد من مستخدمين ومتصّفحين وحتى من أصبحوا بين عشية وضحاها مدمنين  

واقع حصة الأسد من التهافت اليومي للجماهير، نذكر منها  على تطبيقاتها ومضامينها، حيث نالت بعض الم 

عمرها   يتعّدى  لا  التي  المواقع  هذه  اليوتيوب،  تويتر،  بوك،  الفيس  وأشهرها  الاجتماعي  التواصل  مواقع 

ثقافات   كل  يحوز  مجتمعا  ونت 
ّ
ك فقد  الاتصال  في  طفرة  أحدثت  ظهورها،  تاريخ  منذ  سنوات  العشر 

يقا  ما  أكثر  العالم،  يتحّدث  وأجناس  أن  للفرد  اليوم  أمكن  ارض ي، حيث  افت  عالم  أو  أنه مجتمع  ل عنه 

 .ويتواصل مع مئات المستخدمين من كل بقاع العالم في ظرف ساعات قليلة

فموقع اليوتيوب مثلا هو أحد المواقع المشهورة في نشر الفيديوهات أو تحميلها أو مشاهدة أي منها بكتابة  

نقر على زر البحث ثم التعليق عليها ومشاركتها، فلا يختلف اثنان على أنه    اسم الفيديو في المكان المحدد
ّ
وال

وكان له صدى كبير عبر العالم بحيث يحظى بالملايين من الزوار  2005 موقع تواصل اجتماعي، تأسس عام  

والمستخدمين يوميا بفضل خصائصه المتعّددة، أهمها سهولة استخدامه فلا يحتاج من الشخص مستوى  

كاميرا  معي أو  بكاميرا رقمية  الفرد  يلتقطها  إمكانية نشر مقاطع فيديو  الميزات  بين  التعليم وكذا من  ن من 

تيحت هناك مساحة للتعاليق وابداء الآراء  
ُ
هاتفه النقال عند تسجيله في الموقع، إضافة إلى هذه الخدمات أ

و  للتفاعل  أكثر  المجال  يفتح  ما  هذا  المنشورة،  الفيديوهات  كل  المستخدمين بخصوص  بين  التواصل 

    .والتقريب من وجهات النظر وخلق جيل واعي ومثقف ومدرك لما حوله
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لإشباع   ذلك  عالي  تعليمي  مستوى  ذات  كفئة  الجامعيين  الطلبة  اليوتيوب  لمواقع  المستخدمين  بين  ومن 

 احتياجاتهم ورغباتهم إلا على مواقع التواصل الاجتماعي ومن بينها اليوتيوب بصفة خاصة.

إذ يوفر هدا الأخير ميزات خاصة به تنفرد عن باقي المواقع ومن أهمها مضامين اعلامية عامة وخاصة تكون  

في لقطات وثواني إلى أكثر من ثلاث ساعات كاملة بصحبها التعليق وتقطيع الفيديو لأجزاء وبدرجات عالية  

 الوضوح 

قبل   الموقع  هذا  من  الاعلامية  المضامين  رؤية  في  الاجتماعيوالفرصة  التواصل  مواقع  باقي  إلى   .مرورها 

حاجاته  والطالب الجزائري على غرار باقي الدول يستسقي مضامينه الاعلامية من قنوات اليوتيوب لتلبية  

 في تنشيطه بكل أشكال الاستخدام.  ورغباته

لقنوات  الجامعيين  الطلبة  استخدام  وهو  الدراسة  هذه  في  سنعالجه  الذي  الجانب  هو   وهذا 

المحققة منه وستتركز دراستنا    القدم والإشاعات مضامين كرة    وبالتحديدوتيوب للمضامين الاعلامية  الي

 هذه بالخصوص على موقع 

التبس ي   العربي  جامعة  طلبة  من  عينة  على  ستكون  والتي  الانسانية    وبالتحديداليوتيوب  العلوم  كلية 

الاعلام    والاجتماعية علوم  وذلكقسم  لقنوات    والاتصال،  الطلبة  استخدام  كيفية  على  التعرف  بغية 

 القدم. مع مضامين كرة  والتفاعلاليوتيوب 

      التالي:وعليه يمكن طرح الاشكال   

اليوتيو  لقنوات  والاتصال  الاعلام  علوم  الجامعيين  الطلبة  استخدامات  بمضامين    بماهي  الخاصة 

 ؟  كرة القدم.

 :الفرعية التساؤلات

  بالطلبة الجامعيين علوم الاعلام والاتصال لقنوات اليوتيو  عادات وأنماط استخداماتماهي  -1-

 ؟  الخاصة( بمضامين كرة القدم.المستقلة )

افع استخدامات -2-  المستقلة   بالطلبة الجامعيين علوم الاعلام والاتصال لقنوات اليوتيو  ماهي دو

 ؟)الخاصة( بمضامين كرة القدم

 ؟ بعلوم الاعلام والاتصال مع قنوات اليوتيو  كيف يتفاعل طلبة-3 -
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 :أسباب اختيار الدراسة -2

الدراسة:    - لهذه  كرة  أن  لمضامين  اليوتيوب  لقنوات  الجامعيين  الطلبة  أسباباستخدام    ودوافع  القدم، 

 جعلتني أختار منها 

 :أسباب ذاتية -أ

 .يستحوذ على شغفي كباحث ويثير اهتمامي .في هذا الموضوع كونه مرتبط بالتخصص الميول و   الرغبة -

 .قابلية وإمكانية هذا الموضوع للدراسة  - 

 .تشمل بيئتي كباحث - 

 :أسباب موضوعية -ب 

لـــــها من أهمية في  يركز على نقطة    - لمـــــا  إلـــــى انتشاره ورواجه  مهمة وهي قنوات اليوتيـــــوب  الاتصال إضافة 

 .بشكل كبير في مختلف أنحاء العالم

المجتمـــــــع   - في  الفئـــــــة  هذه  لأهمية  راجعٌ  فذلـــــــك  الجـــــــامعيين  الطلبة  جمهور  اختيـــــــار   أما 

 بافتراضها الأكثر وعيا وتعلما.

 قديمة. يعالج مشكلة حالية راهنة، ليست  -

بين     - القائمة  العلاقة  الجامعيين  التعرف على طبيعة  الطلبة  لقنواتاستخدام  اليوتيوب    واستخدامهم 

 كرة القدم  لمضامين 

 : الدراسةأهمية 3- 

 " وهي  هذه  دراستنا  أهمية  القدم  تكمن  كرة  لمضامين  اليوتيوب  لموقع  الجامعيين  الطلبة   "  استخدام 

 .كذلك على أهمية الظاهرة المتناولة، وعلى قيمتها والنتائج التي تستحقها .في أهمية الموضوع في حد ذاته
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في   تحتّلها  التي  البالغة  الأهمية  تبرر  التي  التواصل  الإتصال وشبكات  في مجال  المواضيع  أحد  تتناول  فهي 

ط الضوء على فئة الطلبة الجامعيين واِستخداماتهم    الأفراد، حيث حياة  
ّ
مين  لمضا  اليوتيوب   لقنواتتسل

 .توصل لمعرفة الإشباعات المحققة من هذا ا ِلاستخدامكرة القدم وال

اليوتيوب لمضامين    لقنواتاستخدام الطلبة الجامعيين  فأهمية دراستي بصفة عامة تكمن في معرفة  

 كرة القدم  

 : الدراسةأهداف  4- 

التساؤلات    بعض  على  الإجابة  إلى  عادة  منهجية  علمية  دراسة  أي  الباحث  تهدف  يسعى  كبيرة  أهمية  ذو 

ت
ّ
إلى تشت في الموضوع  لتحقيقها، وعدم تحقيقها مسبقا يؤدي  الباحث وعدم تحّكمه  والتي تختلف    أفكار 

 :باختلاف المشكلة موضوع الدراسة ويمكن تلخيص أهداف دراستنا فيما يلي

 لمضامين كرة القدم  اليوتيوب لقنواتمعرفة عادات وأنماط استخدام الطلبة الجامعيين  -

 لمضامين كرة القدم   اليوتيوب( )موقع  لقنواتالتعريف أيضا بدوافع استخدام الطلبة لهذا  -

 لمضامين كرة القدم    اليوتيوب لقنواتالكشف عن الإشباعات المحققة من ذلك جراء استخدام الطلبة  -

 : الدراسةتحديد مصطلحات ومفاهيم 5- 

البحث     في  أساسية  خطوة  المفاهيم  تحديد  فالمفاهيميعتبر  المتغيرات    العلمي،  تناول  في  الباحث  لغة  هي 

عن طريقها يمكن طرح مختلف الأفكار المتعلقة بالدراسة    الدراسة، بحيثمفاتيح    بحثه، وهيالأساسية في  

 ،حتى تصل إلى الجميع بنفس المستوى من الفهم. 

 :الاستخدام -ا

المختلفة  اصطلاحا  - الدلالات  من  الكثير  يحتمل  ومتنوع  غامض  هو  مفهوم  وما  اجتماعي  ماهو  باختلاف 

إلى  مرده  باللفظ  يحيط  الذي  ،الغموض  الحديثة  والإعلام  الاتصال  تكنولوجيا  تركيبه  في  ،الداخل  تقني 

 .استعماله في تعيين وتقرير وتحليل مجموعة السلوكيات والمظاهر
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ــاعي يتحــول إلــى نشــاط  بأنــه نشــاط اجتم" Yves-François Le Coadicايافيسفرونسـوالوكوياديكا " :يعرفـه

ممارســات   فــي  وينــدمج  متكــرر  الاســتعمال  يصــبح  فحينمــا  والقــدم،  التكــرار  بفضــل  المجتمــع  فــي  عــادي 

 1وعــادات الفــرد يمكــن حينئــذ الحــديث عــن الاستخدام.

منـال هـلال هـوفعرفتـه    أمـا  اتصاليا    بانـت:  يمثـل سلوكا  فالاسـتخدام  بالوسـيلة  الفـرد  يـربط  الـذي  الفعـل 

 .2يحدث بفعل دوافع لاستخدام ويلبي اشـباعات معينـة سـواء نفسـية أو اجتماعيـة 

أو   التقنيـة  إلـى  الوصـول  أولا  يقتضـي  الاسـتخدام  مفهـوم  أن  إلـى  بوخنوفـة  الوهـاب  عبـد  الباحـث  ويشـير 

معنـى أن تكـون متـوفرة ماديـا، ثـم تـأتي بعـد ذلـك العوامـل الاجتماعيـة والفردية التي تعمل على  الوسـيلة، ب

 3تشجيع الاستخدام أو تعمل على إعاقته.

خلال  اجرائيا  2- من  تعريفه  :الدراسة    هاتهيمكن  والتعليق    بأنه  ،والتحميل  النشر  التصفح  عملية 

 والمشاركة 

 4اجل إشباع رغباتهم. التي يقوم بها الطلبة ،من 

 :الطالب-ب

اللغة   :لغةالطالب  1- في  المنجد  في  الطالب:ورد  وهو  َوالأعلام،  لب 
َ
و ُط وطلب  و ُطلاب  لبة 

َ
 ط

  5التلميذ.

 .6عليه التلميذ في المرحلتين الثانوية والعالية العلم، ويطلقوالطالب من يطلب 

 
 . 63،ص  2005أبو أصبع صالح خليل، استراتيجيات الاتصال وتأثيراته، دار مجدلاوي للنشر والتوزيع، الأردن، 1
 . 173،ص  2012هلال مزاهره، نظريات الاتصال،دار المسيرة للنشر و التوزيع و الطباعة ، القاهرة، منال 2
 خليل يوسف الخليلي مشكلات التدريس الجـامعي مـن وجهـة نظـر أعـضاء الهيئـة التدريسية في جامعة اليرموك3

 . 295-277.,ص ص 1995,سنة,35جـزء 6دراسـات تربويـة ،القـاهرة ،مجلـد 

 في الفيسبوك,مدكرة ماجيستر, استخدام مواقع الشبكات الاجتماعية وتأثيره في إعلانات اجتماعية , مريم ناريمان نومار4
 . 6,ص 2012-2010جامعة باتنة, 

 . 762،ص,2003، دار الشروق بيروت ،لبنان، 40ط:المنجد في اللغة والأعلام 5
 . 239، ص 2004،  7،دار صادر بيروت ،مجلدلسان العرب أبي العقل جمال الدين محمد بن مكرم إبن منظور ،6
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، أو    والكليةالجامعة ،    المدرسة أو  مثل :هو كل شخص ينتمي لمكان تعليمي معين   : اصطلاحاالطالب  2-

حتّى  المكان  ذلك  من  بها  معترف  وامتلاك شهادة  العلم  على  الحصول  أجل  من  لها  وينتمي  والمركز،  المعهد 

 للشهادة التي حصل عليها
ً
 .1يستطيع ممارسة حياته العملية فيما بعد تبعا

الثانوية   :المفهوم الإجرائي بالانتقال من مرحلة  العلمية  له كفاءته  الذي سمحت  الشخص  ذلك  إلى  هو 

 . الجامعة ليتابع دراسة تخصص علمي ما

 : اليوتيوبجـ -

 .تيوب أي وعاءك.. أي مفرد لكلمة أوعية الكترونية -كلمة مشكلة من كلمتين يو :اليوتيوب لغة

 والموقع عامة يعد كإعلام جديد والكتروني   المتصفح.والضمير أنت هنا لمخاطبة الفرد 

هواليوتيوب   برفع   اصطلاحا:  للمستخدمين  يسمح  الفيديو  بمشاركة  متخصص  معروف  ويب   موقع 

 .2ومشاهدة ومشاركة مقاطع الفيديو بشكل مجاني

شبكة مخصصة للتواصل من خلال ملفات الفيديو والمدونات المكتوبة للتعليق عليها، مع    اليوتيوب : ❖

الفرصة   إتاحة  مع  مشترك،  لكل  المتجددة  الملفات  مجموعة  لعرض  اليوتيوب  قنوات  خدمة  إتاحة 

 3للمشاركين لمشاهدة كل ما هو جديد من تلك القنوات،والموقع عامة يعد كإعلام جديد وإلكتروني. 

 المضامين الرياضية:

الش يء ضمنه؛ احتواه واشتمل عليه مثل   تضمن الوعاء تضمن،من  وهيجمع مفردة مضمون،  :المضامين 

  4يتضمن الكتاب ثلاثة أبواب.

 
-2007دراسة في استخدامات و إشباعات,قسنطينة ,,جمهورالطلبة الجزائريين و وسائل الإعلام المكتوبة,خلاف بومخيلة1

 . 138,ص 2006
 استخدام الأنترنت على الفتيات في مجال الدعوة "موقع اليوتيوب نموذجا " دراسة   زيد، أثرحصة بنت عبد الكريم أل  2

 .285 ص، 166السالمية، العددالجامعة  البحرين، مجلةميدانية في منطقة 

جامعة الأزهر علي حمودة, أثر شبكة المعلومات الدولية في الوعي الديني للشباب الجامعي في مصر, رسالة ماجستير كلية اللغة العربية    3

 . 44م, ص2111
 .49,ص 2008الدار المصرية اللبنانية القاهرة, 7حسن عماد مكاوي ليلى حسين السيد الاتصال ونظرياته المعاصرة ط   4
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المضمون هو المحتوى، ونقول محتوى الطبق ما هو موجود فيه،    ،Larousseالفرنس ي  وجاء في القاموس  

 ومحتوى النص ما هو معبر عنه فيه. 

امضم  حلمصطويشير   أو  يقولى  إل  الاتصاللوم  عي  فحتوى  لمون  من  هما  يكتب  عبارات  الفرد  ما   أو   هأو 

وابهج  خر ي  تيال  والاستنتاجاتقدم  ت  تيال  تعلومالموا  يرمزه، اللا ا  ار يقت  تيحكام  أهدافا  متحها     ع صالية 

 1خرين. الآ 

 : والمشابهةالدراسات السابقة 6-

من المهم جدا لأي باحث اجتماعي أن يطلع على البحوث التي سبقت بحثه، لأن اطلاعه على ما سبق يجنبه  

واختيار الطرق    أكثر،   التكرار، ويمكنه من تفادي أخطاء الآخرين، وقد يسمح له ذلك بفهم موضوع بحثه  

الدراسات تتضمن   أن هذه  لدرا سته، فضلا عن  الملائمة  المنهجية  التي  قوائموالإجراءات  الهامة  بالمراجع 

الإمكان   قدر  حاولنا  لذلك  ومصادره  مراجعه  من  الكثير  على  التعرف  في  الباحث  فتفيد  عليها،  اعتمدت 

   . ةالحصول على دراس الحصول على دراسات سابقة أو مشابهة لهذه الدراسة، وقد أسفر جهدنا هذا على

 الدراسة الأولى:

الطلبة الجامعيين نحو المضامين الإعلامية في اليوتيوب    نوحه، اتجاهاتكلثوم    وأمدراسة حسيبة حميتي  

بجامعة   الحديثة  الاتصال  تكنولوجيا  في  ماستر  شهادة  نيل  متطلبات  لاستكمال  مقدمة  مذكرة  وهي 

 : واعتمدت على الإشكالية التالية 2017-2016قاصدي مرباح ورقلة سنة 

 في اليوتيوب؟  اتجاهات طلبة قسم علوم الإعلام والاتصال بجامعة ورقلة نحو المضامين الإعلاميةماهي 

وقد هدفت الدراسة إلى معرفة طبيعة الاتجاه الذي يسعى إليه الطلبة الجامعيين في ظل استخدام موقع  

التي تحظى بمشاه  الانترنت، واليوتيوب على شبكة   دة كبيرة من طرف  تحديد نوعية المضامين الإعلامية 

،و   اليوتيوب  على  الإعلامية  المضامين  من  الجامعيين  الطلبة  يحققها  التي  الاستفادة  مدى  ،و  الطلبة 

توض نتائج  إلى  وذلك    ح التوصل  اليوتيوب،  في  الإعلامية  المضامين  نحو  الجامعيين  الطلبة  اتجاهات 

م والاتصال بجامعة قاصدي مرباح  ( مفردة من طلبة قسم علوم الإعلا 50بالتطبيق على عينة مكونة من )

 . ورقلة

 
 .2007،  1841دن، العدد المتم  لحوارون، امضلم حليل اتهج  نمي ومالاعلاحتوى لمامل، ا ك مالقي 1
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هي    وتوصلت اليوتيوب  في  الإعلامية  للمضامين  الجامعيين  الطلبة  استخدام  دوافع  أغلب  أن  إلى  الدراسة 

وأغلبدوافع   في    تعليمية،  الإعلامية  المضامين  مشاهدة  من  الجامعين  الطلبة  حققها  التي  الإشباعات 

بالتسلية وا في   أنفسهم، أمالترفيه عن  اليوتيوب هي إشباعات خاصة  المضامين الإعلامية الأكثر مشاهدة 

القنوات   من  المأخوذة  الفيلمية  المواد  هي  الطلبة  طرف  من  حيثاليوتيوب  أغلب    التلفزيونية،  تتوافق 

 1المضامين الإعلامية المعروضة على اليوتيوب.  اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو

 الدراسة الثانية:

لليوتيوب الجزائريين  لعور لاستخدام طلبة  و صابر  بارش  الدين  منه    دراسة أشرف  والاشباعات المحققة 

بن   العربي  بجامعة  الكتروني  وإعلام  صحافة  تخصص  والاتصال  الإعلام  علوم  في  ماجستير  رسالة  وهي 

 :واعتمدت على الإشكالية التالية 2016-2015مهيدي أم البواقي سنة 

استخدامات   هي  ذلك؟ما  من  المحققة  الإشاعات  هي  وما  اليوتيوب  لموقع  الجامعيين   الطلبة 

لموقع   الجامعيين  الطلبة  استخدام  وأنماط  عادات  معرفة  إلى  الدراسة  ووهدفت   دوافع   اليوتيوب، 

لهذا   الطلبة  واستخدام  الطلبة   الموقع،  استخدام  جراء  ذلك  من  المحققة  الإشباعات  عن   الكشف 

وذلك لموقع   )ب  اليوتيوب،  من  مكونة  عينة  على  العربي  100التطبيق  جامعة  طلبة  من  مفردة   ) 

 بن مهيدي أم البواقي.

 :وقد توصلت الدراسة إلى مجموعة من النتائج أهمها

التي • الأماكن  أكثر  المنزل هو  أن  اليوتوب  الدر اسة حول مكان استخدام موقع  الطالب    حددت  يفضلها 

الطلبة يفضله  ما  هو  الذكي  الهاتف  هي  التصف  أو  الاستخدام  وسيلة  ،وجاءت  للموقع  تصفحه   . أثناء 

الأول و تليها التعليم و    أن دوافع الطلبة الجامعيين في استخدام اليوتيوب هي التسلية و الترفيه في المقام •

 . التثقيف

 
 دراسة ميدانية لعينة من طلبة اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو المضامين الإعلامية في اليوتيوب ،أم كلثوم ،  حسيبة، نوحهحميتي  1

 قسم علوم الإعلام والاتصال بجامعة قاصدي مرباح ورقلة ، مذكرة مقدمة لاستكمال متطلبات نيل شهادة ماستر في تكنولوجيا الاتصال  
 . 2017 -2016الحديثة ، 
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أن   • أكدوا  الطلاب  غالبية  أن  الدراسة  فيبينت  الأولى  هي  الاجتماعية  للموقع    المضامين  استخدامهم 

ومضامين  السياسية  الترفيهية  ثم  الرياضية  ثم  النفسية  المضامين  ثم  العلمية  المضامين  ثم  له  وتوجههم 

 .أخرى انحصرت في المضمون الثقافي أو الديني

إهتمامهم • على  يجوز  ما  أهم  اليوتيوب  الطالب  استخدام  أثناء  أنه  الدراسة  نتائج  الإشباع    أظهرت 

الاجتماعي ثم الإشباع العلمي تلاه الترفيهي ثم النفس ي ثم الرياض ي ثم السياس ي وهنا اليوتيوب يقدم نمطا 

 1خاصا بالطلبة ألا وهو أولوية الإشباع الاجتماعي.

 .سةالمدخل النظري للدرا  -7

في تحديد إطار البيانات المطلوبة وكذا النتائج أو     تحدد المداخل النظرية اتجاه الدراسة، لتسهم بدورها 

منها التي ستنطلق  النظرية  التصورات  أهم  العنصر عرض  هذا  في  ولذلك سنحاول  المستهدفة،   الحقائق 

 .الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم هذه الدراسة في مقاربة مفهوم استخدام 

 :نظرية الاستخدامات والاشباعات كمنظور للدراسة

القائمة الدراسة الإعلامية  التي تستند عليها  النظريات  أهم  النظرية من  الجماهير    على تعتبر  بين  العلاقة 

فهي  الإعلام  تأثير وسائل  تركز على  كانت  العلاقة  دراسة هذه  فهي  الأولى  البدايات  أن  إذ  الإعلام  ووسائل 

إلى سؤال   ليتحول  للجمهور؟(  تفعل وسائل الإعلام  )ماذا  المعروف  التقليدي  السؤال  الجمهور مهن خلال 

 2فعل الجمهور بوسائل الإعلام؟  جديد بصيغة عكسية للسؤال التقليدي مفاده ماذا ي

 : مفهوم نظرية الاستخدامات و الاشباعات وفروضها

  .تهتم نظرية الاستخدامات بدراسة الاتصال الجماهيري دراسة وظيفية منظمة

القرن  الأربعينيات من  إدراك  20فخلال  والتباين الاجتماعي على  الفردية  الفروق  إدراك عواقب  الى  أدى  م 

إذ صار  السلوك   الجماهير ووسائل الإعلام.  بهين  للعلاقة  بداية منظور جديد  إلى  المرتبط بوسائل الإعلام 

بوسائل   الناس  يفعل  )ماذا  هو:  جديد  تساؤل  بطرح  وذلك  المستخدمين"  "رضها  على  منصبا  الاهتمام 

 
،دراسة على عينة من  استخدام طلبة الجزائريين لليوتيوب والاشباعات المحققة منه الدين ،لعور صابر ،بارش أشرف  1

طلبة جامعة العربي بن مهيدي أم البواقي ،رسالة ماجستير في علوم الإعلام والاتصال، تخصص صحافة وإعلام  
 ،  2015-2016 الكتروني 

 . 222أحمد بن مرسلي المرجع نفسه ص 2
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  .1 الإعلام؟( 

التساؤل الذي طرحته نظرية الاستخدامات الاشباعات يمكننه  ا أن ندرك ومن خلال هذا  ومن خلال هذا 

الاتصالية   العملية  بأن محور  ندرك  أن  يمكننها  الاشباعات  الاستخدامات  نظريه  طرحته  الهذي  التساؤل 

 .2حسب النظرية يتمثل فهي المتلقي الذي يعتبر نقطة البدء وليس الرسالة الإعلامية أو الوسيلة الاتصالية

 ي النقاط الآتية: ويلخص )كاتز( وزملائه افتراضات هذه النظرية ف

أهداف  1- لتحقيق  موجهه  استخدام  هو  الإعلام  لوسائل  واستخدامه  نشط  جمهور  هو  المتلقين  جمهور 

 .معينة

أنها  2- يرى  معينة  وسائل  واختيار  الحاجات  إشباع  بين  العلاقة  تحديد  في  المبادرة  الجمهور  أعضاء  يمتل 

 .تشبع حاجاته

الحاجات مثل الاتصال الشخص ي المؤسسات الأكاديمية    تتنافس وسائل الإعلام مصادر أخرى لإشباع3-

 .…أو غيرها

لأنه  4- الإعلام  وسائل  لاستخدامه  الحقيقية  الصور  تحديد  على  القادر  وحدة  هو   الجمهور 

حاجاته تشبع  التي  الوسائل  اختيار  وبالتالي  ودوافعه  وحاجاته  اهتماماته  يحدد  الذي   .هو 

حاجا  -5 بين  العلاقة  قيمة  حول  معين الأحكام  محتوى  أو  لوسيلة  واستخدامه  الجمهور   ت 

مختلفة   بطرق  المحتوى  نفس  تستخدم  قد  الناس  لأن  نفسه  الجمهور  يحددها  أن   يجب 

 .3بالإضافة إلى أن المحتوى يمكن أن يكون له نتائج مختلفة

 : وللنظرية مجموعة من الهداف يمكن تحديدها فيما يلي

استخدام  1- كيفية  تحديد  الجمهور محاولة  إلى  بالنظر  وذلك  الإعلام  لوسائل   الأفراد 

احتياجاته تشبع  التي  والمضامين  الوسائل  ويستخدم  يختار  أن  يستطيع  الذي   .النشط 

 
1 Armand et Michel Mattelart. Histoire des théories de la communication, découverte, Paris1997, p87 

 

 . 140,ص م 2004,دار الآرام الأردن  4ط   ، الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرةصالح خليل أبو أصبع 2

 . 131-130ص صم، 2000, رالقاهرة، مص,عالم الكتب  2ط التأثير،، نظريات الإعلام واتجاهات محمد عبد الحميد 3
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التعرض2- هذا  من  المتحققة  الاشباعات  الإعلام  لوسائل  التعرض  دوافع   .شرح 

 1جماهيري. التأكيد على نتائج استخدام وسائل الإعلام بهدف فهم عملية الاتصال ال-3

 : الاشباعات عناصر نظرية الاستخدامات و-

بالمغرين  1- : ويرى  النشط  الجمهور  أبعاد   Palmagreenافتراض  يكون نشطا من خلال ثلاث  الجمهور  أن 

 .2رئيسية هي : الانتقاء الاستغراق الايجابية

الانتقائي  2- الإدراك  مفهوم  ظهور  أدى  لقد   : الإعلام  وسائل  لمستخدمي  والاجتماعية  النفسية  الأصول 

بأنفسهم   الأنشطة  يختارون  البشر  من  المختلفة  الأنماط  أن  افتراض  إلى  الفردية  الفروق  على  المرتكز 

إلى وجود حوافز    ويفسرون وسئل الإعلام بطرق متنوعة ومتباينة أي أن العوامل النفسية يمكن أن تؤدي 

 .3وأن تحدد أصول كثير من استخدامات وسائل الإعلام

من  3- بمجموعة  الإعلام  لوسائل  التعرض  دوافع  وترتبط   : الإعلام  لوسائل  الجمهور  استخدام  دوافع 

 الحاجات تتلخص أساسها في :

حاجات معرفية أي الحاجة إلى الخبر والمعرفة بشكل عام حاجات عاطفية كالحاجة إلى الإحساس بالأخوة   

الحاجة   إليا  يضاف  الترفيه.  إلى  والحاجة  الذات  تحقيق  وحاجات  اجتماعية  حاجات  والفرح  إلى  والمحبة 

 .4الهروبية كالحاجة إلى إزالة التوتر

 لى فئتين هما: الدوافع الوظيفية )النفعية( إ Robinأما عن الدوافع فيقسمها روين 

 .5والدوافع الطقوسية

يبحث عنها". وبذلك  4- التي  التوقعات هي "الاشباعات  أن  كاتز  يرى   : الجمهور من وسائل الإعلام  توقعات 

 .فان التوقعات تساهم في عملية اختيار المسائل والمضامين

 
,ص 2004,مصر -دار الفجر القاهرة 1ط الإعلانات الصحفية: دراسة في الاستخدامات والاشباعات العادلي،زوق عبد الحكم مر  1

126 . 

 .116-115ص  المرجع نفسه ص 2

 . 21ص ,م1991 ,مصر العربي،دار الفكر الوظيفة الإخبارية لوسائل الإعلام،  حسن،حمدي  3

 .140ص سابق،مرجع  أصبع،صالح خليل أبو  4

 .118سابق, صمرجع  ,مرزوق عبد الحكم العادلي -5
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يشير  -5 ربما  الاستخدام  أن  إلى  )ونداهل(  يسيفن  يشير  الإعلام:  لوسائل  الجمهور   استخدام 

معينة   بتوقعات  ترتبط  وظائف  تحقيق  عليها  يترتب  معينة  ظروف  في  تتم  معقدة  عملية   إلى 

وصفه   يمكن  ولكهن  فقط  التعرض  مفهوم  إطار  في  تحديده  يمكن  لا  فانه  ولذلك   للإشباع 

ا المحتوى  كمي  إطار  طريقة  في  الإعلام  وسيلة  مع  العلاقة  المحتوى  نوع   لمستخدم 

 .1الاستخدام وعلى سبيل المثال تحديد ما إذا كان الاستخدام أوليا أو ثانويا

إشباعات الجمهور من وسائل الإعلام : ويفرق )لورانس وينر( بين نوعين من الاشباعات هما : إشباعات  6-

 .2المحتوى إشباعات العملية

 :ن النظرية والدراسةالعلاقة بي

قيم   تفرضه  والجمهور  اليوتيوب  مواقع  تقدمه  ما  بين  العلاقة  أن  والاشباعات  الاستخدامات  نظرية  ترى 

ما  ويكيفون  يخترون  الناس  وأن  وميولهم  واهتماماتهم  وأن   الناس  الاهتمامات  هذه  ضوء  في  يستقبلونه 

تسعى   الانترنت  على شبكة  التي  اليوتيوب  مواقع  الجمهور مضامين  أن  الجمهور حيث  حاجات  إشباع  إلى 

 .يقوم بتحديد نوعية المضامين الإعلامية على موقع اليوتيوب التي يتلقاها لإشباع رغباته

مما جعل ولبرشام يتصور النظرية بأنها تهتم بالتفاعل بين المتلقي والوسيلة من ناحية علاقة الاستخدام  

 .والإشباع

وجود الدراسات  من  كثير  إرفاق    وأثبتت  لمواقع  والتعرض  الإشباع  لتحقيق  السعي  بين  ارتباطيه  علاقة 

للتعرض للمضامين    ووليدالقطات الفيديو التي يشاهدها الشباب وأن السعي للإشباع يبدوا أحيانا حافزا  

 .الإعلامية التي على شبكة الانترنت

ف الشباب  بها  يهتم  التي  اليوتيوب  مضامين  انتقاء  في  والإشباع  الرضا  من  إن  لمضامين  هذه  تحققه  يما 

 حاجات ورغبات مختلفة لدى الشباب كونها تحقق إشباعات مختلفة 

 

 

 

 
 . 228ص ,مرجع سابق ,محمد عبد الحميد -1

 .249ص,مرجع سابق  ,حسن عماد مكاوي ليلى حسين السيد 2
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   والمنهجيةإجراءات الدراسة  ثانيا:

 : الدراسة نوع 1-

من        الباحث  يتمكن  التي  "الطرق  أنها:  على  تعرف  التي  الوصفية:  الدراسات  هذه ضمن  دراستنا  تندرج 

خلالها وصف الظواهر العلمية والظروف المحيطة بها في بيئتها، والمجال العلمي الذي ينتمي إليه، وتصور  

تصو  كما  فيها،  والمتأثرة  والمؤثرة  الأخرى  الظواهر  وبين  بينهما  متغيراتها  العلاقة  بين  العلاقة  شكل  ر 

وراء   من  تحقيقها  إلى  الباحث  يسعى  التي  الأهداف  تلائم  التي  العلمي  البحث  وأدوات  أساليب  باستخدام 

 .1استخدام هذه البحوث

استخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة  نبرز أهمية هذه الدراسات التي تهتم بدراسة     

 كثر قابلية للاستخدام لدراسة بعض المشكلات والظواهر حيث توصف الظاهرة محلالأسلوب الأ القدم،

الدراسة دون التدخل في أحداث تغيير على عناصرها أو شكلها، فهي تهدف إلى الوصف الموضوعي للظاهرة  

 محل الدراسة بناء على تحليل موضوعي للمعلومات المجمعة عن معطيات مجتمع البحث. 

 منهج البحث   2-

سمير         حسنيعتبر  إلى    محمد  الباحث  ويعبره  يسلكه  الذي  الطريق  أو  المعبر  أو  "المسلك  بأنه:  المنهج 

 2   ".نتيجة

بأنه: "الوسيلة التي عن طريقها يمكن زيادة فهمها للظواهر في عدة نواحي    بيرنارد فيليبسوكذلك عرفه     

البيانات   على  والحصول  حدوثها  لأسباب  معرفتها  وزيادة  دراستها  المراد  الظواهر  أو  المشاكل  تحديد  وهي 

في   البيانات  المراد معالجتها وتحليل وتفسير هذه  والظواهر  بالمشاكل  المرتبطة  ضوء  والمعلومات الأساسية 

 ."3القواعد التي يتم تصنيفها عليها والتوصل إلى نتائج عامة ترتبط بالظواهر والمشكلات التي يتم معالجتها

 
  10.ص  ، 2010كنوز المعرفة، عمان،  ، داروالمبادئالأسس  –الإعلام  بحوث :المزاهرةمنال هلال   1
 . 127 ص  ،1986الاعلام بالجامعة، القاهرة، ، كليةوالمبادئالاعلام الأسس  بحوث :حسنسمير محمد  2
    ،لاسكندريةا، دارالمعرفة،ط، دالاجتماعيمناهج وطرق البحث  :محمد بن عبد الرحمان، محمد علي اليدولي اللهعبد 3

    128.ص،2002
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ومن هذا المنطلق فإن المنهج المناسب لدراستنا هذه هو المنهج الوصفي الذي يعرفه أحمد العساف في      

كتابه هو طريقة الحصول على معلومات وافية ودقيقة تصور الواقع الاجتماعي وتسهم في تحليل ظواهره، 

 1والذي يؤثر في كافة الأنشطة الثقافية والسياسية والعلمية.

 :لبياناتجمع ا أدوات -3

 :الملاحظة -3.1

والتي اعتمدنا عليها في المرحلة الاستكشافية في دراستنا هذه والتي تعرف على أنها: "الانتباه المقصود نحو   

أو   السلوك فقط  بذلك من وصف  الباحث  ليتمكن  تغيراته  متابعة  يقصد  معين  أو جماعي  سلوك فردي 

 ".تحليله أو وصفه أو تقويمه

تعني   وكذلك  فهي  بأول  أول  الملاحظات  وتسجل  معينة  ظاهرة  أو  لسلوك  الدقيقة  المراقبة  أو  "المشاهدة 

النتائج   بغية تحقيق أفضل  الظاهرة  تلك  أو  السلوك  المناسبة لطبيعة ذلك  الدراسة  بأساليب  الاستعانة 

 2. "والحصول على أدق المعلومات

  :المقابلة -3.2

في المرحلة    أنها: "استبيانا شفويا يقوم من خلاله  استخدمناها  في دراستنا والتي تعرف على  الاستكشافية 

أن   في  يتمثل  والاستبيان  المقابلة  بين  والفرق  المفحوص  من  شفوية  وبيانات  معلومات  بجمع  الباحث 

المفحوص هو الذي يكتسب الإجابة على الأسئلة، الاستبيان بينما يكتب الباحث بنفيه إجابات المفحوص  

مدربا    في الباحث شخصا  كان  وإذا  المفحوص،  من  أكثر  معلومات  على  للحصول  هامة  أداة  وهي  المقابلة 

 ."3ومؤهلا فانه سيحصل على معلومات هامة توفق ما يمكن تحصيله من الأدوات الأخرى 

 :الاستمارة أداة -3.3

 
  والتوزيعللنشر  ء، دارصفاوالأدواتالمفاھيم   الإداريةو  الاجتماعيةمنھجية البحث في العلوم  :أحمد العساف1
 134.ص، 2011،عمان،
  ، 2013،عمان للنشر والتوزيع، ءصفا دار،  )المهاراتلبناء  مدخل)البحث العلمي  ةمنهجي :الجبوري حسين محمد جواد 2

 162.ص
مؤسسة عالم الرياضة للنشر ودار الدنيا والطباعة،  ، )تطبيقات -نظريات)البحث العلمي  :محمد فتحي الكرداني  3

 . 227،ص 2015إسكندرية،
 المقابلة في الملاحق.*انظر دليل 
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إزاء    العلمي  للتقص ي  مباشرة  ''تقنية  بأنها  يعرفها  من  بطريقة موجهة  هناك  باستجوابهم  وتسمح  الأفراد، 

 .1 والقيام بسحب كمي بهدف إيجاد علاقات رياضية والقيام بمقارنات رقمية

إذ   للدراسة،  المنهجي  الجانب  من  الانتهاء  بعد  مباشرة  معين  زمني  وقت  في  الاستمارة  تصميم  تم  قد  وعليه 

سؤال بالإضافة للبيانات الشخصية    19تمحورت ورقة الاستمارة شكلا على ثلاث محاور أساسية بمجموع  

 سؤال.22للمبحوثين ليصبح المجموع 

 ام  المحور الأول : أسئلة حول واقع استخد -

 المحور الثاني : أسئلة   -

   المحور الثالث : أسئلة  -

 مفتوحة اختيارية     وأسئلةعلى هذه المحاور أسئلة تضمنت نعم أولا    تمراجع مختلفة بعناية، بحيث طبق  

( أكثر  لا  شخصية  متغيرات  ثلاث  على  الاعتماد  تم  عرض  ما  على  المستوى    الجنس،وبالإضافة  السن، 

 .التعليمي(

 :الأداة وثبات صدق 4.2-

والمشرفة    *  عطوي نعيمة  ةوأستاذ  *    قراد راضية  ةثلاثة من المحكمين، استاذحكمت الاستمارة من طرف   

نسرينالأستاذة   طبيعة    في  سيفي  حول  المشرف  الأستاذ  مع  التشاور  تم  ذلك  وبعد  شهر،  أقصاها  مدة 

إستمارة،  56الأداة لتصبح في شكلها النهائي. ووزعت ورقيا بعدد قدره   ومضمون الملاحظات وتم تعديل شكل 

 . ستمارةا50تم استرجاع  استمارةبلغ العدد 

 

 

 

 
، دار القصبة للنشر،  منهجية البحث العلمي في العلوم الإنسانية : وآخرون ترجمة بوزيد صح اروي  ،موريس إنجرس 1

 .204، ص 2004،  2الجزائر، ط

 تبسة والاجتماعية الإنسانيةالعلوم   ، كليةتعليم عالي أستاذ  :قراد راضية* 
 تبسة. والاجتماعيةكلية العلوم الإنسانية  أ،أستاذ محاضر  :عطوي نعيمة* 
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 البحث.  مجتمع -3

على أنه: "مجموعة عناصر له خاصية أو عدة خصائص مشتركة تميزه عن غيرها    موريس انجرسيعرفه  

  ".1من العناصر الأخرى والتي يجري عليها البحث أو التقص ي

"كل العناصر المراد دراستها، وإن سحب جزء من مجتمع الدراسة يطلق    :أنه  وكذلك يعرف أيضا على     -

 ".2لشكل طلق عليها المعاينةعليه اسم العينة، والعملية التي تتم بهذا ا

هم    هذه  دراستنا  مجتمع  فإن  التبس ي  وعليه  العربي  جامعة  الجامعيين  العلوم   وبالتحديدالطلبة  كلية 

 . والاتصال، قسم علوم الاعلام  والاجتماعيةالإنسانية  

 البحث. عينة  -4

الباحث وفق طرق ليمثل مجتمع    أنها: "الجزء الذي يختاره  العينة عرفها أحمد بن مرسلي على   إن 

 ."3البحث تمثيلا علميا سليما 

استخدمنا   هذه  دراستنا  القصديةوفي  بشكل    حصصيه  العينة  أفرادها  "انتقاء  أنها:  على  تعرف  التي 

أولئك  في  الخصائص  بعض  لتوافر  نظرا  الباحث  قبل  من  تلك    مقصود  ولكون  غيرهم  دون  الأفراد 

الخصائص هي من أمور هامة بالنسبة للدراسة، كما يتم اللجوء لهذا النوع من العينات في حالة توافر  

البيانات اللازمة للدراسة لدى فئة محددة من مجتمع الدراسة الأصلي، فمثلا إذا أراد باحث دراسة آراء  

الح هذه  في  فعليه  بعض  القراء حول صحيفة معينة،  لديهم  الذين  الأفراد  قبل  اختيار عينة من  في  الة 

على   يطلعون  لا  أفراد  دراسته  يضمن  أن  المنطق  غير  من  لأنه  الصحيفة،  تلك  في  ينشر  ما  على  الاطلاع 

 ."4الصحيفة المذكورة 

نحو   التوجه  علينا  يتوجب  هذه  دراستنا  في  لأنه  قسم  وذلك  والاجتماعية  الإنسانية  العلوم  كلية  طلبة 

 الاعلام والاتصال محل الدراسة.  علوم

 
 . 102 ، ص2004،  ، م نللنشر  ةالقضي  ر، دا2البحث العلمي في العلوم الانسانية، ط  منهجية :انجرسمورس  1
 .016ص  ، 2007عمان،المسيرة للنشر والتوزيع،   ردا العلمي،البحث  أساسيات :الضامنمنذر   2
 . 170، ديوان المطبوعات الجامعية، الجزائر، صمناهج البحث العلمي في علوم الاعلام والاتصال  :مرسليأحمد بن   3
 96.، صعمانوالتوزيع وائل للنشر   ، دار2، طمنهجية البحث العلمي :محمد عبيدات، محمد أبو نصار عقل مبيضين 4
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 طلبة علوم الاعلام والاتصال جامعة تبسة بكل مستوياتها. تمثلت في ولهذا فإن عينة دراستنا 

 للدراسة  والمكاني المجال الزمني  -5

 :المجال المكاني 1.5-

الدراسة    هذه  الاعلام  أجريت  علوم  قسم  والاجتماعية  الإنسانية  العلوم   تبسة. ولاية    –والاتصال  بكلية 

 :المجال الزماني 2.5-

الموسم    خلال  الدراسة  هذه  شهر  2022/2023الجامعي  أجريت  من  شهر    2022  نوفمبر  بدءا  غاية  إلى 

 .2023 أفريل

 :البشري  المجال 3.5- 

الدراسة    هذه  الاعلام  شملت  علوم  ماستر  تبسة  جامعة    والاتصال طلبة  ثانية  ليسانس وسنة    -مستوى 

 .-تبسة
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اقع التواصل الاجتماعي:-1  مفهوم مو

 هناك عدة تعريفات خاصة بمفهوم مواقع التواصل الاجتماعي فمنها: 

أنهااااا  اااااجمة ة اااااف مدموعاااااة ماااااا اوفااااارال لهاااااف وفااااض الاهتماماااااات  ا  اااااو   الر جاااااة  اااااي ة اااااويا  عااااا   ▪

 .1الصداقات ما خلا  استخدام الشجمة العنمجوة ة

ة ال اا  ت اام   تعرياام مواقااع التواصاال الاجتماااعي ب نهااا  كما يممااا  ▪ منظومااة مااا الشااج ات انلمة  و اات

موقع خاااب باامن  مااا هااف طرياام عااا ترياا  وظااام اجتماااعي  لمة  ناا  مااع أع اااء  للمشة ك فيها بإنشاء

 الاهتمامات  الهوايات وف ها . آخريا لديهف

تماااعي يدتمااع  ااي  عاا  اوفاارال لل  ااام كمااا يممااا تعرياام مواقااع التواصاال الاجتماااعي ب نهااا م  اا  اج ▪

بتجاااال  ا علومااااات ف ماااا ب اااانهف مااااع  جاااول فاااااطى بااااول ا   ااا  ا     اااا   ا   اااا  التمنولاااو ي  هااااو أواااا  

 .2ت تي ع حمل هذا ا     التمنولو ي أينما كنت

 قاااااد عرفااااات  اااااج ات التواصااااال الاجتمااااااعي ب نهاااااا عجااااااطة عاااااا ةدمعاااااات اجتماع اااااة ماااااا خااااالا   اااااجمة  ▪

انوة واااات ي ااااتي ع ط الهااااا ال  ااااام بمناقشااااات خاااالا  فةاااا ة سمن ااااة مفتوحااااةن يدمعهااااف  ااااعوط  ن ااااان  

 ت بن  ذل   ي  تاط محدل.

 عرفاات أي ااا ب نهااا مدتمعااات افة اشاا ة علإاا   ااج ات انوة واات ةدمااع مدموعااة مااا اوفاارال يحملااول  ▪

بروااامأ أ  ةيج اا  محاادل ذات الاهتمامااات يتجاااللول ا تلإاا ات  ا علومااات ف مااا ب اانهف مااا خاالا   تاااط 

 .3يشة كول جم عا  ي استعمالم

اقع التواصل الاجتماعي:-2  أنواع مو

وت دة لاوتشاط العديد ما ا واقع ا تاصة بالتواصل الاجتماعي فإوم هناك صعورة  ي حصر جم ااع  

ا واقااع يظاال هناااك  عاا   لا أوم بالر ف ما تعدل ةلاا   -التواصل الاجتماعي -ا واقع ا تاصة بذل  النشاط

 ا واقع تعد هي اوبرس  ي هذا المجا  ألا  هي:

 

 
دًلااجت باامحلو يعزلافزراا ة دي د  جاات 11 كفاا ا دي هاا و جز "هاا وام ه  راات د  اا  دة  مد. بهاا ا دياامحم  مزاام  الاامم اديزلافزراا ة دديف

بًجت ديزفممةم   م.2012دير
جًت وديزنظ  ت  ح  تم  مزم  يد. عع 2 وًة  م دهفز عجت ديفكن ددجف كًابي بًجتم     .75صمم 2007د دس ة دي حمة دير
وًججت ودو ه  يي ديفم ل ديثق يي يي  محنت  3 وًب ي هجت. ه  رت   بم:إهيه ن حمدد. ديزق هي دديكف ً   د دست دجث  س يت  كمكديي

 م.2002 نش  ةم    هسفيً غيً 
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 :1بوكالفيس  -

هااااو موقااااع مااااا مواقااااع التواصاااال الاجتماااااعين ي اااام  للمشااااة كول باااام بالتواصاااال مااااع  ع ااااهف الااااجع  عااااا 

تريااااااا  اساااااااتخدام أل ات ا وقاااااااع  ة اااااااويا ط اباااااااش  صاااااااداقات ج ااااااادة ماااااااا خلالااااااامن كماااااااا ي ااااااام  ل  اااااااتاب 

اليج ع ااول بصاافاهف ا      ااة أ  او ااتاب الاعتجاااطيول كالشااركات  اله  ااات  ا نظمااات بااا ر ط مااا خلالاام 

  فت  آفاى جديدة للتعريم المجتمع بهوياهف.

 :2تويتر -

هااو أحااد مواقااع التواصاال الاجتماااعي ال اا  ساااهمت  شاا ل كجواا   ااي  عاا  اوحاادا  ال  اساا ة الهامااة  .1

ال ااا  جااارت  اااي الفةااا ة اوخوااا ة  اااي العدياااد ماااا الجلااادال ساااواء كاوااات الجلااادال العرر اااة أم اوجن  اااةن فهاااو 

ي موقع مخصص نطسا  تغريدات صغو ة كال لها  ديد اوهر  ي اوحدا  ال اا  جاارت علااح ال اااحة  اا 

ا  140الآ واااااة اوخوااااا ة. يصااااال صجاااااف الرسااااااسل النصااااا ة الصاااااغو ة ال ااااا  يرسااااالها برواااااامأ ةاااااوية    اااااح 
 

حرفااااا

 للرسالة الواحدة 

 اليوتيوب: -

علاااح الااار ف ماااا اخاااتلاح  عااا  الآطاء حاااو  كاااول ال وة اااوأ موقاااع للتواصااال الاجتمااااعي أم موقاااع لرفاااع ملفاااات 

النشااااااتول  هاااااو ماااااا يمواااااة  عاااااا  وااااا    ذلااااا  وت داااااة الف اااااديون  لا أل هنااااااك طأه ي اااااو  ب وااااام موقاااااع يدماااااع باااااول 

لل ااغش الهاساال علااح مشاااهدة الف ااديوهات ال اا  ةنشاار مااا خلالاام  هااو مااا ياادفع  عاا  ا شااة كول للمشاااطكة 

بااإللاء آطاءهااف   شااع تعل  ااات علااح الف ااديو ا نشااوط  هااو مااا يفاات  مدااا  للتواصاال الاجتماااعي مااع  واا هف مااا 

 3متا عي وفض الف ديو.

اقع التواصل الاجتماعي-3 افع استخدام مو  :4دو

هنااااك العدياااد ماااا الاااد افع ال ااا  ةااادفع اوفااارال لاساااتخدام مواقاااع التواصااال الاجتمااااعي  ةتجاااايا ةلااا   

 الد افع ما ح ث اوهداح  اوسجاأ سنوض ها كما يلي:

 

 
لًت ع ااً  1 بًجاات يعفاام ل، ودينشااًم إحهاا ا يعج،ااتم   د ااا ديف دتااع ددهفزاا عي ايدودة ديفيييااً دير اا جًااتام ديزلاز عاات دير د جف

 .114مم ص2016ديطبرت دلأويىم 
هًايعج،تم إحه ا  2  .118ديس بقم ص ديز
هًايعج،تم إحه ا  3  .70م صج،سه ديز
  هجااات   د اااا ديف دتاااع ددهفزااا عي ويار دهااا م دد  دين،ااا    يعنشاااً  -ي يااام غسااا ن ديزقااامددلم كااا  ة ديشاااب  ة ددهفز عجااات 4

 .35مم ص2014م 1وديف زلام ديطبرت   م 



 الثاني الفصل 
 

 

 32 

 بعد المسافات بين الأهل والأقارب: -

 اشاااايراط  عاااا  او ااااتاب ا  ااااررول لل اااافر لااااد اعي العماااال أ  ألى  عااااد ا  ااااافة بااااول اوهاااال  اوقاااااطأ 

العاالاإ   ااح محا لااة الجحااث علااح تري ااة   ساا لة للتواصاال مااع هاا لاء او ااتابن  كااال ذلاا  ساا جا هامااا ل جااوء 

   ح استعما  مواقع التواصل الاجتماعي.

 المشكلات الأسرية: -

الاجتماااعي كهاار أ مااا ا شااملات اوساارية ال اا  ي ج  المثو  ما اوفرال   ح استخدام مواقااع التواصاال 

 ةحد  لاخل ا نة ن ف  ج  الفرل   ح الجحث عا أصدقاء جدل كمحا لة للجعد عا ذل  التوةر.

 عدم وجود فرص للعمل: -

ي جاا  المثواا  ماااا الشااجاأ   اااح مواقااع التواصااال الاجتماااعي كنت دااة للجيالاااة  عاادم ةاااوافر فاارب عمااال 

طةاام علااح العياااء  انوداااسن ف تداام   ااح مواقااع التواصاال الاجتماااعي للهاار أ مااا يفاارف فيهااا الشااجاأ تاقتاام  قد

 .1ذل  الواقع ا رير

 أوقات الفراغ: -

ي وم الجع  بملء  قت الفراف عا تري  التحا ط مع  ع  اوصدقاء  ة ويا صداقات جدياادة  ااي  

 .2ماعي  طاء  ا ات الممج وةرمحا لة منهف لل  اء علح الشعوط با لل  الر جة  ي التدديد  خل  جو اجت

اقع التواصل الاجتماعي: -4  تأثيرات مو

مواقااع التواصاال الاجتماااعي لهااا العديااد مااا الآهاااط سااواء كاواات ساالج ة أم  يداب ااة.  ف مااا يلااي ةوشاا    

 لجع  الت هو ات انيداب ة  انيداب ة لها:

: التأثيرات الإيجابية:
ا
 أولا

فتعااااااد مواقاااااع التواصااااال الاجتماااااااعي تفااااارة ةمنولوج ااااااة واااااتأ عنهااااااا  القبببببارات:تقريبببببا المسبببببافات ببببببين  .1

 م او اااة مشااااهدة اوقااااطأ  اوهااال كماااا يمماااا عاااا تري هاااا  جاااراء اجتماعاااات خاصاااة بالعمااال   ودااااس 

 العديد ما ا هام ال   كال يصعب  وداسها ف ما قجل.

اساااااتياعت مواقاااااع التواصااااال الاجتماااااااعي ة اااااديف كااااال مااااااا  اكتسببببباب ات وبببببرات وتكبببببوي  ال بببببداقات: .2

يحتاجاام ا اارء مااا  م او ااات  أل ات لاكت اااأ ا تلإاا ات مااا جم ااع أوحاااء العااالف كمااا ممناات اوفاارال 

 ما ة ويا صداقات علح م توى العالف.

 
وًدد يعنشً وديف زلام ديطبرت دلأويىم  1 جًت و  د ا ديف دتع ددهفز عيم دي لًم ددجف  .121مم ص2009ا سم ديلار 
هًا ديس بقم ص مي يم غس ن ديزقمددل 2  .121ديز



 الثاني الفصل 
 

 

 33 

 ااي حااول لأااا او ااتاب أل صاالاهف قااد او يعاات عااا مبد أواصبر ال بداقة ببين الأصبدقاد القبدام :  .3

دامى قااااادمت مواقاااااع التواصااااال الاجتمااااااعي يااااادها للتااااادخل  شااااا ل قاااااوه  تع اااااد ةلااااا  أصااااادقالهف ال ااااا 

الصاااداقات ال ديماااة   اااح ا   ااااة مااارة أخااارى ف ااا  ت ااااعدك علاااح اساااة جا  الصاااداقات ال ديماااة ال ااا  

 كنت ةظنها قد اواهت.

ا: التأثير السلبية:  ثانيا

 ضعف العلاقات الأسرية والعزلة النسبية للأسرة: -1

اوساارة العرر ااة تشااهد شااعفا  ةخ تاالا  ااي ةرك جاهااا  أصااج  اليااا ع الفاارله هااو ال اااسد بااول أصااجحت  

 بااول الاا  جول  رااول اوبناااء 
 
أفرالهااا  أصااج  هناااك اوخفاااف  ااي التفاعاال بااول أفاارال اوساارة  سالة العلاقااة سااوءا

ما ة ثاام ةلاا  الوساااسل  رول الآباء  ذل     ب ا جلوس أما التلفاس  ألعاأ الممج وةر لفة ات تويلة واه   ع

ما أف اط هدامة ةنعمض بال لب علح سلوك الفرل لاخل أسرةم سااواء كااال س إ أ  أأ أ  أم أ  ابااا  هااذا مااا 

  صل  ل م بالفعل حا  اوسر العرر ة ال   انغم ت  شدة  ي استخدام ةل  الوساسل.

 .1التباعد بين الزوجين في مناقشة الأمور الأسرية: -2

 ااااسدة باااول اوس اإ لاخااال اوسااارة العرر اااة هاااو انشاااغا  كااال مااانهف بدهااااس  ا تااااب أصاااجحت ال ااامة ال 

سااواء كااال جهاااس ةل فااول محمااو  أ  كمج ااوةر أ  متا عااة اوفاالام ا تاصااة باام ممااا ألى   ااح حااد   فدااوة كجواا ة 

 بول ال  جول ف ل منهما مشغو   عا م ا تاب  الذه لا يدااد ف اام  قاات  ناقشااة ا شااملات ا تاصااة باوساارة

 اوبناااء  هااو مااا ألى   ااح حااد   ةفماا  أسااره  عاادم لطايااة كاال منهمااا بمااا يهاادل اوساارة مااا أخياااط لعاادم  جااول 

 الوقت ال ا ي  ناقشاها  حلها.

 شيوع ثقافة الاستهلاك داخل الأسر وخاصة بين الشباب: -3

ة الاساااهلاك مااا الآهاااط ال االج ة ا ة ةجااة علااح اوتشاااط اسااتخدام  ساااسل الاةصااا  ا  ديثااة  اا و  ه افاا  

 التيلع   ح مااا يفااوى قاادطات اوساارة ا ال ااة ف اال فاارل يريااد أل يحااد  جهاااس التل فااول الم مااو  ا تاااب باام بمااا 

لمجاااارل ا  صااااو  علااااح جهاااااس آخاااار متيااااوط ذ   م او ااااات أعلااااح للج اااااء لاسمااااا علااااح اسااااتخدام مواقااااع التواصاااال 

  تعمااال علااااح   اااراى ال ااااوى كااال فةاااا ة الاجتمااااعي  هاااو مااااا ةاهافااات للوصااااو   ل ااام كلإاااا ى  اااركات الم ماااو   ال اااا 

باا جه ة جدياادة ذات ة ن ااات عال ااة ل  ااوم ا  اااهل  بمحا لااة التحااديث  هااو مااا يرهاا  موةاو ااة اوساارة العرر ااة 

  رالتا ي ة ع ا شملات الاقتصالية  ال   قد ةوله  ي النهاية باوسرة ب املها.

 
كًا بجا   1 ةً وديط، يتم   وًنم ديخم ت ددهفز عجت يي  لا ل دلأس لًع وآي لً  ه  ديكف ا ديلا  ري كعجات ديخم ات ددهفز عجاتم ك

ةًم   .44 -43مم ص ص2002ه  رت حع دنم ديق ه
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 مفهوم اليوتيوب -5

 Www. YouTube.  Comهو أحد أ هر ا واقع انلمة  و ة علح  جمة اووة وت  عنواوم  -

كماااا يعااارح أي اااا علاااح أوااام ماااا ا واقاااع العا  اااة ال ااا  ة ااادم خااادمات الف اااديو بالصاااوت  الصاااوطة  اااي مختلااام -

 م اااااتع1المجااااالات  أعااااد أكلإاااا  ا واقااااع علااااح  ااااجمة اووة واااات ي اااام  للم ااااتخدمول برفااااع  مشاااااهدة  مشاااااطكة 

 1الف ديو  ش ل مدان  ل ونهف م تخدمول عاليا.

هااو موقااع المة  ناا  ي اام  بمشاااطكة الف ااديوهات  ةخ ينهااا   نشاااء صاافحات متخصصااة لاخاال ا وقااع ل اال -

 2طا ب  ي ذل .

هااو أحااد أ ااهر ا واقااع الالمة  و ااة علااح  ااجمة الاوة واات   ة ااوم فماارة ا وقااع علااح ام او ااة اطفاااى أه ملفااات -

تع الف اااااااديو علاااااااح  اااااااجمة اووة وااااااات ل ل أه ة لفاااااااة مال اااااااة نفجمدااااااارل أل ي اااااااول ا  اااااااتخدم ةت اااااااول ماااااااا م اااااااا

بالتسااااااج ل  ااااااي ا وقااااااع يااااااتمما ا شاااااااهد مااااااا الاطة حااااااواط جماااااااعي حااااااو  م يااااااع الف ااااااديو مااااااا خاااااالا  اشااااااافة 

التعل  ااااات ا صاااااحجة نف اااالا عااااا ة اااا ف ملاااام الف ااااديو مااااا خاااالا   عياساااام ق مااااة ن اااا  ة م ووااااة مااااا خمااااض 

ماادل أهم ااة ملاام الف ااديو مااا جهااة وظاار م ااتخدم  ا وقااع ن  تجاا   وقااع ال م ااا العااا   لطجااات لتعلإاا  عااا 

 3فإل موقع ال وة وأ ي ت   ي ا رك  الثالث ما ح ث ةصن م أكث  ا واقع مشاهدة .

  معناهااا باللغااة الاودلوةيااة أوجااوأ أ  قناااة أ  وفاا   يعول س ب ت اام ة ا وقااع بهااذا الاسااف   ااح أل كلمااة ة ااوأ :-

  لا أنها ت تخدم  ي الولايات ا تحدة للدلالة علح جهاس التلف يول.

 ذا  الجا ما ي و  اومريم ول أ عل ال ناة الي ا أ عل التلف ياول  أشااح م س او ا وقاااع كلمااااة يااااو  التاااا  -

علااى أل كاال  ااخص بإم اواام أل يصااج  ةلف يوو اااان  يجاااث م اااااتع مصاااوطة  هاااا   تعناا  أواات علااى اة ااورا للدلالااة

الفمارة التا  ي ااوم عليهاا اللإ وااامأ  ذا ي ام    ااتخدم م ب ث م اتع ف ااديو مداوااا علااح قنااوات خاصااة بهااف  ااي 

 4ا وقع .

 نشأة وتطور اليوتيوب  -6

Jawedkarim.  stevechen. chadhuerly ن ة سااض موقاااع ال وة اااوأ بواساااية هااا لاء الثلاهاااااة فااااا  بداياااااة عاااااام

الت اااو جم عاااا فااا  حل اااة عشااااء فااا  منااا    اااول   قااااموا بالت ااااط  عاااا  الف ااااديوهات ن لماااانهف  اجهااااوا 2005

 لاادت الفماارة   انصراط.مشاا لة فنشاارها عجاار موقااع خاااب بهااف هنااا ةو 

 
 حصة بنت عبد الكريم أل زيد ،أثر استخدام الأنترنت على الفتيات في مجال الدعوة "موقع اليوتيوب نموذجا " دراسة  1

 . 285،ص 166ميدانية في منطقة البحرين ،مجلة الجامعة السالمية ،العدد
 . 2023-02-24، مساءا12قع اليكسا، صمو 2
 . 100، ص2013يوسف خالد المقدادي، ثورة الشبكات الاجتماعية، دار النفائس للنشر والتوزيع عمان، الأردن ، 3
4 https:// www.enabbladi.net/archives 
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يعتمد ال وة وأ  ي عرف ا  اتع ا تحركة علح ة ن ة )ال أ فلاش(  أشمل ا وقع علح م اااتع متنوعااة مااا 

( مل اااط 65.1 شراء ا وقااع م اباال )2006افلام ال ينما  التلف يول  الف ديو  ا وس  ى  قامت ) و ل )عام 

) أصااااااااج  ال وة ااااااااوأ عااااااااام ) 0.2لثااااااااان  أه مااااااااا موقااااااااع الويااااااااب)ل لاط أمري اااااااا   أعتلإاااااااا  ال وة ااااااااوأ مااااااااا ا ج اااااااال ا

(  حااو  ةاااطيو ا وقااع ة ااو  wwel2011( جمة التواصل او  ح ح ااب اخت اااط مدلااة )ةااايف) اومريم ااة )2006

موساااوعة  يم   اااديا العا  ااااة اة ساااض موقاااع ال وة ااااوأ عاااا تريااا  طتشاااااطل هر اااي نسااات م تشااااا نجاااا ل كااااريف 

قجااااااال ذلاااااا  لطس هر اااااااي لتصااااااام ف  اااااااي جامعاااااااة (اوااااااادياوا ) لاياااااااة  paypalن هااااااف مولأفاااااااول سااااااااب ول  اااااااي  اااااااركة 

 .youlub(بن ااااالفاو ا)بينما لطس نشااااااا   كااااااريف علااااااوم ا  اسااااااوأ  ااااااي جامعااااااة (ايل نااااااوه) أصااااااج  النياااااااى  

comنش يا 

) ماااا ةاااف هاااف العمااال علاااح ةصااام ف ا وقاااع طسااام ا  عاااد ساااتة أ اااهر موساااوعة  يم   اااديا العا  اااة 2005فلإ ايااار(

20111 . 

 ليوتيوب  مبادئ ا-7

لمااااااا  ةاااااااتمما ماااااااا الاساااااااتفالة ماااااااا ال وة اااااااوأ بنداااااااا   ا  صاااااااو  علاااااااى أكثااااااار قااااااادط ماااااااا الااااااا  اط ا نتماااااول   اااااح 

الشريحة ا  اهدفة  وقع  عل   أل ة سض مجالئ لهذا الغارف أ   ل ااا   عااا  النصاااس  الم ف ااة  وقعاا  

النصااااااااس  الم ف اااااااة ل  صاااااااااو  علاااااااااى  اااااااااريحة التااااااااا  عل اااااا  أل ة سااااااض مجااااااالئ لهااااااذا الغااااااارف   ل ااااااا   عااااااا  

 اسااااهدفاها  مااان  ا  رياااة لل اسااار فااا  التن ااال ماااا ال وة اااوأ  لاااى موقع .

هناك ا لايا ما أ اارتة الف ااديو علااح ال وة ااوأ  ال اا  لا ة خااذ قاادطا   *مشاركة أشرطة الفيديو الفيروسية:

ماااا الاهتماااام  ال هاااذا الف اااديو لاااف ي اااج  وحاااد أل  ااااهد  ماااا عااادل أ ااا اأ الف اااديو ا تلهااام   اااي ا جاواااب 

لق  ااة ح اا  ةاارل اهافاات الاا  اط عليهااا  ذا مااا عل اا  سااول أل 15اوخاار ولاحاا  أل  عاا  الف ااديوهات لااف ةتعاادل 

ح ث ولاحاا  سياااطات Googleف مثل هذ  الف ديوهات كمثا  ف ديوهات ال   تشر  فيها منتدات ة وم بت دي

 بم ات الآلاح    ر حات الري  ما اووة وت   ال   ةفوى اولم    ع  الف ديوهات الوهاس  ة.

ا   الرياشااة   ال   ةت ااا ه  ااي ا رةجااة  شااافة جاوااب ا ااوال التعل م ااة   ا دطساا ة  شااافة   ااح أخجاااط التمنلوج اا 

 لق  اااااة ن  ا هاااااف هااااااو أل 15ح اااااث نشااااااهد عااااادل ي ااااادط ا لاياااااا ف اااااش علاااااح ف اااااديو لاااااف يتداااااا س ترحااااام ساااااول 

ةااارل أخااار م اااتددات اوخجااااط   ماااا هاااف تااار  ا تلإااا  ال ااااخا   الاااذه يتلهااام ا شااااهد ل عل ااام   يمماااا طفعااام 

اع ااة اوخاارى   ال اا  مرف ا ب سعاط  جمت   اطفاقاام باارابش  ااجمت   ااي ملفاا  اللتباات  مااا الشااج ات الاجتم

 
ليل تأثير الإعلام الدكتور فايز الشهري" شبكات التواصل الاجتماعي و الرأي العام العربي " نموذج مقترح لتح 1
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لا حصر لها   أطكاا  ال ااو  حااو  ملاام التعرياام   الااذه يمثاا  الااجع   ااي سخرف ااة (  ك واام مهرجااال) ممااا ياادفع 

ال اسااار  اااح ال اااام    سعاجااام  اااي م ابااال يممنااا  أل ة اااع تعريفاااا   ااا يا خاصاااا بااا    ةدعلااام  وااا  طسااا   لتثوااا  

 1  حماسة ال اسر   لفعم لاكتشاح ا  يد.

 ااااااعاطك  عنااااااوال موقعاااااا  ا تاااااااب همااااااا أساااااا  ة  البببببرابق الموقبببببع فبببببي شبببببريق الفيبببببديو:تضبببببمين الشبببببعار و 

العلامااااااات التداطيااااااة الرسي اااااا ةن  هااااااذا هااااااوا ال اااااا ب الااااااذه يدااااااب أل ةاااااادطجهما  ااااااي  ااااااريش الف ااااااديون يممناااااا  

 لطاجهما  ي بداية الف ديو   ي نهايتم فما اوف ل أل ي ول  شعاطك  طابااش الف ااديو يظهاار  ااي م اااتع نهاااطة 

ا  ال اسااار  عااادم  سعاجااام أ  ماااا اوف ااال أل ياااتف  لطاجهاااف علاااح تاااو  الف اااديون ماااع ةاااو ي ا  اااذط ماااا أل الاوتجااا 

ي ااول هناااك تعاااطف   ذا لاحظاات  عاا  التعاااطف فمااا عل اا  سااول أل ةاادطإ الشااعاط  الاارابش  ااي بدايااة  نهايااة 

 الف ديو ةمف .

وة اااااااوأ يعاااااااان  ماااااااا و ااااااااسص  اااااااي كلماااااااا ذكرواااااااا  اااااااي الجداياااااااة أل ال  أشبببببببرطة الفيبببببببديو اات ات بببببببودة العاليبببببببة :-

الف ااديوهات  ااي مختلاام المجااالات ل ساام   هااذا يعلااا  أي ااا أواام لا يوجااد و ااص  ااي الف ااديوهات مااع النوع ااة 

الرلي اااااة لا يحجاااااذ أ ااااارتة الف اااااديو هاااااذ  ماااااا قجااااال ا شااااااهديا لاااااذل   ذا كنااااات ةرياااااد للمشااااااهديا مشااااااهدة 

صاااااوت مت ياااااع أ  صاااااوت ذات جاااااولة أ ااااارتة الف اااااديو ا تاصاااااة بااااا  نة كاااااد ماااااا أل هاااااد  أ ااااارتة لااااايض لهاااااا 

شااع فة أ  عاادم  شااو  صااوط ن  وااذكر أل ال وة ااوأ لاايض لوحااة فن ااة  صااوطه الف ااديو ا هن ااة ح اا  ةااتمما 

 ما نشر م اتع الف ديو للهواة   ل   ةت كد ما جولاها اللاس ة.

اى أ اااارتة  احااادة ماااا تااارح ا شااااهديا للعثاااوط علاا  جعببل أشببرطة الفيببديو ات اصببة بببل صبببديقة للب ببب  :-

الف اااااديو ا تاصاااااة بااااا  هاااااو ماااااا خااااالا  الجحاااااث هاااااذا هاااااو ال ااااا ب الاااااذه جعااااال ا  اجاااااة  لاااااى أ ااارتة الف اااديو 

ا تاصاااااة بااااا  صااااادي ة للجحاااااث لل  اااااام باااااذل    تشااااامل كلماةااااا  الرسي ااااا ة فااااا  العناااااوال   الوصاااام   كااااذل  

 .tagsالاهتمام أ

 ا صاااااي  ات ذات الصاااالة  لماااااا حااااذاطه ماااا أل ةحصااال علاااح  tags ااااة ا تعل ااااة أ  قاسماااة ال لماااااات ا فتاح

 ال  ام.

 أ رتة الف ديوهات يمماا أل ةصاج  م ات لة باذااها  ساتدلب الاا  اط لمااا طير الفيديوهات في سلسلة: ات

ال ال اساااار أحااااد الف ااديوهات ساا لاح  مااااا اوف اااال  ذا قماااات بإنشاااااء الف ااااديوهات اوخاااارى بح ااااث عنااااد  يداااا

 عاط قناة  علح ال وة اوأ مماا سا دفعم  لاى الن ار علاااى الشاااعاط  ماااا ةاااف ةحويلاام   ااح قناااة ممااا يم ااج  س اط 

 شاااف ول  محا لااة ةاا تو  هااذ  ال ل االة  ااي موعاااد محااادل أه كاال أسااجو  مااثلا ممااا ساايجلا   لاء لل ناااة مااا قجاال 

 ا جمهوط.
 

1 Www. 2earnsb. logspat. Com. po3مدونة دابرا المجانية  . 
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طل ل الف اااااديو هااااا   احااااادة ماااااا او ااااا اء ا م ااااا ة لل وة اااااوأ  يدااااااب  الفيبببببديوهات:ليقبببببات فببببب  مشببباركة بالتع-

تعل  ااااات عليهااا مةاا ورة  اخت اااااط أ اااارتة الف ااااديوهات  ااااعج م ا جاطفااااة    شااااافة منهااااا:الاسااااتفالة ال املااااة 

 برابش ال ناة   الشجمة ا تاصة ب .

يلعااب التوق اات ل طا مهمااااا جااااذا  عرفااااة او قااااات التاااا   بببل:اختيببار الوقببت المناسببا لنشببر أشببرطة ات بباص -

لمج ااااار ماااااا ا شااااااهديا أياااااام اوساااااجو  يوجاااااد بهاااااا عااااادل كج ااااار ماااااا الااااا  اط   او قاااااات التااااا  يوجاااااد هاااااذا العااااادل ا

ح ااااث أل الولايااااات ا تحاااادة اومريم ااااة الوقاااات اون ااااب لااااديها هااااوا  عااااد الظهاار با تصااوب هااو أف اال  قاات 

 لنشر  ريش الف ديو 

  اااااااااااااارتة ال وة اااااااااااااوأ لا ةفاااااااااااااارف ق اااااااااااااول علاااااااااااااى تاااااااااااااو  أحببببببببببببافـ علبببببببببببب  أشبببببببببببببرطة الفيببببببببببببديو ات ببببببببببببباص بببببببببببببل: -

 لقاااااااااس  هااااااااي أف اااااااال فةاااااااا ة لشاااااااااريش ف اااااااااديو    5-3الف ااااااااديو ال اااااااا  ينشاااااااارها ح ااااااااث مااااااااا خاااااااالا  ةدرر اااااااا  فمااااااااا 

 لقاااااااااااااس     ذا كااااااااااااال لاااااااااااادي   6-1لماااااااااااا  ذا ألاااااااااااا م اوماااااااااااار يممنااااااااااا  أل ة يااااااااااااد علااااااااااااى خم اااااااااااة لقاااااااااااااس  مااااااااااااا باااااااااااول 

لاااااايض المث اااااار مااااااا الناااااااس سيشاااااااهد وم حتااااااى النهايااااة   لقاااااااس  هااااااذا يصاااااايب ال اساااااار با لاااااال    7-6ف ااااااديو مااااااا 

 لقاااااااااااااااس  فهااااااااااااااا  كف لاااااااااااااااة نيصاااااااااااااااا  الفمااااااااااااااارة   ا  ياااااااااااااااد ماااااااااااااااا التفاصااااااااااااااا ل اتلاااااااااااااااب ماااااااااااااااا  5-3أوةاااااااااااااا   شاااااااااااااادة 

 1 ا شاهد أل يتا ع معرفت  (علح الرابش التا ي مثلا(.

 اليوتيوبوعيوب مزايا -8

 اليوتيوب  مزايا-

جعاال ال وة ااوأ -ي ااتف د منهااا م ااتخدمم مهمااا كااال موقعاام  مهمااا ةماادلت اهتماماةاام لهااذا ا وقااع م ايااا عاادة 

  م او ة ةوه   اوحدا  بتفاص لها مممنة فلا ي ال يحد  حاد   لا  يصاوط   أسجلم  ي وفض ال  ظة

وفااض ا  ااد  مااا جعاال عااا أه  اليلب:  لااذل يت   ال وة وأ  م او ة  عالة ا شاهدة  رات عديدة   ح ب 

يحااد  كلإاا   هاار  ااي ةرساا و ألى ا شاااهد  ااي لهااا   ياا هر  ااي  الاا مان  هااذاحااد  ال اااعة  ااي كاال حااول مهمااا  عااد 

ا اوحاادا    ا   اااس  أطاء  شاا ل كجواا ن كمااا أل ةمااراط عاارف ا شاااهدة قااد يااوفر  م او ااة اكتشاااح جواوااب ماا 

 مشاهديا.ال   يمما أل لا ةتف ملاحظاها  ي مشاهدة    

  ااااتخدم أل ياااادخل علااااح كثواااا  مااااا هااااد  ا شاااااهد  ا تاصااااةن ةتاااا   شااااافة  م او ااااة مشاااااهدة الف ااااديوهات -

 ما طؤياها مما يوسع مدطكاةم  ي يد ما طص د  ا عر ي.  يتمماا تعل ة بموشو  معول 

 ذلااا  باااإجراء تعاااديل علاااح  ال وة اااوأ:تخدمول الاااذيا يعرفاااول م ااااتع الف اااديو علاااح  عيااااء انم او اااة للم ااا -

 ما اعتمال التعديل فوطا.   الت ك دهذ  ا  اتع  
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 1.   الا ة اكخدمة ال وة وأ وظ فة  اض ة  سهلة الاستعما      ا شاهدة:سهولة الاستعما   -

محاشااارات  خياباااات  معلوماااات   اااح عااادة لغاااات ةرجماااة ةاااوفو   م او اااة ةرجماااة ماااا ينشااار علاااح ال وة اااوأ: ماااا 

 فوطية بح ث ي تي ع أه م تخدم الاستفالة مما ينشر علح ال وة وأ ب ه لغة.

 ب نها:بانشافة   ح كل هذ  ا  ايا ودد هناك  ع  انيداب ات ال رأعة ال   يوفرها ال وة وأ ما  -

 . سهلةهي طخ صة   ل استخدام خدمة ال وة وأ للوصو    ح  ساسل انعلام  -

 ال وة وأ لديم مدموعة  اسعة ما أ رتة الف ديو  ي مختلم ف ات.-

 يمما  ب اء محد  مع أ رتة الف ديو ا جديدة ال   يتف  شافاها لاسما   ح ال وة وأ.-

 يممن  عرف  بداع   مهاطة  ما خلا  ال وة وأ  لهذا فاسدة كثو ة عل  .

 وة وأ.ال يممن  التعرح علح الناس ما خلا  -

 علااااااااااااى قااااااااااااادط كج اااااااااااار مااااااااااااا ا علوماااااااااااااات لمث اااااااااااار ماااااااااااااا   ا  صاااااااااااااو  يممناااااااااااا  الااااااااااااتعلف ماااااااااااااا خاااااااااااالا  ال وة ااااااااااااوأ -

 الناس  ي فة ة قصو ة ما الوقت.

ةحرياااار   راااارامأ  م مرفاااااول الف اااااديو   أجهااااا ةا  اجااااة ليااااا مااااا ا عاااادات   الممج ااااوةر : وات هببببديببببوفر المببببا  -

 الف ديو.

   رااااااااااااوفلاميممنااااااااا  ماااااااااااا طراااااااااا  ا اااااااااااا   ذلااااااااا   ماااااااااااا بااااااااااررش ح ااااااااااااأ أسااااااااااض ب ناااااااااااة ال وة ااااااااااوأ ا تاصاااااااااااة باااااااااا  -

 2ا وجولة فيها أ  علإ  أه عمل ة تشوي   لمة  ن .

 عيوب اليوتيوب -

تااااوه أ ااااا اء   ااااار علاااح الااار ف ماااا أل ال وة اااوأ  شاااعت بناااول ل تدماااة بح اااث ةمناااع عاااارف ا  اااااتع التاااا  ةح *

لاس ااااااااة  لا أل ا تدمااااااااة  اجهاااااااات و اااااااادا كج اااااااارا بح ااااااااث أل ا وقااااااااع لاااااااايض لدياااااااام ال اااااااادطة علااااااااى مراجعاااااااااة جم اااااااااع 

محتوياااااااات قجااااااال النشااااااار  ذلااااااا  يعنااااااا   جاااااااول العدياااااااد ماااااااا ا  ااااااااتع   ااااااار اللاس اااااااة  ا ثواااا ة ل جااااد ن ح ااااث ةااااف 

  ا  اتع ال   ةنف   جول الهولوكوست  هاو حارح اليهاول قجل هتلر الناسه  أي ااا   عاا  م اااتع عرف  ع

 اوفلام ا  ي ة للرسو  صلح الله عل م  سلف.

 الااااااديا انساااااالام    و هااااااا  ل اااااا ب ذلاااااا  قاماااااات العديااااااد مااااااا الجلاااااادال بمنااااااع الوصااااااو   لااااااى ال وة اااوأ مثااال  *

 ا غرأ  الصول   يرال  ةرك ان  راك تال.
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شااااااها عاااااا خدمااة ال وة ااوأ  قامااات  جناااة الث افاااة  انعااالام بمدلاااض العماااوم فااا  بريياو اااا بت اااااد ل عااااادم ط 

 س اساها اةدا  م اتع الف ديو    ب عدم قدطة ا وقع علح مراقجاة كال ماااا ياااتف نشاااار ن لااااذل  كااااال طل فعاااال 

الشااركة هااو التصااااري  ب نهااااا قاماااات بوشااااع شااااوابش مشاااادلة فاااا  هااااذا الشااااا ل  تلجااااات ماااااا محتاااااو ل أ  ف اااااديو 

ار لاسااااا  ي اااااوم باااااإبلاف الشاااااركة  ذلااااا  لاةخااااااذ كافاااااة انجااراءات اللاسمااة   بالفعاال قااام ا وقااع ماا خرا بحااذح   اااا 

 العديد ما م اتع الف ديو ال   لا ةتوافا  مع  ر ط   س اسة ا وقع.

 لليوتيوب:بعض السلبيات السريعة  -

 توا .أه  تص يممنم مشاطكة ف ديو خاب بم مهما كال مح-

لنشااااار      ااااااارهفهنااااااااك واااااااو  ماااااااا العنااااااام علاااااااى  عااااااا  أ ااااااارتة الف اااااااديو علاااااااى ا وقاااااااع ي ااااااادلها ا اااااااراه ول  -

 بالاعتمال علح ال شر  ا   وال.   التفاخر

 هناك أ رتة ف ديو مخلة للآلاأ العامة.-

 قد ي له استخدام ا تدمة   ح     ا تصوص ة.-

 استخدام ا تدمة   ح التعده علح ا   وى ا  لم بها.قد ي له  -

 خدمات اليوتيوب -9

 ااااي الصاااافحة لنف ااااا  أ ل  وف ااااا  يوشاااااع هاااااذا الشاااااعاط  هااااي: باااا ي ااااوم موقااااع ال وة ااااوأ علااااح فماااارة مجدس ااااة 

ال وة ااوأ  فاا  ا نظومااة   أعماااليعتلإاا  أهااف م ااال فااا  الشاااجمة الاوة وااات للمشااااطكة فااا  الف اااديو  او  ااحن  هااف

 التال ة:

ملايااا  العااااالفن  ةصااف فاااا  جم ااااع أوحاااااء   ت اام اهام اااتع الف ااديو   ةحم االن  ةجااال ي ااتي ع ا  ااتخدمول  -

 اوع اءا  اتع اوصل ة ال   قام بتحم لها ا  تخدمول  

الا ااة اك  ااي  الاةصااااا  مااااع مااااا لااااديهف وفااااض الاهتمااااام  ت ااااه لالعثااوط علااى جماعااااات ف ااااديو  الالتحاااااى بهااااا -

قااااواسف تشااااغ ل  ا ف ااااالةن   شااااعا  ااااااتع  اوع ااااااءن  حفااااا خدماااااة ةجاااااال  م ااااااتع الف اااااديو ا  صاااااوطة علاااااى 

 ا  اتع.

أه  تاصااااااة بااااااال وة وأ مااااااع مواقااااااع الشااااااجمة التاااااا  ت ااااااتخدم ة ن ااااااات حديثااااااة مثاااااال لمااااااأ م اااااااتع الف ااااااديو ا-

 خاصة.جعل م اتع الف ديو عامة أ     أي ا  بروامأ

 الن ااااشن  اوكثااا ةحظاااااى بااااا كلإ  قااااادط ماااااا   التااااا ة ااااا فن علاااااى أعلاااااى  ا  ااااااتع:  ا  اصااااالةيحتاااااوه ا وقاااااع علاااااى 

   .ى أخر اةصالا بمواقع     اوكث ةف  لان 

   لوج ا.  التمنو  ح العلاوم    الرسوم   الفاةصن م م اتع الف ديو أي ا أل ا أبواأ مختلفة ما ال وم ديا  -
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  لاااااااااااااااى أل ياااااااااااااااتف   يهااااااااااااااادحلا ي ااااااااااااااادم ال وة اااااااااااااااوأ عاااااااااااااااالة طاباااااااااااااااش ةنةيااااااااااااااال ا لفاااااااااااااااات الف اااااااااااااااديو ا تاصاااااااااااااااة بااااااااااااااام -

 مشااااااااهداها منااااااام خااااااالا   اجهاااااااة الاسااااااااتخدام ا تاصااااااااة بااااااااا وقع وف اااااااام  لمناااااااام ي اااااااام  للم ااااااااتخدمول علاااااااااى 

ال وة ااااوأ ملاااام ف ااااديو علااااى موقااااع  وف اااامن فماااالمشاااهدة ملفااات الف ااديو علااى صاافحات  يااب خاااارإ ا وقااااع 

 ااتخدامم فااا  ة اامول ملاام الف ااديو فاا  أيااة صااافحة خاااطإ موقااع  يااب يمااول مصااحورا بمااول يممااا اس

يوة اااااااوأ   الجاااااااا ماااااااا ياااااااتف اساااااااتخدام هاااااااذ  الام او اااااااة فااااااا  ة ااااااامول ملفاااااااات ف اااااااديو ال وة اااااوأ  اااااي صااااافحات –

 ا تاصة بمواقع التواصل الاجتماعي  كذل  ا د وات.

و ماااا ال وة اااوأ بواساااية برمد اااات خاصاااة أ  علإااا  مواقاااع خاصاااة أ  علإااا  مواقاااع يمماااا ةنةيااال ملفاااات الف ااادي-

 متخصصااااااااااااااااااااة كمااااااااااااااااااااا أل أجهاااااااااااااااااااا ة الهاااااااااااااااااااااةم الم مولااااااااااااااااااااة الذك ااااااااااااااااااااة لهااااااااااااااااااااا ال اااااااااااااااااااادطة علااااااااااااااااااااح الوصااااااااااااااااااااو    ااااااااااااااااااااح 

 الج اوااااااااااااااات   ااااااااااااااح    م او ااااااااااااااةن ةنةياااااااااااااالملفااااااااااااااات ال وة ااااااااااااااوأ  ذلاااااااااااااا  اعتمااااااااااااااالا علااااااااااااااح ماااااااااااااا  ل خدمااااااااااااااة اووة واااااااااااااات 

 1ا ورايل.جهاس  

 الإعلام المتخ ص ثانيا:

 ماهية الإعلام المتخ ص -1

 Specilized information تعريف الإعلام المتخ ص

انعلام ا تخصص هو انعلام الذه ي ع شما مدا  محدل ما مدالات ا   اة )ال  اس ة أ  الث اف ة أ   

اوساست  اهتمامم  يرةم   الرياش ة...(  الذه  أ   اومن ة  أ   العلم ة  أ   اوحدا     الاقتصالية  معا جة  علح 

بم  ة وم  العامن  الذه  الاقتصاله  أ   الاجتماعي  س اقم  ا دل  ي  المجا   هذا   الظواهر  التيوطات  ي 

المجا    أكاليم ا  ي هذا  كوالط  علام ة م هلة  علام ا  مختصة  بها  تعمل  م س ات  علام ة متخصصةن 

 .2الم دل

 أعرفم  عجد الرساى الدل    : باوم فر  ما فر   انعلام العام ي تخدم كافة الوساسل  اوسال ب انعلام ة  

لتح    أ راشم التخصص ة بموشو  معول ما موشوعات ا   اة المتتلفةن  بهذا يعول أحد أهف  ساسل 

ا جرل  انبهاط  انقنا    ةاحة  نشر الث افة ا تخصصة  ا تعم ة لدى ا جمهوطن م تخدما كل عناصر  

بها كل  ساسلم المتتلفةن  انعلام ا تخصص ين  ف   ح   ول  هما: التخصص  ي ا  مولن  ةتموة  ال   

 
 تطبيقا على تقنيات الاتصال ووسائل التواصل   والجديدعباس مصطفى صادق، صناعة الخبر بين الاعلام التقليدي  1

 19-18 ظبي،مؤتمر وسائل التواصل الاجتماعي، أبو  الاجتماعي،

ةًم طزلا مزم  نيً حلا ام د عل يم دد  دي،لاً يعنشً وديف   2  . 30م ص 2004م 1م ديق ه
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يهتف بت ديف جرعات كجو ة ما ا  امول  ي مدا   ع نم كموال    التخصص  ي مخاتجة ا جمهوط. فاو   

هو  ج ا رئ   ا  مو   الدطاما  الرياشة  ال  اسة  الاقتصالن  الثان   ول   م   ذاعات  ش يها 

 1ةخاتب ف ة مع نة كاليفل  ا رأة. 

 :مواصفات الإعلام المتخ ص ومميزاته - 2

 .يحمل اختصاصا محدلا .

 .يحرط موشوعات متخصصةن  أعا ج ق ايا مرك ية .

فا   . ة ن ة  علام ة  ي  متخصص  يمل   بمنظوط  ال  ايا  معا جاها  تر   خلإ ة  ي  فا    يت اصاحب 

 .استعما  ا صي  ات  تري ة استخدامها   رحها

 لخا     يعرأ  ي تمر العجاطات ا تخصصة  ا لاسمة للمعلا ن  أ هف ب ع اء ال اموس اللغوه ما خلا  .

 .ا صي  ات  ابت اط العجاطات  تعريب ا فرلات ذات العلاقة ا جا رة با الة ال   يحرطها

يعمل علح ةلج ة ذ ى ال اطئ ا تخصصن  متيلجات ال اطئ العاله. ه ةل مم متا عة مرك   بالتخصص   .

 الذه يحرط ف من ح   يج ى  ي لاسرة التيوطات  اوحدا .  

 .. يت ا أصو  التغي ة الة ف ة ا تخصصة

 .شر طة معرفة ك ف ة الوصو    ح مصالط معلوماةم .

 علف ا  الفا الذه يمتب ف م.  يواكب التيوطات ال   ةراف  ال .

 . يعمل علح ةوفو  ا عرفة العلم ة الة ف ة ا تخصصة.  

 2. ي دم مالةم ب ناء فلا  مت امل      .

 

 
زًدق ديميجزي: د علم ديزفخ صم دد  ديج زو ل ديرعزجت يعنشً وديف زلام عز نم ط1  .31صم 2015م 5ع م دي
وًةم دطم م د جش ل سبا مکلس ه  ج 2 ةً  نش  دة ديلا  رت ديع ن ججتم بي م  2009 علم ديزفخ ص اين ن وتقنج ةام دد 
 . 29ص
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افع إنشاد إعلام متخ ص -3   :دو

 :الصحافة 1.3

الصغو ة  يلب    المجموعات  النفاذ   ح  ي تي ع  متخصص  ا  اجة   ح  علام  لأهرت  الاحت اجات  ل د 

 .ا تاصة وصناح ا ت جلول

 يذهب الجاحثول   ح الاعت ال ب وم عند لأهوط انعلام ا تخصص  ي الة افة ا متورة كال ي ول الاعت ال  

ب ل اهتمام الة افة بالش ل ال  است   الاقتصاله  و  كاحن  أل ةوج ب ا تياأ ل جم ع ل ل اعتجاط  

مددن فلا  رابة أل ينمو انح اس ما أجل ا  يد ما الاوتشاط     وا ل الفرل  اهتماماةم ا تصوص ة  و 

علح أ سع وياىن ب ر طة ةخص ص صفحات للرياشة  أخرى  ف  ا جمهوط ا  اهدحن كا رأة  الشجاأ  

الظواهرن   ال  ايا  ةنو   ا   اة  تشاب   تع د  مع  التخصص  ما  ا  يد  ا  اجة   ح   اوتفا ن  اسلالت 

ا وشة  اليلب  الجي ة  فظهرت المجلات ا تخصص  ال دمن   ي مواش ع  الرياشة مثل كرة  ة  ي فر   ما 

 1  و ها ما الفر   ا و لة  ي التخصص. 

 التلفزيون  2.3

 لا يختلم اومر بالن جة للتلف يولن فمنذ لأهوط  ةوجم اهتمام ا لإ مدول  ا نتدول   ح ة مول خصوص ة  

ت ال نوات العامة ةلج ة هذ  ا  اجة ما خلا  ص ا ة برامأ  اللإ امأ  الاستدابة   اجات ا ت جلن  حا ل 

متخصصة  ي م مونها  أخرى ت اهدح جمهوطا متدان ا ن فاستياعت  ح ام ةوسأع الرامأ  ف  مواق ت  

ا  ت جل   مع  لاسما  ةتلاءم  ال   لا  الجث  الرامأ  مواق ت  ةحملم هذ   الذه  الوجوة  ا  وة  مدط سةن  لما 

وات ا تخصصةن  قد أهجتت ال نوات عج ها عا   جا  حاجات ا شاهد ا عرف ة  ألأهرت ا  اجة   ح ال ن

 2كما لف ةوف  ال نوات العموم ة أ  ا   وم ة  ي بث صدا أصوات متعدلة  طؤى مت ابلة  الرأه المتالم. 

 لا يمما أل نغفل عاملا أخر ساهف  ي لأهوط ال نوات ا تخصصةن  هو ةراكف المت  ل ال معي الجصرهن  

اوخرى   العوامل  لج  ة  سندا  كال  فإوم  ا تخصصة  ال نوات  لأهوط  حاسف  ي  العامل  و   هذا  كال    ل 

التمنولوج ة.  أيا كال صجف هذا   اللإ امجين فإل  ا تمثلة  ي ةيوط انعلام  ةيوط المجتمع  الثوطة  المت  ل 

 
ةًم ط ي  وق يب  زلم 1  . 77م ص 1986م  5ي م يت ديزفخ  تم ع يم ديكف،م ديق ه

 . 20م ص2005م 1يدح، يض  م د علم ديزفخ صم ديز فبت د عل جتم د شقم ط  2
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 فرة ال نوات ا  تحدهة متخصصة   و  متخصصة ترحت ب ل ح م  ا  اإ    ال ة النهوف بانوتاإ  

 ةوفو  كف هاسل ما اللإ امأ قصد الاستدابة للاحت اجات ا ةةايدة ال نوات ةت اهر باترالن فإذا لف ي تدب  

ا فإل  العرر ةن  ال نوات  احت اجات  ل د  العرل   انوتاإ  انوتاإ  علح  الاعتمال  حتما   ح  ست ول  ل ر طة 

الث اف ة  يتعهد   ا تصوص ة  يحف   خياأ  عا  وتاإ  بالعج   سلج ات  الت ل ف  ما  ف م  بما  اوجنب  

اليري ة   لا  ف   قنواةم  يفمر  ف  خصوص اةم  العرل  مشد لا   ح  ا شاهد  ةدعل  ال    ال  ف  منظومة 

 .1ال   يريدها الآخر

 :الإااعة 3.3

ف ما يخص ج س ة انعلام ا تخصص انذاعي ما خلا   س لتم )الراليو( باعتجاط  ما أكث   ساسل   أما

انعلام ا جماهو ه ال   ح  ت اوتشاطا  جماهو ية  اسعةن علح ا  توى ا جماهو ه بما  ي ذل  العامة  

العشريا  ي    الصفوة  م توى اووظمة ال  اس ة  الاقتصالية المتتلفة منذ النصم الثان  ال رل 

مختلم ل   العالف  لخلت  ي مناف ة مع ما سج ها ما  ساسل  علام ةن ذل  الة افة  شفيها )جراسد  

 مدلات(ن  ال ينما بمخرجااها )الر اس ة   و  الر اس ة(ن سما علح ذل  ما  ساسلن مما جعل انذاعة  

انبداعي   ح ةح    أوماط متعدلة  ت عح. خلا  التيوير ا  تمر علح ا  توى الم    الم ف   الهندست    

ما ا تدمات  او  ا  اللإ امد ة  اوسال ب الاةصال ة للمحافظة علح  عج اها  اوتشاطها  الرضت  

 .ا جماهو ه  جذأ اوتجا  ا علنول

كانذاعات   ا تدمات انذاع ة  أوماط متعدلة ما  التيوير  التحديث لأهوط   جاء شما م اعي  مظاهر 

فيها    الم ل ة  انذاعات استثمرت  الف ائ ن  ال    ا تاطإ  الراليو  ا وجهة   ح  ال وم ة  انذاعات 

 .ةمنولوج ا الاةصا  بما  ي ذل  ةمنولوج ا الف اء أف ل استثماط

 جاءت انذاعات ا تخصصة موشع الاهتمام )علح م توى الراليو(ن  ال   سج  لأهوطها ةاطيخ ا الاةصا   

ذيو   التنو   التموة  سش الجي ة الاةصال ة  ا جماهو ية  الاةصا   ش ل  الف ائ ن  لا أل ما ح  م ما ال

 .2ملفت للاوتجا  اطةجش   اكب عصر اوقماط الصناع ة  الاةصا  الف ائ 

 

 
دًهيمل يعنشًم ايمددم دطم  وديفم دة: د علم  ت،م حس م ديس   ك 1 بًجتم دد  دي،  . 100م ص2015دير
لًفم 2 ةًم ط مد ولش ديعب ن  نى سريم ديممحملم ش لًت ديع ن ججتم ديق ه م  1ين ن ددت  ل ود علم ديزفخ صم ديمد  ديز 

 . 135م ص 2009
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 :أشكا  الإعلام المتخ ص-4

 :يتفر  انعلام ا تخصص  ي فنووم  موال    ح أ  ا  عدة أبرسها

 TELEن هي )قناة ا رأة العرر ة(ن  REALITY TV: طياش ة أسياء أسواى ا ا ن  قنوات تلفزيونية متخ  ة

LUMIERE علام ط حي(ن اليرأن ف ديو كل ب (.... 

 ... : موس  ى كلاس م ة أ  عرر ة ح   ة أ  ترر ةن  خجاطيةقنوات إااعية متخ  ة

 .أسجوع ة   هريةن اجتماع ة أ  س اس ة أ  طياش ة أ  ت ل ة أ  فمرية مجلات متخ  ة:

 (...... فصل ة أ  سنوية )بحث ةن اكتشافات دوريات متخ  ة:

اقتصاليةن ه اف ةن فن ةن امن ةن طياش ةن اليالن ت ل ةن  ال ف ات المتخ  ة في الصحف اليومية:

 ....  علام ة

ال   ةصدط موسم ان  عند ا ناسجات ا تاصةن  ةل  ا راف ة  : الأدوات ات اصة أو الأعداد الذهبية

 .1ال ور ل الت سيست  للد طةن أ    د  لم صفة خاصة

 :وظائف الإعلام المتخ ص -5

 : ل للإعلام ا تخصص  لأاسم عديدة منها

 :الوظيفة الروحية -أ

الفنول   ةصج   ا جماهو ن  هناك  بول  ا جمال ة  ال  ف  ا تخصص   ح   اعة  انعلام  ي عح   ي  تاط   ذ 

 مواجهة اوسمات    انعلام ا تخصص بالراليو أ  التلف يول ا  الة افة  س لة ما  ساسل التيهو  النفست 

 .النف  ة ال   يعان  منها انن ال ا عاصر

 :الوظيفة الاجتماعية -ب

يخل   الت اما     وم  فهو  س لة  تل   متماسمةن  اجتماع ة  بم  حدة  مشاهديم  ا عججول   ما 

ةيوط   مراحل  ما  جديدة  مرحلة  انعلام  لخل  ال  خاصة  عد  اله  ات  المجتمعاتن  الناس  ي   بول 
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ما   مدا   كل  ةتنا    أل  ت تي ع  ال    ال نوات  ما  العديد  انم او ات  ةوفرت  ما  العديد    أةا  

 .) ...الاقتصالن ال  اسةن الرياشةن الديان الة ب ةن الجي ة الفان ا رأة مدالات ا   اة(

 :الوظيفة التعليمية -ج

 .يعمل علح  ك اأ الناس ا عرفة  الث افة العلم ة الة  حة

 :وظيفة المعات ة -د

بالة كوة   ا جماهو ن  ذل   ما  اهتماما  اسعا  ةدد  ال    الهامة  ا صو ية  ال  ايا  بإهاطة  ي وم    ذ 

النظر   ح  بلفت  ي وم  ح ث  جديان  متا عاها  أمر  يدعل  مما  فيهان  ال  ايا  التخصص  هذ    حو  

مما حلهان  ا شاطكة  ي  ا تلإ اء  العلماء   ح  بدعوة  المجتمع  ا   ة  ا همة  ي   يحف     ا شاكل 

موجول   هو  ما  ا شاكل  ةيوير  هذ   ا ثمر   ل  التعا ل  علح  الاختصاصات  مختلم   ال والط  ي 

 . متا  ما ح ث انم او ات اليج ع ة ا  ا ال ة ا  ال شرية

  :الوظيفة التوعوية -ه

التغ و   ب ر طة  الاهتمام  بواقعهف  اهاطة  الناس  ةوع ة  علح  م تمر  يعمل  لش ل  ا تخصص    فانعلام 

 1 انصلا   التيوير. 

 : أنواع الإعلام المتخ ص-6

الهوايات   بتعدل  العلوم  ا عاطح  الاختصاصاتن  ةتعدل  بتنو   ا تخصص  انعلام  فنول   ةتنو  

ةتيلب  علام ول  بمن  ال    خاب  اختصاب  مهنة  فا  هواية  علام  ل ل  أصج   بح ث    ا هان 

 .   اف ول متخصصول يت نول فلا  ا عرفة ا هن ة  ا عرفة العم  ة

 : ما أكث  أووا  انعلام ا تخصص   وعا

 :الإعلام القضائ  *

الم اكمات   بال واوول  أصو   معم ة  ه افة  الم اكف  ا جراسف  ال  ائ     افة  انعلام   يتيلب 

الش ا ى  ة ديف  اطجعة  ك ف ة  الف  الم اكف  أصو   التوق فاتن  لطجات  اطء  الع ورات  اإ    قاوول 
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 . ملاح اها

ا ذات  الديم رات ة  الجلدال  ل طهما  ي  ال  اس ة  انعلام  الة افة  ما  كل  انعلام ة  ما   ي خذ    رية 

 :طكاس ها

 .حرية الوصو    ح ا عرفة •

 .حماية ا علومة •

 1حماية الة ا ي  حصاوتم.•  

 :الإعلام البيئي

انعلام   تعات   ةجد   ح اطيةن  م   ل ة  ن او ة  علامة  الج ئ   ةحولم   ح  ا فهوم  ةيوط   مع 

بفنووم مع ال  ايا الج ئ ةن  اةدهت ا عا جات   ح التخصص ةن بما يعلا  أل الجي ة هي علف  هذا ما يعلا  

 ةل  ال   يعا جها  يحذط  ةنش ة  علام ول  ةدطيبهف علح أصو  التعات  مع ال  ايا ال   يراها علف الجي ة  

 .منها

المتاتر   ةنام   مع  العشريان  ال رل  ما  اوخو   الرلع  معا م  ي  بدأت  الذه  الج ئ    فانعلام 

 ا هدلة للجي ةن  هو بيج عتم  اويلاقتم  علام طراعي اوهداح.

علاجي معا جاها(   :إعلام  بانع اسااها  ك ف ة  ف تنا لها  أعرح  خيو ةن  ب ئ ة  ل   ة  قيع  يتعر  ق  ة 

 . ) او جاط مثلا

وقائ   • مش لة   : إعلام  ا   ق  ة  لها  ةثو   ال    ال لج ة  الوقو   الت هو ات  الم تملة  بالمتاتر   يعرح 

مثلا او س ل  )ق  ة  انن ال  اليج عة  ا   اة  علح  الجي ة  ة هو ااها  علح   . ) مير حة 

ت ذيري  • العمل   :إعلام  يدب  محدقة  احتمالات  مخاتر  الجي ة  ينجم   ح  علح  حفالأا  ةفاليهان   علح 

 . ) ال لامة انن او ة )حرى النفايات مثلا

تضامني  • إنسان   ا   اة   : إعلام  علح  ا  فاظ  س  ل  المجتمعات  ي  التوع ة  ة اما   يدعو   ح 

 1.  ) ال لامة الج ئ ة  الة ة العامة )ا   أ اوخ ر

 
وًم ص 1 هًا س ق "ك  .31ه  ج كلسم  جشيع سبام  
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 :الإعلام الاقت ادي*

 ال  ايا الاقتصالية أهم ة مرك ية  ي  وتاإ موال   احلالها م اوة باطسةن وظرا لتعالأف  يو ي انعلام اوخجاط  

بمتا عة   بم تويااهف  الناس  اهتمام  جهة  لةةايد  ما  المجتمعات  الد    اوفرال  ح اة  الاقتصال  ي  ل ط 

الاقتصال   اطةجاط  لشدة  هاو ةن  جهة  ما  الاقتصالية  ا عيش ة  وخجاط 
ت
مجا ر  –ا الشعوأ  بح- ش ل   اة 

 . ة دمها  م تويات عيشها

لدى   تش ل  صاطت  ال  ظوية  ا ت اطعةن  بتيوطااها  ةجدلااها  الاقتصالية  ا   اة ة   فاو شا  

الر جة   ول  اهتمام  متا عةن  مرك ية  قراء  م تمعول  مشاهديان  ا تل ولن  ما    راس   اسعة 

ا عيش ة   الاقتصالية  اوحوا   او شا   عا  ا ا   بالاستعلام  أسواى  اوسهف  حالة    ةجدلات 

الفرلية  ا  توى   ا   اة  علح  ة هو   ما  للاقتصال  وظرا  ا  اهتماماةم  انشغالاةمن  علح   ت  ير 

 .2ا عيشت  العام

 :الإعلام الإداري *

انعلام   ص غة  ما  التجد   الاوت ا   لعمل ة  انلاطه   لأاسفم  انعلام  بمفهوم  الاهتمام   ي سض 

ص  انعلام  الاستعلام  حماية  الرس     ح  ليم رات ة  ي  ما  ذل   يعن م  بما  العامن  انعلام   غة 

 ا     ي الوصو    ح ا علومة.

لا   ا واتا  خدمة  الرسم ة  العامةن  علام ا  ي  ا  س ات  ةحويل  علام  علح  العمل    ية ك  

الاستعلام  الشر   الوصو    ح  ك ف ة  يشو    ح  مما  أكث   ا وججات  علح  يرك   جافان    علاما 

 .ا   وى   هولة

واتنول بح وقهف   اججااهف  فانعلام انلاطه هو النتاإ ا يجو   ا صوط  ا رئ   ا  مو  الذه يعرح ا  

 رم ف ة ة ديف ا تدمات انلاطية  اوداس ا عاملات انلاطيةن ما ح ث ا واتنول هف م تف د ل ما هذ   

 .3ا تدمات

 

 
وًم ص 1 هًا س ق "ك  .35ه  ج كلسم  جشيع سبام  
هًا  2  .49م صج،سه ه  ج كلسم  جشيع سبام  
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 :الإعلام السياحي*

يعتمد انعلام ال  احي  ي جوهر  علح فمرة التعريم بما يحتويم الجلد ما س احة سواء أكاوت تج ع ة أ   

علح  أهرية   قالطة  ال  احي  اعلاوات  ا جذأ  مدالات  ما  مدا   أ   آخر  مظهر  أه  أ   فندق ة  أ   ةاطيخ ة 

أفلام  ما  ا تيوطة  انعلام ة  الاةصال ة  الوساسل  كافة  باستخدام   جذأ  ذل  

للصناعة   لاسمة  محوطية  صفة  ال  احي  فانعلام  الجلدن  رالتا ي  اوجاوب  مواتلا    ال  ا  

 .ال  اح ة

ان  ا تمثلة   يلعب  الة  يأ  أ   المتتلفة  انعلام  خلا   ساسل  ما  المجا ن  هذا  كجو ا  ي  ل طا  ال  احي  علام 

 .1بالوساسل ا  ر ءة  ا  موعة  ا رس ة  ا عاط  اوفلام  التجال  الع لا   ا يجوعات   و ها

 :الإعلام ال حي*

ال وء علح التداطأ الة  ة الناج ة  ال  ايا  ي هر انعلام الصحي علح و ل ا تلإ ات العا  ة  ت ل ش  

مع   بالتعا ل  تج ة  بمعلومات  ا تل    ا عرفة  ة  يد  اكت اأ  ل ط   ي  منهان  شافة   ح  للاستفالة  اليج ة 

التعامل   هو  الصحي  انعلام  بم  ي وم  أل  يمما  الذه  اوهف  الصحي  الد ط  ا   ل  العاملة  ي  ا جهات 

 عال ن بما ف م اكتشافم ل خياء اليج ة  طصد انوداسات الة  ة ال    الشفاح مع الواقع الصحي ب ل أ

 2ةتح   علح ا  توى الوتلا   انقل     الد  ي  الم افظة علح هذ  ا مت جات. 

 :الإعلام التنموي 

الذه   اومر  المتتلفة  التنم ة  مدالات  التيوطات  ي  أحد   أخجاط  علح  ا وشوع ول  انعلام ول  ةركوة  هو 

ي له   ح ودا  التنم ة الاقتصاليةن  ةح    الوحدة الوتن ة أ  هي  استخدام ا   ومة  نافذ الاةصا   

لتح    التنم ة الاقتصالية  الاجتماع ة   ةتيلب   افة التنم ة ما الة م أل ةتصف   عول واقدةن  

المتتلفة  ال وم ة  ةت  با  اجات  التنموه  ا شر    اطةجاط  بول   ة  ف  ةمتب عا مدى  فحص الاختلافات 

 .ا تية  ةيج  ها  الاختلاح بول آهاطها علح الناس  ي ةصريحات ا    لولن  رول آهاطها الفعل ة

 
وًم ص ع م1 هًا س ق "ك زًدق ديميجزيم    . 105دي
هًا ع م 2 زًدق ديميجزيم    . 221صج،سهم  دي
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ا شاطكة   ب ر طة  العام نقناعم  الرأه  يخاتب  او عال  نشاط  امل  مخيش  متعدل  التنموه   انعلام 

 .1انيداب ة  ي عمل ة التنم ة  انصلا  الاقتصاله 

 :الأزموي  الإعلام *

علح   بتغي ة  ةحظى  أنها  ح ث  ا جماهو يةن  انعلام  لوساسل  خصجة  هرية  مالة  تعد  الاسمات  ال واط   

وياى  اسع سع ا نطشاء جماهو هان لا س ما  أل ا  اجة   ح ا علومات مت صلة  عم   ي النفض ال شريةن  

جوهر   ة ول  الياطسة  اوسمات  ال واط   الف اس   ا  وال   أل  بتغي ة  ح ث  ا  هرةن  ةحظى  اوخجاط 

ال ي ة  اوخياء   اوخجاط  علح  ة اطيرها  ةرك   ي  انعلام  أل  ساسل  ح ث  انعلامن  ما  ساسل   اسعة 

 ا  وال   الف اس  ال   ة ع  ي المجتمع انن ان ن  ذ تعمد هذ  الوساسل   ح  هاطة ط   الت اؤ   الجحث  

 .2خياء ال شريةعند ا جمهوطن  ا مدال  با علومات عا او 

 :إعلام الطفل*

فإل   العموم ةن  لذا  بالشريحة  الت   ف  جاوب  ما  لم  وظروا  انعلام  ذا  أووا   أهف  ما  اليفل  اعلام 

الشركات تعمل علح أساس أل اليفل عالف قابل للتشم ل بح ب الر جات  اوهداح ا  صولة  أوم طهال  

 ال  يرة علح  ع م  التحمف  ي م ولم يمما امتلاك ا  ت جل  كجو  علح ا  ت جل  ا  اشرن  ذ بامتلاكم  

 ال  يرة عل من فاليفل هو الغد ال المن  ما يرسف هذا الغد هو ووع ة الة ب ة  التل ول ال   و دمها لهذا  

 1.اليفل  ي ا  اشر

 :إعلام اوي الاحتياجات ات اصة*

كال ما ال ر طة  يدال  علام متخصص بهف أل     ل الاهتمام بهف  طعاياهف هو شر طة  ن او ة   تن ةن لذا

النفض   علماء  جهول  ا تخصصةن  ةة ك   اللإ امأ  صع د  علح  أ   ا تخصصة  انذاعة  صع د  علح  كال 

 الاجتما  علح لطاسة اوسض الواجب اعتمالها نقامة عمل ة ةواصل واج ة ةمما ا عاقول ما الاوتفا   

ت  ي ح ااهفن  ما علح س  ل الاستعلام  الجحث عا ا علومات  ما  ساسل انعلام  ما ةوفر لهف ما ت ه لا 

 ا عاطح ال   يريد ل ا  صو  عليهان  ا ما علح صع د انعلام  ةمم نهف ما  يصا  آطالهف  اهتمامااهف   ح  

ا تاصة  ي   الاحت اجات  ا عاقول  ذ ه  عمل ة  لماإ  ةتف  انبلا  ة  التواصل ةن  الثناس ة  هذ   الغو ن   ي 

 
هًا ع م 1 زًدق ديميجزيم    . 261صج،سهم  دي
 . 271الرزاق الدليمي، مرجع سبق ذكره، ص عبد 2
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ل طهف  ح وقهف  ي  الم قدطااهف  ماطسة  اصل ة  أع س  التو  العمل ة  حتم ول  ي  يدعلهف  ركاء  بما  جتمع 

 .1المجتمع

 ) :إعلام الأنترنت )الإعلام الإلكترون *

ال    هدها   ا علومات  الاةصالات  ةمنولوج ا  هوطة  أهف  وداسات  الافة اضت   الف اء   يش ل 

للاةصا ن   ا  ديثة  الت ن ات  ) اوتشاط  اووة وت  الد ل ة(  ا علومات  لشجمة  ا ذهل  فالتيوط   العالف 

ان  انعلام  هو  ما  جديد  وو   لأهوط  ساهف  ي  انعلام  الاةصا ن  مدا   ةيج  ااها  ي   علام   ة ايد 

يتموة   رعة   جديدة  لأاهرة  علام ة  يعتلإ   الذه  )ن  ا  ر ء  ا متوأ  ا  مو    انلمة  ن ( 

وافذة   يش ل  ة لفةن  رات  ممما  أقل  ا جمهوط  ر قصر  قت  ما  عدل  أكلإ    الاوتشاط  الوصو    ح 

 .مهمة جدا لنشر ا علومات  ا  صو  عليها

لت ل ده ب دط ما يتفاعل مع انعلام انلمة  ن  ي    با ج ل لأهر ج ل جديد لف يعد يتفاعل مع انعلام ا

الشج   أ  ج ل اووة وتن  أصجحت هناك  ج ات ةواصل اجتماعي( ةوية  فاي جوك... )كوس لة للتواصل  

  بول الناسن ح ث جعل ما الفرل م س ة  علام ة ينشر موال  انعلام ة علح  ج ات التواصل الاجتماعي.

2 

 الرياض ي: الإعلامثالثا: 

 تعريف الإعلام الرياض ي:-1

 ف علا :    بلاف أ   خجاط ا جمهوط با  تددات ا  ديثةن أ     الإعلام
 
 يعلا :  و ل ا تلإ  ن أما اصيلاحا

 
لغويا

الصالقةن  ا وشوعات   الواض ةن  اوخجاط  الة  حةن  ا   اس   ا علومات  نشر  ة ديف  عمل ة  هو 

 3 ة  الراج ة ل جمهوط مع ذكر مصالطها خدمة للصا   العام . الدق  ةن  الوقائع الم دلة  ا ني 

 
 . 191جورج كلاس، ميشيل سبع، مرجع سبق ذكره، ص 1

وًم ص 2 هًا س ق "ك زًدق ديميجزيم    . 93ع م دي
وًحت   -3 لً لجت ديرعج ام يط دً  دديع ديهيئ ة دي ً ي وديزسز ع يي تنا ديق لً لي ديز دًهجزيم ادو  د علم دي وًك ب   

بً لم ه  رت ديلااد ً  لً لي وديف لً لجتم تخ ص د علم دي بًجت دي مججت ودي لًت و نهلاجت ديف م  03دكف  دو عع م يي جظ
 . 29م ص2012/2013



 الثاني الفصل 
 

 

 51 

 لاطةجاط مفهوم انعلام أ  
 
ف د عرح هذا اوخو  علح أوم:   بث طساسل  اقع ةن أ  أوم و ل   الات ا  وظرا

 1محتوى فمرة ما بول  تص أ  جماعة   ح  تص آخر أ  جماعة أخرى .

 ف د قدمت لم العديد ما التعاطيم وذكر ما أهمها:  بالإعلام الرياض يأما ف ما يتعل     

اوخجاط  ا علومات  ا   اس    نشر  عمل ة  هو  باولعاأ     ا تاصة  ال واعد  ال واوول  الرياش ةن   ر  

 2 اونشية الرياش ةن ب صد نشر الث افة الرياش ة بول أفرال المجتمع  ةنم ة  ع م الرياضت   

 بالرياشة
 
 ا رةجية بما ةصنعم      هو ذل  النشاط انعلام  الذه يختص بت ديف اوخجاط ا تعل ة أساسا

 التوج م لف ات   راس   الرياشة ما أحدا  طياش ةن   
 
ال   يدعمها وو  ما التف و   التحل ل  أي ا

 المجتمع ا هتمة بالرياشة  3

يشو  كل ما   خو  الديا عوأض       عيا عجد الرح ف   ا ح ال الاعلام الرياضت  هو ةل  العمل ة ال   اهتف 

ل ا ن مة ل لعاأ  ا جم النشاط  بنشر الاخجاط  ا علومات  ا   اس  ا رةجية  ةف و  ال واعد  ال واوو

  الرياضت ن  ذأل  ل جمهوط ب صد نشر ه افة الرياشة بول افرال المجتمع  ةنم ة الوعي الرياضت   اوم ما

 خلا   ساسل الاةصا  ا جماهو ية يتف الت هو   ي النمو ال لوك  ال      جمهوط . 

 وظائف الإعلام الرياض ي:-2

 ي له انعلام الرياضت  العديد ما الولأاسم وختصرها  ي أطلع  لأاسم أساس ة:   

 : الوظيفية المعرفية )الإخبارية( -

  ذل  ما خلا  ة ديف معلومات عا اوحدا  الرياش ة المتتلفة؛ -

 
لًمة ديهمدف(ام  لاعت   -1 لً لت )د دست ح يت ه يوشم ب زلمم  عيع  مزمم ا دو  ديرل  ة دير  ت ود علم وددت  ل يي دي

لً ليم ه  رت ديزسيعتم ديرمد لًع 05د بمدع دي  . 226م ص 2012م يي

ةً ديقم -2 دًف يي ك وًع ددحف لً لي يزش لًت يسنت بع جي ع م ديمعجمم اتن ول د علم دي د دست تمعيعجت  – 2010م ديلااد 
لًت وًق ديي  ي ديلااد  لً لي  -ي مج،ت ديش ام  س يت  قم ت لزم  فطعب ة جيع شه دة ديز هسفيًم تخ ص د علم دي

لً لجتم ه  رت ديلااد ً بًجت دي مججت ودي بً لم  رهم ديف  . 2010/2011م  03ديف

دًهجزيم  -3 وًك ب  . 31م صسابقمرجع   
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 : الوظيفة التفسيرية •

 الشر   التف و   التعل   عا اوحدا   ال  ايا ا ثاطة  ر ال أ عالها  ل افعها؛  •

  ديف الدعف للم س ات  النظف الرياش ة ال اسمة  ي المجتمع الرياضت .ة •

 :  الوظيفة التثقيفية -

 ذل  ما خلا  التعجو  عا الث افات ال اسدة  ي المجتمع  الث افات الفرليةن  شافة   ح صهر عناصر   -

 الرياش ة. المجتمع  ي بوة ة  احدة  ا  فاظ علح ال  مة ال اسدة ف م  ا  فاظ علح استمراط ه افتم 

 : الوظيفة التروي ية والترفيهية -

  الهالفة   ح التخف م ما عوامل التوةر  ال غش الاجتماعي  الجعد عا الر ةول ال وم . -

 : الوظيفة التجارية -

 بمعلا  ال  ام بالت وي  الرياضت  عا تري   ساسل انعلام المتتلفة.  -

 الإعلام الرياض ي:اهداف -3

  ي المجتمعن  ذل  ما خلا  م اهمتم الفعالة ال   حدلاها ا الة    
 
 كجو ا

 
  05ي له انعلام  ش ل عام ل طا

 ا تعل     2012جاوف  سنة    13ن ا واف     1433صفر عام    18ا  طخ  ي    05-12ما ال اوول الع وه طقف  

 يلي: بانعلام  الذه وصم: »ت اهف مماطسة أنشية انعلام علح ا تصوب ف ما 

 الاستدابة   اجات ا واتا  ي مدا  انعلام  الث افة  الة ب ة  الة ف م  ا عاطح العلم ة  الت ن ة؛  -

العنم   - انن ال  الت ام   وجذ  الديم رات ة  ح وى  ا جمهوطه  ق ف  النظام  مجالئ  ةرق ة 

  العنصرية؛ 

 ةرق ة ط   ا واتنة  ه افة ا  واط؛ -

 ي لأل احة ام التنو  اللغوه  الث ا ي الذه يموة المجتمع ا ج اسره؛ ةرق ة الث افة الوتن ة    اعاها   -

 ا  اهمة  ي ا  واط بول الث افات العالف ال اسمة علح مجالئ الرقي  العدالة  ال لف .  -
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تعتلإ ها أجه ة    المجتمعاتن أصجحت    ي ح اة 
 
 أساس ا

 
الرياشة أصجحت تش ل معلما ل ول   

 
 ال وم  وظرا

   ح  انعلام المتتلفة أل
 
اة مثلح  ي ة ريب لاسرة متجاعدة لف يغفل عا استغلالها ح   ال  اس ول  ذل  وظرا

 ما هذا أصج  انعلام الرياضت  العامل اوساست   ي  
 
ة هو ها ا جا ر علح ح اة اوفرال  المجتمعاتن  اويلاقا

مختلم  سا الصداطة  ي  ةحتل  الرياش ة  اونشية  أصجحت  أيا  المجتمعات  علح  انعلام  الت هو   سل 

 ا  موعةن ا رس ة  ا متورةن مع الاسليال ا تواصل للمتتجعول  ا هتمول بالمجا . 

 أهمية الاعلام الرياض ي:-4

 م اعدة ا جمهوط الرياضت  علح است عاأ كل ما هو جديد  ي المجا  الرياضت   التدا أ معم؛  -

 vمحدلة؛ ال  يرة علح ا جمهوط الرياضت   ةوج م مشاعر  وحو  جهات   -

 ة ويا بن ة معرف ة  ه اف ة مرةجية ب  ايا طياش ة مع نة؛ -

 ة ويا اةداهات ايداب ة لدى ا جمهوط وحو مفاه ف الرياشة التناف  ة  الرياشة ل جم ع؛ -

 ةوع ة ا جماهو  الرياش ة بمجالئ الر   الرياش ة؛  -

أهداح - ةح     الفعالة  ي  للمشاطكة  ا جماهو   لفعهف  سلوك ات  الرياشة  ي    الت هو   ي   فل فة 

 1المجتمع.

الرياشة     ةيوير  الرياضت   ي  انعلام  يلعجم  الذه  المجو   الد ط  يتض   المجو ة  اوهم ة  هذ   ما   
 
 اويلاقا

اوخو ة  ةمرأض   ة ل  هذ   فعالة  ي  ودد  قد ساهف م اهمة  أيا  ال دم  ش ل خابن   ش ل عام  كرة 

ا  بلالوا  لما  ي  الرياضت ن  الاحة اح  مفهوم  أهمها  ما  ا  ديثة  ال    يظهر  عد مفاه مها  لف  ال    ج اسر 

 علح بيولااها المر ية ك م يمما للإعلام الرياضت  أل ي اهف  ي  ودا  هذا 
 
 التوجم؟ الاحة اح جل ا

   خ ائص الاعلام الرياض ي -5

* الاعلام الرياضت  يت ما جاوجا كجو ا ما الاخت اطن ح ث اوم يختاط ا جمهوط الذه يخاتجم  ير ب  ي  

بروامأ اذاعي طياضت  موجم  جمهوط كرة ال دمن  هذا مدلة طياش ة خاصة بمرة  الوصو  ال من فهذا مثلا 

 ال دمن ال لةن  هذا حديث ةلف يون  موجم ا ح جمهوط كرة ال د  همذا. 

 
   . 75م صمرجع سبق ذكرهعجسى ديه دلم كز ل  ع شم  -1
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* الاعلام الرياضت  يتموة باوم جماهو ه لم ال دطة علح تغي ة م احات  اسعةن  يخاتب قياعات كجو ة  

 ما ا جماهو . 

ي سع م لاجتذاأ أكلإ  عدل ما ا جمهوطن يتوجم ا ح و ية متوسية افة اش ة يتدمع  * الاعلام الرياضت   

 الرياش ة للمعوقول. حولها أكلإ  عدل ما الناس باستثناء ما يوجم ا ح قياعات محدلة ما الناسن كاللإ امأ

الاعلام الرياضت  بوساسلم م س ة اجتماع ة ي تد ب ا ح الجي ة ال   يعمل فيها    ب التفاعل بينم   *

 رول المجتمعن  ح   يمما فهمم لهذا المجتمع لا بد لم ا لا ما  ساسل اعلام ة طياش ة ةتلاءم مع ال  ف  

  العالات ال اسدة  ي المجتمعن فاوعلام الرياضت  بمثابة ا رأة. 

 

 
 

ismai
Rectangle
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افية* تحليل   البيانات السوسيو ديموغر

 ( يبين خصائص عينة الدراسة من حيث متغير الجنس: 01جدول رقم ) 

 النسبة% التكرارات  الجنس 

 38% 19 ذكر

 62% 31 انثى 

 %100 50 المجموع 

 

على   الاستمارة  توزيع  كلية    56تم  التبس ي  العربي  الشهيد  جامعة  في  الجامعيين  الطلبة  من  الإنسانية  مفردة  العلوم 

استمارة    50استمارة لأخطاء بها وتم تحليل البيانات المنتقاة من    6والاجتماعية قسم علوم الاعلام والاتصال تم استبعاد  

%    62مفردة ونسبة الطلبة الإناث    19% بواقع  38من طلبة العينة الخاضعة للدراسة وقد بلغت نسبة الطلبة الذكور  

 مفردة.  50مفردة الإجمالي  31بواقع 

ونلاحظ ان عدد الطلبة الاناث يتجاوز عدد الطلبة الذكور وهدا مرده إلى اسباب كثيرة من بينها أن مجموع الطلبة الذكور  

الإنسانية والاجتماعية قسم علوم الاعلام والاتصال اقل بكثير من عدد   العلوم  التبس ي كلية  العربي  في جامعة الشهيد 

 الطلبة الاناث.  

عز  هو  ان والسبب  ترى  الولاية  هده  في  عموما  الطلبة  وعقلية  الجامعة  الى  اليومي  الذهاب  عن  الطالب   وف 

الجامعة هي مضيعة للوقت خصوصا ان شهادة ليسانس + الماستر هي خمسة سنوات كاملة وهو ما يؤرق الطلبة عموما.  

فترى ان الحياة المهنية أولى بكثير من  فنجدهم يمتهنون مهن متنوعة تكفي لسد حاجاتهم اليومية. أما نسبة الغالبة منهم  

 الدراسة وبالنسبة للطلبة الإناث نجد العكس فنراهم مقبلين على الجامعة من اجل الشهادة فقط.

 ( يبين خصائص عينة الدراسة من حيث المستوى الجامعي.02الجدول رقم ) 

 النسبة  التكرارات  المستوى الجامعي 

 74% 37 ليسانس 

 26% 13 ماستر 

 100% 50 المجموع 

 

% أما طلبة الماستر فجاءت النسبة  74نلاحظ أن الغالبية من الاستمارة قد استحوذ عليها طلبة الليسانس بنسبة فاقت  

% وذلك بسبب نقص الطلبة في الجامعة وانشغالهم بمذكرات التخرج وضيق الوقت لديهم، أيضا عدم  26قليلة بنسبة  

 وانهائهم للدراسة. تواجدهم الدائم في الجامعة  

ismai
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 * المحور الثاني: عادات وأنماط استخدام الطالب لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم. 

 ( استخدام الطالب لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم. 03الجدول رقم ) 

 النسبة %  التكرارات  استخدام اليوتيوب 

 %14 7 دائما

 %26 13 أحيانا 

 %60 30 نادرا

 100% 50 المجموع 

 

فيما كانت أقبل  %13أما النسبة أحيانا%  60إن استخدام اليوتيوب لمضامين كرة القدم جاءت نسبة استخدامه بنادرا

خاصة دائما وهذا راجع لعينة الدراسة من حيث متغير الجنس والتي اكثرها اناثا في قسم علوم الاعلام والاتصال  %  7نسبة  

 لمحتوا مضامين كرة القدم في قنوات اليوتيوب.ومحدودية معرفتهم  

 لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم. ( يبين فترات استخدام الطلبة04الجدول رقم ) 

 النسبة % التكرارات  الفترات 

 %04 2 الفترة الصباحية 

   %14 7 الفترة المسائية

 %72 36 الفترة الليلية

 %10 5 فترة نهاية الأسبوع 

 %  100 50 المجموع

 

 % 4جاء استخدام الطلبة الجامعين لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم بحسب الفترات أن نسبة

 72% والفترة الليلية جاء استخدام الطلبة لها بنسبة  14كانت خاصة بالفترة الصباحية والفترة المسائية كانت ب  

ب   استخدام  نسبة  جاءت  الأسبوع  نهاية  ثم  لجامعين  %    %10  الطلبة  معظم  الصباحية  الفترة  أن  مرده  هذا 

%حينها  14% أما الفترة المسائية تجاوزت  4يلتحقون بمقاعد الجامعة وهي سبب وراء انخفاض استخدام أقل من 

الليلة وهي بنسبة    الفترة  الدراسة ثم  الطلبة متفرغون من  الفترة   72يكون معظم  التحليل ينطبق على  %نفس 

%وهي أدنى نسبة 10المباريات المبرمجة ليلا أما نهاية الأسبوع فكانت نتيجة استخدام في تلك الفترة  السابقة وموعد  

 المسائية والليلية ورغم دلك هي أعلى بكثير من الفترة الصباحية.  بين الفترتين
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 ( يبين الوقت المقض ي في استخدام الطلبة لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم.05الجدول رقم ) 

 النسبة % التكرارات  وقت ال

 %06 3 من ساعة الى ساعتين 

 %80 40 أكثر من ساعتين

 %14 7 ساعات  03

 المجموع 

 

50 %100 

 

نلاحظ أن الشباب الجامعي في جامعة العربي التبس ي قسم علوم الاعلام والاتصال يستخدمون اليوتيوب لمضامين 

%في أكثر من    80الى ساعتين من الاستخدام ثم تليها نسبة  % جاءت في حالة من ساعة  6كرة القدم حيث أن نسبة  

ساعات وهذا راجع في تقديري إلى أن مباريات ومضامين كرة    3%في حالة أكثر من    14ساعتين من استخدامه ثم  

 القدم تستغرق من ساعتين على الأقل.

 رة القدم.( وسيلة استخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيوب لمضامين ك06الجدول رقم ) 

 النسبة %  التكرارات  الوسيلة 

 %24 12 الحاسوب الآلي 

 %  08 4 اللوح الالكتروني

 %68 34 الهاتف الذكي 

 %100 50 المجموع 

  

 04% ثم اللوح الإلكتروني ب  24تكرار بنسبة    12% ثم الحاسب الآلي    68تكرار بنسبة    34استخدام الهاتف الذكي  

هده النتائج يدل على أن الحاسب الآلي أو جهاز الكمبيوتر مازالت له القيمة الفعالية  % وتحليل    08تكرارات بنسبة

لدى الطلبة الجامعيين رغم مغريات الألواح الإلكترونية فجاء في المرتبة الثانية واللوح الإلكتروني جاء في المرحلة 

لمراتب كوسيلة استخدام وتصفح سهلة % فهو في أولى ا68الثالثة أما الهاتف الذكي فله حصة الأسد بنسبة فاقت  

 ومباشرة مع تقنية الجيل الثالث والرابع على شرائح المكالمة.
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 ( يبين مكان استخدام الطلبة لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم.07الجدول رقم ) 

 النسبة % التكرارات  المكان

 60% 30 المنزل 

 20% 10 مقهى الانترنيت

  12% 06 الجامعة

 8% 04 المواصلات 

 100% 50 المجموع 

 

بفطرة بسيطة  وحسب القيم واخذا للشكل نلاحظ ان استخدام وسائط الاعلام اخذت تواجد المنزل كأكبر نسبة 

في محل 60بـ   او  المنازل  في  الاناث  تواجد  يؤكد  ما سبق كنسبة عامة وهذا  في  الجنس  تكرار  مع  يتوافق  % وهذا 

يمكن ارجاعه الى هامش الحرية لدى الذكور في    % والتي تمثل ريادة المقاهي الانترنت  20الإقامة، فيما يخص نسبة  

% ارتبطت بالبعد المكاني للجامعة ، تعد اقل من سابقتها و لكن  12التواجد خارج أماكن الإقامة في حين ان نسبة 

ارجاعها لتزامن التواجد بسبب التحصيل العلمي و النشاط البيداغوجي للطلبة ، اما النسبة المرتبطة بالمواصلات 

وهذا 08بـ  المقدرة بالأنترنت  الخاص  بالتدفق  التغطية  الى  ارجاعه  ويمكن  مكاني  كبعد  الأقل  النسبة  اخذت   %

 الملاحظ في منطقة تبسة بشكل عام ونسبة الطلبة المتنقلين من جانب اخر.   

 ( يبين المشاركة في استخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم. 08الجدول رقم ) 

 النسبة % التكرارات  ك تشار 

 66% 33 بمفردك

 20% 10 مع الأصدقاء

 14% 7 مع أفراد العائلة 

 100% 50 المجموع

 

رجوعا لما سبق من الجداول من حيث الاستخدام الفردي نجد ان الهواتف الذكية هي التي تحتل السواد الأعظم ن مجموع  

% كاستخدام  شخص ي سوآءا تتعلق الامر بتتبع الانترنت بشكل عام او مضامين تأخذ    66العينة وهذا ما تؤكده نسبة  

% وهذا يعد امر طبيعي بما ان  20لرواق الثاني مشاركة الأصدقاء بنسبة  بطياتها كرة القدم كمادة إعلامية في حين نجد في ا

القدم   الهويات وقد تكون مضامين كرة  الطالبات من نفس السن وقد يتشاركون في عديد من الاجتماعات و  او  الطلبة 

%  14اما و المقدرة بـ  واحدة منها، اما فيما يخص تتبع مضامين كرة القدم مع افراد العائلة فقد اخذت النسبة الأصغر تم
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وقد يمكن ارجاعه الى سيكولوجية الاسرة بشكل خاص و الذي تتحكم فيه الممارس للرياضة كنشاط او التأثر بالوالدين  

 كمتتبعين للمضامين المتعلقة بكرة القدم. 

 ( القنوات اليوتيوب الرياضية المفضلة لديك لمضامين كرة القدم.09الجدول رقم ) 

 النسبة% التكرارات  المفضلةفناة 

 80% 40 بين سبور 

 14% 7 الهداف الجزائرية 

 6% 3 دبي الرياضية

 100% 50 المجموع

 

%  80ان سيكولوجية الجماهير تتأثر بالاحتكار الإعلامي ووسائل الاعلام الأكثر انتشارا وهذا ما نلاحظه في نسبة  

نجد   حين  في  الإعلامية  بالحصرية  مرتبطة  اجتماعية  حقيقة  وهذه  سبور  بين  لقنوات  مشاهدة  بسبب  بتأثرها 

امين محلية قد لا تستهوي الفئة الطلابية باختلاف % والمتعلقة بقناة محلية باختصاصها لمض  14النسبة المعبر عنها  

% سنجد الأصغر من بين النسب يمكن ارجاعها الى اهتمتم شخص ي قد يبدو اقل تأثيرا كمادة 6جنسها اما نسبة  

 إعلامية وما تحتويه. 

افع استخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم.   المحور الثالث: دو

 ( يبين غرض استخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم.10الجدول ر قم ) 

افع   النسبة % التكرارات  الدو

 %2 01 التحميل منه 

 %10 5 المشاركة والتعليق 

 %50 25 التسلية والترفيه

 %16 08 التعليم والتثقيف 

 %22 11 قضاء وقت الفراغ 

 % / اخرى 

 %100 50 المجموع 

يكون هدفها   %50بما ان كرة القدم تحتل المرتبة الأولى عالميا فلا شك ان نجد الأغلبية من افراد العينة المقدرة بـ  

التسلية والترفيه في حين عدم وجود بديل محفز للطالب لقضاء الوقت نجد قنوات اليوتيوب فضاء سهل لقضاء  
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قد تكون توجه فردي من اجل تنمية الاستعدادات   %16  في حين نجد نسبة  %22الوقت وهذا ما تجسده نسبة  

وهي تمثيل الطلبة الذين يستغلون هامش التعليقات من اجل التعبير على  % 10وما يتطلبه التخصص، اما نسبة 

 آرائهم، اما فيما يخص تمثيل المحتوى موجود دائما. 

 ( الدوريات الرياضية التي تتناولها عند استخدامك لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم.11الجدول رقم :)  

 النسبة%  التكرارات  الدوريات

 20% 10 وطنية 

 80% 40 دولية 

 100% 50 المجموع 

يبدو جليا ان الحصرية التي تتمتع بها القنوات الاجنبة قد اثرت على المتابعة هذا من جهة و من جهة أخرى النشاط 

كمتتبعين للدوريات الدولية تعد منطقية لارتباطها بالنشاط    %80الرياض ي خارج الوطن اكثر حركية و بالتالي نسبة  

تتأثر بالتواجد للدوريات الوطنية خارج الوطن ومدى استهدافها فقد    20%الكروي في العالم، اما نسبة المعبر عنها  

 لمضامين كرة القدم حسب الإمكانيات و هامش حريتها في التغطية.

 ( تستخدم اليوتيوب لمضامين كرة القدم لأنه يتوفر على. 12الجدول رقم :)

 النسبة%  التكرارات  يتوفر على  

 32% 16 حرية أكثر في المشاهدة 

 4% 02 على أراء الآخرينالتعرف 

 30% 15 مجانية 

 8% 04 التفاعلية والآنية

 26% 13 سهولة الاستخدام 

 % / اخرى 

 100% 50 المجموع 
 

الحرية،   أي  المتغيرات  هذه  وكل  العينة  مع حجم  مقارنة  يبدو ضئيلا  والمجانية  السهولة  الحرية،  بين  الفارق  ان 

 %،  30،%32استخدام اليوتيوب تنازليا وعلى التوالي المجانية والسهولة وتأثيرها في نسب 
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يمكن ارجاعها لإمكانيات الطالب المادية والتي تحول دون استخدام وسائل لخرى قد تتعلق بالاشتراك، ونجد   26%

وهذا يمكن ارجاعه الى محددات شخصية وسمات فردية شانها شان التعرف على الآراء %   8التفاعلية الانية بنسبة  

 %.04والذي نسبته 

وتيوب المتخصصة في مضامين كرة القدم استخدامك  ( تفرض عليك حداثة قنوات الي13الجدول رقم: )

 لها. 

 النسبة%  التكرارات  حداثة قنوات اليوتيوب 

 66% 33 نعم

 34% 17 لا

 100% 50 المجموع 

بالتكنولوجيا الحديثة   الرياضية وتأثيرها  الى المعلومة المتعلقة بالمضامين  للتسارع الحاصل للوصول  نظرا 

أحد   اليوتيوب  ما  نجد  التتبع وهذا  في  وتؤثر  انتشار  كثرة  تحقيق فرصة  ومنه  الغرض  تلبي  التي  الوسائل 

يمكن ارجاعها الى مضامين تتعلق بتوجه شخص ي وحرية اختيار  %34وتؤكده، اما نسبة    % 66تجسده نسبة  

 بعض المضامين الرياضية. 

 ( تتابع هذه القنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم. 14الجدول رقم: )

 النسبة%  التكرارات  قنوات  تتابع

 36% 18 لأنهم يستضيفون ضيوفا لإثراء النقاش 

 28% 14 يقومون بتحليلات رياضية عميقة

يسمحون للمتابعين بطرح آرائهم من  

 خلال التفاعلات 

6 %12 

 12% 6 تعجبني نوعية المواضيع المطروحة 

 12% 6 طريقة تقديم جذابة

 100% 50 المجموع 

 

النسبة   الطلبة %  36من خلال  ان  نستنتج  المختصين ومن هذا  تستضيف  التي  للبرامج  تتبعهم  الطلبة  ان  نجد 

التي تستهدف أصحاب التحليلات نجد كلا الاتجاهين يصبان في نفس  %  28يستهدفون المحتوى وقد تؤكده نسبة  
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وهذا يمكن تأويله الى توجه الطلاب   والتي تتعلق بالتفاعل والنوعية وطريقة التقديم%  12السياق، اما النسبة  

 أكاديميا بحكم ميدان الدراسة والمضامين الرياضية التي تعد معرفة إعلامية. 

* المحور الثالث: الإشباعات المحققة من استخدام الطلبة لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة  

 القدم. 

 لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم. ( الشعور النفس ي أثناء استخدام الطلبة  15الجدول رقم: ) 

 النسبة %  التكرارات  الشعور 

 %46 23 المتعة

 %14 7 المعرفة

 30% 15 اشباع الفضول وتوسيع الثقافة الرياضية 

 %10 5 الراحة النفسية 

 100% 50 المجموع 
 

ان عامل السن كطلبة جامعيين فان استغلال قنوات اليوتيوب للمتعة امر جد طبيعي خاصة عندما يتعلق الامر  

على الجدول في حين نجد اشباع %  46بكرة القدم كلعبة شعبية تستهوي الطالب الجامعي وهذا ما تترجمه نسبة  

بنسبة   الثانية  المرتبة  في  يأتي  يتمحور  %  30الفضول  ما  غالبا  الرياضية وهذا  لأنه  المضامين  الطلبة حول  نقاش 

في المقام الأخر، اما الراحة النفسية فتتمثل في  %  14يتطلب قدر كبير من المعرفة الرياضية وهذا ما تجسده نسبة  

 الضغط اليومي عن طريق استخدام قنوات اليوتيوب.   

 الجامعيين لمضامين كرة القدم.( مستو ى تحقيق قنوات اليوتيوب للإشباعات لدى الطلبة 16الجدول رقم: )

 النسبة %  التكرارات  تحقيق الإشباع 

  %50 25 نعم

 36% 18 لا

 14% 7 ليس اشباعا 

 50 المجموع 

 

%100 

تختص  %  50نسبة   إعلامية  كمادة  والتنوع  للكثرة  ارجاعه  يمكن  وهذا  الاشباع  على  عبرت  العينة  مجموع  في 

فقد عبرت بالنفي على الاشباع وهذا يمكن ارجاعه الى نسبة الاناث المرتفعة في   %36بالمضامين الكروية، اما نسبة  

 والمعبر عنها ليست اشباعا قد ترجع الى درجة الوعي بالمادة الإعلامية. %  14العينة، والإجابات التي ارتبطت نسبتها بـ  
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 قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم حفزتك لممارسة الأنشطة.  (17جدول رقم: ) 

 النسبة  التكرارات  التحفيز

 34% 17 كثيرا 

 60% 30 قليلا

 6% 3 ابدا 

 100% 50 المجموع 

كأغلبية الإجابة بقليلا وهذا يمكن ارجاعه الى الاختيار لان الطالب الجامعي سنة التخرج قد اختار % 60ان نسبة 

قد كانت الإجابة كثيرا يتوافق مع عدد الذكور    %34هواية معينة قد لا تكون ممارسة كرة القدم، في حين نجد نسبة  

 والتي تعد الدنيا فقد ترتبط بالجنس الانثوي في المرتبة الأولى وظروف الإقامة. %06في العينة، اما نسبة 

 ( قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم قدمت لك الوعي الرياض ي اللازم.18جدول رقم: ) 

 النسبة%  التكرارات  الوعي الرياض ي 

 46% 23 نعم

 54% 27 لا

 100% 50 المجموع 
 

نلاحظ بما ان مضامين كرة القدم لا تستهدف في عرضها توجيه الوعي الاجتماعي او الفردي بل هي عبارة عن تغطية  

من جمهور الطلبة يكون تتبعهم لهذه المضامين  %  54إعلامية لتظاهرات رياضية ومنافسات فمن الطبيعي ان نسبة  

الرياض  الوعي  تأثر  تعبر عن  التي  النسبة  اما  بـ  لأغراض أخرى،  بالبرامج  %  46ي والمقدرة  يكون وعيها مرتبط  فقد 

 المتعلقة بالتحليل وما تقدمه من مادة اعلامية مختصة تثري المعرفة الرياضية. 

 ( يبين وقت استخدام قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم حسب متغير الجنس.19جدول رقم: ) 

 المجموع    اناث  ذكور  الجنس

  التكرارات  النسبة التكرارات  النسبة التكرارات  وقت الاستخدام 

 %6 3 %44 22 %14 7 من ساعة الى ساعتين 

 %80 40 %14 7 %20 10 اكثرمن ساعتين 

 اكثرمن ثلاث ساعات 

 

2 4% 2 4% 7 14% 

 %100 50 %62 31 %38 19 المجموع  
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الذي يفضلها   الوقت  اليوتيوب وعلاقته بمتغير نلاحظ من خلال الجدول أعلاه ان  في تصفحهم لقنوات  لطلبة 

الجنس حيث نلاحظ اختلاف واضح لدى الجنسين اختيار الأول وهو اقل من ساعة الى ساعتين في اليوم للتصفح  

%في حين بلغت اكثر من ساعتين بنسبة اكبر للذكور    7%و نسبة الذكور   44فقد بلغت نسبة الاناث اكثر بنسبة  

ي الأولى الى عدد الاناث كمبحوثين اما الثانية وهي اكثر من ساعتين الى الحجم الطبيعي لوقت  % وهذا يرجع ف20ب

مشاهدة المباريات للذكور  فيما تساوت اكثر من ثلاث ساعات لكل من المبحوثين من كلى الجنسين لأسباب معينة  

 البلاتوهات الرياضية .  وخاصة  كالفضول في متابعة ما بعد المشاهدة الحصرية كالتحليل و النقاش في
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 استهدفت هده الدراسة التعرف على استخدامات الطلبة الجزائريين لموقع اليوتيوب والإشباعات المحققة  

 منه، وتوصلت الدراسة إلى عدد من النتائج أهمها: 

*جاءت أولى النتائج من حيث عدد الطبة والطالبات أي متغير الجنس حيث فاق عدد الطالبات الإناث عدد  

 % للطالبات. 48%للطلبة و62بنسبة الطالب الذكور 

 % لمستوى الماستر26*أكدت الدراسة أن عدد طلبة الماستر قليل جدا مقارنة بعدد طلبة الليسانس بنسبة 

 %74ولمستوى الليسانس بنسبة 

يستخدمون قنوات    والاتصال* أن الطلبة الجامعيين في جامعة الشهيد العربي التبس ي قسم علوم الاعلام  

الفترة    وأن%وبشكل يومي    14ضامين كرة القدم بشكل دائم حيث يتصفح الطلبة الموقع بنسبة  اليوتيوب لم

 الليلية هي أكثر الفترات تصفحا للقنوات. 

من ساعتين    أكثر* أكدت الدراسة أن الوقت الدي يعطيه الطالب لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم هو  

 لدى الطالب.%من مجموع الوقت المتاح  80في اليوم بنسبة 

* حددت الدراسة في نتيجتها حول مكان استخدام قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم أن المنزل هو أكثر  

 % أين يجد نفسه مرتاحا أكثر.  60الأماكن التي يفضلها الطالب أثناء تصفحه للقنوات بنسبة 

% وهو ما يفضله الطلبة  68*جاءت وسيلة استخدام أو تصفح قنوات اليوتيوب هي الهاتف الذكي بنسبة  

 عموما لسهولة الجهاز ووفرة الشبكة وربح الوقت. 

*توصلت النتيجة العامة حول تشارك الطلبة لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم من أي فرد أخر أن  

 المشاركة مع الأخر.  ودون % أكدوا أن الموقع يتصفحونه لوحدهم  66الطلبة الجامعيين وبنسبة فاقت

يجة النهائية حول دوافع استخدام قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم من طرف الطلاب هي *كانت النت

 %. 22%وتليها قضاء وقت الفراغ بنسبة 50في المقام الأول بنسبة والترفيهالتسلية 

جاءت الاشباعات من حيث المتعة أثناء استخدام الطالب لقنوات لليوتيوب لمضامين كرة القدم ان المتعة  

% وتلتها اشباع الفضول وتوسيع الثقافة الرياضية بـ نسبة   46لى الأشياء التي يحصدها نفسيا بنسبة هي أو 

 %وباقي الرغبات كالراحة النفسية بعيدة كل البعد عن حاجاته.  30
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*حققت قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم من حيث مجمل الاشباعات وكميتها بالنسبة للطالب درجة  

 عالية.   وبنسبةي أن رضا الطالب عليه ممتازا  % أ50نعم بنسبة 

% وانه يقدم خدمة  60*جاء تحفيز الطلبة على قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم في مستوى قليلا بنسبة  

 % لكافة الجوانب الحياة لدى الطلبة. 6بـ %وغير محفزة  34لكثرا بنسبة 

دام قنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم  * توصلت الدراسة إلى وجود علاقة بين متغيري الجنس واستخ

 من حيث وقت الفراغ فالطالب له من الوقت أكثر منه لدى الطالبة.
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 ب‌‌ 

          

أنواعها منصة واسعة لعرض وبث مختلف الأفكار المختلفة وهو ما    بمختلفقنوات اليوتيوب  تعتبر          

رغباته المتنوعة، وقد جاءت دراستنا    وإشباع  اختيار مضامين معينة دون غيرها،ساعد الطالب الجامعي في  

والاشباعات المحققة    اليوتيوب لمضامين كرة القدم هذه التي تتناول استخدامات الطلبة الجامعیين لقنوات  

من أجل   الشهيد العربي التبس يمنها، والتي كانت على عینة من طلبة قسم علوم الإعلام والاتصال بجامعة  

  .لمضامين كرة القدم اليوتيوبلطلبة لقنوات محاولة الكشف دوافع استخدامات ا

قنوات   أن  الدراسة  كشفت  بجامعة    اليوتيوبحیث  والاتصال  الإعلام  علوم  بقسم  الجامعیين  للطلبة 

تختلف التبس ي  العربي  ورغباتهم   الشهيد  والاناث  حاجاتهم  الذكور  بين  القدم  كرة  أن  لمضامين  وأكدت   ،

بالنسبة   بشكل دائم  ستخدمونها هم یشاهدونها، كما أظهرت أنهم  هو الذي یجعل  والتسلية الدافع التثقیفي 

وبهذا   للذكور بنسبة اكبر من الاناث وايضا في ساعات استخدام هذه القنوات المتعلقة بمضامين كرة القدم

اليوتيوب لمضامين  تكون دراستنا قد أعطت فكرة واضحة عن دوافع استخدام الطلبة الجامعیين لقنوات  

 .ذلك تبقى حلقة من حلقات البحث المتواصلة حول هذا الموضوع ومع  كرة القدم
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 .2002حلوان، القاهرت،  المدمة الجتماعية، جامعة  

 علام المتخعص يفنون وتقنياتي، دائرت منشورات الجامعة اللبنا ية،  ، اميشال سبع ،کلاس جورج -

 . 2009بيروت، دط، 

المعررة اللبنا ية   رالدا ،7 المعاصرت، طحسن عماد مكاوي ليلى حسين السيد التعال و ظرراته  -

 . 2008القاهرت, 

للنشر   ءصفا ر، دا) المهاراتلبناء   )مدخلالبحث العلمي   ةمنهجي :الجبوري حسين محمد جواد 

 .2013،عمان والتوزيع،

 .1991  ,معر  العربي،دار الفكر الوظيفة الإخبارية لوسائل الإعلام،  حسن،حمدي  -

ماهيااااة مواصااااع التواصاااال الجتماااااعي وأ عادهااااا، دار  -، ثااااورت الشاااابكات الجتماعيااااةةالااااد  سااااان المقاااادادي  -

 .2014، 1  طالنفائس للنشر والتوزيع،  

ةليل يوسف المليلي مشكلات التدريس الجاام ي مان وجهاة  ظار أعاضاء الهيئاة التدريسية اي جامعة   -

 .1995,سنة, 35جازء 6 تر وراة، القااهرت، مجلاددراساات   اليرموك
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دراسة اي استخدامات و  ,جمهورالطلبة الجزائريين و وسائل الإعلام المكتوبة,ةلاف بومخيلة 

 .2006-2007إشباعات,صسنطينة ,

 

 

 للمجتمعااات الواصعيااة -
و
ي،  ،د. بهاااء الاادين محمااد مزرااد، يا جتمعااات الف رالااية بااديلا

و
 تاااي الوجااوو  مو"جااا

 .2012جامعة ا مارات العر ية المتحدت، 

العام العربي ي  مو"ج مق رح لتحليل تأثير ا علام   والرأي فايز الشهريي شبكات التواصل الجتماعي  .د -

 .2010ا جتم ي اي الجماهير، 

 .1986العلام بالجامعة، القاهرت، ،  ليةوالمبادئالاعلام الأسس   بحوث :حسنسمير محمد -

 . 2004,دار الآرام الأردن  4ط ، الاتصال والإعلام في المجتمعات المعاصرةصالح ةليل أبو أصبع-

 .2015العر ية، دار الفراهيدي للنشر،  تداد، دط،  والتحولتصفد حسام الساموك: ا علام -

 .2015، 5عبد الرزاق الدليمي: ا علام المتخعص، دار اليازوري العلمية للنشر والتوزيع، عمان، ط-

دار  ، ط، دالاجتماعيمناهج وطرق البحث   :محمد بن عبد الرحمان، محمد علي اليدولي اللهعبد -

 .2002، ، السكندررةالمعرفة

أسامة للنشر والتوزيع عمان   ر، دا 1الجتماعي، طالجديد شبكات التواصل  شقرت، ا علامعلي ةليل -

2010. 

 . 1986، 5لصحافة المتخععة، عالم الكتب، القاهرت، ط فاروق أبو زرد-

   .2000, رالقاهرت، مع,عالم الكتب  2ط التأثير،، نظريات الإعلام واتجاهات محمد عبد الحميد-

والتوزيع  وائل للنشر    ، دار 2، طمنهجية البحث العلمي :عقل مبيضينمحمد عبيدات، محمد أبو  عار -

 .عمان

عالم الررالة للنشر ودار الد يا   ةمؤسس  ،) تطبيقات -نظريات)البحث العلمي  :محمد فتحي الكرداني-

 .2015والطباعة، إسكندررة،

 . 2004، 1، القاهرت، طزيعمحمد منير حجاي، ا علامي، دار الفجر للنشر والتو -

دار الفجر   1ط الإعلانات الصحفية: دراسة في الاستخدامات والاشباعات العادلي،زوق عبد الحكم مر -

 . 2004,معر -القاهرت

 .2010 نوز المعرفة، عمان،  ، داروالمبادئالأسس   –الإعلام    بحوث :المزاهرتمنال هلال -
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 .2012القاهرت،  والطباعة، والتوزيع المسيرت للنشر   التعال دارمنال هلال مزاهرو،  ظررات -

 . 2007 عمان،المسيرت للنشر والتوزيع،  رالعلمي، داالبحث  أساسيات  :الضامنمنذر -

فنون التعال وا علام المتخعص، الدار المعررة   ،درويش اللبان منى سعيد الحديدي، شررف،-

 .2009، 1اللبنا ية، القاهرت، ط

  .2004، ، م نللنشر ةالقضي ر، دا2البحث العلمي اي العلوم النسا ية، ط  منهجية :ا جرسس يمور -

 .2013الأردن ،يوسف ةالد المقدادي، ثورت الشبكات الجتماعية، دار النفائس للنشر والتوزيع عمان، -

 

 والاطروحات: الرسائل 

أوشن بوزرد، صليل محمد، ي دور العلاصات العامة وا علام والتعال اي الررالة )دراسة حالة جرردت  -

 . 2012، أفررل 05الهداف(ي، مجلة ا بداع الرراض ي، جامعة المسيلة، العدد

منه،  طلبة الجزائريين لليوتيوب والاشباعات المحققة   صابر، استخدام  الدين، لعور بارش أشرف -

ماجستير اي علوم ا علام   البواقي، رسالةعلى عينة من طلبة جامعة العربي بن مهيدي أم  دراسة

 ، 2015-2016الك روني والتعال، تخعص صحافة وإعلام 

دراسة  – 2010بلوني عبد الحليم، يتناول ا علام الرراض ي لمشروع الح راف اي  رت القدم الجزائررة لسنة -

ي، رسالة مقدمة لمن متطلبات  يل شهادت الماجستير، -ي الجزائررةتحليلية لصحيفة الشروق اليوم

 . 2011/ 2010، 03تخعص ا علام الرراض ي ال ربوي، معهد ال ربية البد ية والررالية، جامعة الجزائر

اتجاهات الطلبة الجامعيين نحو المضامين الإعلامية في اليوتيوب  أم  لثوم ،  حسيبة،  وحهحميتي -

ميدا ية لعينة من طلبة صسم علوم ا علام والتعال بجامعة صاصدي مر اح ورصلة ، مذ رت  دراسة  ،

 .2017 -2016مقدمة لستكمال متطلبات  يل شهادت ماس ر اي تكنولوجيا التعال الحديثة ، 

جامعاااة دراساااة ا برو ولوجياااة.  ر اااد:إجيهاااان حاااداد. المقااااوي اللك رو ياااة ودورهاااا ااااي التحاااول الثقاااااي ااااي مديناااة -

 م.2002منشورت،  رسالة ماجستير  ير    ك، اليرمو 

م روك براهيمي، يدور ا علام الرراض ي المرئي والمسموع اي صنع القرار داةل الهيئات الررالية العلياي،  -

أطروحة د توراو علوم اي  ظررة ومنهجية ال ربية البد ية والررالية، تخعص ا علام الرراض ي وال ربوي،  

 .29، ص2012/2013، 03الجزائر جامعة 

اجتماعية  , مررم  اررمان  ومار- إعلانات  في  وتأثيره  الاجتماعية  الشبكات  اقع  مو اي  استخدام 

 . 2012-2010جامعة باتنة,  الفيسبوك,مد رت ماجيس ر, 
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أل  - الكررم  عبد  بن   أثرحعة  اليوتيوي    زرد،  يموصع  الدعوت  مجال  اي  الفتيات  على  الأ  ر    استخدام 

 .166السالمية، العددالجامعة  البحررن، مجلة مو"جا ي دراسة ميدا ية اي منطقة 

دراساااااات الوحااااادت العر ياااااة،  بياااااروت مر اااااز، التكناااااو اجتماعياااااةال  ر ااااا  والمنظوماااااة رحوماااااة، محماااااد  يد. علااااا -

 .م2007

تطبيقا على تقنيات التعال   والجديدلم ر بين العلام التقليدي عباس معطفى صادق، صناعة ا-

 .19-18 ظبي،مؤتمر وسائل التواصل الجتماعي، أبو  الجتماعي،ووسائل التواصل 

أثر شبكة المعلومات الدولية اي الوعي الديني للشباي الجام ي اي معر, رسالة ماجستير   حمودت،علي  - 

 . 44م, ص2111 لية اللتة العر ية جامعة الأزهر  

 .2007، 1841دن، العدد المتم لحوارون، امضلمحليل اتهج نمي وم العلا حتوى  امل، ا   مالقي-

 الأجنبية: المراجع 

Armand et Michel Mattelart. Histoire des théories de la communication, découverte, 

Paris1997. 

https:// www.enabbladi.net/archives. 

www .2 earns .blogspat .com.op . cit 

Www. 2earnsb. logspat. Com. po3 مدو ة دابرا ا جا ية  . 

- 

 الالكترونية: المواقع 

 . 2023-02-24موقع اليكسا، مساءا    -

 منقول عن موصع تسعة: مراجعة عن اليوتيوي: ماوي مميزات وعيوي اليوتيوي.  -

 

 

، تاريخ    /https://hbrarabic.comموقع هارفارد بزنس ريفيو ، المفاهيم الإدارية / الحضور عن بعد /  
 . 12:30، الساعة  12/03/2021الدخول
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  الخميس https://www.skype.com/ar/about  /، مايكروسوفت، نقلا عن رابطعن سكايبنبذة  
  .11:35الساعة 2021/ 03/ 12
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 وزارة التعليـم العالـي والبحث العلمي 

 

 تبســـة –جامعة العربي التبسي 
 كلية العلوم الإنسانية والاجتماعية 

  والاتصالعلوم الاعلام  قسم:

 استمارة استبيان 
 

 لمضامين كرة القدم  باستخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيو العنوان:

 -جامعة تبسة  –دراسة ميدانية على عينة من طلبة قسم علوم الاعلام والاتصال  

 

 –تخصص اتصال تنظيمي   – والاتصالمذكرة مقدمة لنيل شهادة الماستر في علوم الاعلام 

 2023دفعــــــة:  

 ... وبركاتهالله    ورحمةالسلام عليكم 

لمضامين كرة   باستخدام الطلبة الجامعيين لقنوات اليوتيو   تندرج هذه الاستمارة ضمن بحث ميداني تحت عنوان "

 "  تبسةجامعة  – والاتصالعلى عينة من طلبة قسم علوم الاعلام القدم دراسة ميدانية 

من خلال قراءة العبارات بكل عنایة، راجين    سئلةالأالإجابة على  ب لتعاون معنا  ابطلب    سيادتكم  یشرفنا أن نتقدم إلى 

 . التي ترونها مناسبة الاقتراحات ( في خانة Xبوضع العلامة )  وذلكموضوعية  الإجابة بكلمنكم 

      البحث  منها في إطار الاستفادةفقط بغرض  استعمالها سيتمعلما بأن الإجابات  كما نحيطكم        

 .إجاباتكم مصداقيةالدراسة متوقفة على  المتوصل إليها هذهكما أن النتائج   ،العلمي       

 : الأستاذ)ة( اشراف                                                                               :ةبلالطاعداد 

 نسرين  يد. سيف                                                                                    بوفرو فؤاد-

 رزايقية محمد -

 2023/ 2022السنة الجامعية 

LARBI TEBESSI – TEBESSA  UNIVERSITY 

UNIVERSITE LARBI TEBESSI – TEBESSA- 



 السوسيو ديموغرافية البيانات  *
          انثى       ذكر  الجنس:    -
 
 30من  أكثر 30الى  26من  25الى   20 السن: من -

ماستر                         ليسانس                   الجامعي:    المستوى  -

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



لمضامين كرة القدم    اليوتيوبلقنوات   عادات وأنماط استخدام الطالب: الاول *المحور   

 ؟لمضامين كرة القدم باليوتيو  قنواتهل تستخدم  -1س

                نادرا    أحيانا                                       مادائ          

اليوتيوب؟ قنوات ما هي الفترات التي تستخدم فيها 2س  -   

    ليس هناك وقت محدد         الفترة المسائية             الفترة الصباحية 

          الأسبوع نهاية        الفترة الليلية   

 ؟ لمضامين كرة القدم  اليوتيوب قنوات الوقت الذي تقضيه في استخدامما هو  -3س
       ثلاث ساعات                 اعتينأكثر من س            من ساعة الى ساعتين

 القدم؟لمضامين كرة  تستخدم اليوتيوب باي وسيلة -4س

 الهاتف الذكي  -                                      الحاسب الالي  -
                               اللوح الالكتروني -

    لمضامين كرة القدم؟ بالمكان الذي تشاهد فيه قنوات اليوتيو  وما ه  -5س

 في المواصلات  في الجامعة     في المقهى   في المنزل         
 

 لمضامين كرة القدم؟  اليوتيوب  مع من تشارك مشاهدة-6س

    مع افراد العائلة                     مع الأصدقاء                بمفردك        

 



 الرياضية المفضلة لديك لمضامين كرة القدم؟ بماهي القنوات اليوتيو  -7س

 قناة دبي الرياضية    قناة الهداف الجزائرية     ين سبور  قناة ب

   لمضامين كرة القدم. اليوتيوبلقنوات دوافع استخدام الطلبة و : أسباب  الثانيالمحور 

الغرض من استخدامك لقنوات اليوتيوب لمضامين كرة القدم؟   وما ه  -1س  

             التسلية والترفيه         المشاركة والتعليقات        التحميل منه      

 قضاء وقت الفراغ                       التعليم والتثقيف    

أخرى............................................................................................. 
 ............................................................................................... 

 لمضامين كرة القدم؟ اليوتيوب ك لقنوات التي تتناولها عند استخدام الدوريات الرياضيةما هي -2س

           دوريات دولية                ةوطنيدوريات         

ى يتوفر عللأنه لمضامين كرة القدم  اليوتيوب هل تستخدم -3س  

    التعرف على أراء الآخرين       حرية أكثر في المشاهدة       

     سهولة الاستخدام          والآنيةالتفاعلية            مجانية        

 أخرى ........................................................................................ 

 ؟ لها  كاستخدام المتخصصة في مضامين كرة القدم ب قنوات اليوتيو هل تفرض عليك حداثة -4س

 لا                   نعم             



 القدم؟ لمضامين كرة  ب هل تتابع هذه القنوات اليوتيو  -5س

 يقومون بتحليلات رياضية عميقة    ضيوفا لإثراء النقاش   يستضيفون لأنهم  

   تيسمحون للمتابعين بطرح آرائهم من خلال التفاعلا

 طريقة تقديم جذابة    تعجبني نوعية المواضيع المطروحة  

لمضامين كرة   اليوتيوبة لقنوات بلالمحققة من استخدام الط تالإشباعا :ث لثالالمحور ا*
. القدم  

 لمضامين كرة القدم؟  ليوتيوب ا قنوات تحقق لكماذا  -1س

    المعرفة                المتعة              الراحة النفسية 

 اشباع الفضول وتوسيع الثقافة الرياضية  

  لمضامين كرة القدم يشبع رغباتك دون اللجوء الى مواقع أخرى؟  بقنوات اليوتيو  هما تقدم -2س

     ليس اشباعا           لا          نعم

 الأنشطة؟  حفزتك لممارسة لمضامين كرة القدم بهذه قنوات اليوتيو هل  -3س

 ابدا                     قليلا                      كثيرا      

 ؟ قدمت لك الوعي الرياضي اللازم لمضامين كرة القدم اليوتيوبقنوات  هل-4س

        لا                     نعم    



 الملخص
 

 
  ، دراسة ميدانية لمضامين كرة القدم  اليوتيوب   لقنوات   الجامعيين  الطلبةتتمحور دراستنا حول استخدامات  

 جامعة الشهيد الشيخ العربي التبسي  والاتصالطلبة قسم علوم الاعلام على عينة من 
استخدام   مظاهر  على  التعرف  إلى  خلالها  من  الى  نهدف  كرة  الطلبة  لمضامين  اليوتيوب  القدم  قنوات 

 . المحققة من هذا الاستخدام الإشباعات 
 قنوات   الدراسة التي بين أيدينا ضمن الدراسات الوصفية التي تسعى لمعرفة عادات وأنماط استخدام  وتندرج

اليوتيوب   ليوتيوب ا قنوات  مضامين  مع  الطلبة  بها  يتفاعل  التي  الكيفية   .وكذلك 
العينة   أفراد  التي تؤطر استخدام  المعلومات  الدراسة قمنا بتصميم استمارة لمعرفة وجمع  ولتحقيق أهداف 

 .الاستمارة  أسئلة   جزء يتناول المتغيرات الديمغرافية والجزء الثاني يتناول  جزئين، اليوتيوب والمكون من    لموقع
 بقسم علوم الإعلام والاتصال يتفاعلون وبعد النتائج المتوصل إليها يمكننا القول بأن طلبة 

لطلبة الذكور اتشد اهتمام    التيالرياضية  مضامين قنوات اليوتيوب وخاصة المضامين    معمختلف  بشكل  
 طالب.الى  التفاعل من طالب  كما أنه تختلف طرق  من الاناث  أكثر

Abstract  
University of Martyr Sheikh Al-Arabi Al-Tbessi Through it, we aim to identify 
the manifestations of students’ use of football content on YouTube channels, 
and the gratifications achieved from this use. 
The study in our hands falls within the descriptive studies that seek to know 
the habits and patterns of using YouTube channels, as well as how students 
interact with the contents of YouTube channels. 
In order to achieve the objectives of the study, we designed a questionnaire to 
find out and collect information that frame the use of the respondents for the 
YouTube site, which consisted of two parts, one part dealing with demographic 
variables and the second part dealing with the questions of the questionnaire. 
After the results reached, we can say that students in the Department of 
Information and Communication Sciences interact 
In a different way with the contents of YouTube channels, especially the sports 
contents, which attract the interest of male students more than females, and the 
methods of interaction differ from student to student. 
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